
 

 

 

 امام خامنه ایبا تاکید بر اندیشه  قرآن مفاهیم  رسانه در ترویج  قشن

 

 

 فاطمه براتی محمودآبادی

  

 چکیده 

ترين   هاي جمعی مدرن و محصولات آن به عنوان برجسته  گستردگی و نفوذ روزافزرون رسانه

ها و عناصر هاي فرهنگی و ارتباطی پرنفوذ، همه پديده  فناوريدستاوردهاي جهان صنعتی و  

هاي مختلف پوشش داده است. كم و كيف اين ارتباط و آثار و نتايج حاصل   فرهنگی را به گونه

هاي مطالعاتی   پژوهان را به عرصه  ها و مباحث مهمی را به ميان كشيده و رسانهاز آن، پرسش

است كه قصد قرآنی نقش رسانه در ترويج مفاهيم  ين مباحث جديدي سوق داده است. يکی از ا

اهميت   نوشتار به صورت اجمالی به آن را بررسی كنيم.درداريم با تاكيد بر انديشه امام خامنه اي  

فرصتها ، فوايد و آسيبها ،رسانه هااهميت  ،و انواع آنها  هارسانه    وضرورت ترويج مفاهيم قرانی،

 مفاهيم قرآنی ميپردازيم.در ترويج  آن  وتهديدات  

 :رسانه،مفاهیم،قرانی،امام خامنه ایکلید واژه

 

 

 

 

 

 مقدمه



 

 

در عصر حاضر، رسانه ها و وسايل ارتباط جمعی مدرن يکی از مؤثرترين كانون ها، و بستري براي 

و بازتاب اطلاع رسانی، آموزش، تبليغ، نشر و اشاعه ساختار، قالب ها و مفاهيم و ارزش هاي دينی  

توليد معانی دين و دينداري در عرصه اجتماع و هدايت و رهبري مؤمنان و اقشار مختلف مردم 

 بويژه جوانان در پهنه اي به وسعت تمام جغرافيا و فرامرزي می باشد.

در ساختار فرهنگی نظام مقدس جمهوري اسلامی، بنيانگذار كبير انقلاب اسلامی ايران ، حضرت 

خمينی)ره( نقش تبليغات دينی و رسانه را چنين ترسيم فرمودند: »بدانيد كه تبليغات در امام  

رأس امور است. امروز جهان روي تبليغات می چرخد.« و در جاي ديگر می فرمايد: »می دانيد 

كه سلاح تبليغات، برنده تر از كاربرد سلاح در ميدان هاي جنگ است، بايد از اسلحه تبليغات 

 ر ترسيد و متأسفانه ما در اين زمينه ضعيف هستيم...آنها بيشت

)امام  شود.«  خنثی  دشمن  هاي  دسيسه  تمام  تبليغات،  در  نظم  و  هماهنگی  با  اميدوارم 

 ( ١١٤  - ١١٣، ص  ١٦، ج  ١٣٦١خمينی)ره(، 

 

در ادامه اين مشی و رويکرد جامع نگري به جايگاه تبليغات دينی در عرصه هاي نوين ارتباطی، 

از  العالی(، فضاي مجازي را يکی  امام خامنه اي )مدظله  انقلاب حضرت  رهبر حکيم و فرزانه 

سنگرهاي مهم نظام می داند و با نگاه راهبردي و دورانديشی خويش، موضوع سبک زندگی و 

از فرهنگی در راستاي   استفاده  و  بويژه محافل علمی  به گفتمانی در جامعه  را  فضاي مجازي 

 گسترش فرهنگ دينی و دينداري و مقابله با جنگ نرم نموده است 

ارتباطات و ارتباط متقابل، هميشه يکی از دغدغه هاي بشر در همۀعصرها بوده است . رسانه ها 

بهره گيري از انواع ابزارها و روش ها، به ارائه همواره در طول تاريخ حيات خود كوشيده اند با  

بيشتر  و جذب  موجب جلب  خود،  اصلی  وظايف  انجام  ضمن  تا  كنند  اقدام  اخبار  و  اطلاعات 

مخاطبان را با هدف ادامه بقاي خود فراهم كنند. در قرون اخير رسانه ها و مطبوعات هميشه در 

كوشيده اند تا با راه حلی ارتباط خود را با   صدد ارتباطی مفهومی و معنايی با مخاطب بوده اند و 

 مخاطب در جاي جاي پهناي گيتی حفظ نموده و روز به روز محکم تر و وسيع تر نمايند. 

نی باتاكيد بر انديشه امام مفاهيم قراتحقيق حاضر در نظر دارد تا جايگاه و نقش رسانه در ترويج  

رار دهد. اهميت موضوع پژوهش حاضر از را مورد بررسی ق  توصيفی -به صورت تحليلی  خامنه اي



 

 

آنجا نشأت ميگيرد كه در جهان امروز، فضاي مجازي به جزئی جدايی ناپذير از زندگی انسانها 

 تبديل شده است.

بدون استفاده از وسايل ارتباط جمعی نميتوان به توسعه و رشد پايدار در آموزش علوم اسلامی 

انه ها و مطبوعات و همۀساختار رسانه اي بر اين و حوزه دينداري رسيد و از آن جهت كه رس

تلاش اند تا اهداف خود را  كه همانا جذب سليقه مخاطب، آموزش، تبليغ و جهت دادن به فکر 

مخاطبان و حتی ساخت يک هنجار براي تعيين سبک زندگی مخاطب خود نيز می باشد  را 

ه و ظرفيت براي بهينه سازي، رشد پياده كنند، بستر فضاي مجازي می تواند به عنوان يک وسيل

و توسعه جامعه با رويکرد اسلامی و دينی همچنين نيل به اهداف بلند تمدن نهضت اسلامی و 

 اشاعه اسلام ناب محمدي)ص( با شگردهاي مختلف رسانه اي و گرافيکی به عرصه عمل برساند. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 .مفاهیم۱

 

 رسانه۱.۱

 

 ها و منابع مختلف فارسی و انگليسی تعاريف مختلفی دارد.فرهنگها در  رسانه

ابزار از مصدر”رسانيدن” و به معناي وسيله رسانيدن و در اصطلاح، علوم  رسانه در لغت، اسم 

 باشد.ارتباطات اجتماعی می

 

 گيرنده است.دهنده به پياممقصود از »رسانه«، وسيله رسانيدن پيام از پيام

 عميد به عنوان حسرت، اندوه و افسوس است. در فرهنگ  

هاي انتقال ها، دستگاهدر فرهنگ انديشه نو، رسانه به عنوان اصطلاحی كلی براي اشاره به سيستم

 شود.اطلاعات يا سرگرمی به كار برده می

هايی از نمود رسانه از نظر اين فرهنگ لغت مثال  … روزنامه، راديو، تلويزيون، فيلم، كتاب، نوار و  

 هستند.

رساند، تعريف شده اي كه اخبار و اطلاعات را به مردم میدر فرهنگ بزرگ سخن، رسانه به وسيله

 است.

شبکه و  مجله  روزنامه،  تلويزيون،  مثالراديو،  كامپيوتري  اين هاي  نگاه  از  رسانه  نمود  از  هايی 

 ١فرهنگ لغت است.



 

 

رود و در اصطلاح كار میاسم آلت و از مصدر رسانيدن است و به معنی وسيله رسانيدن بهرسانه،  

گيرنده است. دهنده به پيامعلوم ارتباطات اجتماعی، مقصود از رسانه، وسيله رساندن پيام از پيام

را   توان آنهااند و براي شناخت بهتر و بيشتر، میامروز اين وسايل جزء جدانشدنی زندگی ما شده

 ۲هاي سنتی، مدرن و نوين تفکيک كرد.به رسانه

 

 ..................................................................................................... 

 مقاله رسانه چيست و چه ويژگی هايی دارد شيخ رضايی،.١

 ٦۵صدرجنگ نرم رسانه اي،.حسينی،اهداف فرهنگی ۲

 

ها، همه جايی بودن آن هاست.برخلاف مدرسه و ديگر اركان حيات انسانی، اصلی رسانه  ويژگی  

 ها امري فراگيرند.  رسانه

 ند. تري پيدا كردهها امروزه تعريف گستردهرسانه

 ها مانند گذشته فقط به تلويزيون، راديو، روزنامه، مجله و كتاب محدود نيستند.رسانه

هاي فردي   سانه هاي جمعی به سبب فراوان بودنشان به رسانهامروزه رسانه هاي گروهی يا ر

 اند.اند و از طرفی به صورت يک جبهه عظيم فرهنگی درآمدهتبديل شده

 

 مفاهیم قرآنی ۲.۱

محور تمامی علوم و معارف اسلامی بوده است. در طول تاريخ قرآن كريم از صدر اسلام تاكنون،   

قرآن آغاز شده و در كنار آن ادامه يافته است و خداوند خود اسلام، هر نوع تعليم و تربيت از  

 اولين معلم قرآن است.

 

هاي بسياري هاي اسلامی از فراز و نشيبآموزش قرآن در طول تاريخ، در كشور ما و ساير سرزمين

برخوردار بوده است. در دوره معاصر به دلايل مختلفی، آن آموزش از جامعيت، بالندگی و طراوتی 



 

 

د مهارتكه  تعليم  به  و  گرفته  فاصله  داشته،  گذشته  اما ر  است.  شده  محدود  خاصی  هاي 

از خوشبختانه در سال انتظارات  آن،  از  ويژه پس  به  و  اسلامی  انقلاب  پيروزي  به  منتهی  هاي 

 تر شده است.آموزش قرآن به تدريج به جايگاه واقعی و شايستۀ آن نزديک

  

منظور از فهم يا مفاهيم، همان معناي اوليه عبارات و آيات قرآن كريم است. هر عبارت قرآن 

مفهوم   –عرب زبانان    –كريم از يک معناي اوليه برخوردار است. اين معنا براي اهل زبان قرآن  

و روشن است. در حوزة آموزش عمومی قرآن كريم، معناي اوليه عبارات و آيات به »مفاهيم« 

شده است. از اين رو به بيان روشن، منظور از فهم يا مفاهيم قرآن، درک معناي عبارات   مصطلح 

 ١و آيات قرآن كريم است.

 

 ..................................................................................................... 

١. quranexpo.farhangog.gov 

 

 

 امام خامنه ای ۳.۱

 

اي، سياستمدار ( معروف به سيّد علی خامنه١٣١۸فروردين    ۲۹  ٔ  )زاده  سيد علی حسينی خامنه  

 ٔ  تر در فاصلهكند. او پيشفعّاليت می  ١٣٦۸و دومين رهبر جمهوري اسلامی ايران است كه از  

اي طبق قانون اساسی جمهوري جمهور ايران بود. خامنهسومين رئيس  ١٣٦۸تا    ١٣٦۰هاي  سال

شود. او امام كل نيروهاي مسلح محسوب می  ٔ  ترين مقام كشور و فرماندهيران، عالیاسلامی ا

  ١تهران و يکی از مراجع تقليد شيعه در ايران است.  ٔ  جمعه 
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 اهمیت ترویج مفاهیم قرانی 

 

»قرآن سرشار از معرفت هاي الهی است و هركس كه با آن همنشين شود، هدايت در دل او 

دهد كه اين امر جز با توجه و تدبر در قرآن كريم به گردد و او را از گمراهی نجات میتثبيت می

دانند و از نظر آيد.« مقام معظم رهبري، انس با قرآن را نياز امروزه جامعه اسلامی میدست نمی



 

 

ايشان، براي تحول در جامعه قرائت قرآن به تنهايی كافی نيست و بايستی در كنار قرائت آن، به 

 و آنها را در جامعه اسلامی پياده نمود. معانی و مفاهيم قرآنی توجه كرد  

 

اي براي به عقيده مقام معظم رهبري، تدبر در قرآن و شناخت مفاهيم و پيام هاي قرآنی، پشتوانه

هاي كلان كه جامعه را گيريكمک به حركت كلان جامعه است و افراد را در مواضع و تصميم

حركت موتور وجود انسان است؛   كنندهوانمعنوي، ر  دهد. اين پشتوانهكند، ياري میهدايت می

كند و رغبت درونی افراد را براي چرا كه تدبر در قرآن، ارتباط بين خدا و انسان را تقويت می

 دهد. هاي كلان و امور بزرگ در جامعه افزايش میگيريتصميم

 

دهند، بيان رويج میايمانی و دوري از معارف دينی را ت ايشان با اشاره به اينکه دشمنان همواره بی

كنند و وابستگی به كنند: دشمنان اسلام همواره از دوري جوامع اسلامی از قرآن استفاده میمی

هاي اسلامی در مقابل آمريکا، صهيونيسم نمايند. وضعيت كنونی برخی از دولتخود را تزريق می

بشويم،   نزديک  قرآن  به  اگر  ما  است.  قرآن  از  به دليل دوري  ها همهو دشمنان،  اين نقص  ي 

 ١برطرف خواهد شد و هويت اسلامی خودش را در مقابل هويت كفر نشان خواهد داد.

 

هرچه ما به قرآن نزديکتر شويم، دو اتفاق می افتد: يک اتفاق اينکه ما قوي تر می شويم؛ اتفاق 

 المللى ما، عليه ما بيشتر بسيج می شوند؛ خوب، بشوند. دوم اينکه دشمنان بين

 

 

 ..................................................................................................... 

١. afkarnews 

هرچه به سمت قرآن برويم، هرچه به قرآن نزديکتر شويم، دشمنان بشريت بيشتر خشمگين می 

تصادى می آورند، فشار شوند؛ تهمت می زنند، دروغ می گويند، شايعه درست می كنند، فشار اق



 

 

كمااينکه می بينيد   – سياسى می آورند، انواع و اقسام خباثتها و ملعنتها را با ملت ما می كنند  

اما در مقابل، توان ما، قدرت تحمل ما، قدرت تأثيرگذارى ما روزبه روز بيشتر   –دارند می كنند  

 ١خواهد شد، مضاعف خواهد شد؛ كمااينکه می بينيد شده.

 

كنند ظم رهبري، تبديل معارف قرآن به گفتمان هاي عمومی در بين مردم را مطالبه میمقام مع

و به عقيده ايشان، اين امر دور از دسترس نيست و گمان نکنيم كه تحقق اين اتفاق به چند دهه 

زمان نياز داشته باشد؛ چرا كه اگر اهل ايمان تمام تلاش خود را به كار گيرند، در مدت كوتاهی 

 شود.جزو واضحات جامعه اسلامی میقرآن  

 

 

 انواع رسانه ها

با توجه به گسترش روزافزون فناوري در دنيا، تعدد رسانه ها مداوما رو به گسترش است كه در 

دسته بندي و گروههاي گوناگونی قرار می گيرند كه از جمله می توان به گروههاي زير اشاره 

 كرد:

 

 مطبوعات، كتاب و مجلات.رسانه هاي نوشتاري مانند   -1

 

 رسانه هاي شنيداري مانند مانند راديو. -2

 

 رسانه هاي ديداري مانند تلويزيون، سينما، اينترنت. -3

 



 

 

رسانه هاي ابزاري مانند مانند اعلاميه، بروشور، تابلوي اعلانات، كاتالوگ، پوستر، تراكت،  -4

 خنرانی، همايش و تئاتر. كوتاه و بلند، س  هاي تبليغی، فيلمپلاكارد، آرم، لوگو، فيلم  

 ..................................................................................................... 

 ۰٤/۸۹/ ۲٤بيانات رهبري درديدارقاريان قران،.١

هاي انتشاراتی، بنيادهاي رسانه هاي نهادي يا گروهی همچون روابط عمومی ها، شركت -5

 سينمايی.

 

انه هاي فرانهادي همچون خبرگزاري ها، دفاتر روابط بين الملل، كارتل ها، بنگاه هاي رس -6

سخن پراكنی و تراست هاي خبري، شركت هاي چند مليتی سازه، فيلم هاي سينمايی، 

 ١اي.شبکه هاي ماهواره

 

 

 اهـمیت فضای مجازی

رهبر معظم انقلاب به صورت گسترده در مقاطع زمانی مختلف، بر لزوم تمركز بر فضاي مجازي 

تأكيد داشـته اند. ايـن مـطلب، دليل آشکاري بر اهميت فراوان اين عرصه و لزوم توجه به آن 

می باشد. ايـشان اهـميت پرداختن به فضاي مجازي را به مثابه اهميت انقلاب اسلامی دانسته، 

فضا را به رودخانه اي پُر از آب و خروشان تـشبيه مـی كنند كـه پيوسته بر آب آن افزوده اين  

می شود و در صورت استفاده صحيح، می توان آن را به يک فرصت تـبديل كـرد؛ وگـرنه به 

تهديدي ويرانگر منجر می شود. حضرت آيت الله خامنه اي با ارائه تعبيري جالب در ارتباط با 

در    ايـنترنت، فرهنگی  انقلاب  عالی  شوراي  اعضاي  بـا  ديـدار  فرمايد:   ١٣۸١آذر    ۲٦در  می 

»اينترنت، يکی از نعم بزرگ الهی است؛ اما در عـين حـال، يک نقمت بزرگ هم هست؛ يعنی 

يک چاقوي دو دَم و خطرناک... اينترنت، الآن مثل يک جـريان افـسارگسيخته اسـت... اين، مثل 

گ وحشی را بياورد، بگويند قلاده اش كو؟ بگويند سفارش كـرده ايم آن است كه كسی يک س 

 ۲آهـنگر قلاده را بسازد!« 



 

 

 

رهبر معظم انقلاب، پديده نوين فضاي مجازي را از بزرگ ترين نـمادهاي تـحول جـهانی در چند 

دهه اخير و از امتيازات برجسته عصر حاضر معرفی می كنند و در ديدار طلاب حوزه هاي علميه 

، بر لزوم بهره گيري صحيح از اين ابزار كارآمد تأكيد ١٣۹٦شهريور    ٦استان تـهران در تـاريخ  

 می كنند: 

 

 

 ..................................................................................................... 
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 ١٣۹١.خبرگزاري فارس،۲

»يکی از خصوصيات مـمتاز ديـگر امـروز، آماده بودن وسايل رساندن پيام است؛ همين فضاي 

صيل و خيلی خوب بـيان كـردند و تـعبير خوبی است كه ايشان  مجازي كه اين برادرمان به تف

اسمش فضاي مجازي ;  quot&كرد و به ذهن بنده هم اتّفاقاً همين تـعبير قـبلاً رسيده بود كه  

؛ يعنی اين فضا درون زنـدگی بـسياري از   quot&است؛ درحالی كه واقعاً فضاي حقيقی است 

مردم حضور دارد. خب، همين فضاي مجازي، يک ابزار است؛ يک ابزار بـسيار كـارآمد؛ براي اينکه 

]امـکان،[  اين  برسانيد.  به گوش همه  برسانيد،  دنـيا  نـقاط  اقـصی  به  را  پيامتان  بتوانيد  شما 

 ١ن است.« ديـروز نبود، امروز هست. يکی از امتيازات، اي

 

 

 مزایا و معایب رسانه ها

براي خودش شرح و تفسير مفصل دارد كه رسانه ها مزاياومعايب بسياري دارند كه هريک از آنها  

 به طور خلاصه می توان گفت: ؛اما  از حوصله بحث ما خارج است

 مزایای رسانه ها: 



 

 

 

 .ارتباط جهانی ١

 

 .اشتراک علايق ۲

 

 .اشتراک لحظه اي اطلاعات ٣

 

 .تبليغات رايگان ٤

 

 .سرعت بالاي انتشار اخبار۵

 

 ..................................................................................................... 

 ١٣۹٦آثارحضرت آيت الله العظمی سيدعلی خامنه اي،پايگاه اطلاع رسانی دفتر حفظ ونشر.١

 .صرفه جويی در زمان ٦

 

 معایب رسانه ها: 

 

 .كم شدن و در معرض خطر قرار گرفتن روابط چهره به چهره ١

 

 .جعل هويت و كلاهبرداري۲

 



 

 

 .اتلاف كننده زمان ٣

 

 ١.به خطر افتادن حريم شخصی٤

 

 تاثیر رسانه های اجتماعی

 

نفوذي كه   تاثيرو  تغير اجتماعی به شمار ميرود وبنابر  از مهم ترين منابع  دارد رسانه ها يکی 

ميتواند تاثير مثبت ومنفی خود را در افکار.ارزش ها.عقايد فرهنگی ومذهبی مردم يک جامعه 

 داشته باشد .

در گذشته مردم اطلاعات خود را بيشتر از طريق ارتباطات شخصی وفرد به فرد بدست می آوردن 

 رساند. ولی امروز رسانه ها  اطلاعات را با سرعت چشم گير به جمعيت كثيري از مردم مي

 

همينطور كه ميفهميد رسانه ها درباره همه چيزبه مخاطبان خود اطلاعات ميدهد.بطور مثال:از   

.حوادث   وتکنولوژي هاي علمی    پيشرفت روز مره در سراسر جهان.وضعيت آب و هوا .    واقعيات

اي ميدهد. و مردم از آن استفاده   گزارش تاريخی. ودرباره فرهنگ وشيوه زندگی مردم مختلف دنيا  

 ها بعمل می آيد.  هگونا گونی ميکنند.با توجه به استفاده  وسيعی كه از رسان
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ميتوان گفت كه آنها چقدر تاثيروسيع وعميقی بر افکار .احساسات عقايد ورفتارهاي مردم بر جاي 

ميگذراند.اگر از رسانه هاي اجتماعی به گونه يه مثبت استفاده شود ميتواند موثر ترين توجيه 

يک ملت بسيار   وشکوفايیوتشکيل عقل وشخصيت انسان بشمار رود كه اين ميتواند براي آبادي  

 . وب باشدخ

 



 

 

اگر بدست افراد نادان ودشمنان قرار گيرد يکی از تباهی ترين وسايلی خواهد  بود كه حال وآينده 

 ١ملتی را درمعرض نابودي قرار خواهد داد.

 

 عمومی و وسیع رسانه  تاثیر سریع،

هاي جمعی در همه جاي دنيا، يکی از حساسترين مراكز است؛ مخصوص ايران نيست. دليل  رسانه

 – هم واضح است؛ زيرا همه چيز يک دستگاه تبليغاتی و يک وسيله عمومی مثل صدا وسيما  آن  

هر لحظه   –دهيد  خوبی و بدي آن، كاري كه در آن انجام گرفته باشد و تلاشی كه شما انجام می

طور نيست كه شما امروز كاري را در صدا و سيما انجام بدهيد و جلوي چشم مردم است. اين

باشد. نه، هر كاري كه در صدا و سيما انجام بگيرد، آثارش خيلی زود مشاهده اثرش مشهود ن

هاي بلندمدت هم هست؛ مثل همين تربيت عناصر كارآمد كه نتايج آن را شود. البته برنامهمی

  بيند؛ ليکن آن خارج از اداره روزمره اين تشکيلات است. طبيعت اداره روزمره بعدها انسان می

است كه انعکاسش و تلقی و فهم مردم از آن، تقريباً بلافاصله است. شما امروز اين تشکيلات آن 

سازيد و اين برنامه را حداكثر يک هفته، دو هفته، يا يک ماه ديگر اجرا خواهيد كرد؛ برنامه می

می ديده  زود  خيلی  اينيعنی  اثرش  كه  دستگاهی  انتظارات شود.  است،  عمومی  و  سريع  طور 

هست. اينجا انصافاً جاي خيلی حساسی است؛ گيرم كه نظامی پشت سر   مختلفی در قبال آن

طبعاً   – كه هست    –اين رسانه نباشد كه مکتب و خط مشی و راهی دارد. اگراين گونه باشد  

حساسيت اين تشکيلات خيلی بيشتر خواهد شد. لذا در زندگی مردم، اين تشکيلات، تشکيلات 

اي است. كار خوب و بد و خدمت و خداي نکرده سوءعمل كنندهالعاده حساس، مهم و تعيينفوق

كند؛ چون تأثيرش عمومی و سريع است و سطح كارش در اين تشکيلات، با جاهاي ديگر فرق می

  ۲باشد.خيلی وسيع و محسوس و مشهود می

 

 ..................................................................................................... 
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 ۷/۰۵/٦۹بيانات رهبري،.۲

 



 

 

 تبلیغ مفاهیم و معارف اسلامی در فضای مجازی

 

هيچ كس در عالم روحانيت، اگر انصاف و خرد را ميزان قرار بدهد، نميتواند خودش را از نظام 

اللّه و مبلّغان اسلام اسلامی جدا بگيرد. نظام اسلامی يک امکان عظيمی را در اختيار داعيان الی

نشيند  ي فاضل در تلويزيون میقرار داده. كِی چنين چيزي در اختيار شما بود؟ امروز يک طلبه

گوش  او  حرف  به  شوق  روي  از  مستمع  ميليون  بيست  ميليون،  ده  ميزند،  حرف  ساعت  نيم 

حالا من دانشجوها   – ميدهند... امروز اين جوانهاي دانشجو و غير دانشجو را كه مشاهده ميکنيد  

شان تقريباً و تغليباً مشتاقند از مفاهيم اسلامی و معارف اسلامی چيزهائی را همه  – را ميگويم  

بشناسند و چيزهائی را بفهمند و سر در بياورند. من و شما بايد زمينه فراهم كنيم كه بتوانيم به 

آنها جواب دهيم. اين فرصت تا امروز كِی براي روحانيت وجود داشته؟ علاوه بر اين، ابزارهاي 

ها و ارتباطات اينترنتی و فضاي مجازي و سايبري هم كه الان در اختيار كننده، مثل رايانههيلتس

شماست. اگر بتوانيد اينها را ياد بگيريد، ميتوانيد يک كلمه حرف درستِ خودتان را به هزاران 

  ١اي است.العادهمستمعی كه شما آنها را نميشناسيد، برسانيد؛ اين فرصت فوق

 

 

 و تهدیدهای فناوری اطلاعات جهت ترویج مفاهیم قرآنی  فرصت ها

 

می دانيم كه در زمانی قرار داريم كه از پديده فناوري اطلاعات گريزي نداريم. اين پديده حضور 

خود را در تمام شئون زندگی فردي و اجتماعی ما نشان داده است مقابله با آن نه مقدور است 

 نه مقبول و نه معقول. 

 

م می كند كه از تجربه هايی كه در مسير مواجهه دين با فناوري اطلاعات پيش عقل سليم حک

آمده، بخوبی بهره بگيريم. براي اين كار بايد ابتدا ماهيت فناور ي اطلاعات و نحوه بهره گيري 

بهينه از آن را بخوبی بشناسيم، آن گاه با شناخت عميق از فرهنگ قرآنی نحوه ارتباط اين دو را 



 

 

كنيم. به همين دليل در اين بخش، ابتدا فرصت هاي فناوري اطلاعات در جهت ترويج   با هم پيدا

فرهنگ قرآنی، پس از آن تهديدهاي مربوط و آن گاه راهکارهايی براي استفاده از فرصت ها و 

 تبديل تهديد به فرصت بيان می شود. 
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 ١۹/۷/۹١.بيانات مقام معظم رهبري،١

 فرصت های فناوری اطلاعات جهت ترویج مفاهیم قرآنی  

 

همانطور كه از پيشينيه پژوهش بر   -دسترسی گسترده و سريع به منابع اطلاعات فراوان  قرآنی

از طريق فناوري اطلاعات، محدوديت گسترش توزيع منابع قرآنی را از چهار ديواري    -می آيد

سنتی كتابخانه به يک سيستم غير متمركز تيديل كرده است. امروزه فناوري اطلاعات،  نقش 

، كتابخانه ها و نهاد هاي قرآنی را كه در قديم مبادرت به انبار كردن منابع علمی داشتند سازمانها

و در كنار آن راهنمائی هاي لازم علمی را ارائه  می كردند، تغيير داده است اين مراكز در نقش 

ود و جديد بايد به مراجعه كنندگان بالقوه و بالفعل مفاهيم قرآنی در دستيابی به اطلاعات نامحد

منابع اطلاعاتی موجود، در كل جهان بدون محدوديت هاي زمانی و مکانی از طريق شبکه هاي 

 اينترنت كمک كنند. 

 

در صورتی كه زير ساخت هاي لازم جهت ذخيره سازي منابع قرآنی به شکل رايانه اي فراهم 

و شبکه هاي شود، می توان به هزاران سند، كتاب،مقاله  وغير ه، از طريق امکانات جستجو   

اينترنتی قرآنی دسترسی پيدا كرد و اين منابع اطلاعاتی را با حداكثر توانايی و به صورت يکسان 

در اختيار علاقه مندان قرار داد. فناوري اطلاعات در كنار  جستجوي منابع اطلاعاتی و تسهيل 

دل اطلاعات را دسترسی منابع، امکانات ديگري نظير پست الکترونيکی، فعاليتهاي گروهی و تبا

 ١فراهم آورده است.

 



 

 

در پژوهش های علوم قرآنی به این صورت   ITبه طور خلاصه می توان به فرصت های  

 اشاره کرد: 

 

 افزايش دسترسی به مواد و منابع پژوهشی علوم قرآنی -

 

 سايت ويژه و تخصصی علوم قرآنی  ١۰۰وجود بيش ار  -

 

 نرم افزار علوم قرآنی   ١۰۰وجود بيش از - -

 

 تسهيل در امکان همفکري آنی و فوري صاحبان انديشه قرآنی با همديگر  -
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 جمع آوري سريع اطلاعات علوم قرآنی -

 

 ١ربوطهارزيابی دقيق داده ها از طريق نرم افزار هاي م -

 

 تهدیدهای فناوری اطلاعات و جهت ترویج مفاهیم قرآنی 

 

 شکسته شدن مرزها به ويژه مرزهاي اخلاقی و فرهنگی و دينی -١

 

 سرگرم شدن افراد و دور شدن آنها از تفکر عميق در نتيجه انفجار اطلاعات-۲

 



 

 

 گسترش اطلاعات بی كيفيت و سست) آلودگی اطلاعاتی(. -٣

 

 دنياي اطلاعات و تبديل علم به كالاي اقتصادي منفعت محوري در  -٤

 

 سنجش حقايق آسمانی با معيارهاي زمينی و غلبه جنبه تجربی دانش بر جنبه هاي ديگر آن.-۵

 بت شدن علم جديد پس از تلاشهاي كانت و بيکن.-٦

 

 رواج بی رويه شبهات در نتيجه جريان آزاد اطلاعات -۷

 

جوامع-۸ به  قرآن  پيام  انتقال  قرآنی)   دشواري  فرهنگ  خاص  ويژگيهاي  بدليل  مسلمان  غير 

 ۲معنويتی كه برخی از جوامع چندان با آن آشنا نيستند.(

 ..................................................................................................... 

 ٣۰۰ساختار آموزش عالی،صفناوري اطلاعات ونقش آن درتجديد ،ءوحدت،اوليا.١

۲. mehad.org 

 

 راهکارهای استفاده از فرصت های فناوری اطلاعات جهت ترویج مفاهیم قرآنی 

 

در مواجهه با نسل جديد بايد حركت هاي درون زا،خود انگيخته و ارادي را در آنها تقويت  -1

كرد،نه جهش هاي بيرونی و القايی، چنان كه قرآن خود در بيان هدف از بعثت پيامبران 

بر اساس اين آيه،  اينکه مردم خود بايدبه قسط و ١  "ليقوم الناس يالقسط"می فرمايد  

 ينکه پيامبران آنان را به اين كار وادارند. عدل اقدام كنند نه ا

 



 

 

بينش امروزين نگاه بلند مدت را بر می تابد نه نگاه فوري و كوتاه مدت را. لذا در برنامه  -2

 ريزي بايد به افق هاي دور چشم بدوزيم.

 

 

شيوه فرهنگی معنوي و معرفتی كارساز تر است تا بخشنامه اي رسمی و دولتی. علت  -3

( در دنياي امروز همين   N.G.Oگ سازمان هاي مردم نهاد) سمن( )رواج و گسترش فرهن

 نکته است.

 

ميلادي گفتمان غالب دنياي   ۲۰تا    ١۷بايد گفتمان  تعارض علم ودين را كه از قرن   -4

پيشرفته امروز بود، به گفتمان تعامل علم ودين تبديل كنيم. وجود مركز الهيات و علوم 

، تدريس درس  ايمان و پزشکی در نيمی ١۹۸١از سال  طبيعی در جوار دانشگاه كاليفرنيا  

سال   از  امريکا  پزشکی  دانشگاههاي  )تاسيس ١۹۸۷از  انگلستان  ودين  علم  جامعه    ،

( نشانه هايی از ١۹۹۰(. انجمن اروپايی مطالعات علم و الهيات در سوئد تاسيس ) ١۹۷۲

گ اسلامی بخوبی پتانسيل موجود در فرهن  ۲رواج تعامل علم ودين در دنياي فعلی است.

به اين هدف كمک می كند. البته به شرطی كه آشنايی با ساز و كارهاي علم جديد و 

 پذيرش آنها در عين پايبندي به فرهنگ و هويت دينی خودمان را مد نظر قرار دهيم. 

 

........................................................................................... .......... 

 ۲۵.سوره حديد،آيه١

 ٤۹-٤۲،صگلشنی،علم ودين و معنويت درآستانه قرن بيست و يکم .۲

 

خلاقيت و ابتکار و نوآوري از مهم ترين عوامل براي  حضور فعالانه در عرصه جهانی است.  -5

خوشبختانه عمق و پويايی مفاهيم فرهنگ قر آنی،  راه را براي هرگونه خلاقيت صحيح و 

 باز می كتد.  -به نوعی كه منتهی به بدعت نشود  -مبتنی بر نصوص و متونسالم و  

 



 

 

نهاد را   -6 با دانشگاه، به گونه اي كه ظرفيت هاي هر دو  همکاري جدي و صحيح حوزه 

 بخوبی بشناسيم و از آنها استفاده كنيم.

 

 

دنياي امروز دنياي گفتگوست و خشونت و برخوردهاي تند در آن جايی ندارد. از سوي  -7

كند. امر می  احسن  و جدال  نيکو  اندرز  و  به حکمت  را  ما  قرآن  امام ١ديگر  .مناظرات 

صادق)ع( با دانشمندان ملحد معاصر خود در درون مسجدالحرام و در كنار خانه كعبه، 

همچنين احتجاجات فراوان امير المومنين و امام رضا)ع( با سران مذاهب مختلف كه در 

ن اخبار الرضا و احتجاج طبرسی آمده،  راهنماي حركت كتابهاي معتبر شيعی مانند عيو

همچون تعاليمی  ماست.  من   "امروز  لو  و  الحکمه  خذو  و  بالصين  ولو  العلم  اطلبوا 

سفرهاي علمی متعدد دانشمندان مسلمان به اقصی نقاط جهان و ملاقات   ۲"المشركين

 با انواع دانشمندان گواه اين مطلب است. 

 

اهر به سراغ غايات و جوهريات دينی برويم، مانند معنويت، اخلاق، شايسته است بيش از ظو"-۸

امانت علمی، صداقت حرفه اي، كوشش صميمانه در محتوا و كيفيت فعاليت آموزشی و پژوهشی 

و توليدات علمی، انجام دادن كامل وظايف، مسوليت پذيري و مشاركت جويی و اهتمام به مسائل 

با توليد دانش فن نيازها و مشکلات جامعه  به  ياد شده   ٣.ی و پاسخ گويی در حد توان  اهداف 

 بخشی از اهداف مورد نظر براي يک جامعه نمونه قرآنی است.

 

 ..................................................................................................... 

 ١۲۵،آيهسوره نحل.١

 ۲۷،ص۲۷الشيعه،جحرعاملی،وسائل .۲

 تربيتی نسل جوان سازمان ملی جوانان،اولويت هاي اقدامات اجرايی دستگاه ها و سازمانهاي دولتی براساس منشور .٣

  



 

 

بايد-۹ دانشگاه  و  به   - حوزه  توان  آن می  از طريق  دانشگاه مجازي كه  اقتضاي پديده  به  

سی يافت و مشاركت و بزرگراهها و بانکهاي اطلاعاي و سايت هاي جامعه شبکه اي دستر

به جاي كتابهاي محدود و مشخص به بسته هاي -فعاليت و تعامل در آن حرف اول را می زند

در   را  مختلف  هاي  سليقه  كه  بينديشند  الکترونيک  يا  اطلاعات   "نوشتاري  شناور  جريان 

 .( پاسخگو باشند.T.B.D.F)"فرامرزي

 

 youنی در شبکه هاي اجتماعی مثل ,  حضور باورداران و دلسوزان به ترويج  فرهنگ قرآ- ١۰

tube,.facebook   و غيره. بدليل  تنوع و روز آمدي،  جاذبه زيادي بويژه براي نسل جوان

 دارد. ضمن اين كه  فضايی براي حضور فرهنگ قرآنی نيز دارد

 

 

 فرصت های موجود رسانه ای انس با قران

 

 گفتمان دینی  .۱

 

براي توليد دانش است   وسيله اياز ديدگاه پست مدرنها گفتمان محور شناخت و حتی  

 نوين با توجه به خصيصه گفتمان و در اختيار داشتن فرا رسانه هاي    رسانه و فناوري ١.

ديجيتالی نوين در فرايند   رسانه هايیهايی چون كامپيوتر، اينترنت، ماهوارهها و ساير  

 تربيت دينی، منجر به نهادينه كردن فرهنگ قرآنی ميشود. 

 مفهوم »گفتمان دينی«در طول زمان براي فرهنگ قرآنی ارمغانهايی داشته از جمله: 

افزايش شکيبايی در برابر ديدگاه اديان ديگر، بالندگی فرهنگ قرآنی و پيدايش و رشد 

قرآنی و ارتقاي گرايش به همکاري و صميميت روابط   اي چالش هنو براي حل    راه هاي 

 بين فردي و بين گروهی با توجه به مفاهيم قرآنی را به همراه خواهد داشت . 

 

 

 الگوآفرینی دینی  .۲



 

 

 

 رسانه اسلامی، آفرينش الگو و نماد دينی قرآنی بر مبناي محبت و   ويژگی هاياز  

....................................................… ..................................... 

 ۸۰آموزش وپروش در شرايط پست مدرن،ص.آهنچيان،١

 غربی افرادي چون آرنولد   رسانه هايمهرورزي است. اين در حالی است كه در  

 

در   ايثارگري  و  خشونت  نماد  ديگر  افرادي  و  استالونه  سيلوستر  هاي شوارتزنگر،   فيلم 

هاي ژاپنی و... كه از طريق خشونت طلبی،   ها در فيلم   هستند و يا سامورايی  هاليوودي 

مصرف گرايی، سکس و... به ارائه تصويري از انسان ايده آل غربی كه خود را فداي ديگران 

ه اسلامی با توجه به رسالت دينی و اسلامی خود نه تنها از ارائه  ميکنند ميپردازد. رسان

 ١خشونت طلبی، مصرف گرايی و ... جلوگيري ميکند بلکه آن را نفی ميکند.

 

 

 تمثیل و کنایه.۳

 

با توجه به اقدامات و سرمايه گذاري هاي رسانه هاي غربی كه ديگر نه از راه مستقيم، 

بلکه از طريق غير مستقيم جوانان و جامعه اسلامی را تهديد ميکنند و وانمود ميکنند كه 

مناسب است ولی در لفافه و پنهانی در جهت پياده سازي   برنامه هايبرنامه ارائه شده،  

زند. رسانه اسلامی نيز با ارائه تمثيل گونه اهداف خود، منظور خود را برنامه خود ميپردا

بيننده به ارائه مطالبی كه مستقيماً  شودبه بيننده منتقل می ش كند چرا كه گفته می 

 به او گفته ميشود واكنش نشان داده و مقاومت كند، ولی در روش تمثيل وار، رسانه پيام 

افه و غير صريح بيان ميشود و از اين طريق به »آموزش هاي تربيتی و دينی خود را، در لف

پنهان« از طريق رسانه ميپردازد. رسانه اسلامی منظور خود با استفاده از فرامين دينی و 

و... طوري   رسانه هاي، علم روانشناسی، علم ارتباطات، ترفندهاي  رسانه هايمعنوي سازي  

ف خود را به صورت مستقيم بازگو كند، به فراگير القاء ميکند كه بی آن كه منظور و هد

 ۲.بيننده را به آن سمت ميکشاند

 



 

 

 سرگرمی و تفریح.۴  

 

براي  دليل  همين  به  است.  و سرگرمی  تفريح  تلويزيون،  هايی چون  رسانه  كاركرد  ترين  مهم 

 استفاده از اين وسيله بايد به كاركرد اصلی آن توجه داشت.

 

 ..................................................................................................... 

 ٤۵-٤٤،ص۵قرآن وحديث .محمدزاده،ايزدي،جانی پور،مطالعات ١

 .همان ۲

اين از آن روست كه برنامه هايی در اين عرصه به موفقيت بيشتري خواهند رسيد كه به اين   

كنند. پيام دينی و قرآنی را بايد در قالب فيلم يا ديگر برنامه هايی گنجاند كه در كاركرد توجه  

 ١.ضمن كاركرد هاي تلويزيون قرار می گيرد تا به صورت شايسته از آن استفاده شود  

 

 

ها است. از اين رو رسانه اسلامی   علم آموزي و تربيت با ابزار سرگرمی، از شگردهاي رسانه

، پخش فيلم، سخنرانی و... از داستانهاي قرانی و زندگانی ائمه اطهار در با ارائه داستانها

دينی و قرآنی و انس با قرآن به روشی كه كودک و يا نوجوان    آموزه هايارتباط با عمل به  

رسانه دوست دارد، استفاده كرده و بی هيچ مقاومتی به ارائه پيام خود ميپردازد. برعکس  

ضد ارزشی و تبليغ مصرف گرايی قصد بی هويت كردن   مه هاي برناغربی كه با ارائه    هاي 

مفيد و مفرح كه بيننده هم در صورت   برنامه هاي بيننده را دارند رسانه اسلامی با ارائه  

تفريحی   امکانات  از  ميتواند  روزانه،  كار  يا  مطالعه  از  رسانه خستگی  در  دسترس  قابل 

  ۲.استفاده كند و هم فراگير را سرگرم كرده و نيز به »آموزش پنهان« او  ميپردازد

 

 

 افزایش کمی و بهبود کیفی  .۵



 

 

 یق:افزایش کمی و بهبود کیفی برنامه ها از طر

 

 الف. آموزش کارشناس در حوزه ی تولید:

آموزش كارشناس در حوزه هاي مختلف راديو، تلويزيون، تقويت دانشکده هاي تخصصی، استفاده   

از نيروهاي كاردان و افزايش ارتباط اصحاب رسانه با دانشگاه ها كه قدرت هدايت فکري جامعه 

سانه، تربيت گوينده، نويسنده، تهيه كننده و را دارند، بسيار ضروري است. براي افزايش كارايی ر

حتی كارشناسان سياسی، نظامی و علوم اجتماعی در حوزه هاي مختلف رسانه اي نيازي جدي 

 است.

 

 ..................................................................................................... 

 ٤٣روي تبليغ سنتی   .مريجی،عباس زاده،رسانه مدرن،فرصتها وچالش هاي پيش١

 ١٤٤-١٣۷صنقش وعملکردتربيتی رسانه درعصر پست مدرن،.پورطهماسبی،۲

 

 ب. ضرورت مخاطب شناسی: 

مروزه مقوله ي شناخت كنش ها و واكنش هاي مخاطبان در قبال رسانه ها اهميت شايانی ا 

يافته است. هرچه بتوانيم تناسب و رابطه ي بيشتري ميان خواست و نياز حقيقی برقرار كنيم، 

موفق تر خواهيم بود. انتقال پيام ها به ويژه پيام هايی كه بار ارزشی، سياسی، عقيدتی و... دارد 

بدون استفاده از نمادها و نشانه ها صورت گيرد مخاطب به راحتی آن را رمزگشايی و تحليل اگر  

 می كند. چنين پيامی به مرور تأثير خود را از دست داده و منجر به ايستادگی مخاطب می شود. 

 

   رسانه ای: –ج. تکثرگرایی در تولید محصولات فرهنگی 



 

 

اگر تکثرگرايی در حوزه ي توليد رسانه اي با قيدهاي خاصی همراه باشد كه اهداف اصلی قانون 

)رک. ١. گذار از ايجاد انحصار را تأمين كند به رونق توليد آثار فرهنگی اسلامی كمک خواهد شد  

 (. ۹۸-۹۹، صص  ١٣۸٦ايلخانی پور و عبداللهی، 

 

 

 ه. ارتقا و گسترش معرفت و ایمان روشن بینان۶

رهبر معظم انقلاب اسلامی)حفظه الله( در بيان نقش و مسئوليت صداوسيما در حوزه ي دين، 

»ارتقاي معرفت دينی« و »ايمان دينی« مردم را مورد توجه قرار داده و می فرمايد: »معرفت 

دينی بايد ارتقا و گسترش پيدا كند؛ اما يک معرفت روشن بينانه و آگاهانه.... طبيعتاً از وظايف  

صداوسيما، ارتقاي معرفت دينی و ايمان دينی است؛ هر دو. معرفت و ايمان با هم تفاوت دارد.  

هم ايمان مردم بايد تقويت شود، هم معرفت و شناخت مردم. شناخت دينی مردم بايد ارتقا پيدا 

كند. در زمينه ي معرفت دينی بايد توجه داشت كه اين ايمانی كه مردم پيدا می كنند سست، 

انه، سطحی و قشري نباشد؛ به شدت از اين پرهيز بشود. اكتفا نشود به تغليط احساسات عوام

تبليغ  هيچ  نيست؛  مفيد  افراطی، هيچ  به طور  اين چيزها  بر  تأكيد  افراطی.  تشريفات  و  مردم 

 (. ١٣۸٣/ ۹/ ١١)سخنرانی در ديدار رئيس و مديران سازمان صداوسيما،  ۲محسوب نمی شود«

 

 

 ................. .................................................................................... 

 ۹۹-۹۸.ايلخانی پور،عبداللهی،درآمدي برجنگ رسانه ١

 ١١/۹/۸٣رئيس ومديران سازمان صدا وسيما،.بيانات رهبري درديدار ۲

دينی صداوسيما، بايد به موضوع بر اساس اين سخن مقام معظم رهبري)حفظه الله( در برنامه هاي  

ارتقا و گسترش معرفت و ايمان مخاطبان رسانه توجه كرده و تلاش نمود كه اين گونه برنامه ها، 

افزايش دهد و هم ايمان و باور آن ها را نسبت به اين موضوع   قران   هم شناخت مردم را از دين

مل برنامه هاي دينی رسانه ي  بايد در  بنابراين  بخشد.  از طرح مطالب سست، عوامانه، ارتقا  ی 



 

 

سطحی و قشري و همچنين مطالب صرفاً احساسی و عاطفی كه جنبه ي معرفت افزايی ندارند 

 خودداري شود.

 

 نوآوری در قالب و محتوا .۷

بی ترديد براي احيا و گسترش فرهنگ اسلام در سطح جهانی نيازمند بهره گيري از همه ي 

يما هستيم. تا زمانی كه صداوسيما نتواند معارف اسلامی را با  ابزارهاي رسانه اي به ويژه صداوس

استفاده از قالب هاي جذاب برنامه سازي به جامعه عرضه كند نمی توان انتظار داشت اين معارف 

  ١.چنان كه بايد و شايد در ميان همه ي اقشار به ويژه نسل جوان نهادينه شود 

 

 تصویری بدیعبهره گیری از نمادها و جلوه های ۰۸

تأثير نمادها و جلوه هاي تصويري در ماندگار ساختن انديشه ها و آرمان هاي متعالی در ذهن و 

دل مخاطبان رسانه بر هيچ كس پوشيده نيست. انتخاب و به كارگيري هوشمندانه يک نماد براي 

راي مخاطب نشان دادن مفهومی والا و ارزشمند می تواند آن مفهوم را با همه ي ويژگی هايش، ب

تداعی كند و براي هميشه در خاطر او ماندگار سازد. بی ترديد برنامه سازان رسانه هاي مختلف 

می توانند با بهره گيري از ظرفيت هاي موجود و به كارگيري همه ي استعدادها و قابليت هاي 

ي تصويري هنري موجود در رسانه و رايزنی مستمر با صاحبنظران حوزه ي دين، نمادها و جلوه ها

 ويژه اي را طراحی كنند تا از قابليت ها و ظرفيت هاي رسانه براي انتقال مفاهيم ارزشمند دينی

 ۲بيش از پيش استفاده شود.  وقرانی

 

 

 

 ..................................................................................................... 

 ٣۰-۲۹.ميرزايی مقدم،مبلغان دينی و مخاطب شناسی،ص١

 ٤٤نقش رسانه در گسترش فرهنگ اسلام،شمارهفصلنامهپناهی،.۲



 

 

 

 یری نتیجه گ

،ضروري و ميزان سرعت ووسعت حضور آنها در زندگی امروزه انسانها  باتوجه به اهميت رسانه ها  

 به خوبی رسانه ها و كاركردهاي آنها را بشناسيم.است  

 قرآن  قبال در ما وظيفه ديگر سوي از. نيست  گريزي  آن منفی و مثبت  پيامدهاي  و  رسانه ها از

 هم  و  خود  هم  و  شناسيم  باز  را  رحمت  پيامبر  ماندگار  يادگار  دو  اين  كه  كند  می   اقتضا  عترت  و

 ناشی   تهديدهاي و  ها فرصت  كه  دارد  آن  اقتضاي   هدف  اين.  سازيم  آشنا  حقايق  اين  با  را  ديگران

 به   نيز   را  تهديدها   و  كنيم  بهينه   استفاده  ها   فرصت   از   بازشناسيم،   بدقت  را  اطلاعات   فناوري    از

 . كنيم  تبديل فرصت

به وجود آوردن فضاي قرآنی در جامعه دارند ،كه با رسانه ها فرصت هاي موجود بسياري براي  

كار گيري آنها ميتوان تغيير قابل توجه اي در فضاي قرآنی جامعه  وبهتوجه به آنها،برنامه ريزي  

 بخشيد.ودرارتباط افراد با قرآن ارتقا  ايجاد كنيم  

مقام معظم رهبري از رسانه ها به عنوان مهمترين وسيله براي انتقال پيام خود دراين عصر ياد 

زدايی ميکند   وشبهه  قرآنی  و  دينی  مسائل  زمينه  در  عرصه  اين  در  جوانان  تلاش  و خواستار 

 .ندهست

 موثرومفيد باشيم. انشالله كه بتوانيم در اين راه  
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 قران کریم .

 

 ق۱۴۱۴،بن حسن بن علی،وسائل الشیعه،نشرآل البیتعاملی،محمدحر .۱

 

تهران:  "علم و دین و معنویت در آستانه قرن بیست و یکم"( ۱۳۷9گلشنی، مهدی.) .۲

 پژوهشگاه علوم انسانی و مطالعات فرهنگی. 

 

فناوری اطلاعات  و نقش آن در تجدید   "وحدت، محمد علی، اولیاء، محمد صالح..  .۳

تهران    ،کتاب سیاست ها و راهبرد های علم، فناوری و فرهنگ"عالی  ساختار آموزش

 ۱۳۸۱قصیده سرا.

 

های حسینی،صدیقه،.۴ ،نشرمرکزپژوهش  ای  رسانه  نرم  درجنگ  فرهنگی  اهداف 

 ۱۳9۲جمهوری اسلامی ایران،صداوسیمای اسلامی 

 



 

 

پژوهش های قم، مرکز  عبداللهی،علی،امید،درآمدی برجنگ رسانه ای،ایلخانی پور،.۵

 ۱۳۸۶اسلامی صداوسیما، دفتر عقل، 

 

میرزایی مقدم، داوود؛ مبلغان دینی و مخاطب شناسی، قم، دارالمعارف، چاپ دوم، .۶

۱۳۸۷. 

 

 ۱۳۸۲،تهران،نشرطهور،ت مدرن اموزش وپروش درشرایط پسآهنچیان،محمدرضا،.۷

 

رسانه  .۸ وعملکردتربیتی  نامه  پورطهماسبی،سیاوش،نقش  مدرن،پایان  پست  درعصر 

 ۱۳۸۷کارشناسی ارشد،تهران،دانشگاه شاهد،

 

پور،.9 وحدیثمحمدزاده،ایزدی،جانی  قرآن  شماره  ،۵رضا،مهدی،محمد،مطالعات 

 ۱۳۸۸اول،پاییز وزمستان

 

رسانه مدرن،فرصتها وچالشهای پیش   عباس زاده،شمس الله،روح الله،مقالهمریجی،.۱۰

 . ۱۳9۱گاهنامه مطالعات اجتماعی و رسانه، تهران، شماره اول، تبلیغ سنتی دین، روی 

 

اسلام،فصلنامه  .پناهی،اسماء،۱۱ فرهنگ  گسترش  در  رسانه  شمیم نقش  مجله 

 ۴۴نرجس،شماره

 

 داردرسانه چیست و چه ویژگی های مقاله اینترنتی .شیخ رضایی،محمدعلی،۱۲



 

 

 

اولویت های اقدامات  اجرایی دستگاه ها و سازمان   "(  ۱۳۷۶.سازمان ملی جوانان.)  ۱۳

 تهران : سازمان ملی جوانان، "های دولتی بر اساس منشور تربیتی نسل جوان 
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