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  دیباچه
هـا چنـان در    رسـانه . هاست فرهنگ معاصر، فرهنگی آکنده و اشباع شده از رسانه

شـوند   زندگی روزمره عصر مدرن مؤثرند که جزئی از بافت فرهنگی محسوب می
هویت، دین و فرهنـگ از طریـق رسـانه هـا منتقـل       توان گفت بخش اعظم و می

هاي جدید ذهـن بسـیاري از پژوهشـگران و     با پیدایش و گسترش رسانه .شود می
متخصصان علوم دینی به این نکته معطوف گشته که نسـبت میـان دیـن و رسـانه     

دغدغـه   چیست؟ و نحوه تعامل و پیوند این دو بـاهم چگونـه اسـت؟ از ایـن رو    
ي، تـدوین  ا مطالعات رسانه حوزهمتفکران و نیز دینی اي  هاي رسانه اصلی سازمان

جهـان  اي  رسـانه  سپهر دردینی براي ترسیم نقشه راهبردي رسانه  تئوري هنجاري
باشد که  رویکرد سکولار می مشهود است، مطالعات گونه این که در آنچه. باشد می

   .است نیز متداول اسلامی کشورهاي رویکرد در این متأسفانه
هایی است کـه   همایش المللی دین و رسانه در ادامه سلسله دومین همایش بین

. هاي اسلامی صدا و سیما در دو سال گذشته برگـزار نمـوده اسـت    مرکز پژوهش
سازي براي تولید دانش در حوزه هنر، دین و  ها به هدف زمینه این سلسله همایش

مقـالات پذیرفتـه شـده در همـایش       مجموعه پـیش رو، . رسانه برگزار شده است



در . ات و رسانه تهیه و تدوین گردیده اسـت  باشد که توسط گروه هنر، ارتباط می
انتخاب این مقالات تلاش گردیده تا از یک سو دیدگاهی دینی داشته باشـیم و از  

 .سوي دیگر در حوزه رسانه به علوم مربوط به آن بپردازیم

با عنایت به موارد پیش گفته ، تلاش بر آن اسـت کـه ایـن مجموعـه الگـویی      
و شیعی، براي تاثیر گذاري مطلوب بـر رسـانه هـاي     مبتنی بر متون معتبر اسلامی

همگانی، بخصوص رادیو و تلویزیون فراهم آورد تا با تکیـه بـر نظریـات جدیـد     
 .اي، راهی بسوي رسانه دینی بگشاید رسانه

در پایان لازم است ضمن قدردانی از همه اساتید و پژوهشگران کـه در صـدد   
ن بـوده انـد از تـلاش عزیزانـی کـه بـا       تولید علم و اندیشه در مقوله رسانه و دی ـ

برگزاري دومـین همـایش بـین المللـی دیـن و رسـانه فضـا را بـراي ارائـه آثـار           
  .فرهیختگان این عرصه فراهم نمودند

هـا ـ    ونیز همراهی دانشکده صداوسیما ، دفتر مطالعات و برنامه ریـزي رسـانه  
مایش یاري نمودند وابسته به وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ـ در برگزاري این ه

  .، تقدیر نمائیم
شایسته است از سایر عزیزانی که به دلیل رعایت اختصار نـامی از آنهـا بـرده    

سازي کتاب همـایش نقـش مـوثر ایفـا      شود ولی در برگزاري همایش و آماده نمی
  .نمودند تقدیر و تشکر نمائیم

رسانه را امید است اثر حاضر بتواند بخشی از خلاء موجود در مباحث دین و 
جبران نموده و  با ورود بیشتر اندیشمندان و پژوهشگران در بـاب دیـن و رسـانه    

  . …انشاء .شاهد آثار عمیق تري در این زمینه باشیم
       

  گروه هنر، ارتباطات و رسانه



  
  
  
  

  
  
  

  مقدمه 
کـه در ادبیـات   » دین و رسانه«بندي کلی درباره مباحث مربوط به  یک تقسیم

» اي دین رسـانه «نیز سابقه دارد، تقسیم موضوع به دو حوزه کلی اي ما  رسانه
خود را در دو محور پیشنهادي  ،اي این تقسیم به گونه. است» رسانه دینی«و 

اکنـون چـاپ مجموعـه    . نمایاند می» دین و رسانه«المللی  همایش بیندومین 
مقالات همایش در قالب کتاب نیز بر اسـاس همـین پیشـنهاد در دو بخـش     

  . گیرد می و رسانه دینی صورتاي  ن رسانهدی
در  ـѧ اي به بررسـی حضـور دیـن ـ بـه طـور کلـی         حوزه مباحث دین رسانه

این حضور گـاه بـه شـکل جزئـی اسـت و شـامل برخـی        . پردازد می رسانه
 ي خاص در یـک جنبـه از دیـن   ها ي دین و گاهی حتی برخی گزارهها جنبه
گـاه ایـن   . این امـر مناسـب باشـد    براي» دین در رسانه«شاید تعبیر . شود می

از  شود که می حضور به شکل تام و تمام است و شامل دین با تمامیت خود
مبحث را با  هر ،در هر صورت. یاد کردتوان  می» اي دین رسانه«آن به عنوان 

از اي  بخش قابل ملاحظـه . گنجاند» اي دین رسانه«عنوان زیر توان  می تسامح
به همین حوزه اختصـاص دارد  اي  مطالعات رسانهدر » دین و رسانه«مباحث 



ایـن   ،ثر از ایـن فضـاي عمـومی اسـت    أما نیز که مت ـاي  که در ادبیات رسانه
  . خورد می سیطره به چشم
برخی از موضوعات به اصل حضور دیـن در   ،در این حوزه ،به هر تقدیر

رسانه اختصاص دارد و اینکه آیا انعکاس دین در رسانه ممکـن اسـت و در   
ایـن  . آمـد  خواهـد چـه  به طور کلی بر سر دین  ،ورت تحقق چنین امريص

 طـور عمـوم   بـه  ،داشتن نگاه کلی برخوردار است سنخ مباحث که از ویژگی
تواند ادیان مختلف ابراهیمی و حتی ادیان غیر ابراهیمی را شامل شـود و   می

  . استاي  الادیانی در مطالعات رسانه مباحث مشترك و بین ،در واقع
 هـا  ناظر به حضور بعضی از جنبـه  ،در این حوزه ی از موضوعات نیزبرخ

بینـی   یا جهان اخلاق و فقه در تقسیم قدما ،مانند عقایدرا ي دین ها و ساحت
و احکـام   هـا  نظام ،اهداف ،یا مبانی معرفتی ،خرانأو ایدئولوژي در تقسیم مت

وعات برخی مباحث نیز به برخی موض ـ .در رسانه است )در تقسیم جدیدتر
ایـن سـنخ مباحـث بسـته بـه      . اشاره داردي گفته شده ها تر در ساحت جزئی

یی بـراي آن گفتـه شـود و    هـا  اینکه از دین چه تعریفی ارائه و چـه سـاحت  
ترسـیم   ها یی در هر یک از این ساحتها و گستره ها تر اینکه چه ویژگی مهم
وزه کشـور در ایـن ح ـ  اي  آن چـه در مطالعـات رسـانه   . گیرد می شکل ،شود

و  هـا  ارائه دین در رسـانه بـا توجـه بـه گسـتره     شیوه بررسی  ،ضرورت دارد
از بحث کمتر صـبغه  اي  چنین حوزه ،به طور منطقی. ي اسلام استها ویژگی
جـاي امیـدواري   . و بیشتر ماهیت تولید دانش خواهد داشـت دارد اي  ترجمه

رسـانه  حضور دیـن در  ، بیانگر است که بیشتر مقالات ارائه شده در همایش
  . ي اسلام استها با توجه به ویژگی

شناسـی و   توانـد بـه مفهـوم    مـی  بخشی از مباحـث  ،در حوزه رسانه دینی
 هـاي  تعریـف  ،در کشـور مـا  . استلزامات رسانه دینی اختصاص داشته باشـد 



بـا تنـوع   (تعاریف نـاظر بـه پیـام    : ارائه شده استبراي رسانه دینی مختلفی 
تعـاریف   ،اي  تعاریف ناظر به سازمان رسـانه  ،)تعریفی که از پیام دینی دارند

جمـع  یـاد شـده   ي هـا  لفـه ؤلفه از مؤناظر به مخاطب و تعاریفی که بین دو م
  .اند کرده

چنین تعبیري دربـاره   فارغ از اینکه رسانه دینی چه مفهومی دارد و اساساً
درسـت اسـت یـا     ،ي جدیدها ي جدید به طور کلی یا برخی رسانهها رسانه

ایـن حیطـه   . است» اي دانش دینی رسانه« ،ي قابل طرحها از حیطه یکی ،خیر
ي پـیش  هـا  در سـاحت (ي دینـی  ها گذاري آموزهاثراز بحث به دنبال بررسی 

  . استاي  در مطالعات و مباحث رسانه )گفته شده
دار و قابـل  معنـا امـري   ،اي آیا دانش دینی رسـانه  ،که از اساسبحث این 

تـر از   ر عام در علوم انسانی و به طور عامدر حال حاضر به طو ،تحقق است
این بحـث  . شود میدر علم به طور مطلق در جامعه علمی کشور بررسی  ،آن

مفهـوم دارد و  » علم دینی«پردازد که آیا تعبیر  میامر  در وهله نخست به این
بر فرض  ،در وهله دیگر ؟علمی استتا چه اندازه از علم دینی سخن گفتن 

چه (یی از علم ها دین در چه حیطه ،به طور کلی ،ش اولپاسخ مثبت به پرس
یی از علـم  هـا  و در بحث ما در چـه حیطـه   )علوم طبیعی و چه علوم انسانی

در علـم ارتباطـات و   بایـد دریافـت   گذارد؟ سـپس   می اثرارتباطات و رسانه 
بـا مباحـث    )ي اسـلام هـا  در همـه سـاحت  (ي دینـی  ها نسبت آموزه ،رسانه

  رسانه چیست؟ مختلف ارتباطات و 
ي ها و الگوهاي ارتباطات گرفته تا بحثها  یهاین حیطه از مباحث از نظر

سـازمان و مـدیریت    ،کارکردهـاي رسـانه   ،ثیر رسـانه أرسانه و ت ـ هاي هنظری
کـه در  اي  بـه گونـه  . گسـتراند  مـی  ي هنري رسانه دامـن ها و بحثاي  رسانه



 يتر زئی و تفصیلیجهاي  عنوانتوان  می ي کلی نیزها هریک از این سرفصل
ي پژوهش در ارتباطات و رسـانه  ها در این حیطه حتی روش. در نظر گرفت

  . گنجد مینیز 
یک مقاله به اصل علـم دینـی    ،در مجموعه مقالات ارائه شده در همایش

عنوان پارادیم اسلامی ارتباطات پرداخته و بخش عمده مقـالات  به ارتباطات 
   .جاي دادتوان  میدر حیطه اخیر  را

اي  ترسیم و تولید دانش دینـی رسـانه   ی برايتوان تلاش می این مباحث را
دسـت  مقدمات نظري براي تحقق رسانه دینـی یـا    ،که از رهگذر آندانست 

نزد آنـان کـه بـه رسـانه دینـی      (غیر متنافی و نامتناقض با دین اي  رسانهکم، 
 ،داردتحقـق خـارجی   با درجات و مراتب مختلفی که امکـان   )معتقد نیستند

  . شود می فراهم
 اي پایـه تـوان   مـی به طور منطقـی   رااي  پژوهش درباره دانش دینی رسانه

متناسـب بـا دیـن    اي  بـا دانـش رسـانه   . دانسـت اي  براي مباحث دین رسانه
کـه    با بار مفهومی(را ي اسلام ها ي تبلیغ آموزهها توان چگونگی و ویژگی می

صـورت  ي جدیـد بـه   هـا  رسـانه در  )تبلیغ و بلاغ در فرهنـگ اسـلامی دارد  
ي ها و محدودیت ها ي نسبی رسانهها و به مزیتکرد بایسته بررسی و تحقیق 

بررسـی  هـر پژوهشـگري بـراي     ،در هـر صـورت  . دست یافـت  هاواقعی آن
بـراي تحقـق و فراتـر از بحثـی     اي  انعکاس دین در رسانه بـه عنـوان پـروژه   

  . نیاز نیست بی ،اي از دانش دینی رسانه ،توصیفی
که شامل طیف وسـیع  اي  باید اذعان داشت که مباحث دانش دینی رسانه

و متنوعی از مباحث بنیادین تا مباحث نزدیک به کاربرد است در حوزه نظـر  



در مرحله عمل فاصله شود،  میو نظریه پردازي قراردارد و تا عمل و کاربرد 
 ـبـه طـور کلـی     ـدر حوزه دین و رسانه  ها نزدیک کردن پژوهش. دارد بـه   ـ

حوزه دیگري از بحث است کـه بـه    ،اي در سازمان رسانه هاعمل و کاربرد آن
  . نیاز دارداي  ي جداگانهها بررسی و پژوهش

 )مشکوه(سید حمید میرخندان 

  





 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

  بخش اول
  رسانه دینی
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  دین، رسانه و مسئله جنسیت
  *سمیه امامی

  **مهدي راثی

  چکیده
ترین ابعاد هویـت هـر فـردي هسـتند کـه بـا فرآینـد         از مهم» یتجنس«و » دین«

شـناختی اسـت و بـه     جنسـیت، مفهـومی جامعـه   . گیرنـد  پذیري شکل مـی  جامعه
هاي شخصیتی و انتظارات مرتبط با جـنس زیسـتی فـرد، در     رفتارها و ویژگی

پذیري و  ها را از طریق فرآیند جامعه این ویژگی. شود یک فرهنگ معین گفته می
  . توان آموخت هاي اجتماعی می کنش

رونـد؛ زیـرا در    شـمار مـی   پذیري افراد به دین و رسانه از ابزارهاي مهم جامعه
تلویزیـون در جایگـاه   . کننـد  گیري هویت جنسیتی افراد نقش مهمی ایفا می شکل

اي صــوتی و تصــویري، بــا جــذب مخاطبــان بیشــتر، از اثرگــذارترین   رســانه
پـذیري افـراد، بیشـتر از دیگـر      ش آن در جامعهشود و نق ها محسوب می رسانه
هـاي جنسـیتی    ها، رفتارها و نقش هدف این مقاله، بررسی ویژگی. هاست رسانه

هاي تلویزیونی منتخب سیماي جمهوري اسـلامی   نمایش داده شده در مجموعه
در این مقاله . هاي جنسیتی مطرح شده در اسلام است ایران و مقایسه آنها با ویژگی

هاي گوناگون در حوزه جنسیت، رسـانه و دیـن، از جملـه آراي     فاده از دیدگاهبا است
   .پردازیم هاي تلویزیونی منتخب می به تحلیل محتواي مجموعه بمو  گافمن

                                                   
 .تبریزکارشناس ارشد پژوهش علوم اجتماعی و مدرس دانشگاه پیام نور  *

 .شناسی تربیتی و مدرس دانشگاه پیام نور تبریز کارشناس ارشد روان **
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هـا و   هاي تلویزیونی، بیشـتر از نقـش   دهد در مجموعه نتایج به دست آمده نشان می
زنان، بیشـتر  . شود ستفاده میاي مردان و زنان ا هاي جنسیتی قالبی و کلیشه ویژگی

هـاي بیـرون از خانـه نمـایش داده      هاي خانوادگی و مـردان در موقعیـت   در موقعیت
مـردان بــا  . هـاي اصـلی حضـور دارنـد     مـردان بـیش از زنـان در نقــش   . شـوند  مـی 

هـایی   هایی همچون استقلال، سلطه، قاطعیت، خطرپذیري و زنـان بـا ویژگـی    ویژگی
و احساساتی بودن، انفعـال، ملایمـت و مهربـانی نمـایش      برداري، ساده مانند فرمان

هـاي جنسـیتی نمـایش داده شـده، بـا       هـا و نقـش   در مجموع، ویژگی. شوند داده می
  .خوانی دارد هاي اجتماعی، کمتر هم هاي دینی اسلام و واقعیت آموزه

  کلید واژگان
 . هاي جنسیتی، رسانه، تلویزیون، اسلام جنسیت، نقش
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 مقدمه 

چنان جنبه ضروري و خودکـار ادراك مـا از دیگـران اسـت      بندي افراد بر اساس جنسیت، آن بقهط
مجموعه باورهـا دربـاره جنسـیت یـا     . ایم که حتی خودمان هم آگاه نیستیم این تمایز را قائل شده

هاي جنسیتی، در چگونگی ادراك ما، هم از خودمان و هم از دیگـران، نقـش مهمـی ایفـا      کلیشه
  .هاي مطرح در فرهنگ جامعه هستند ترین کلیشه هاي جنسیتی از مهم کلیشه .کنند می

هـا   ها از طریق رسـانه  ها، اطلاعات و اندیشه امروزه بخش زیادي از معرفت بشري، ایده
دیگـر نهادهـاي   هاي جمعی، همانند  رسانه. گیرد شود و شکل می ویژه تلویزیون منتشر می به

ویـژه در   ، بـه هاي روزمره نواده، تا حد زیادي بر اندیشهاجتماعی چون آموزش و پرورش و خا
هـاي جمعـی اسـت و    تـرین رسـانه   تلویزیون یکـی از پربیننـده  . گذارند مورد جنسیت اثر می

. کنـد  پذیري و انتقال فرهنگ تا تغییر اجتماعی ایفا مـی  هاي متفاوتی از آموزش، جامعه نقش
تلویزیون، ابـزاري اسـت کـه    . زندگی اوست تلویزیون از بدو تولد فرد وجود دارد و بخشی از

ویـژه رفتارهـاي مناسـب جنسـیتی و      کودکان و نوجوانان از طریق آن، رفتارهاي مناسب به
سـازي،   افزون بر آن، تلویزیون در فرهنگ. گیرند مطلوبیت نسبی انجام این رفتارها را فرامی

  .لان نقش مهمی داردسا هاي بزرگ هاي اجتماعی، باورها و نگرش تغییر هنجارها، ارزش
 هاي تلویزیـونی،  هاي پیشین در زمینه چگونگی بازنمایی جنسیت در برنامه نتایج تحقیق

و در جامعه سازگاري دارنـد   ،اي فرهنگی هاي کلیشه با نقش ها برنامهدهند که این  نشان می
نمـایی  باز بـاره در. گیرنـد  عهده مـی  رها یا تصورات قالبی جنسیتی را ب نقش بازنمایی کلیشه



ت
سی

جن
له 

سئ
و م

نه 
سا

، ر
ین

د
 

 

٥ 

نشـان  هایی مسلط، فعال، مهاجم و مقتدر  مناسبات جنسیتی، معمولاً مردان به صورت انسان
کـه موفقیـت در آنهـا مسـتلزم     کننـد   ایفـا مـی  هاي متنوع و مهمی را  و نقششوند  داده می

   .اي، کفایت، منطق و قدرت است مهارت حرفه
بیشـتر  و  کم اهمیـت  هاي در نقشپذیرند و  تسلیم و در مقابل، زنان معمولاً تابع، منفعل

هـا را   ه نبودنشان، این ویژگیشوند که جنسیت، عواطف و پیچید مشاغل فرعی ظاهر میدر 
   1.آنها تحمیل کرده استبر 

. هـاي تلویزیـونی اهمیـت بسـیاري دارد     مطالعه چگونگی بازنمـایی جنسـیت در برنامـه   
دهنـده فرهنـگ     در آنها بازتـاب هاي تلویزیونی و چگونگی بازنمایی جنسیت  محتواي برنامه

هـا بـه طـور متقابـل بـر       البته ایـن برنامـه  . نیز نگرش جامعه نسبت به مسئله جنسیت است
هاي جامعه و نظام ما، اسـلامی بـودن آن    یکی از مشخصه. گذارند فرهنگ جامعه نیز اثر می

جنسـیت و  هاي تلویزیونی در زمینه چگونگی نمـایش   رو، بررسی محتواي برنامه ازاین. است
هـاي   هـاي نمـایش داده شـده در برنامـه     کند تـا نقـش   هاي جنسیتی، به ما کمک می نقش

هاي جنسیتی مطلوب اسـلامی و وضـعیت موجـود زنـان و مـردان در       تلویزیونی را با  نقش
گـاه میـزان تناسـب     در آن. هاي اسلامی دریـابیم  واقعی جامعه و آموزه. جامعه مقایسه کنیم

ها را با تصویرهاي این مقاله سعی شده است چگـونگی   این برنامه شده در تصویرهاي پخش
هـاي   هاي تلویزیونی و میزان تناسب و هماهنگی آنها با آمـوزه  نمایش جنسیت در مجموعه

  .اسلامی بررسی و تحلیل شود

  هاي جنسیتی هاي جنسیتی و کلیشه نقش جنسیت،
اسـت؛ چـون جنسـیت     شناختی است و با واژه جنس، متفـاوت  جنسیت، مفهومی جامعه

کنـد و   بندي مـی  بندي طبیعی آنها، از نظر اجتماعی طبقه زنان و مردان را بیش از طبقه
بندي زنان و مردان و روابـط سلسـله مراتبـی بـین آنهـا تأکیـد        افزون بر آن، بر تقسیم

                                                   
نامـه   ، فصـل »هـاي تلویزیـونی   مقایسه نقش و منزلت زنان و مردان در سریال«طاهره میرساردو و مستوره صداقت، : نک. 1

مایش ساخت خانواده در تحلیل جنسیتی بازن«؛ سهیلا صادقی فسایی و شیوا کریمی، 51، ش 15، سال پژوهش و سنجش
؛ محمـد  3، سـال چهـارم، ش   مطالعات زنان، »)1383هاي گونه خانوادگی سال  بررسی سریال(هاي تلویزیونی ایران  سریال

  .3، ش 6، دوره پژوهش زنان، »سیاست جنسیت در تلویزیون ایران«رضایی و عباس کاظمی، 
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هـاي بیولـوژیکی و آنـاتومیکی توجـه      در تعریف جنس، به آن دسته از تفاوت 1.کند می
کـه جنسـیت، انتظـارات     درصـورتی . سازد نان و مردان را از هم متمایز میشود که ز می

بـین   هاي اکتسابی فرهنگی  اجتماعی از رفتار مناسب هر جنس است، جنسیت را تفاوت
   2.توان دانست مردان و زنان می

هـاي اجتمـاعی، فرهنگـی و     شود که به جنبـه  اصطلاح جنسیت فقط زمانی استفاده می
هـاي   جنسـیت و اجـزاي آن ماننـد کلیشـه    . به زنان و مردان توجه شود شناختی مربوط روان

پیوسـتاري   هاي جنسیتی و هویت نقـش جنسـیتی در   نقش جنسیتی، هنجارهاي جنسیتی، نقش
 3.باشـد از زنانگی و مردانگی، متغیر هستند و جنسیت بایـد مسـتقل از جـنس زیسـتی فـرد      

توان جـنس   می. شود گی طبیعی تعیین میعنوان یک دوگانگی اجتماعی، با یک دوگان جنسیت به
مظروف ممکن است در برخی مـوارد، متغیـر باشـد،    . را ظرف و جنسیت را مظروف در نظر گرفت

  4.کند ولی ظرف، ثابت است؛ چون قسمتی از طبیعت است و طبیعت تغییر نمی
هـاي مناسـب خـود را     هاي اجتمـاعی، موقعیـت   پذیري و کنش کودکان با فرآیند جامعه

تدریج، اطلاعاتی درباره نوع شغل متعلق به هر جـنس،   گیرند و به نوان زن و مرد فرا میع به
آورنـد و چگـونگی    هـاي روانـی بـه دسـت مـی      ها، علایق و ویژگی ظاهر جسمانی، گرایش

هویت جنسیتی، احساس ذهنی مردانگی یا زنـانگی و  . آموزند برقراري روابط اجتماعی را می
ها و رفتارهایی است که هویت اجتماعی و شخصـیت فـرد    رایشها، گ اي از ویژگی مجموعه

جنسـیتی مـردان و زنـان، بـا     هاي شخصیتی، تفاوت بین هویـت   از نظر ویژگی. سازد را می
هـاي ابـزاري مردانـه، ماننـد قاطعیـت و اعتمـاد بـه نفـس یـا           مقایسه میزان وجود ویژگـی 

. شـود  نهـا مشـخص مـی   هاي عاطفی زنانه، ماننـد پـرورش، حمایـت و محبـت در آ     ویژگی
شود که هر جامعه  ها و رفتارهاي متفاوتی متمرکز می همچنین هویت جنسیتی روي گرایش

هاي جنسـیتی متفـاوت را بـه     اي را که افراد جامعه، نقش مرتبط با هر جنس دارد و محدوده

                                                   
١. Steve Jackson&sue scott. The gendering of sociologg, in Gender, P٢٠. 

  .36، ص مجموعه مقالات اولین کارگاه آموزش تحلیل جنسیتی، »تحلیل ساختاري جنسیت«شهلا اعزازي، . 2
٣. Michele A paludi, James A. Poyle, (Sex and Gender), P٦. 
٤. Chiris tine Delphy, (Rethinking sex and gender), in Gendex Steve Jachon and sue 
scott, P٥٢. 
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   .کند کنند، ارزیابی می ها را ایفا می شناسند یا آن نقش رسمیت می
هـاي   تی، یک احساس بنیادي مردانگی یا زنانگی مبتنی بر ویژگیبنابراین، هویت جنسی

این مفهوم از هویت جنسیتی، ایـن امکـان را فـراهم    . هاي رفتاري است گیري مجزا و جهت
هایی را هم با جنبه مردانه و هم با جنبه زنانه توسعه دهنـد   کند که مردان و زنان، هویت می

  1.ها وجود دارد هاي متعددي براي تنظیم این هویت و شیوه
بـه نظـر   . نقش جنسیتی، مربوط به هویت جنسیتی و تا حدودي مشتق از آن اسـت 

عنوان یک پسر یـا مـرد و یـا یـک      هر آنچه یک فرد، براي شناساندن خود به«، جان مانی
نقش جنسیتی شامل رفتارها . ، نقش جنسیتی است»...دهد گوید یا انجام می دختر، یا زن می

نقش . شود که براي مردان و زنان در فرهنگ خاص، مناسب قلمداد میهایی است  و نگرش
بندي افراد بر اساس جنس و وظایفی است که به واسطه جنسـیت بـه وجـود     جنسیتی، گروه

   2.هاي فرهنگی و اجتماعی دارد تا بیولوژیکی بندي، جنبه آید و این تقسیم می
سـازد، وجـود نهادهـایی ماننـد      یهاي جنسیتی تفکیک شده را فراهم م ـ آنچه دوام این نقش

عنـوان یـک    هاي جنسیتی را به این نهادها، نقش. هاست سالان و رسانه خانواده، مدرسه، گروه هم
نوایی، پـاداش   هم. نوا باشند دهند و از دختر و پسر انتظار دارند با این هنجارها هم هنجار نشان می

وجـب تنبیـه، نارضـایتی دیگـران و ناکـامی در      نـوایی م  و تأیید دیگران را به همراه دارد، اما نـاهم 
سـالی جـزو صـفات     و در بزرگ  گونه در کودك، درونی این هنجارها بدین. رسیدن به اهداف است

هاي جنسیتی، تبدیل به مرزي کاملاً مشـخص   که مرز نقش درصورتی 3.شوند ثابت و پایدار او می
  . دگیرن هاي جنسیتی شکل می و غیرقابل جابجایی شود، کلیشه

اي از رفتارهـاي ویـژه زنـان و     بندي شده هاي جنسیتی، تصویر ذهنی یکنواخت و قالب کلیشه
هـاي جنسـیتی، زنـان و     بر اساس کلیشه. کنند بدون آنکه بررسی و آزمون شوند مردان ترسیم می

                                                   
١. Stephen eal kulis, (Gender labels and gender idenfity as prediction of druy use among 
ethnically diverse Middle school students), yought and society. Vol.٣٣, no ٣, PP٤-٤٤٣. 

مردانه و زنانه و بررسی رابطه آنها هاي جنسیتی  آناهیتا خدابخشی کولایی، مقایسه نقش جنسیتی آندروژن با نقش. 2
نامه  با منبع کنترل درونی و بیرونی و حرمت نفس در دانشجویان دختر و پسر دانشگاه علامه طباطبایی تهران، پایان

 .27و  26، صص 1381کارشناسی ارشد دانشگاه علامه طباطبایی، 
٣. R.w Connell, (Gender, Cambridge, uk, Politypress, P٧٧. 
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طـور معمـول، وظـایف     هاي روانی خاصی دارنـد و بـه   ها، رفتارها و حالت مردان در جامعه، ویژگی
هـایی را بـه زنـان نسـبت      ها و توانایی سازي از طرفی ویژگی کلیشه. با یکدیگر، متفاوت استآنها 
هـایی را بـه    هـا و ویژگـی   اي از آنها نیست و از سوي دیگـر، توانـایی   دهد که در مردان نشانه می

رو، زنـان و مـردان بـراي جلـوگیري از      ازاین. بهره هستند دهد که زنان از آن بی مردان نسبت می
هـاي جنسـیتی خـود رفتـار      د جامعه، معمولاً در چارچوب هنجارهاي اجتماعی مبتنی بر کلیشهطر
کنند و شیوه بیان احساسات، حالات روانـی و حتـی علایـق خـود را در ایـن چـارچوب قـرار         می
پذیري که هر نـوزادي از زمـان تولـد در معـرض آن      هاي جنسیتی در روند جامعه کلیشه. دهند می

   1.شود از نسلی به نسل دیگر منتقل میگیرد،  قرار می
کشـور   30هاي جنسـیتی در تحقیقـی جـامع در میـان دانشـجویان       مقایسه کلیشه

هاي جنسـیتی   هاي کلیشه کننده زنان و مردان در جنبه  در مورد صفات توصیف مختلف،
 را آوري شوند، عمومیـت فرهنگـی شـگفت    ویژه درباره صفاتی که زنانه یا مردانه تلقی می به

  2.نشان داده است
شود درباره زنی عادي فکر کنند، صـفاتی چـون لطیـف،     هنگامی که از افراد خواسته می

کند و زمـانی   مند به امنیت به ذهن آنها خطور می پرحرف، منفعل، ظریف، احساسی و علاقه
هایی مانند رازدار، پرخاشگر، مستقل، مسـلط،   کنند، ویژگی که درباره یک مرد عادي فکر می

هاي جـنس   هر جنس با فقدان نسبی ویژگی. رسد طلب به ذهن آنها می ر احساسی و جاهغی
ها، رفتارهاي نقشی، مشاغل و نمـود فیزیکـی    اگرچه برخی ویژگی. شود دیگر نشان داده می
یـک از آنهـا ویژگـی انحصـاري یـک جـنس        توان از هم جدا کرد، هیچ زنان و مردان را می

هاي نقش جنسیتی، تأکید بـر نسـبی    جزئی جدید به کلیشهیافت چند  ویژگی مهم ره. نیست
  3.ها براي زنان و مردان است بودن ویژگی

کننـد،   درباره اینکه افراد چگونه خودشـان را از نظـر مردانگـی و زنـانگی توصـیف مـی      

                                                   
  .45، مجموعه مقالات اولین کارگاه آموزش تحلیل جنسیتی، ص »تحلیل ساختاري جنسیت«. 1
هاي هویت شغلی با ترس از موفقیت دانشـجویان   هاي جنسیتی، وضعیت بررسی رابطه بین نقش«بهشته عبدي، . 2

اسی ارشد دانشـگاه  نامه کارشن ، پایان»هاي دولتی تهران هاي فنی و مهندسی دانشگاه دختر و پسر سال چهارم رشته
  .15تربیت معلم تهران، ص 

٣. Michele A. Paludi, James A. Doyle, (sex and Gender), P ١٥٠. 
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. کنـد  یک مدل، تصور ساده از مردانگی و زنانگی را مطرح می. هاي متفاوتی وجود دارد مدل
ها و علایقی که معمولاً با زنـانگی و مردانگـی ارتبـاط دارنـد،      تارها، گرایشدر این مدل، رف

به عبارت دیگر، زنان و مردان نـه تنهـا از نظـر    . هاي انحصاري زنان و مردان هستند ویژگی
هـا مخـالف یکـدیگر تصـور      ویژگیهاي اصلی شخصیتی با هم تفاوت دارند، بلکه این  ویژگی

هاي رقابتی بـودن، پرخاشـگري و اسـتقلال نشـان داده      با ویژگیبراي مثال، مردانگی . شوند می
بنـابراین، زنـانگی بـا فقـدان رقابـت،      . سـازد  هـا، زنـانگی را مـی    شود و مخالف ایـن ویژگـی   می

   1.شود پرخاشگري و استقلال نشان داده می
انـداز،   در ایـن چشـم  . سـازد  مدل دوم، تصوري خنثی از مردانگی و زنانگی را مطرح می

شناختی مردانگـی   هاي روان ویژگی. هاي شخصیتی مخالف با مردانگی ندارد ویژگی زنانگی
توانند جدا از هـم باشـند و هـم     شود که هم می و زنانگی با دو بعد مستقل در نظر گرفته می

عنـوان دو قطـب انحصـاري کـه در تمـام       مدل، زن یا مرد بودن بهدر این . تداخل داشته باشند
شوند؛ بلکـه هویـت جنسـیتی افـراد، در طـول دوران زنـدگی تغییـر         نمیعمر ثابت هستند، دیده 

  . هاي زنانه و هم مردانه داشته باشد تواند هم ویژگی کند و هر فردي می می

  واره جنسیتی بم  نظریه طرح
کند و آن را یک ساختار شناختی یا  استفاده می 3»واره جنسیتی طرح«از واژه  2ساندراب م

بـم بـا   . کنـد  دهـی و هـدایت مـی    داند که ادراکات فرد را سـازمان  میاي از ارتباطات  شبکه
پـذیري جنسـیتی، یعنـی     سازي فرآینـد نقـش   به مفهوم» واره جنسیتی طرح«استفاده از واژه 

پردازد که فرهنـگ یـک جامعـه بـراي زنـان و       ها و رفتارهایی می کسب آن دسته از ویژگی
  . دهد مردان، مناسب تشخیص می

داند، به  فرد می» واره جنسیتی طرح«پذیري جنسیتی را ناشی از پردازش  بم، فرآیند نقش
بندي اطلاعـات   این صورت که یک آمادگی عمومی و انگیزش درونی براي پردازش و طبقه

   4.کند پذیري جنسیتی هدایت می سوي نقش متناسب با جنس افراد، توجه و رفتار را به
                                                   

  .47همان، ص . 1
١. Sandra Bem. 
٣. Gender  Schema. 

هاي هویت شغلی با ترس از موفقیت دانشجویان دختر و پسر سال  هاي جنسیتی، وضعیت بررسی رابطه بین نقش«. 4
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هـاي جنسـیتی متفـاوت     بـا انـواع نقـش   بم معتقد است رشد هویت در مردان و زنـان،  
اي کـه   گونه هاي بسیار گوناگونی خواهد داشت، به جنبه) مردانه، زنانه، دوجنسیتی و نامتمایز(

) هـاي شـغلی یـا ایـدئولوژیکی     حیطـه (هاي ابـزاري   فردي با نقش جنسیتی مردانه، بر جنبه
 )هـاي بـین فـردي    حیطـه (هاي بیانی  گیري نقش جنسیتی زنانه، بر جنبه هویت و فردي با جهت

   1.هویت متمرکز خواهد بود
گرایـی و   هاي ابزاري با ورود هدفمند به دنیاي بیرون از خانواده، بر محور پیشرفت صفت

. شـوند  عنـوان صـفت مردانگـی در نظـر گرفتـه مـی       هـا بـه   این صـفت . خودمختاري است
سـت کـه حمایـت و    پذیري در خانه همـراه ا  گرم و هیجانی و با مسئولیتهاي بیانی،  صفت

بـم   2.شـود  عنوان صفات زنانگی در نظـر گرفتـه مـی    کند و به دهندگی را فراهم می پرورش
  . هاي فرهنگی در شکل دادن به هویت جنسیتی فرد مهم هستند معتقد است کلیشه

هـدف مشـخص بـم،    . را توسـعه داد  BSRI(3(» فهرست نقش جنسی بم«بم آزمونی به نام 
هـاي مطلـوب زنانـه و مردانـه، در      هاي هر فرهنگ، از ویژگی تعریفاي بود که در  سنجش حیطه

رو، بم، زنانگی و مردانگـی را بـر حسـب مطلوبیـت      ازاین. شود خودتوصیفی یک شخص ارایه می
  . کند اجتماعی مرتبط با جنسیت، تعریف می

فهرست نقش جنسی بم، از این نظر با ابزارهاي پیشـین تفـاوت دارد کـه او، فـرض دو     
به نظر وي، ساختارهاي زنانگی و مردانگی از لحـاظ مفهـومی و   . کند را بررسی می قطبیتی

ایجاد فهرست نقش جنسی، شامل یک مقیاس زنـانگی و مردانگـی مجـزا    . نظري متمایزند
از نظـر  . کند هاي مطلوب فرهنگی براي دو جنس تعریف می شود که بم بر حسب ویژگی می

ایـن آزمـون شـامل    . هاي هر دو مقیاس باشـد  ز ویژگیتواند واجد تعدادي ا او، هر فردي می
گـرم و حسـاس در    سوز، خون هاي مطلوب زنانگی از نظر اجتماعی مانند مهربان و دل صفت

هاي مردانگی مانند جسور، پرخاشگر، خطرپـذیر و   پذیر، صفت برابر نیازهاي دیگران، انعطاف
  .شود د شاد و صادق میهاي رهبري و ریاست و صفات خنثی مانن دارا بودن توانایی

                                                                                                                
 .22نامه کارشناسی ارشد، ص  ، پایان»هاي دولتی تهران هاي فنی و مهندسی دانشگاه رشته چهارم

 .60همان، ص . 1
  .24همان، ص . 2

٣. Bem sex  role inventory. 
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  هاي جنسیتی بندي آندره میشل براي کلیشه طبقه
المللی  هایی که در سطوح بین ، با بررسی پژوهشپیکار با تبعیض جنسیدر کتاب  آندره میشل

هایی از تصورات قالبی مشـترك در دنیـا، دربـاره زنـان و      و براي یونسکو انجام شده است، نمونه
  : شوند هاي جنسیتی به چهار دسته کلی تقسیم می نظر میشل، کلیشهاز . کند مردان را بیان می

رسان خـانوادگی و وابسـته بـه     مادر نقش خدمت: هاي مختلف در درون خانواده نقش. 1
  .گاه آور و تکیه همسر را بر عهده دارد و پدر نقش نان

، گیـر و اهـل عمـل هسـتند     پسران و مردان، آفریننده، تصـمیم : هاي شخصیتی ویژگی. 2
 ).منفعل(گر  ، ولی دختران، وابسته و نظاره)فعال(

زنان اگـر در سـطوح اجتمـاعی هـم فعـال باشـند، در       : هاي اجتماعی و سیاسی نقش. 3
 .سطوح کوچک و محلی فعالند، ولی مردان مسئولیت دارند یا رهبر سیاسی هستند

، منشـی یـا   زنـان . انـد  مشاغل به دو بخش زنانه و مردانه تقسـیم شـده  : اي نقش حرفه. 4
  1.پرستار هستند و مردان، کارفرما یا پزشک

  هاي دیداري   نظریه اروینگ گافمن درباره بازنمایی جنسیت در رسانه
به مقولـه جنسـیت و بازنمـایی آن در     اروینگ گافمن» گرایی اجتماعی بر ساخت«رویکرد 

انـدازهاي   چشـم به فردترین  ترین و منحصر ترین، پیچیده هاي دیداري، یکی از جذاب رسانه
کـه  در پی این است ، تبلیغات جنسیتی گافمن در کتاب. مربوط به مطالعات جنسیتی است

کننـد و چگونـه ایـن هویـت      شان را براي دیگـران آشـکار مـی    افراد چگونه هویت جنسیتی
جنسـیت بـه صـورت دیـداري بـه      ، از نظـر او . شـود  جنسیتی در تبلیغات به کار گرفتـه مـی  

  .شود اي برساخته می تره تبلیغات رسانهمختلف در گسهاي  شکل
اسـاس   بـر  ،استدلال گافمن این است که تفاوت در رفتار زنان و مردان ،به طور خلاصه

بسیاري از اعمـال اجتمـاعی   «آید، بلکه  آنها به وجود نمیبین  ،هاي بیولوژیک بنیادي تفاوت
ابزاري هستند که عمل،  درشود،  هاي میان دو جنس تلقی می آمد طبیعی تفاوت پیغالباً که 

                                                   
: ، ترجمه)هاي تبعیض جنسی پاکسازي کتاب، خانه، مدرسه و جامعه از کلیشه( پیکار با تبعیض جنسیآندره میشل، . 1

 .46ـ  34ه، صص محمدجعفر پویند
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  .»کنند ها را محترم شمرده و تولید می آن تفاوت
بـدین  . است» نمایش جنسیت«مفهوم  ،تبلیغات جنسیتینقطه کانونی بحث نظري گافمن در 

» .شـود  نامد، بیان می می» نمایش«هاي اجتماعی از طریق آنچه او  جنسیت در موقعیت«معنا که 
بخش بـراي   نقش آگاهی ،گویند و از این نظر میسخن  ،شخصها درباره هویت اجتماعی  نمایش

» رفتـار بیانگرانـه  «عنـوان   هـا قسـمتی از آن چیـزي هسـتند کـه مـا بـه        نمـایش . دیگران دارند
   ؟ها و دریافت آنها گرایش دادند به انتقال داده ،شناسیم و از این طریق بازمی

تشـخیص داده اسـت    ،هاي جنسیتی در تبلیغـات  گافمن شش الگوي دیداري از نمایش
  :این الگوها عبارتند از .شود هاي میان زن و مرد بازنمایی می آنها تفاوتبا که 

کـه  آورنـد   به وجود مـی زنان وضعیتی را  ،در این حالت: مناسکی شدن فرمانبري. 1
بیشـتر رفتارهـاي    ،زنـان  ،از ایـن نظـر  . دهـد  انقیاد آنها را در برابر کنترل دیگران نشان مـی 

 .دهنـد  هاي ناتوانی بروز می گذارند و حالت زدن را به نمایش می اي همچون لبخند دلجویانه
همچـون حـالات تـرس و    . گیرنـد  تري را بـه خـود مـی    زنان نسبت به مردان حالات لطیف

شـود کـه زن سـعی     مـی گونه نشـان داده   ایناین مسائل در تصویرها، . انحناي ظریف زنانه
این نظر، زنـان غالبـاً بـه صـورت کاراکترهـاي لـوده و       از . کند موافقت مرد را جلب کند می

  . شوند ي نمایش داده میگونه مردان کاملاً جد عروسک
زنان در تبلیغـات و   ،به این مسئله اشاره دارد که به طور کلیاین الگو : اندازه نسبی .2
. اسـت  شوند و این امـر، نمـاد اقتـدار کمتـر     تر از مردان تصویر می هاي دیداري، کوتاه رسانه

تـر از او   از زن باشـد، کوتـاه  ) تـر  پسـت (تر  کم رتبه ،فقط هنگامی که مردي از نظر اجتماعی
  .شود نشان داده می

هـاي دیگـران را    اشاره دارد که چگونـه مـردان کـنش   به این امر : بندي کاري رتبه .3
اي ه ـ مـردان غالبـاً در نقـش    ،بنـابراین . شـوند  مـی که زنان کنتـرل   کنند، درحالی کنترل می
. دهنـد  شغلی، به زنان آمـوزش مـی   ی کههای در نقشویژه  آیند، به به نمایش در میمدیریتی 

ایـن نـوع از فرودسـتی،    . شـوند  زنان بیشتر در حال دریافت کمک از مردان نمایش داده می
مـردان کمتـر در مهـد کـودك یـا      . هـدف هسـتند   ،شود که گروه زنان تر می هنگامی فعال
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تصـویر  بـه  هـاي زنانـه    شوند یا هنگامی کـه آنهـا در ایـن عرصـه     آشپزخانه نشان داده می
  .نیستگرایانه  واقع ،، این امرآیند درمی
هـاي دیـداري،    تبلیغاتی و رسانهتصویرهاي این مسئله اشاره دارد که در  هب :لمس زنانه .4

مقابـل،   در. قاپنـد  زنند یـا نمـی   هرگز اشیا را چنگ نمیولی کنند،  زنان اشیا را لمس و نوازش می
توانـد در   مـی  ،مصـادیق ایـن امـر   . دهنـد  کنند یا به آنها شکل مـی  کاري می اشیا را دست ،مردان

جویانـه یـک    لـذت کودك، بـه کـار بـردن    ها، نوازش یک  لباسکردن ، به شکل لمس تصویرها
هـایی نشـان داده    مـردان در چنـین موقعیـت    ،از سـوي دیگـر  . مردان باشداز سوي ... محصول و

کننـد،   را تولیـد مـی  هـایی   محصـول صرفاً ابزاري است که با آنهـا   ،بلکه دست مردانشوند،  نمی
  .کنند بال بازي می کنند یا بیس گیرند، محاسبه می دست شریکی را می

هـاي اجتمـاعی    از موقعیت ،شناختی درگیري روانبا زنان غالباً : نشینی مقبول عقب .5
 غالباً هـدایت کارهـا را بـر    ،گونه که مردان ینبد. شوند کنند یا کنار نهاده می می نشینی عقب

گافمن در تبلیغات دیداري مشـاهده  . حذف کنند ها گیرند تا زنان را از این موقعیت عهده می
شـوند کـه آنهـا را بـه طـور       هـایی داخـل مـی    بـه درگیـري   ،زنان بیش از مـردان «کرد که 

کاري عـاطفی   پنهان ،ريگافمن درگی ».کند هاي اجتماعی حذف می شناختی از موقعیت روان
شـمارد کـه در    نشـینی برمـی   هـاي ایـن نـوع عقـب     و وابستگی فیزیکی به دیگران را نشانه

ها به صورت از دست دادن کنتـرل احساسـات و اشـک ریخـتن،      زنان در رسانهتصویرهاي 
پاچگی یا  رویی، دست خودي خندیدن، پنهان کردن چهره پشت دستان از روي ترس، کم بی

  . ش داده شودنمایاضطراب 
گرداندن زیرکانـه سـر   با تواند  نشینی می هاي عقب تر نمایش از نظر گافمن، شکل ملایم

، هنگامی که فرد مجـذوب دیگـري شـده و از خـود     )یا از گوشه چشم نگریستن(ها  یا چشم
توانـد در پـس    همچنین فرد می. شودنشان داده اي  رسانهتصویرهاي است، در شده خود  بی

نشـینی نـام    هـا، عقـب   گونه نمایش این. اب، یک شیء یا یک مرد پناه گیردیک در، یک کت
حاضـر اسـت،    ،هـرکس کـه در موقعیـت   در برابـر  فـرد دخیـل در آنهـا،    ؛ چون گرفته است

  .کند گیري می نشینی و کناره عقب
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را هـاي خـانوادگی و مـردان     در موقعیـت را بیشتر این الگوي تحلیلی، زنان : خانواده .6
هاي  رسانه ،طور کلی و به(مشاهده گافمن در تبلیغات بر اساس . دهد مینه نشان بیرون از خا

گـافمن معتقـد اسـت فاصـله،     . یـا از آن فاصـله دارنـد   نیستند خانه در ، معمولاً مردان یا )دیداري
براي مثال، در تبلیغـات، پـدر،   . نظارت و حمایت است ،نقش مرد .دهد کارکردي ویژه را نشان می

مسـئله   ایـن بحـث،   .کنـد  میکار زیرا زمانی طولانی در بیرون خانه  ؛داردر خانه دمکان کوچکی 
   .کند بیان میاز طریق نقش اجتماعی را تمایزیابی جنسیتی 

در حال انجـام دادن کارهـاي   بیشتر ، گافمن مشاهده کرد که در تبلیغات، مردان دیدگاهاین با 
این مسئله ممکـن اسـت بـه ایـن دلیـل      او،  از نظر. شوند بسیار کوچک درون خانه نشان داده می

تأکیـد  بنـابراین، بـر ایـن مسـئله      .شـود  تلقی می» حوزه زنانه«باشد که خانه به طور سنتی، یک 
، او ممکـن  گزینـی  جـاي در ایـن  . شود بر تبدیل می مرد به یک فرمان ،که در فضاي خانهکند  می

سـازندگان خانـه نشـان    در جایگاه ان را زن ،تبلیغاتدر  ،بنابراین. تن دهد» وظایف زنانه«به است 
که مردان فقط در نقـش دسـتیار و کمـک کـار زنـان در آشـپزخانه نشـان داده         درحالی .دهند می
شود کارشناس امور مربوط بـه منـزل کیسـت؟ پاسـخ      در اینجا، هنگامی که پرسیده می. شوند می

کـه زنـان در امـور مربـوط بـه      دهنـد   نشان میگونه  اینبیشتر  ،تبلیغاتدر . عملاً ثابت شده است
بـدین معنـا   اشـاره دارد  هـا   جنسیتی شدن حوزهبه این امر . پخت و پز، نظافت و خرید اقتدار دارند

  .که زنان به حوزه خانه و مردان به حوزه کار و سیاست در بیرون خانه تعلق دارند
را خلـق   سـیتی تبلیغات جن ،نظیر خود گافمن بر اساس این الگوهاي تحلیلی، اثر بدیع و بی

هـاي   یافتـه و پـژوهش  گسـترش  هاي مختلف  الگوي تحلیلی گافمن، امروزه در جنبه. کرده است
اند که چـارچوب تحلیلـی تبلیغـات     ، برخی بر آن بودهرو ازاین. نظري گوناگون را سامان داده است

  1.دهند اند آن را به فراسوي حوزه غیرکلامی بسط جنسیتی را تداوم بخشند و برخی دیگر کوشیده
دیگـر  گافمن بر تحلیل تصاویر تبلیغاتی تمرکز داشته اسـت،  الگوي در این میان، اگرچه 

  . اند گافمن بهره فراوان بردهاین الگو هاي جمعی نیز از  پژوهشگران شاخه ارتباطات و رسانه

  جنسیت در اسلام

                                                   
 .64، ص تبلیغات جنسیتیاروینگ گافمن، . 1
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کـه   رنـد داتأکیـد  و  داننـد  و مردان را یکسان می زنانآیات بسیاري در قرآن، آفرینش 
عبـارت   بـه . تفـاوتی میـان آنهـا نیسـت    نظر، و از این دارند  زنان خلقتی مشابه مردان

اي  مرتبـه  ،خلقـت نظـر  است کـه مـردان از   بیان نشده از قرآن اي  هیچ آیهتر، در  ساده
 براي مثال، خداونـد در . تري نسبت به مردان دارند بالاتر از زن دارند یا زنان شأن نازل

هـا و زمـین، بـراي شـما از جـنس خودتـان        شـکافنده آسـمان  «: فرماید می سوره شورا 11آیه 
  : فرماید سوره روم می 21یا در آیه » .هایی قرار داد زوج

هاي خداوند این است که برایتان از جنس خودتان همسـرانی آفریـد تـا     و از نشانه
بـه   .اینکه در کنار او آرامش بیابید و میان شما دوسـتی و مهـر و محبـت قـرار داد    

   .اندیشند هایی است براي گروهی که می درستی که در آن، نشانه
  1.دهد خداوند مردان و زنان را یکسان مورد خطاب قرار می دیگر نیز آیاتدر 

در ایـن  . در احادیث بسیاري، احترام به زنان و محبت به آنان تأکید و توصیه شده اسـت 
تکـریم  «:  فرموده صلی االله علیه و آله  اکرم پیامبر. شود قسمت به چند نمونه از آنها اشاره می

امـام    2».کننـد آنهـا را مگـر فرومایگـان     کنند زنان را، مگر افراد بزرگوار و تحقیـر نمـی   نمی
بیت زیاد شـود، محبـتش    هرکس محبتش نسبت به ما اهل«: فرماید نیز می علیه السلام  صادق

بـا  «ساء نیز توصیه شـده اسـت کـه    سوره ن 19در آیه  3».شود زیاد می) همسر(نسبت به زن 
در امـور خانـه   «که همچنین به مردان توصیه شده است » .همسر خود به نیکویی رفتار کنید

یافت در کارهاي خانـه   هرگاه فراغتی می علیه السلام  حضرت علی» .به همسرانشان کمک کنند

  : است  فرموده آله  صلی االله علیه و پیامبر اکرم. کرد کمک می علیها السلام  به حضرت زهرا
خدمت کردن به خانواده، کفاره گناهان کبیره است و آتـش غضـب خداونـد را    

گـو یـا    کنـد، مگـر کسـی کـه راسـت      به همسرش خدمت نمی. سازد خاموش می

                                                   
  .185 :، بقره1 :نساء ،35 :، احزاب195 :، آل عمران97 :نحل: نک. 1
 .318، ص الفصاحه نهجابوالقاسم پاینده، . 2
 .287ص  ،66، ج بحارالانوارمحمدباقر مجلسی، . 3
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     1.شهید یا کسی باشد که خداوند، خیر دنیا و آخرت را براي او اراده کرده است
انواده بر عهده مـرد اسـت و ارزش تـلاش و کـار     در اسلام، تأمین مخارج زندگی و معاش خ

همچنـین احتـرام، حسـن     2.براي کسب روزي حلال، همانند جهاد در راه خدا ذکـر شـده اسـت   
پـذیري در   پوشی، عفو، گذشت و مسـئولیت  رفتاري با همسر، نفی خشونت، عیب معاشرت و خوش

  .به آنها توصیه شده است هاي مردان در خانواده است که در اسلام ترین ویژگی خانه، از مهم
  : فرمود علیه السلام  امام صادق

تـرین   ترین زنـان، نسـبت بـه شوهرانشـان و مهربـان      بهترین زنان شما، بامحبت
باشـند و در   آنهایی که مطیع همسرانشـان  . مادران نسبت به فرزندانشان هستند

   3.برابر مردان دیگر عفیف
شـوهر، سـازگاري بـا شـوهر، صـبر، عفـو،        دامنی، حیـا، تواضـع در برابـر    مهربانی، پاك

تـرین   پوشی، قناعت و تلاش براي تربیت صحیح فرزندان از جمله مهـم  رفتاري، عیب خوش
  . هاي ذکر شده براي زنان شایسته در احادیث و روایات هستند ویژگی

زن در منزل، تفکیک دو نوع کارکرد زنـان در  درباره کار اسلام ویژگی دیدگاه ترین  مهم
محـدود   هرچنـد او را بـه ایـن حضـور    (اسلام بر حضور زن در خانه تأکیـد دارد  . استخانه 
مطلـوب   هدر خـانواد . شـود  آن صرفاً به امور مادي خانـه مربـوط نمـی   انتظار ولی  ،)کند نمی

روحی و روانی و  اساس ساختارهاي ذهنی هکه بانجام دهد تواند اَعمالی را  اسلامی، زن می
  . ددگر مهرورزي و محبت برمی

زن در خانه بـا برجسـته مسـلط، موظـف بـه       هحضور شایست ،اسلامی تابا تکیه بر روای
بـه دیگـري بسـپارد یـا     ، کنـیم  یاد مـی کارکردهاي مادي زنانه  انجام آنهاست و ما از آن به

نقـش آنهـا در    بـا در خـانواده   زنـان  دوم کارکرد. حتی بابت انجام این کارها مزد طلب کند
منافـات دارد بـا کسـی کـه      ،محور آرامش ساختن نقش زن در خانه هنزلکانون خانواده به م

زن . شوهر و فرزندان خـویش اسـت   ههاي گرسن در آشپزخانه مسئول سیر کردن شکمدایم 

                                                   
 .132، ص 104همان، ج . 1
 .103، ص 103همان، ج . 2
 .239ص  همان،. 3
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نمـایش  سـلب آرامـش    هزنـد و سـوژ   خانوادگی دامن می هاي که به اختلافکسی عنوان  به
چنـین  هـا همیشـه    رسـانه اگـر  . باشـد  داشته اي در خانه تواند حضور شایسته ، نمیداده شود

بازنمـایی عادلانـه و   . اي بـه نقـش زن ندارنـد    دهند؛ نگاه منصفانهتصویري از زنان نمایش 
خانـه   مـرد و زن در  متضمن تمایز اساسـی میـان کارکردهـاي    ،نقش زنان در خانه همنصفان

  1.کند است که اسلام توجه ما را به آن جلب می

  پیشینه تحقیق
هاي بسیاري درباره موضوع جنسیت و رسانه انجام شده است کـه بـه چنـد     قدر ایران تحقی

  :شود نمونه از آنها اشاره می
، عنـوان تحقیقـی   )1383( هاي تلویزیونی ایرانـی  سریال  هاي جنسیتی کلیشه. 1

در این تحقیق، محتـواي بـا تحلیـل    . اند است که سهیلا صادقی فسایی و شیوا کریمی انجام داده
بر اسـاس ایـن   . پنج کلیشه شخصیتی سنتی، در فرهنگ ایران شناسایی شده است چهار سریال،

وفا، اثرپذیر و فرودسـت و مـرد، صـادق، عاقـل، وفـادار،       العقل، بی کار، ناقص ها، زن، فریب کلیشه
کـار و زن   هـاي زن فریـب   دهد کـه کلیشـه   نتایج به دست آمده نشان می. فعال و فرادست است
شـود و در مجمـوع، زنـان،     العقلـی بـه زن منتسـب مـی     هستند و نـاقص  منفعل در حال بازتولید
در مقابل، مـردان، صـادق، فعـال و در مجمـوع، فرادسـت زن توصـیف       . فرودست مردان هستند

  2.اي فراموش شده است که از گردونه بازتولید خارج شده است وفایی، کلیشه بی. شوند می
 ـ   . 2 تحلیـل جنسـیتی   ا عنـوان  سهیلا صادقی فسایی و شـیوا کریمـی تحقیقـی ب

هـاي   بررسی سریال( ایرانی  هاي تلویزیونی بازنمایش ساخت خانواده در سریال
هـاي ایـن    یافته. اند ، با استفاده از روش تحلیل محتوا انجام داده)1383گونه خانوادگی 

سـنتی در   هاي جنسـیتی   هاي خانواده، نقش دهد که در ساخت سریال تحقیق نشان می
، »اهـل بیرونـی  «اند و مـردان  »اهل اندرونی«و » کدبانو«زنان، . هستند حال بازتولید

هـاي ایرانـی، بـا     ولی پیوندهاي خانوادگی و نوع خانواده به نمایش درآمـده در سـریال  
اي و بیشـتر   اي هسـته  نوع خانواده به گونـه . ساخت خانواده سنتی ایرانی متفاوت است

                                                   
  .92، ص 3، ش 1376، پژوهش زنان، »سیاست جنسیت در تلویزیون ایران«محمد رضایی و عباس کاظمی، . 1
  .، ص 3، ش پژوهش زنان، »هاي تلویزیونی ایرانی هاي جنسیتی سریال کلیشه«سهیلا صادقی فسایی و شیوا کریمی، . 2
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در خانواده، پدرسالار » سالار«بل قبول آید و تنها صورت قا تک همسر به نمایش درمی
فکري در میان همه اعضـاي   از سوي دیگر، میزان مشورت و هم. مهربان و عادل است

خشونت نیز فقط از . خانواده، ـ نه فقط در میان زن و شوهر ـ در سطح پایینی قرار دارد  
هسـتند،   شود، بلکه همه اعضاي خانواده در آن سـهیم  طرف پدر بر خانواده اعمال نمی

   1.گرچه در کل، میزان خشونت بالا نیست
، عنوان تحقیقی است که محمد رضایی سیاست جنسیت در تلویزیون ایران. 3

کـه در سـه     مجموعـه تلویزیـونی  سـه  ، این تحقیقدر . اند و عباس کاظمی انجام داده
. بررسی شده استکیفی محتواي تحلیل اند، با روش  ، پخش شده1383ماهه دوم سال 

ها  داستانی این مجموعهسیر در  ،حضور شایسته زنان مفهومِ ،ها حور تحلیل این نمونهم
هـاي   پردازان اسلامی و اهداف و برنامه هاي برخی نظریه دیدگاه ،بود که پس از بررسی

 ـ   نویسندگان نتیجـه مـی  . استشده تحلیل  1383تلویزیون در سال  ت گیرنـد کـه کمی
ولی چگونگی حضـور   ،کی از حضور پررنگ آنهاستحا ،ها حضور زنان در این مجموعه

  .منطبق نیستایران  اسلامی با الگوها و اهداف سیماي جمهوري ،و شایسته آنها
نقـش   ،مواقـع بیشـتر  در . نـدارد نقشی اصـلی   ،ها، مادر یک از این مجموعه در هیچ

زنـان در روابـط   ، بـه  هـا  مجموعـه ایـن  در . اسـت ل اي یا نقشی مکم مادران یا حاشیه
رابطه  شوهرها، عموماً حضور زن وبا وجود ، حقیقتدر . شود نمیزناشویی چندان اعتنا 

بـه تصـویر    شغلی يها زنان به ندرت در موقعیت. نیستمحور اصلی داستان  ،زناشویی
هـاي   در محـیط  ،اصلی داسـتان هاي  اتفاق. اي دارند حضوري حاشیهاند و بیشتر  درآمده

امـري طبیعـی    ،هـاي زنانـه   اي بـودن نقـش   حاشـیه رو،  نازای. دهد کاملاً مردانه رخ می
بیشـتر از مـردان در فضـاي     ،زنـان  ،رفـت  طور که انتظـار مـی   همان. شود محسوب می

نسبتاً مشابه با زنان در منزل  يمردان حضورها،  در این مجموعه. آشپزخانه دیده شدند
   2.شوند دیده میهاي کار  در محل ،بیش از دو برابر آنهاولی  ،دارند
مقایسه نقش و منزلت طاهره میرساردو و مستوره صداقت، تحقیقی با عنـوان  . 4

                                                   
  .همان. 1
  .27، ص »سیاست جنسیت در تلویزیون ایران«. 2
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انجام  هاي تلویزیونی با استفاده از روش تحلیل محتوا زنان و مردان در سریال
هـاي تلویزیـونی    هاي اول زن را در سریال گرایی نقش نتایج این تحقیق، جوان. اند داده

مـردان منزلـت   . متر از نصف بازیگران مـرد اسـت  تعداد بازیگران زن، ک. دهد نشان می
کننـده   هاي در دست مطالعـه، تأییـد و تثبیـت    سریال. شغلی بالاتري نسبت زنان دارند

. هاي قالبی شده بر اساس جنس، در فرهنگ جامعه براي مـردان و زنـان هسـتند    نقش
سـر خـود   هاي ایرانی، از نظر اقتصادي به پدر یـا هم  همه زنان مورد مطالعه در سریال

ترین نقش براي زنان، خانه و براي مردان، محل کار و بیـرون از   مسلط. وابسته هستند
اقتـدار بـودن زنـان،     هاي مورد مطالعه، حاکی از بی هاي سریال همه صحنه. خانه است

 .انفعال و وابستگی آنان است

  هاي تحقیق  پرسش
بنـدي جنسـیتی    ان در تیـپ هاي تلویزیونی مورد مطالعه، زنان و مـرد  آیا در مجموعه. 1

 دارند؟  متناسب با جنس خود  قرار
هـاي تلویزیـونی مـورد     هاي جنسیتی زنان و مردان در مجموعـه  ها و نقش آیا ویژگی. 2

  هاي اسلامی، سازگار است؟ مطالعه، با آموزه
هـاي   ویـژه در نقـش   هاي مورد مطالعه به آیا میزان حضور زنان و مردان، در مجموعه. 3

  فاوت است؟اصلی، مت
هـاي داخـل و خـارج از خانـه، متفـاوت       آیا میزان حضور زنـان و مـردان در صـحنه   . 5

  هاي مورد مطالعه، متفاوت است؟ نشینی مقبول زنان و مردان در مجموعه است؟عقب

  روش تحقیق
ایـن روش، فرصـتی   . شود در مطالعه وسایل ارتباط جمعی، روش تحلیل محتوا، بیشتر استفاده می

هـاي   طور سیستماتیک، مدارك را مطالعه کنند و با شـمارش آیـتم   ازد که محققان بهس فراهم می
هاي خود را درباره محتواي وسایل ارتبـاط جمعـی،    هاي تعریف شده، مشاهده ویژه در قالب مقوله

  . در این پژوهش نیز، از روش تحلیل محتوا استفاده شده است. مند سازند نظام
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در این پـژوهش،   1.شود بندي می ه در فرآیند کدگذاري، طبقهواحد ثبت، جزئی از محتواست ک
تصـویربرداري شـده    اي از نماهـاي فیلمبـرداري یـا    صـحنه، مجموعـه  . واحد ثبت، صحنه است

ترین تغییري داده  تلویزیونی، در ارتباط با هم است؛ بدون آنکه در مکان و زمان رخداد آن، کوچک
 2.واحد بنیانی فیلم داستانی یا برنامه تلویزیونی است ترین بدین ترتیب، صحنه، کوچک. شده باشد

  . آن در نظر گرفته شده استخط داستانی ، یک سریال و واحد تحلیل در این تحقیق
. انـد  هاي متغیرهاي تحقیق، با توجه به آنچه در مباحث نظري آورده شد، ساخته شده شاخص

  . حلیل شده استها ت در هر مجموعه تلویزیونی، همه مجموعه و شخصیت نقش

  جامعه و نمونه آماري پژوهش
هاي تلویزیونی خـانوادگی ایرانـی پخـش شـده در      جامعه آماري این پژوهش، همه مجموعه

مـرگ  «هـا، دو مجموعـه پربیننـده،     از بین این مجموعـه . است 1387بهار و تابستان سال 
  . براي تحلیل محتوا انتخاب شدند» ترانه مادري«و » تدریجی یک رؤیا

  رآورد پایایی ب
. اسـتفاده شـده اسـت    ویلیام اسکاتدر این پژوهش، براي سنجش پایایی از فرمـول  

میزان تشابه دو کدگذاري . اند ها را دو کدگذار به طور جداگانه انجام داده کدگذاري داده
ها بایـد   از آنجا که در محاسبه ضریب پایایی، میزان مشابهت کدگذاري. درصد بود 88

د باشد؛ با توجه به نتیجه به دست آمده، کدگذاري این تحقیـق قابـل   درص 70بیش از 
  .اعتماد است

  هاي پژوهش  یافته
» ترانـه مـادري  «و » مرگ تدریجی یک رؤیا«در این پژوهش، دو مجموعه تلویزیونی 

 61نقش زن و  31نقش،  92از مجموع . تحلیل محتوا شدند) دقیقه 2502در مجموع (
. کننـد  نقش اصلی را بازي مـی  18نقش اصلی و مردان  12 زنان. نقش مرد وجود دارد

                                                   
، کاربرد تحلیل محتواي کمی در تحقیق: اي هاي رسانه تحلیل پیامفیکو،  انیل رایف، استفن لیسی و فردریک جید. 1

 .65مهدخت بروجردي علوي، ص : ترجمه
 .680، ص فرهنگ فن سینما و تلویزیونروشن صمدي، . 2
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از مجمـوع  . ها حضور دارنـد  درصد از صحنه 13/77درصد و مردان در  16/74زنان در 
نقش  61از . دار هستند نفر در حال تحصیل و بقیه خانه 4نفر شاغل،  18نقش زن،  31

مـردان بیشـتر در   . نفر در حال تحصیل و یک نفر معلـول اسـت   2نفر شاغل،  58مرد، 
استاد دانشگاه، پزشـک، قاضـی، پلـیس،    : مشاغل داراي با منزلت اجتماعی بالا از قبیل

یک نفر از زنـان شـاغل، وکیـل و یـک نفـر      . حضور دارند... سازي و تاجر، مهندس راه
ها، به مشاغلی چون دبیري، پرستاري،  بقیه زنان شاغل در این مجموعه. مهندس است

در مجموع، زنان در مشاغلی با . اشتغال دارند... کاري و ، خدمتگري نویسندگی، منشی
هاي به دست آمده براي  پاسخ. تر از مردان مشغول به کار هستند منزلت اجتماعی پایین

 : هاي تحقیق به شرح زیر است پرسش
بنـدي   هاي تلویزیونی مورد مطالعـه، زنـان و مـردان در تیـپ     آیا در مجموعه. 1پرسش 

  با جنس خود  قرار دارند؟  جنسیتی متناسب
ها و صفات فهرست نقـش   بندي جنسیتی مردان و زنان، از ویژگی براي تعیین تیپ

هـاي مطلـوب زنـان از نظـر اجتمـاعی، شـامل        ویژگـی . جنسی بم استفاده شده اسـت 
درد، حساس نسـبت بـه    گرم، هم سوز، خون هاي مهربان، حساس، دل رحم و دل صفت

هاي ناخوشـایند دیگـران، درك کـردن     اي تسکین احساسنیازهاي دیگران، مشتاق بر
هـاي مطلـوب مردانـه از     ویژگی. دیگران، با عاطفه و دوست داشتن زیاد کودکان است

گـر، شخصـیت    هاي رهبري و ریاست، سلطه نظر اجتماعی، شامل قاطع، داشتن توانایی
خـود،  قوي، پرخاشگر، روي حـرف خـود ایسـتادن، مسـتقل، دفـاع از باورهـا و عقایـد        

  . نیرومند و قوي و خطرپذیر است
  هاي مطلوب مردانه و زنانه به تفکیک جنس میزان نمایش ویژگی

  
هاي  ویژگی

مطلوب 
  جنسیتی

  زن  مرد

تعداد 
  صحنه

  درصد
تعداد کل 

  )مردان(ها صحنه
تعداد 
  صحنه

  درصد
تعداد کل 

  )زنان(ها صحنه

  798  94/29  239  830  78/55  463  مردانه
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  798  9/62  502  830  43  357  زنانه
     

هاي زنانه و  تواند هم ویژگی که در مباحث نظري ذکر شده است، هر فردي می همچنان
عنوان دو قطـب انحصـاري کـه در تمـام عمـر       هم مردانه داشته باشد و زن یا مرد بودن به

دهـد کـه مـردان و زنـان هـم       نتایج به دست آمده نشان مـی . شوند ثابت هستند، دیده نمی
هـاي مـورد بررسـی،     هـاي مجموعـه   در بیشتر صـحنه . ي زنانه و هم مردانه دارندها ویژگی

بـه عبـارت دیگـر،    . هاي زنانه بیشتري دارنـد  هاي مردانه بیشتر و زنان ویژگی مردان ویژگی
بندي جنسیتی متناسب با جنس خود قرار دارند، ولی هم مردان و هـم   مردان و زنان در تیپ

هـاي   اي متناسب با جنسیت خود فاصله گرفتـه و بـه ویژگـی   ه زنان تا حد زیادي از ویژگی
بندي جنسـیتی زنـان و    دلیل این امر، به تفاوت بسیار در تیپ. اند جنسیت دیگر نزدیک شده

  . گردد بر می» ترانه مادري«و » مرگ تدریجی یک رؤیا«مردان در دو مجموعه 
مـرد، بـیش از    هـاي زنانـه بـازیگران    ، ویژگـی »مرگ تدریجی یک رؤیـا «در مجموعه 

هاي زنانه آنهاسـت؛   هاي مردانه زنان بازیگر، بیش از ویژگی هاي مردانه آنها و ویژگی ویژگی
هـا   درصـد از صـحنه   2/29هـاي زنانـه و در    ها، مردان ویژگی درصد از صحنه 2/69زیرا در 
 هـاي مردانـه و در   هـا، داراي ویژگـی   درصد صحنه 48زنان نیز در . هاي مردانه دارند ویژگی

هـاي   ویژه در برخی نقـش  زنان به. هاي زنانه هستند ها داراي ویژگی درصد از صحنه 27/42
گـر و   طلـب، مسـتقل، خشـن، سـلطه     اصلی این مجموعـه، پرخاشـگر، قـاطع، جسـور، جـاه     

خطرپذیرند و کارهایی را که بیشتر مردانه هستند، مانند سیگار کشیدن، مصـرف مشـروبات   
هـاي   نقش. اند سوز و باعاطفه دهند و کمتر مهربان و دل می کاري انجام الکلی، دعوا و کتک

پذیر و نسبت بـه نیازهـاي    سوز و مهربان، انعطاف اصلی مردان در این مجموعه، عاطفی، دل
بنابراین، در این مجموعـه، مـردان   . هاي مردانه دارند دیگران، حساس هستند و کمتر ویژگی

بـراي نمونـه،   . ندي جنسیتی مردانه قـرار دارنـد  ب بندي جنسیتی زنانه و زنان در تیپ در تیپ
  . شماریم هاي اصلی این مجموعه را برمی هاي تعدادي از نقش ویژگی

اسـت، زنـی آرام و   » مرگ تدریجی یـک رؤیـا  «مارال که نقش اصلی زن در مجموعه 
فکـر   کند زنی روشن او ادعا می. کند غیرمنطقی است که بر باورها و عقاید خود پافشاري می
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که باید در دنیاي آزاد زندگی کند و به سبب شغل خود که نویسندگی است، به زندگی  است
ایـن زن  . گـذارد  اش توجه کافی ندارد و وقت کافی براي کودك شـیرخوارش نمـی   زناشویی

کنـد و او   داري از کودك و حتی شیر دادن به آن، برایش قید و بند ایجاد می معتقد است نگه
او شخصـیتی وابسـته دارد و بـه شـدت تحـت تـأثیر       . بند آزاد شـود خواهد از این قید و  می

  . گیرد گیرد و در نهایت از شوهرش طلاق می اطرافیان قرار می
 ،گـر  او زنی قاطع، سلطه. هاي اصلی زن در این مجموعه ساناز، است یکی دیگر از نقش

منـافع شخصـی   عاطفه و بددهان است که به دلیـل   گو، بی پرخاشگر، جسور، بلندپرواز، دروغ
کـاري   کنـد، کتـک   کشد، مشروبات الکلی مصرف می سیگار می. حاضر هر کاري انجام دهد

هـاي   ازدواج او نیـز بـه علـت ویژگـی    . کند کند و در زندگی خواهرش، مارال دخالت می می
  . اش به طلاق انجامید شخصیتی

ي مطلـوب  هـا  دار در این سریال، مانند مهري و شـیرین، ویژگـی   در مجموع، زنان خانه
سوز و منفعل هستند و به کارهـاي خانـه    مهربان، عاطفی، دل. زنان از نظر اجتماعی را دارند

  . داري مشغول هستند و بچه
حامد، نقش اصلی مرد در این مجموعه، مردي مهربان، آرام، منطقی و معقـول، عـاطفی   

ردان در ایـن  نمونـه دیگـر از م ـ  . هاي همسرش، مـارال اسـت   و تسلیم پذیر در برابر خواسته
رحـم و حسـاس    سـوز و دل  او نیز مردي عـاطفی، مهربـان، دل  . مجموعه، نقش آراس است

  . نسبت به نیازهاي دیگران است
هـاي مردانـه و زنـان     هـا، مـردان ویژگـی    ، در بیشتر صحنه»ترانه مادري«در مجموعه 

سـت، مـردي   براي مثال، فرخ که نقش اصلی مرد در این مجموعه ا. هاي زنانه دارند ویژگی
فرخنـده نیـز یکـی از    . گـو و مسـتقل اسـت    طلب، پرخاشگر، خطرپـذیر، دروغ  گر، جاه سلطه
سـوز،   او زنـی عـاطفی، مهربـان، دل   . هاي اصلی زن در این مجموعه را به عهـده دارد  نقش

ها مشغول آشـپزي و انجـام کارهـاي     احساساتی و مضطرب است که تقریباً در تمام صحنه
عنـوان فرزنـد    است، به  خواهرش را که بر اثر انفجار مین کشته شده فرخنده پسر. خانه است

او همیشـه نگـران از دسـت دادن اوسـت و از شـدت محبـت، او را       . خود بزرگ کرده است
 . پسري لوس و وابسته بار آورده است که به تنهایی توانایی انجام کاري را ندارد
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هـاي تلویزیـونی    دان در مجموعههاي جنسیتی زنان و مر ها و نقش آیا ویژگی. 2پرسش 
  هاي اسلامی، سازگار است؟ مورد مطالعه، با آموزه

دهـد کـه    نتایج به دست آمده از تحلیل محتواي دو مجموعه تلویزیونی نشان مـی 
هایی  ها و نقش ها، ویژگی درصد از صحنه 13ها و زنان در  درصد از صحنه 5مردان در 

توجهی به مسائل تربیتی فرزندان، پرخاشـگري   یهاي اسلامی از جمله، ب مغایر با آموزه
و ایجاد نزاع و کشمکش با همسر، ترجیح منافع شخصی بر مصالح خـانوادگی، ایجـاد   
اختلال در فضاي صمیمی خانواده و اهمال در انجام وظایف مهم خانوادگی بـه بهانـه   

گـویی،   چینی، غیبـت، دروغ  هاي خارج از خانه، دخالت در زندگی دیگران، سخن دغدغه
  . اند داشته... مصرف مشروبات الکلی و

» مرگ تدریجی یک رؤیـا «ویژه در مجموعه  هاي اسلامی، زنان به بر خلاف آموزه
نه تنها مایه ایجاد آرامش در خانواده نیستند؛ بلکـه موجـب ایجـاد نـزاع و اخـتلاف در      

مارال کـه   براي مثال،. انجامد شوند که در نهایت هم کارشان به طلاق می خانواده می
کرده و نویسنده اسـت کـه بـه دلیـل      نقش اصلی را در این مجموعه دارد، زنی تحصیل

اعتنا است،  زند، به همسر خود بی مسائل شغلی، از انجام وظایفش در خانواده سرباز می
سـه زن از  . کنـد  کند و حتی به کودك شیرخوار خـود توجـه نمـی    احترامی می به او بی

دخالـت  . کننـد  ه، از سیگار و مشروبات الکلی اسـتفاده مـی  هاي اصلی این مجموع نقش
گویی و ترجیح منافع شخصی بر منافع خـانوادگی، بارهـا    زنان در زندگی دیگران، دروغ

ترانـه  «هاي جنسیتی، در سریال  ها و نقش ویژگی. افتد زنان در این مجموعه اتفاق می
هـاي اسـلامی    آمـوزه ، کمتر بـا  »مرگ تدریجی یک رؤیا«نسبت به مجموعه » مادري

گـویی،   هـایی چـون دروغ   در این مجموعه، مـردان بـیش از زنـان ویژگـی    . مغایر است
  .کاري دارند چینی و فریب دسیسه

ویـژه در   هـاي مـورد مطالعـه، بـه     آیا میزان حضور زنان و مردان در مجموعه. 3پرسش 
  ؟هاي اصلی، متفاوت است نقش

هـا   درصـد از صـحنه   13/77و مـردان در   درصـد  16/74صحنه، زنـان در   1076از مجموع 
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نقـش   18نقش اصـلی و   12نقش دارند که از آن زنان  61نقش و مردان  31زنان، . حضور دارند
هـا و   توان نتیجه گرفت که زنان هـم از نظـر تعـداد صـحنه     بنابراین، می. اصلی براي مردان است

  .  هاي اصلی، کمتر از مردان حضور دارند هم از نظر تعداد نقش
  هاي داخل و خارج خانه، متفاوت است؟ آیا میزان حضور زنان و مردان در صحنه. 4پرسش 

 19/48هایی که مردان در آن حضور دارنـد، در بیـرون از خانـه و     درصد از صحنه 8/51
هـاي زنـان در داخـل     درصد از صحنه 03/64که  درحالی. افتد درصد در داخل خانه اتفاق می

هـا، زنـان مشـغول     درصد از صـحنه  39/7در . دهد رون از خانه رخ میدرصد در بی 19/48خانه و 
درصـد   92/1مـردان در  . ها و مراقبت از کودك هستند کارهاي خانه، مانند آشپزي، شستن ظرف

   .ها، در حال انجام کارهاي خانه هستند که آن هم به دلیل نبودن زنان است از صحنه
که زنان، بیشتر در داخل خانه و مـردان در بیـرون    دهد بنابراین، نتایج به دست آمده نشان می

درصـد از زنـان    50درصد مردان و حدود 100که نزدیک به  درحالی. شوند از خانه نمایش داده می
زنـان در  . شاغل هستند، منزلت اجتماعی مشاغل مـردان، بسـیار بـالاتر از مشـاغل زنـان اسـت      

کـه مـردان    کـار هسـتند؛ درحـالی    گري، دبیري و پرستاري مشـغول بـه   مشاغلی همچون منشی
  . دارند... مشاغلی با منزلت اجتماعی بالاتر و درآمد بیشتر مانند استاد دانشگاه، قاضی، تاجر و

، تعـداد زنـان شـاغل بیشـتر     »مرگ تدریجی یک رؤیـا «ویژه در  ها، به در این مجموعه
انـد، در   گرفته هاي جنسیتی سنتی فاصله کرده که از کلیشه این زنان شاغل و تحصیل. است

توانند بین کار بیـرون از خانـه و زنـدگی     شوند و نمی زندگی خانوادگی خود دچار مشکل می
آمـدهاي   هاي جنسیتی سـنتی، پـی   فاصله گرفتن از کلیشه. خانوادگی خود تعادل ایجاد کنند

حـل   هـا، راه  در این مجموعـه . اي از آنهاست منفی بسیاري براي زنان، دارد که طلاق، نمونه
  .هاي جنسیتی سنتی است چنین مشکلاتی، بازگشت زنان به کلیشه

هـاي مـورد مطالعـه،     نشینی مقبول زنان و مردان در مجموعه آیا میزان عقب. 5پرسش 
  متفاوت است؟

نشینی مقبول، از جمله الگوهاي دیـداري   که در مباحث نظري بیان شد، عقب چنان
ایـن الگـوي دیـداري، شـامل     . هاي جنسیتی است که گافمن مطرح کرده است نمایش

رویی، از دسـت دادن کنتـرل احساسـات و     رفتارهایی مانند گریه، ترس و اضطراب، کم
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نتایج تحلیل محتواي به دست آمـده از ایـن دو مجموعـه    . شود کاري عاطفی می پنهان
درصــد از  73/3درصــد و مــردان در  5/11دهــد کــه زنــان در  تلویزیــونی نشــان مــی

بنـابراین، زنـان بـیش از مـردان، وارد     . هـایی دارنـد   رهـا و ویژگـی  ها چنین رفتا  صحنه
هـاي اجتمـاعی    شـناختی از موقعیـت   شوند که آنهـا را بـه طـور روان    هایی می درگیري

  .کند حذف می

  گیري  نتیجه
ترانـه  «و » مرگ تـدریجی یـک رؤیـا   «نتایج به دست آمده از تحلیل محتواي دو مجموعه 

بنـدي جنسـیتی متناسـب بـا      وع، زنان و مـردان در تیـپ  دهد که در مجم نشان می» مادري
هاي جنسیتی نامتناسب با جنس خود نیـز   البته تا حد زیادي به ویژگی. جنس خود قرار دارند

آمدهاي بسیار منفی بـه   ویژه در مورد زنان، پی ها به این امر در این مجموعه. اند نزدیک شده
گري، استقلال، پرخاشـگري و   انه، مانند سلطههاي سنتی مرد زنانی که با ویژگی. دنبال دارد

هاي تلویزیونی، در  در حقیقت، مجموعه. هاي منفی دارند اند، نقش قاطعیت نمایش داده شده
هـاي   ایـن نتیجـه بـا نتـایج تحقیـق     . سنتی هستند هاي جنسیتی  حال بازتولید و تأیید نقش

خـوانی   هـم ... دو، رضـایی و هاي صادقی فسایی، میرسار پیشین در این زمینه، مانند پژوهش
هاي تلویزیونی ایرانی، منفعل، وابسته، ساده، احساسـاتی و فرودسـت و    زنان در سریال. دارد

 .     شوند مردان، فعال، فرادست، مقتدر، عاقل و مستقل نمایش داده می
هـاي تلویزیـونی،    دهد که بازنمایی جنسیت در مجموعـه  ها نشان می نتایج این پژوهش

هاي تلویزیـونی، بـه کـانون خـانواده و ایجـاد       در مجموعه. هاي اسلامی است آموزهمغایر با 
فضایی صمیمی که در آن همسران، به یکدیگر محبـت کننـد و مایـه آرامـش هـم باشـند،       

در آیات و روایات خـانواده، پناهگـاه روانـی، عـاطفی و مرکـز      . اهمیت کمی داده شده است
. گونـه نیسـت   هـا ایـن   ولی در این مجموعـه جوشش عشق، محبت، آرامش و رحمت است، 

هـاي منفـی ماننـد     دهـد کـه زنـان بـیش از مـردان، ویژگـی       نتایج این تحقیق نشـان مـی  
 .   دارند... چینی و گویی، غیبت، سخن ناپذیري در خانواده، دروغ مسئولیت

لـی، کمتـر از     ها و هم از نظر تعداد نقش میزان حضور زنان هم از نظر تعداد صحنه اـي اص مـردان  ه
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  . ها دارند اي در این مجموعه تر و حاشیه رنگ رو، زنان نسبت به مردان، حضوري کم ازاین. است
زنان بیشتر در فضاي داخل خانه و مردان بیشـتر در فضـاي بیـرون از خانـه بـه نمـایش در       

شـتغال  آمدهاي منفـی ا  ها، بیشتر به پی این مجموعه. دار هستند زنان در بیشتر موارد، خانه. آیند می
گونه کـه حضـور زنـان در خـارج از خانـه، مـانع از انجـام دادن         اند؛ بدین و تحصیل زنان پرداخته

در ضـمن منزلـت   . شـود  هاي جنسیتی سنتی زنان و سبب ایجاد مشـکلات خـانوادگی مـی    نقش
بنـدي خـود    که آندره میشل در طبقه چنان. تر از مشاغل مردان است اجتماعی مشاغل زنان، پایین

گـري و   کند، زنـان در مشـاغلی چـون پرسـتاري، منشـی      هاي جنسیتی، به آن اشاره می شهاز کلی
 .کنند   هاي مدیریتی فعالیت می معلمی و مردان در مشاغلی چون پزشکی و نقش

نشـینی   الگوي دیداري عقـب «هایی را که گافمن آنها را  زنان بیش از مردان، رفتارها و ویژگی
ترتیـب، از   بـدین . دهند رویی از خود نشان می اضطراب، گریه و کمنامد، مانند ترس و  می» مقبول

  .شوند کنند یا کنار نهاده می نشینی می هاي اجتماعی عقب موقعیت
هاي پیشـین و مباحـث نظـري مطـرح      در مجموع، نتایج به دست آمده، با نتایج تحقیق

دانگـی  کنـد، زنـانگی و مر   کـه بـم مطـرح مـی     چنـان . شده در این پژوهش، هماهنگ است
هاي زنانه و مردانه را  هایی از ویژگی تواند درجه هاي انحصاري ندارند و هر فردي می ویژگی

هاي مطرح شده در فهرست نقش جنسی بم نیز تا حد زیادي  ها و صفت ویژگی. داشته باشد
 .    هاي مورد مطالعه، صادق است در مورد زنان و مردان در مجموعه

هـاي شخصـیتی مـردان و     هاي جنسیتی، مانند ویژگی یشهبندي آندره میشل از کل طبقه
اي با نتایج ایـن   هاي اجتماعی، سیاسی و حرفه زنان ـ مردان فعال و زنان منفعلند ـ در نقش  

 .تحقیق، هماهنگ است
. خـوان و سـازگار اسـت    گافمن نیز با نتایج ایـن تحقیـق، هـم   » الگوهاي دیداري«

هـایی را بـازي    مـردان بیشـتر نقـش   . ارنـد تري نسبت به زنان د هاي جدي مردان نقش
هـاي دیگـران را کنتـرل     دهنـد و کـنش   کنند که دیگران را تحـت تـأثیر قـرار مـی     می
زنـان، بیشـتر در   . بردارنـد  گیرند و فرمان که زنان تحت کنترل قرار می کند، درحالی می

ي ویژه در آشـپزخانه و در حـال انجـام دادن کارهـاي خانـه و مـردان در فضـا        خانه به
هـاي اجتمـاعی    زنـان، بـیش از مـردان از موقعیـت    . آینـد  بیرون خانه به نمایش درمـی 
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  . شوند کنند یا کنار نهاده می نشینی می عقب
سـازي   ها، تلویزیون ایران با وجود تحـولات شـگرف در برنامـه    با توجه به نتایج این پژوهش

نـه کـه در جامعـه شـاهد آن     گو هاي مربوط بـه زنـان و مـردان را آن    هنوز نتوانسته است واقعیت
هـاي جامعـه و    هاي تلویزیونی، بـا واقعیـت   تصویر زنان و مردان در مجموعه. هستیم، نشان دهد

  .هاي دینی جامعه ایرانی، هماهنگ نیست ها و آموزه مبتنی بر ارزش
هاي افـراد جامعـه نقـش مهمـی ایفـا       ها در تغییر باورها و نگرش در عصر حاضر، رسانه

هاي مطرح شده در آنها، با تکرار در رسانه و به مرور زمـان، بـه    رها و ارزشکنند و هنجا می
هـاي تلویزیـونی بـراي     رو، لازم است تولیدکنندگان برنامه ازاین. شود دیدگاه افراد تبدیل می

 . هاي زنان و مردان تلاش بیشتري کنند نمایش تصویر واقعی نقش
محورهاي زیونی باید تلاش کنند به هاي تلوی سازان مجموعه کنندگان و برنامه تهیه

در کتـاب   ـ کـه   حفظ و گسـترش منزلـت زن در جامعـه   ، هاي خانواده مربوط به برنامه
بـه آنهـا    1383تأمین و پخش سال  ،هاي تولید ها و سیاست اهداف، محورها، اولویت

از جملـه ایـن محورهـا، بـه     . اشاره شده است ـ براي بازنمایی شایسته زنان توجه کنند 
یین جایگاه والاي مادر در تربیت دینی خانواده، بیان نقش ارزشـمند همسـري زن در   تب

تـوان   مـی  زن در رشـد جامعـه  والاي بیان نقش و رشد همدلی و هماهنگی در خانواده 
 1.اشاره کرد

هاي اجتمـاعی، اقتصـادي، سیاسـی و     الگوي زن ایرانی، الگوي زنی است که در عرصه
کنـد و در   نیز نقش خود را در مقام مـادر و همسـر ایفـا مـی     فرهنگی، فعال است و در خانه

هـاي   در مجموعـه . تلفیق نقش خود در خانواده و نقش اجتماعی خویش توفیق یافته اسـت 
اي به تصویر کـه نـه تنهـا در داخـل، بلکـه در سـطح        تلویزیونی، زنان و مردان باید به گونه

ــز آن  ــانی نیـ ــایش     جهـ ــد، نمـ ــور دارنـ ــه در جامعـــه حضـ ــه کـ .داده شـــوند گونـ
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  نقش مفهومی دین در رسانه و فرهنگ مصرف

  حسین بافکار
  الاسلام محمدحسین درافشان حجت

 چکیده
جامعـه،    یت فرهنـگ مصـرف  رسانه و دین، با تعامل مناسب، با همـدیگر و هـدا  

هـا،   توانند مفهوم زندگی را براي مردم، پرمعنا سـازند، ولـی بیشـتر رسـانه     می
البتـه  . کننـد  گرایی، هدایت و از دین و معنویت تهی می سوي مصرف مردم را به

معنـایی در مدرنیتـه و    پژوهان غربی رسـانه، امـروزه افـزایش بـی     به گفته دین
گرایی در پر کردن خلأ معنوي جامعـه، شـرایط    ناتوانی فزاینده فرهنگ مصرف

ورود دین به عرصه زندگی فردي و اجتماعی و آشتی دین و رسـانه را فـراهم   
براي احیاي ) اسلام، مسیحیت و یهودیت(اقدام سه دین صاحب کتاب . کرده است

  .بنیادگرایی نیز به روند ورود دین به عرصه رسانه، سرعت بخشیده است
داران اسـت، ولـی بـه دلیـل      بخشی بـراي دیـن   ، پیام شاديآشتی دین و رسانه

داران و درك نادرســت صــاحبان رســانه بــه نظــام  تفــاوت مــاهوي پیــام دیــن
، نباید چندان به این »مصرف دینی«و » رسانه دینی«اند از  داري وابسته سرمایه

هاي پیشین تعامل دین و رسـانه نیـز    که تجربه کنان دل خوش بود؛ چنان آشتی
دین در تعامل گذشته خود با رسانه، نه تنها موفق . کند رضیه را تقویت میاین ف

گرایـی تبـدیل    هاي مصرف بخشی به تبلیغ نبود، بلکه به ابزاري براي مشروعیت
درحقیقت، دین، در تعامل با رسانه، زمانی بر فرهنگ مصـرف جامعـه اثـر    . شد

انه حـاکم  مثبت خواهد داشت که در مرحله نخسـت، مـدیریت ارزشـی بـر رس ـ    
در مرحله بعد، رسانه باید با رعایت اصول اخلاقی حاکم بر رسانه دینی، . شود

بـراي تحقـق ایـن    . کننده الگوي مصرف دینـی در جامعـه باشـد    بیانگر و ترویج
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بپیونـدد؛  » رسانه، دیـن و فرهنـگ مصـرف   «شرایط، دولت نیز باید به پیوستار 
در ایـن میـان، دولـت    . باشـد البته دولتی که مشروعیت خود را از دیـن گرفتـه   

جمهوري اسلامی ایران، الگویی کامل از این پیوستار است که در برابر دیدگان 
پژوهان رسانه، در بوته آزمون قرار دارد و بـراي موفقیـت در ایـن     تیزبین دین

بندي اصول تبلیـغ اسـلامی در    آزمون، باید از راهکارهاي مناسب، از جمله پاي
  .کندتبلیغات کالا استفاده 

  کلید واژگان 
  .دین، رسانه، فرهنگ مصرف
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  مقدمه
تواننـد   رسانه و دین، با تعامل مناسب با همدیگر و هدایت فرهنگ مصـرف در جامعـه، مـی   

هـا، مـردم را بـه سـوي      مفهوم زندگی را براي مردم، پر معنا سازند، ولی امروزه بیشتر رسانه
  .کنند می گرایی، هدایت و از دین و معنویت تهی مصرف

سـبب  » اي خانـه  گـل «و » آکواریـومی «در حقیقت، رسانه با قرار دادن مخاطبان در فضـایی  
در » نقش مفهومی دیـن «در چنین شرایطی، اندیشه . شود آنها جز با نقشه رسانه زندگی نکنند می
  .شود ، بیش از پیش  تقویت می»فرهنگ مصرف جامعه«و هدایت » رسانه«

  رصه رسانه احساس نیاز به دین در ع
معنـایی در مدرنیتـه و نـاتوانی     تشـدید بـی  ... امـروزه «: پژوهـان غربـی رسـانه معتقدنـد کـه      دین

گرایی در پرکـردن خـلأ معنـوي، شـرایط ورود دیـن بـه عرصـه زنـدگی          فزاینده فرهنگ مصرف
  1.»فردي و جمعی و رسانه را فراهم کرده است

رویـارویی بـا ایـن خـلأ، بـه طـور        گرایـی در  گریزانه مصرف ادبیات دین«به بیان دیگر، 
همـواره وعـده چیـزي را    ] با تبلیغات اغواگرانه[گرایی  اي ناتوان شده است و مصرف فزاینده

  2.»داده که از اَداي آن ناتوان بوده است
سـه دیـن بـزرگ صـاحب کتـاب      «پژوهـان غربـی،    از سوي دیگر، به گفته همین دین

گرایی، با مداخله و تـأثیر بـر فرآینـد مدرنیتـه،     براي احیاي بنیاد) اسلام، مسیحیت، یهودیت(
                                                   

 .126نیا، ص مسعود آریایی: ، ترجمهندیشی درباره رسانه، دین و فرهنگ، باز ااستوارت ام هوور و دیگران. 1
 .125همان، ص . 2
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هـا و احکـام    خواهند مدرنیته را بـا ارزش  داري و نظم اجتماعی و اخلاقی موجود، می سرمایه
گرایی به علت مرکزیـت آن   در این میان، فرهنگ مصرف. سو سازند هم) دین(متون مقدس 

   1.»یابی مدرن، هدف اصلی بنیادگرایی است در هویت
اي  رابطـه » فرهنگ مصـرف «و » دین«، »رسانه«اساس سخنان، در جوامع امروزي، بر این 

  .کند مناسب، در تعالی جامعه نقش کلیدي ایفا می  تعاملی با یکدیگر دارند و مصرف
اي کـه   شود که آیا هر رسانه حال با رویکرد جدید به دین، این پرسش اساسی مطرح می

  !متعالی هدایت کند؟  جامعه را به سوي مصرف تواند ادعاي دینی بودن داشته باشد، می
  . کند هاي گذشته هم این موضوع را ثابت می شک پاسخ منفی است و تجربه بی

  عملکرد گذشته دین در رسانه 
و اندیشـه   1920در دهه ) رسانه شنیداري و دیداري( هاي رادیو و تلویزیون  با آغاز برنامه

لی، چارچوبی براي وارد کردن دین بـه معنـاي عـام    ها در توسعه م درباره نقش دین و رسانه
هاي جدید، بـه ورود رسـانه بـه     حضور دین در رسانه«. ها طرح و تدوین شد کلمه در برنامه

ها که پیش از آن، تنها در اختیار دیـن بـود، مشـروعیت بخشـید و      ساحت خصوصی خانواده
 ــ برنامــه ــه تأییــد دیــن عرفــی وا داش ــا . تهــاي رادیــو و تلویزیــون را ب رهبــران دینــی، ب
مداران و گویندگان و مجریان رادیو و تلویزیـون بـاب دوسـتی گشـودند و تضـمین       سیاست

اي داشته باشد و با هدف پیشرفت همگـانی   ، زبانی غیر فرقه]شان هاي دینی پیام[ کردند که 
  2.»ساز باشد ورزي، ابزاري ملت و عقل

. هــاي ویــژه خــود را داشــتگرایــی، کلیســا همچنــان شــعایر و دعا بــا ظهــور مصــرف
اي از نور و نیز فراوانی کالا، فضا و شرایطی را بـراي   لهها اي همواره با هاي زنجیره فروشگاه

  3.انواع اجتماعات جدید و تبلیغ افسونگر مدرنیته فراهم ساختند
گشـود و وعـده داد   » چتري از تقدس«گرایی بر زندگی روزمره مردم،  فرهنگ مصرف«

زودي با استفاده از اکسیر مالکیت تغییر خواهد کرد و تعالی خواهـد یافـت    که زندگی دنیا به

                                                   
 .130همان، ص : نک. 1
 .58همان، ص . 2
 .122همان، ص . 3
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افـراد پـیس و طـاس کـه تنهـا و      . بردند، از دردها رهایی خواهنـد یافـت   و آنان که رنج می
  1.»گیرند، درمان و گرسنگان سیر خواهند شد گوشه

د، بلکـه  تنها چتري از تقدس در مصرف ایجاد کـر  در حقیقت، دین، در این دوره، نه
در غرب، نسـل  . گرایی به فروش گذاشته شد در بازار مصرف» کالایی«خود به صورت 

انـد، بـه صـورت کـالا      گرایی دینی رشـد کـرده   جدیدي که تحت تأثیر فرهنگ مصرف
فرآینـد تجـاري   . شـود  درآمده است و به او همچون دیگر کالاهاي قابل خرید نگاه می

) نمـاد دیـن  (از صلیب ـ ار دین، تقریباً همه چیز  گذاري در باز بندي و قیمت شدن، بسته
ترتیب، به دلیل تفاوت ماهوي پیـام دیـن در    به این 2.شود را شامل می ـ   گرفته تا بلور

رسانه و درك نادرست صاحبان رسانه از دین، بازاندیشی درباره نقش تعاملی رسانه بـا  
و » رسـانه دینـی  « هـاي  دین و فرهنگ مصرف، نیازمند واکاوي عمیق دربـاره ویژگـی  

هـاي هـر دو مقولـه، از دیـدگاه اسـلامی بـه        در ادامه، ویژگـی . است» مصرف دینی«
  .شود اختصار، بررسی می

  هاي رسانه دینی ویژگی
اصـول  . کنـد  اي است که پیام خدا را به بشر ابلاغ مـی  در دین مبین اسلام، قرآن، رسانه

. هاي مکتبی و ارزشـی اسـت   مام رسانهرسانی در این رسانه، الگویی مناسب براي ت مهم پیام
  :ترین اصول یاد شده به این شرح هستند مهم

  محوري حق.  1
مدار باشـد و خـود قـرآن، در مقـام      محور و عدالت ، رسانه باید در هدف و محتوا، حقناز نگاه قرآ

الْباطلُ من بينِ  لَا يأْتيه«: خوانیم که در قرآن می را دارد، چنان  ترین رسانه دینی، این ویژگی بزرگ
  )42: فصلت. (»روي آن و از پشت سر، باطل در آن راه ندارد از پیش يديه ولَا من خلْفه؛

هـاي تبلیغـی    است و بر این اساس، به جاي اسـتفاده از شـیوه   3هدف قرآن نیز حق
نادرست، همچون مغالطه، هیاهو و غوغاسالاري، ایجاد فضاهاي روانی مجـازي، جعـل   
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اي دیگـر، بـه    ها فریب رسـانه  هاي اشتباه و ده نمایی حوادث، تحلیل ها، واژگون واقعیت
اي و  پـردازد و از همـه ابزارهـاي رسـانه     طراحی تبلیغ، موعظه، ابلاغ، انذار و تبشیر می

وأَنزلْنا معهم «: گیرد هاي تبلیغاتی، براي رسیدن به هدفش به درستی بهره می شیوه
و ابتالْكطسبِالْق اسالن قُوميانَ ليزو با آنها کتاب و میزان فرستادیم تا مردم،  ؛الْم

  )25: حدید. (»قسط وعدل را به پا دارند

هـا و   باشد، در مرحله بعد در شـیوه » محور حق«اگر رسانه دینی در هدف و محتوا، 
در عرصه خبررسانی و دارد و با استحکام، اتقان و استدلال  ابزارها هم حق را مقدم می

گري خود را بدون آسـیب،   در این صورت، رسانه توان هدایت. دارد خبرسازي گام برمی
قرآن کـریم از ایـن جهـت اسـتوار اسـت و هـیچ ضـعفی در امـر          1.رساند به ظهور می

  :هدایتگري ندارد
ه عوجا قَيما لِّينذر بأْسا الْحمد للَّه الَّذي أَنزلَ علَى عبده الْكتاب ولَم يجعل لَّ

نِينمؤالْم رشبيو هنن لَّدا ميدد2و  1: کهف(. ش(  

گونـه   اش فرسـتاد و هـیچ   ستایش مخصوص خدایی اسـت کـه کتـاب را بـر بنـده     
را از جانـب خـود   ] کاران گناه[راست و درست، تا ] کتابی[کژي در آن راه نداد؛ 
  .هد و به مؤمنان مژده دهدبه عذابی سخت بیم د

هـاي رقیـب و    تواند رسـانه  محور خود می رسانه دینی، به دلیل محتواي بر حق و عدالت
  :گستر را به مبارزه بطلبد و آنها را از عرصه رقابت حذف کند انحراف

  )24: انبیا(. »بگو برهانتان را بیاورید؛ توا برهانكُمها قُلْ«

کننـده انحـراف، بـه     هاي ترویج گاهی یافتن از محتواي رسانهبه یقین، مخاطبان نیز با آ
  .گستر است، اعتماد خواهند کرد محور و عدالت که حق» رسانه دینی«

  روشنگري. 2
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کنند او را  کردن مخاطب خود را دارند و سعی می 1گستر که قصد الینه هاي انحراف بر خلاف رسانه
رد، نپوشد، سخن نگوید و حتی فکـر نکنـد، رسـانه    در فضایی قرار دهند که جز به اشاره آنها نخو

؛ هـذَا بيانٌ لِّلناسِ وهدى وموعظَةٌ لِّلْمتقين« :داند ویژه قرآن، وظیفه خود را روشنگري می دینی، به
  )138: آل عمران(. »این، کتاب روشنگري براي مردم و مایه هدایت و اندرز براي پارسایان است

یه، رسانه دینی باید مخاطب خود را بـه اندیشـه وادارد و او را بـه مسـیر     بر اساس این آ
  .گرایی بپرهیزد درست هدایت کند و از سرگرم کردن وي با لهو و لعب و مصرف

براي مخاطب ایجاد کنـد و او را  » آکواریومی«و » اي خانه گل«رسانه دینی نباید فضاي 
همچنـین نبایـد جهـان را    . اش بدانـد  اراییاي ابدي ببیند و ارزشش را معادل د کننده مصرف

براي وي به صورت یک بطري بزرگ، سـیب بـزرگ یـا پسـتانکی بـزرگ بـراي اشـتهاي        
ها و پاساژهاي شیک و لـوکس را بـه جـاي بهشـت      ناپذیرش بنمایاند و سوپر مارکت سیري

هـاي   هدر حقیقت، رسانه دینی باید با روشنگري و افشاگري، بـا رسـان  . واقعی به او بقبولاند
شـود، بـه    اي را که به بشر امروز روا داشته می اندازه گستر به مبارزه برخیزد و ستم بی انحراف
  .کشد تا او را از خواب غفلت بیدار سازد تصویر 

  هدایت .  3
هاي رحمانی و هـدایت مخاطـب    هاي دینی، از جمله قرآن، نمایاندن جلوه هدف همه رسانه

هـذَا بصآئر من ربكُم وهدى ورحمةٌ لِّقَـومٍ  «: است به سوي رحمت الهی در عرصه هستی
این قرآن، رهنمـودي اسـت از جانـب پروردگـار شـما و بـراي گروهـی کـه ایمـان          ؛ يؤمنونَ

  )203: اعراف(. »آورند، هدایت و رحمتی است می
مـایش  هاي رحمـت و انـوار الهـی را در جهـان، بـه مخاطبـان ن       هاي دینی، جلوه رسانه

پژواك اخلاق رحمانی، بخشایش، احسان، مهربانی و گذشت هستند که در قـرآن  . دهند می
  .شود یاد می» رحمت«از آنها با عنوان 

به این ترتیب، رسانه در هر زبان یا قالبی باشد، مکتوب یا مصور، دیداري یا شنیداري، سـنتی  

                                                   
  .از خود بیگانه کردن. 1



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٣٨  

  .و رحمت به جامعه جهانی باشد یا دیجیتال، باید عامل تولید، تقویت، توزیع و انتقال نور

  گرایی واقعیت. 4
گـویی، اغـراق و دگرگـونی     سو پرهیـز از دروغ  هاي دینی، از یک برجسته رسانه  ویژگی

هایی است که در زندگی افراد و جوامع رخ  حقایق و از سوي دیگر، بازتاب دادن واقعیت
درپی  ق گذشته پیها و حقای قرآن کریم ضمن انعکاس و تصدیق تمام واقعیت. دهد می

تـر از پـیش در    همچنین حقایق را زلال. پردازد به پالایش و تصفیه حق از باطل نیز می
 1.خوانـد  هاي خود فرا مـی  گذارد و آنگاه مخاطب را به پذیرش آموزه اختیار مخاطب می

»رٍ بِهلَ كافوا أَوكُونلا ت و كُمعما مقًا لدصم لْتزوا بِما أَننو بـه آنچـه فرسـتادیم     ؛آم
کننده چیزي اسـت کـه بـا شماسـت و      ، تصدیق]قرآن[که  ایمان آورید؛ درحالی) قرآن(

  )41: بقره. (»نخستین کافر به آن نباشید

هـاي   هـا یـا تحریـف آنهـا، ویژگـی رسـانه       شگفت اینکه امروزه، نادیده گرفتن واقعیـت 
و در نهایـت، موجـب    ایـن مسـئله از آفـات رسـانه اسـت     . گسـتر اسـت   منحرف و انحـراف 

  .اعتمادي به رسانه خواهد شد بی

  ها دفاع از ارزش. 5
تعهــدهاي . هاســت رســانه دینــی، بهتــرین ابــزار دفــاع علمــی و تبلیغــی از ســاحت ارزش 

کند که دفاع از دین را اصل قرار دهد و در این مسـیر، از   محورانه رسانه دینی اقتضا می دین
کسانی  ؛غونَ رِسالات اللّه و يخشونه و لا يخشونَ أَحدا إِلاّ اللّهالّذين يبلِّ«: غیر خداوند نترسد

. »هراسـند  ترسـند و از هـیچ کـس جـز خـدا نمـی       رسانند، از خـدا مـی   هاي خدا را می که پیام
  )39: احزاب(

است کـه  » ملاحظات غیر الهی«و » ترس از غیر خدا«سرآغاز ترك سنگربانی از دین، 
دارد تا منـافع زودگـذر را از دسـت     هاي غیرالهی وامی ها را نیز به گزینش راه انهصاحبان رس
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هـا علیـه    هـا و هجـوم   رو، در برابر شبهه ازاین. ندهند یا تهدیدهاي واهی را پشت سر گذارند
رسـانه دینـی در   ] در این حالی است که[«. است» سکوت«کنند،  دین، نهایت لطفی که می

کنـد و   اي، عرصـه را خـالی نمـی    ها و غوغاسالاري رسانه بب اتهاممسیر دفاع از دین، به س
  1.»نشاند اي، خواسته خود را به کرسی می اي حرفه مقاوم و پایدار و هوشمندانه و با شیوه

  مدیریت ارزشی. 6
هاي دینی و بازتابی از انوار رحمـانی باشـد کـه مـدیریت      تواند حافظ ارزش رسانه زمانی می

رو، خداوند براي رسـالت و   ازاین. فرادي ارزشی با بالاترین شایستگی باشدرسانه، در اختیار ا
شود که آنها را براي رسالت دینـی فـرو    گزیند و یادآور می رسانه دینی، رسولان خود را برمی

  .خواند فرستاده است و مردم را به پیروي از ایشان فرا می
سر و وا بِاللّهنوا آمنآم ا الّذينهلىيا أَيلَ عزتابِ الّذي نالْك و هول   و هولسر

  )136: نساء(. الْكتابِ الّذي أَنزلَ من قَبلُ

ایــد، بــه خــدا و پیــامبر او و کتــابی کــه بــر  اي کســانی کــه ایمــان آورده
  . هایی را که قبلاً نازل کرده است، بگروید پیامبرش فرو فرستاد و کتاب

 ـ  هـاي امـروز، نتیجـه     ی و ضـد ارزشـی بیشـتر رسـانه    رفتارها و گفتارهـاي انحراف
مدیریت ارزشی جز اصـلاح وضـعیت موجـود، حفـظ     . مدیریت فاسد حاکم بر آنها است

تـلاش  . هاي اصیل و هدایت مخاطبان به مسـیر رشـد و تکامـل، هـدفی نـدارد      ارزش
ورزي و منـافع بسـیاري    ناشایستگان براي رسیدن به مدیریت رسـانه، بـه دلیـل طمـع    

  .ساز رسیدن به آنها باشد تواند زمینه رسانه می است که

  هاي مصرف در اسلام  ویژگی
گونه که اصول ارزشی بر رسانه دینی در جامعه اسلامی، حاکم اسـت، مصـرف نیـز در     همان

اي باید در چارچوبی مشخص و با در نظـر گـرفتن شـرایط اجتمـاع و وضـعیت       چنین جامعه
تشـویق یـا تحدیـد مـردم بـه مصـرف، عوامـل و        در . اقتصادي فرد و جامعـه تعیـین شـود   
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ترین اصول حاکم بر مصرف کالا، از دیـدگاه اسـلام،    متغیرهاي بسیاري اثرگذارند، ولی مهم
  :به این شرح است

  حلال و پاك بودن کالاي مصرفی. 1
پـاك  «و » حـلال بـودن  «در اسلام، دو عنصر . تواند هر چیزي را مصرف کند مسلمان نمی

کـالاي  (دسـت آوردن آن    اصلی مصرف هستند؛ بدین معنا که براي به هاي از شرط» بودن
. ، حق کسی حقیقی یا حقوقی، ضایع نشده و با کار و تلاش، به دست آمـده باشـد  )مصرفی

پاك نقطه مقابل خبیث است؛ به این معنا که کالاي مصرفی، از اشیاي نجـس یـا متـنجس    
  1.تهی باشد

أَيها الناس كُلُوا مما في اْلأَرضِ حلالاً طَيبا و لا  يا«: فرماید خداوند در قرآن کریم می
طانيالش طُواتوا خبِعتاي مردم از آنچه در زمین اسـت، حـلال و پـاکیزه را بخوریـد و از      ؛ت

  ) 168: بقره(. »هاي شیطانی پیروي مکنید گام
کننـده، مسـئله    صـرف البته در حلال بودن مصرف هر کالایی، افزون بر محق بودن م«

درباره علت حـلال و حـرام    علیه السلام  که امام رضا چنان. سودمندي جسم نیز مطرح است
  : فرماید بودن برخی غذاها می

خداي متعال هیچ خوردنی و نوشـیدنی را جـایز نکـرده، مگـر آنچـه در آن،      
ممنوع نکرده، مگر آنچه در آن زیـان،  ] هیچ چیز را[سود و صلاحی است و 

بخش جسم باشد و بـه   پس هرچه سودمند و توان. دي و تباهی بوده استنابو
  2.بدن نیرو دهد، حلال است

  )حد کفاف(اعتدال . 2
الگوي مصرف فرد مسلمان، همچون دیگر امور زندگی او، بـر پایـه اصـل مترقـی اعتـدال،      

 امـام علـی  . ترین عنصر در مصرف اسلامی، مصرف در حد کفایت اسـت  اصلی. استوار است
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یکی از ارکان ایمان، ؛ الرضا بالکفاف من دعائم الايمان«: فرماید در این باره می لیه السلام ع
  1.»رضایت داشتن به حد کفایت است

دلیل آنکه مصرف در حد کفاف، یکی از ارکان دینی معرفی شده، آن اسـت کـه سـبب    
روشن است که اگـر  . ودش آنها در سطح جامعه می بقاي منابع و امکانات و در نتیجه، فراوانی 

تـر   یابی به رفاه در آن کشور آسان اقتصاد کشور بر پایه فراوانی امکانات و منابع تنظیم شود، دست
دربـاره حـد کفـاف در مصـرف و تـأثیر آن بـر حفـظ منـابع          علیه السـلام   امام سجاد. خواهد بود

   :فرماید می
یوه موجب بقاي منابع و این ش. هاي مالی باید بر اساس حد کفاف تنظیم شود هزینه

  2.ها و سلامت اجتماعی است امکانات، فراوانی کالاها و نعمت

فَمن عقلَ قَنع بِما يکفيه و من قَنع بِما «: فرماید نیز در این باره می علیه السلام  امام کاظم
بـه   هرکس عاقلانه بیندیشد، به زندگی در حد کفایت، قـانع اسـت و هـرکس   ؛ يکفيه استغني

   3.»نیاز خواهد بود زندگی قانع باشد، بی

. تر، عین عقلانیـت اسـت   بر اساس این حدیث، اعتدال، جوهره عقلانیت و به بیان دقیق
بنابراین، مصرف عاقلانه، همان مصرف در حد کفایت است و امکانات مالی انسان و میـزان  

  .مصرف او باید تناسب داشته باشد
اي تنظیم شود که به محـیط زیسـت انسـان و دیگـر      گونه بههمچنین حد کفاف مصرف باید 

  .ماند رویه چیزي باقی نمی جانداران آسیب نرساند؛ زیرا با مصرف بی

  آرامش. 3
ســاز  آســایش او را تــأمین کنــد، نــه آنکــه زمینــه ســبد مصــرفی مســلمان بایــد آرامــش و 

ف کالاهـاي مفیـد در   مصـر . اش شود و او را از کارهاي مهم و اساسی باز دارد حالی پریشان
: فرمـود  می علیه السلام  که امام علی دهد، چنان حد کفاف، این آرامش را به زندگی انسان می

                                                   
 .319، ص 1الحکمه، ج میزان شهري،  ي ريمحمد محمد. 1
 .265، ص 4، ج الحیاة. 2
 . 342، ص 3همان، ج . 3
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»ةعالد فْضأَخ وبت ةَ واحل الرعجت لَي الکَفافع رصاقْت نکسی که به حد کفاف زندگی  ؛م
   1.»رود آمده استبسنده کند، در آسایش شتاب کرده و در راحتی زندگی ف

رسـد؛ زیـرا    متأسفانه انسان امروزي حتی با مصرف بیش از حد هم به آسایش لازم نمی
  :نویسد می ورنون کلمن. هاي تبلیغاتی است پیوسته زیر فشار تبلیغات زهرآگین رسانه

انــد کــه بــا توســل بــه  هــاي تبلیغــاتی دریافتــه در بیســت ســال اخیــر، ســازمان
واع کالاهایی را که در واقع نیازي به آنها ندارید، بـه  توانند ان ظاهرپرستی می

خیزیـد، صـورتتان را بـا صـابون      وقتـی صـبح از خـواب برمـی    . شما بفروشند
گوینـد صـورت    شویید که تولیدکننـدگان آن مـی   قیمتی می مخصوص گران

زنیـد؛ آن هـم نـه     تقریباً به هر کاري دست مـی . بو خواهد کرد شما را خوش
خواهیـد، بلکـه از تـرس شـرمندگی یـا ناخوشـایندي        می براي اینکه خودتان

هاي تبلیغاتی اسـت   که این همه، ساخته سازمان ظاهرتان نزد دیگران درحالی
انـد تـا    هـاي مهـم تبـدیل کـرده     که غرورهاي طبیعی و جزئی را به اضـطراب 

  2.بتوانند از آن سود ببرند

  اسراف نکردن. 4
در بحث مصرف، اسراف بـه  . گیرد روي را دربرمی اسراف، واژه جامعی است که هرگونه زیاده

خداونـد در قـرآن   . جا از کالاهاي مصـرفی اسـت   روي و استفاده نادرست و نابه معناي زیاده
 ؛إِنّ اللّه لا يهدي من هو مسرِف كَذّاب»  :فرماید کاران می کریم با لحنی تند، خطاب به اسراف

همچنـین مـردم را بـه    ) 28:مـؤمن (. »کنـد  را هدایت نمیگویان  کاران و دروغ خداوند، اسراف

هرگز اسراف نکنید؛ که  ؛و لا تسرِفُوا إِنه لا يحب الْمسرِفين«: خواند پرهیز از اسراف فرا می
  ) 141: انعام(. »دارد کاران را دوست نمی خداوند، اسراف

لید و در نتیجه، مـانع  گذاري در تو انداز، کاهش سرمایه اسراف و تبذیر سبب کاهش پس
                                                   

 .390، ص 2، ج )موضوعی( ترجمه و شرح غررالحکم و دررالکلمشم رسولی محلاتی، ها سید. 1
 .137محمدرضا نیکخواه و دیگران، ص : ورنون کلمن، فشار روانی زهرآگین اندوه قرن بیستم، ترجمه. 2
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رود و  از سوي دیگر، امکان استفاده دیگران از امکانـات موجـود از بـین مـی    . شود توسعه می
نیـز فقـر را نتیجـه اسـراف      علیـه السـلام    امام علـی . شود فاصله طبقاتی در جامعه ایجاد می

روي  زیـاده  1.»سترویه عامل فقر ا عمصرف بی؛ سبب الْفَقْرِ الاسراف«: فرماید داند و می می

در مصرف، افزون بر نابودي منابع و امکانات و ایجاد فقر، هلاکـت فـرد و جامعـه را نیـز در     
 )9: انبیـا (. »کنندگان را هـلاك کـردیم   و ما اسراف ؛و أَهلَكْنا الْمسرِفين«: پی خواهد داشت

ادي، کـاهش  هاي اضافی بر زندگی، نابسامانی و ناهنجاري، وابسـتگی اقتص ـ  تحمیل هزینه
  .از دیگر آثار منفی اسراف است... لذت مطلوبیت و

تواند ادعاي تعامل با دین را داشته باشد که در مرحله نخست،  بنابراین، رسانه زمانی می
از نظر ساختاري، مدیریت ارزشی بر آن حاکم باشد و در مرحلـه بعـد، بـا رعایـت اخـلاق و      

. ف دینی را در جامعه تبیـین و تـرویج کنـد   اصول ارزشی حاکم بر رسانه دینی، الگوي مصر
رسانه، دین و فرهنـگ  «نیز به پیوستار » دولت«پذیر است که  این شرایط در صورتی امکان

خوشـبختانه نظـام   . بپیوندد؛ البته دولتـی کـه مشـروعیت خـود را از دیـن بگیـرد      » مصرف
ه ملی و فرهنگ جمهوري اسلامی در ایران با داشتن حکومت دینی و در اختیار گرفتن رسان
  . مصرف جامعه، الگوي کاملی از این پیوستار را به جهانیان عرضه کرده است

  رسانه ملی ایران در بوته آزمون تعامل دین و رسانه
پژوهان رسانه در سراسر جهان، تعامل دیـن و رسـانه در    امروزه در برابر دیدگان ریزبین دین

ایران در نقطـه انتهـایی پیوسـتار    «پژوهان رسانه،  به باور دین. ایران در بوته آزمون قرار دارد
دولت برداشتی خـاص  . گیرد قرار می) رسانه(ارتباط میان دین، دولت و وسایل ارتباط جمعی 

به عـلاوه، از نظـام و   . گیرد از اسلام دارد و متعهد به آن است و مشروعیت خود را از آن می
طـور رسـمی پذیرفتـه شـده      ام دینی که بـه براي پیشبرد این نظ) رسانه(ابزار ارتباطات ملی 

  2.»کند است، استفاده می

                                                   
 .320، ص 4، ج ةالحیا. 1
 .130، ص بازاندیشی درباره رسانه، دین و فرهنگ. 2
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در حقیقت، ایران اسلامی، در پی دفـاع از توانـایی دیـن در اداره تمـام امـور بشـري، اعـم از        
محـور، تبیـین الگـوي     در قبال فرهنگ مصرف هم رسالت رسـانه دیـن  . فردي و اجتماعی است

هـاي   ، در قالـب )اعتـدال (گـی ایـن نـوع مصـرف     ترین ویژ مصرف اسلامی است که باید به مهم
در ایـن  . اي مانند نمایش، سرگرمی، سـخنرانی، میزگـرد، فـیلم و سـریال بپـردازد      متفاوت برنامه

زمینه، باید به تبلیغات بازرگانی در رسانه ملی که اثرگذارترین برنامـه در فرهنـگ مصـرف جامعـه     
هـاي دینـی    سو با آموزه موازین اسلامی و هم ها بر پایه است، بیش از همه توجه کرد تا این آگهی

بهتر اسـت ایـن اصـول بـر تبلیغـات      . باشد و سبب رشد جامعه و ارتقاي سطح فرهنگ ملی شود
  .محور حاکم شود بازرگانی رسانه دین

  نمایی واقع. 1
در تبلیغات، باید اطلاعات درست و دقیق درباره کالاهاي تبلیغـی عرضـه شـود و نبایـد بـا      

همچنـین تبلیـغ   . دروغین، مخاطب را به خرید کالاهاي مورد نظر تشویق کردسازي  صحنه
کالاهاي لوکس و تجملی، در شرایطی که هنوز بسیاري از افراد جامعه در تـأمین کالاهـاي   

  .ضروري دچار مشکل هستند، پذیرفتنی نیست
ویژگی دیگر تبلیغات در نظام اسـلامی ایـن اسـت کـه اطلاعـات داده شـده در مـورد        

بـه دیگـر سـخن، فروشـنده متعهـد      . ها، شامل حقایق خوب و بد درباره محصول باشدکالا
رعایـت ایـن اصـل مهـم و     . هاي آشـکار و نهـان کالاهـاي خـود را بازگویـد      شود که عیب

کننـدگان نیـز    کنـد و توزیـع   اساسی، دقت تولیدکنندگان را درباره کیفیت کالاها بیشـتر مـی  
  .هند پذیرفتفقط توزیع کالاهاي با کیفیت را خوا

هـاي   به فروشندگان تکلیف کرده اسـت کـه عیـب    صلی االله علیه و آله  پیامبر اکرم

ــد   ــداران بگوین ــه خری ــود را ب ــول خ ــلامی،  . محص ــاد اس ــات در اقتص ــع، تبلیغ در واق
شده در تبلیغات  کننده قیمت و کیفیت کالاست و مسئولیت اثبات ادعاي مطرح  تضمین

هـاي کـالا را    هـا و عیـب   شده باید مزیـت  عات آگهیاطلا. نیز بر عهده فروشنده است
به بیان دیگر، تبلیغات باید عملی در جهت فروش متعالی کـالا بـراي   . آشکارا افشا کند

  .کننده باشد فروشنده و داراي اطلاعات مفید براي مصرف
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  ترویج روحیه خوداتکایی ملی. 2
اتکایی ملی مبتنی باشد تـا  محور، تبلیغات باید بر اصول خودکفایی و خود در رسانه دین

ایـن رسـانه بایـد کالاهـاي     . مندي را در افراد جامعه قوت بخشـد  حس نوآوري و توان
اي مطلوب در برابر دیدگان عموم قرار دهد و امکان  گونه ساخت صنعتگران داخلی را به

همچنین . رقابت واحدهاي تولیدي و تخصصی را براي تولید کالاي با کیفیت بالا ببرد
  1.وري، تولید و صنعت کشور را ارتقا بخشد تا در مسیر توسعه ملی گام بردارندآ فن

بر این اساس، تبلیغات تجاري نباید مدگرایی و تقلید کورکورانه و نابخردانه از شـیوه مصـرف   
  : فرماید می علیه السلام  امام صادق. غربی را تشویق و ترویج کند

یگانگان را تقلید نکند، در مسـیر  جامعه اسلامی تا زمانی که الگوي مصرف ب
دینـان لبـاس بپوشـد و     بختی است، ولی آنگاه که به شیوه بـی  سعادت و نیک

  2.افتد خوراك خورد، به ذلت می

  تبلیغ کالاهاي ضروري و متناسب با وضعیت اقتصادي جامعه. 3
با در نظر گرفتن اصل رعایت اعتدال در مصـرف و پرهیـز از اسـراف، تولیـد و پخـش      

ها باید متناسب با وضعیت اقتصادي افراد جامعه و براي آسایش مـردم و توسـعه    آگهی
گرایـی ممکـن اسـت     البته ترویج مصرف. گرایی کشور باشد، نه در جهت ترویج مصرف

خود، مصداق فعل حرام نباشد، ولی چون به مصلحت جامعه اسلامی نیست، تـرویج آن  
   3.حرام است

دمات بایـد اولویـت بـا کالاهـاي ضـروري و نیازهـاي       بنابراین، در تبلیغات کالاها و خ ـ
اساسی مردم باشد؛ زیرا تبلیغ کالاهاي لوکس و غیرضروري، احساس نیاز کاذب به مصـرف  

در ایـن صـورت، هـم مصـرف در     . شود کند و تقاضا براي مصرف آن کالا زیاد می ایجاد می
ن آسایش و آرامش مـردم  همچنی. رود یابد و هم منابع بسیاري به هدر می جامعه افزایش می

                                                   
 .57و  56صص  مبانی تبلیغ،محمدحسن زورق، . 1
 .235، ص 4، ج الحیاة. 2
 .152، ص 1، ج رسانی فقه و اطلاعنژاد،  محمدرضا زیبایی. 3



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٤٦  

گرایـی و بـرانگیختن    گیرد؛ زیرا تبلیغ کالاهاي لوکس و غیرضـروري، تـرویج مصـرف    را می
گـویی بـه چنـین     از آنجا  که تمـام افـراد جامعـه تـوان پاسـخ     . مردم به مصرف بیشتر است

شوند؛ از زندگی  هایی را ندارند، دچار حرص و آز، مشکلات عصبی و روانی می خواهی افزون
برند؛ همیشه در برابر آنچه دارند، ناسپاسند و نوعی اضطراب و تشویش دارنـد کـه    ذت نمیل

  .آمد آن افزایش جرم و اختلاس است پی

  کننده تحمیل نکردن هزینه تبلیغ بر مصرف. 4
کنندگان، متناسب نیست و بـا توجـه بـه     داري، بیشتر تبلیغات با نیاز مصرف در نظام سرمایه
پـردازد، در نتیجـه، هزینــه خریـد اطلاعــات     هزینـه تبلیغـات را مــی  کننــده،  اینکـه مصـرف  

تـوان   در نظام اسلامی براي جلوگیري از این مشکل مـی . شود غیرضروري بر او تحمیل می
هاي تخصیصی تبلیغی و تعیین هزینه تبلیغی شـفاف بـراي آنهـا، از تحمیـل      با ایجاد رسانه

رتیب که هر کس خواهان اطلاعـات مربـوط   ت ها بر دیگر قشرها جلوگیري کرد به این هزینه
در ایـن  . هاي تخصصـی را بپـردازد   هاي اطلاعات موجود در رسانه به محصول است، هزینه

  1.اي مجبور نخواهد بود اطلاعاتی را بخرد که به آن نیازي ندارد کننده صورت، هیچ مصرف

  تبلیغ و معرفی الگوهاي مصرف. 5
از آنکه تحت تأثیر موعظه قـرار گیرنـد، از اقـدام     تجربه نشان داده است که مخاطبان بیش

الگوها نیز تأثیر دو جانبه دارند؛ هم تـأثیر موافـق بـا رفتارهـاي     . پذیرند عملی الگوها اثر می
در . کننـد  سزایی ایفـا مـی   هاي اجتماعی نقش به گیري ناهنجاري جامعه دارند و هم در شکل

الگوهـا بـا ایجـاد    . معرفی و تبلیغ کالا اسـت بحث تبلیغات، معرفی الگوها، یک گام فراتر از 
آنهـا  . آموزنـد  را می» سبک زندگی«هاي جامعه،  هاي جدید و تقویت یا تضعیف ارزش ارزش

  2.دهند آموزند، بلکه امکان عمل به آن رفتار را هم نشان می نه تنها رفتار نو را می
دیـدگاه مخاطـب را   تواند با تبلیغ الگوهاي مناسب در مصـرف،   محور هم می رسانه دین

بـه  . آمدهاي مصرف معتدل در جامعـه بیفزایـد   درباره اسراف تغییر دهد یا بر آگاهی او از پی

                                                   
 .93، ص الگوي مصرف در اسلام و غربمجید نوریان، . 1
 .97همان، ص. 2
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یقین، هر الگویی هنگامی بیشترین اثر را دارد که احترام، قدرت و مقام آن در مرتبـه، بـالاتر   
ه شیوه رفتـار  آموزد، پاداش گرفته باشد؛ اطلاعات مفیدي دربار باشد؛ به خاطر رفتاري که می

  .بدهد و جذاب و با کفایت باشد
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  ینی ارتباطات د آیینی در توسعهادیو و مدل ر

  )مطالعه موردي شبکه معارف صدا(
 *دکتر ناصر باهنر
  **علی جعفري

  چکیده
، دیدگاه مهمی در مطالعات ارتباطی معاصر به »ارتباطات به مثابه آیین«بررسی 

شناسـانه   هـاي ارتبـاط   پردازي اولیه این ایده که در اندیشه مفهوم. آید شمار می
تـر و جدیـدتر متفکرانـی چـون      يهاي جد تولید شد، بعدها در بررسی کري  جان

ادامه یافـت و سـرانجام در    بابی سی الکساندرو نات لاند باي ، استوارت ام هوور
وگوهاي  از گفت: ارتباطات آیینیبا عنوان  اریک دبلیو رودنبولرکتاب قابل اعتناي 

این رویکرد مطالعاتی بـا  . به اوج خود رسید اي شده هاي رسانه روزمره تا جشن
هـاي فرهنگـی و ارتبـاطی     هاي مختلفـی از مباحثـه   ا بودن، در شاخهوجود نو پ

کارکردهـاي  «، »اي شده در شـکل آیـین   ارتباطات رسانه«جریان یافته است که 
صـور  «، »مـدنی  ،هـاي سیاسـی، بـدیعی    آیـین «، »شـده   اي آیینی فرهنگ رسـانه 

هنگ هاي آیینی از فر برداشت«و نیز » ارتباطات آیینی در زندگی دنیوي روزمره
  .اند از آن جمله» و ارتباطات
شـده در شـکل     اي ارتباطات رسـانه «رو با تأکید بر حوزه پژوهشی  مقاله پیش 

گیري از سازوکارهاي ارتباطات آیینی در توسـعه فرهنـگ و    ، در پی بهره»آیین
ارتباطات دینی جمهـوري اسـلامی ایـران اسـت و بـدین منظـور در رویکـردي        

ریـزي   اي تمسک به دیدگاه آیینـی را در برنامـه   سانهگذارانه، الزامات ر سیاست

                                                   
 .و مدیر گروه ارتباطات و دین علیه السلام  دیار دانشکده معارف اسلامی و فرهنگ ارتباطات دانشگاه امام صادقاستا *

 .علیه السلام  دانشجوي دکتراي فرهنگ و ارتباطات دانشگاه امام صادق **
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. کنـد  بررسـی مـی   شبکه معارف صداي جمهوري اسلامی ایرانفرهنگی ـ ارتباطی  
اي ـ مـذهبی رادیـو     تجربیات نظري و مهارتی برآمده از یک دهه تکاپوي رسانه

گیري انواعی از مطالعـات آیینـی    معارف، میدان تحقیق قابل اعتنایی را براي پی
ــدهاي  . رتباطــات بــه وجــود آورده اســت ا ــر ارتقــاي فرآین ــن امــر افــزون ب ای

گذارانه تولید و پخش این رادیـوي دینـی، در راسـتاي  افـزایش دانـش       سیاست
هـاي ایرانـی و توجـه بـه کارکردهـاي تحلیلـی آن  نیـز         آیینی نسبت به رسـانه 

  .فرصتی مغتنم است
آیینی ارتباطـات نـاظر    بر این اساس، بخش نخست نوشتار به مرور کلی نظریه

بخـش  . اختصـاص خواهـد داشـت   » شده در شکل آیـین  اي ارتباطات رسانه«به 
هـاي   اي در مدل آیینـی را در مقایسـه بـا مـدل     هاي رسانه دوم، ویژگی سازمان

بررسـی خواهـد کـرد تـا از خـلال آن،      ) مدل انتقالی و مـدل توجـه  (رقیب دیگر 
ویـژه در حـوزه    هـا، بـه   ههاي اصـلی پرداخـت آیینـی کـلان بـه رسـان       شاخص
مسئله اصلی مقاله در بخش سوم، عملیاتی کـردن  . گذاري به دست آید سیاست
گفته ناظر به یک رادیوي اختصاصاً دینی در اوضاع فرهنگـی   هاي پیش شاخص

شناسـانه بـه    مقالـه در بخـش چهـارم از منظـري آسـیب     . ـ ارتباطی ایران است
پـردازد و بـا    سـاخته مـی   آیینی پـیش مطالعه تطبیقی رادیو معارف با شبه مدل 
تر کردن شبکه معارف  اي جهت نزدیک ارائه برخی پیشنهادهاي راهبردي رسانه

صدا به وضعیت مطلوبِ توسعه ارتباطات دینـی جمهـوري اسـلامی ایـران بـه      
  .رسید پایان خواهد 

  کلیدواژگان
 .وري اسلامی ایرانارتباطات، توسعه، رادیو، دین، ارتباطات آیینی، شبکه معارف صداي جمه
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  مقدمه

» ارتباط«هاي علمی متأخري است که در پی بررسی  ، از جریان»مطالعات آیینی ارتباطات«
در نظرگـاه  . در بستر مفهومی و نظري متمایز از رویکردهاي پیشین دانش ارتباطـات اسـت  

اي  گروهـی و رسـانه  فـردي، بـین    جدید تمرکز بر وجوه آیینی ارتباطات انسانی، اعم از میان
توانـد بـه بخشـی از     مـی » هـا  هـاي ارتبـاطی آیـین    جنبـه «تنها  شود که نه توضیح داده می

هـاي آیینـی    جنبـه «موضوعات مطالعات ارتباطی تبدیل شود، بلکه دامنه بررسی را حتی تـا  
در ایـن میـان، نـوآوري اصـلی نیـز نـه در توجـه بـه         . توان توسـعه داد  نیز می» خود ارتباط

اتفاق نظـري کـه در   . است» آیینی ارتباط«، بلکه تمرکز بر ابعاد »ارتباطی آیینی«ي ها جنبه
گویـا وسـعت   . ذیل استعاره آیـین اسـت  » ارتباط«وضعیت جدید رخ داد، قرار گرفتن مفهوم 

نـوردد   قدر گسترده شده است که حتی مرزهاي مفهومی ارتباط را درمی آن» آیین«مفهومی 
  .گیرد و آن را دربرمی

بـا  » ارتبـاط «نشـینی   عات ارتباطی تا پیش از تحولات جدید عمدتاً مبتنی بـر هـم  مطال
جـایی   در معناي انتقالی آنکه مبتنی بـر جابـه  » ارتباط«شد و  گیري می پی» استعاره انتقال«

با . بود» شناسی ارتباط«پیام از طرف فرستنده به گیرنده و برعکس است، مادر و مبدأ اصلی 
آنچه در چارچوب رویکرد آیینی رخ داد، ارائـه و تبیـین مبـدأ مفهـومی      عنایت به این سابقه،

ارتبـاط، بـیش از   «: رویکرد جدید مبنی بر این ادعاست. است» شناسی ارتباط«دیگري براي 
نـه بـه   » ارتبـاط «در این وضعیت، » «.اینکه ابعاد انتقالی داشته باشد، واجد ابعاد آیینی است

ارتبـاط، نـه   . که به حفظ جامعه در بعد زمان معطـوف اسـت  ها در بعد مکان، بل گسترش پیام
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اگـر الگـوي اولیـه ارتبـاط بـا      ]. است[عمل ابلاغ اطلاعات، بلکه بازنمود باورهاي مشترك 
الگـوي  «] در[منظـور مهـار کـردن اسـت،      ها در واحد جغرافیایی بـه  دیدگاه انتقالی، گسترش پیام

   1.»آورد  ا را با رفاقت و اشتراك گرد هم میه ، مراسم مقدسی است که انسان]ارتباط[» جدید
شناختی آن، از حیث قرابـت و   هاي ذاتی ارتباط به جز مزیت» مطالعات آیینی ارتباطات«

، »آیـین «گیـري   هاي شکل ترین زمینه اصلی. نیز اهمیت دارد» ارتباطات دینی«سازي با  هم
، بسـیار فراتـر از ایـن حـوزه     وسعت و گستره رفتـار آیینـی  ] هرچند... [اند  رفتارهاي مذهبی

کاربرد نخسـتین آیـین،   « 2».ها به نوع و شکلی اعمال آیینی دارند خاص است و بیشتر گروه
در هر حـال، هـم    3».دارد... هاي قدسی، فراطبیعی  دهد که آیین، پیوندي با جهان نشان می

مذهب اسـت و    هاي مهم و ارتباطات متناسب با آن، خصوصاً در ایران، منشأ بسیاري از آیین
تـر و بیشـتر    بـه مراتـب، از انـواع دیگـر ارتبـاط، غنـی      » وجوه آیینی ارتباطات مذهبی«هم 
گیري از رویکرد آیینی در مطالعـات فرهنـگ و    این واقعیت، اولویت و اهمیت بهره. نماید می

  .کند ارتباطات ایرانی را حداقل در حوزه و مسائل مذهبی گوشزد می
جمعی دینی در تـاریخ ارتباطـات اجتمـاعی ایـران      ترین وسایل ارتباط ، از مهم»رادیو معارف«
هـا و خصوصـاً    این شبکه رادیویی، غیر از تمایزات پررنگ خود در قیـاس بـا دیگـر رسـانه    . است

زنـد، توانسـته    فرد دامن می ايِ منحصربه زبان که به نوعی هویت مذهبی ـ رسانه  رادیوهاي فارسی
پیش خود با بخش قابل توجهی از شـنوندگان رادیـویی، در اسـتمرار    است با استمرار روابط رو به 

از این نظـر، در مجمـوعِ گذشـته و حـال ارتباطـات      . هویت متفاوت خود نسبتاً پرتوان ظاهر شود
تنها یک تجربه عقیم نیست، بلکه تکاپوي بـیش از یـک دهـه آن     دینی ایران، رادیوي معارف، نه

اي از مطالعات ارتباطات دینی  گیري خوشه ی را براي شکلبستر گسترده و متنوع) 1388ـ 1377(
توانـد   شناختی بر این رسانه می رسد تمرکز مطالعات ارتباطی و رسانه به نظر می. فراهم کرده است
  . بندي برخی مسائل و مباحثات حوزه ارتباطات و دین در ایران مؤثر واقع شود در راستاي جمع

اسـت و در ایـن   » ارتباطات آیینی«ادیو معارف از منظر مقاله پیش رو به دنبال مطالعه ر
سو در پی ارائه نوعی الگوي مطلوب براي فرآیندهاي ارتباطی اصلی ایـن رادیـو    راستا از یک

                                                   
  .48مریم داداشی، ص : ، ترجمهارتباطات فرهنگجیمز کري، . 1
  .28، ص رسانه، مجله »هاي جمعی بعد از انقلاب اسلامی انقلاب آیینی و رسانه«دینی، میر عاب: آلن گیدنز، به نقل از. 2
  .34ناصرالدین علی تقویان، ص : ، ترجمهمفاهیم کلیدي در نظریه فرهنگیادگارو سجویک، اندرو و پیتر، . 3
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اي اسـت و از سـوي دیگـر، دغدغـه مقایسـه وضـع        بر مبناي تلقی آیینی از ارتباطات رسانه
مسئله اصـلی مـا   . لگوي مطلوب داردشناسی و بهسازي در مقایسه با ا موجود را براي آسیب

از رادیو دینی کدام تمهیدات و راهبردهـاي  » استفاده آیینی شده«این است که براي توسعه 
هـاي   اي بـا ظرفیـت   سان رسانه به» رادیو معارف«توان در نظر گرفت و اینکه  را می  ارتباطی

بـرداري عملـی از    اي بهـره تواند و بایـد در راسـت   آیینی بسیار بالا تا چه میزان و در کجا می
  . ظرفیت آیینی خود تغییر کند

، »سیر تطور مطالعـات آیینـی در ارتباطـات   «بر این اساس، در ادامه ضمن مرور اجمالی 
تـلاش  » هـا  شـده از رسـانه    اسـتفاده آیینـی  «و » شده در شکل آیـین   اي ارتباطات رسانه«

آیینی مخاطبـان رادیـو معـارف از    خواهیم کرد راهبردهایی را براي تقویت و توسعه استفاده 
مقاله، در بخشـی از مبـانی   . شناختی و نحوه ارائه پیام فراهم آوریم این رسانه در دو حوزه مخاطب

   .آمده بررسی خواهد کرد هاي به دست  خود، وضع موجود این رادیو را بر اساس شاخص

 مثابه فرهنگ؛ مروري بر آراي ارتباط جیمز کري ارتباطات به 
موسوم شـده اسـت، یکـی از    » مطالعات آیینی ارتباطات«نداز ارتباطی جدیدي که به ا چشم

آمدهاي نظري جریان علمی قدرتمندي است که ایده اصلی آن، نزدیکـی هرچـه بیشـتر     پی
و حرکت از مطالعات ارتباطی صرف بـه سـوي   » مطالعات فرهنگی«و » مطالعات ارتباطی«
اي دارد،  رشـته  چارچوب جدیـد کـه حیـاتی میـان    در . است» مطالعات فرهنگ و ارتباطات«

ارتباط هرگز بدون ملاحظاتی در باب بستر فرهنگی آن قابل درك نیست؛ چه اینکه سـخن  
گفتن در باب معنا و تأثیر ارتباط، به شناخت لوازم و اوضاع فرهنگی که ارتباط در چـارچوب  

هاي گونـاگون، موجـد    قعیتوقتی یک واحد ارتباط در مو. شود، بستگی تام دارد آن واقع می
شناسی، توسعه دامنه مطالعـه از واحـدهاي    شود، لازمه ارتباط معنا و کارکردهایی متفاوت می

پوشـانی نسـبتاً    زمانی و مکانی محدودتر به مرزهاي پهناورتري است که سـرانجام بـه هـم   
فرهنـگ  ، امـري قـائم بـه فهـم     )متن(بنابراین، فهم ارتباط . رسد بالایی با خود فرهنگ می

  .پذیرد فرهنگ صورت می است و در کهنه) فرامتن(
کـنش متقابـل اجتمـاعی از راه    «را » ارتبـاط «اگر در یک تلقی کاملاً اجمـالی و کلـی،   

، تلقـی غالـب از کـنش متقابـل یادشـده، بـر       »جیمز کري«تصور کنیم، تا پیش از » ها پیام
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ا عنــاوینی مثــل مکتــب انتقــالی کــه بــ. گرفــت شــکل مــی» انتقــال«محوریــت اســتعاره 
شـود، حـاوي نخسـتین     نیـز شـناخته مـی   » الگـوي خطـی  «و » دسـتوري «، »نگـر  فرآیند«

دانش ارتباطـات بـه طـور سـنتی، تعریـف خاصـی از       . رویکردهاي علمی به ارتباطات است
ارتباطات انسانی بیان داشته و آن زمانی است که فردي، چیزي را براي فـرد دیگـري بیـان    

اده و ابتدایی، یک مدل سه عنصري شامل فرستنده، پیام و گیرنده در این تعریف س. کند می
  . فردي بوده است ها بیانگر مدل ارتباطات میان شود که قرن ترسیم می

هاي استادان علـم معـانی و بیـان روم و     کار نظري آغازین در این زمینه، حاصل تلاش
رزیدنـد و دیـدگاهی   و یونان باستان است که بر آمـوزش روحانیـان و سـخنوران تأکیـد مـی     

اي را بـه   در این دیـدگاه، شـخص اعمـال ویـژه    . کردند سویه از ارتباطات را منعکس می یک
شـده از سـوي    هـاي مـورد نظـر ارائـه      کند و پاسخ ترتیبی خاص در یک سخنرانی اجرا می

ات هاي خود درباره کاربردها و تأثیرات ارتباط ـ ارسطو در همه نوشته. کند شنوندگان را دریافت می
   .استفاده کرده است) بازیگر ـ اجرا ـ مخاطب(یا ) گو ـ پیام ـ مخاطب سخن(انسانی، از مدل 

به کـار گرفتـه   ) نویسنده ـ پیام ـ خواننده  (هاي نگارش، همان ترکیب  با توسعه الفبا و سیستم
ت شد و حتی با توسعه مطبوعات چاپی، رادیو، فیلم و تلویزیـون، دیـدگاه پیشـین دربـاره ارتباطـا     

در آنهـا ایـن تصـور غالـب بـود کـه       . هاي جدید ارتباطی نیز اعمال شـد  انسانی براي بیان پدیده
نگـر   مکتـب فرآینـد  . چهره، همه عناصر مورد نیاز ارتباطات انسـانی را داراسـت   به  ارتباطات چهره 

متوجه این نکته اساسی شد که براي فرستادن یک پیام، نخسـت بایـد آن را در قالـبِ رمزگـانیِ     
بنابراین، بسته به اینکه مجراي ارتباط، دیداري یا شـنیداري باشـد،   . مناسبِ مجرايِ مربوط ریخت

  . توان رمزگذاري کرد می... ها، گفتار، نوشتار، تصاویر و  ها را در قالب اشاره اندیشه
جیمز دبلیو کري از اندیشمندانی است که بـه صـورت جدیـدي بـه تأسـیس و توسـعه       

تـأثیرات عمیـق او در   . در ارتباطـات دسـت زد  » مکتب انتقالی«غیر از شناختی دیگري  ایده
. قدر هسـت کـه دوران پـس و پـیش از او را از یکـدیگر متمـایز کنـد        مطالعات ارتباطی، آن

، »ابـلاغ کـردن  «معتقد بود در مقابل دیدگاه انتقالی ارتباط کـه بـا عبـاراتی مثـل     » کري«
حمـل و  «یـا  » جغرافیـا «شود و از  بیان می» رسانی اطلاع«یا » منتقل کردن«، »فرستادن«

تعریـف ارتبـاط در   . تـوان سـخن گفـت    سرچشمه گرفته است، از دیدگاه دیگري مـی » نقل
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، »قسـمت کـردن  «مفهوم جدید آن به جاي تأکید بـر اسـتعاره انتقـال بـه عبـاراتی نظیـر       
   1.گردد بر می» اعتقادي مشترك داشتن«و » رفاقت«، »اتحاد«، »مشارکت«

هـاي همسـان عبـارات     از همسانی دیـرین و ریشـه   کري، در تعریف جدید،  از نظر
ارتبـاط، نـه بـه    «بنابراین، . بهره گرفته شده است» ارتباط«و » اشتراك«، »مشارکت«

بلکه به حفظ جامعه در بعد زمان معطوف است؛ نه عمل   ها در بعد مکان، گسترش پیام
اگـر الگـوي اولیـه ارتبـاط بـا      ]. اسـت [ ابلاغ اطلاعات، بلکه بازنمود باورهاي مشترك

منظـور مهـار کـردن اسـت، در      ها در واحد جغرافیـایی بـه   دیدگاه انتقالی، گسترش پیام
هـا را بـا رفاقـت و اشـتراك گـرد هـم        مراسم مقدسی است کـه انسـان   الگوي جدید، 

پس کنش متقابل اجتماعی از راه پیام، سازوکاري است که فرد به مـدد آن،   2».آورد می
وسیله نوع  مثلاً جوانانی که به). فیسک(شود  ضوي از یک فرهنگ یا جامعه خاص میع

منـد و البتـه وابسـته بـه      ، علاقـه »هیئت عاشـورایی «خاصی از کنش مذهبی در قالب 
یکدیگرند، درحقیقت، در پی بیان هویت خود هستند که از این راه به تقویت آن دسـت  

هـاي   هـا و جمعیـت   اي تعامل با دیگـر هویـت  زنند و هیئت را به یکی از سازوکاره می
  . اند متشکل دیگر تبدیل کرده

ترین تجلی ارتباط را نه در انتقـال اطلاعـات هوشـمندانه،     معتقد است که عالی» کري«
منزلـه نـاظر    بیند که بتواند به می» فرهنگی«و » بامحتوا» ، »منظم«بلکه در ایجاد و ابقاي دنیایی 
ارتبـاط  » بیـانگر «تـوان مـدل    این دیدگاه را می 3.اي بشر عمل کندو مهارکننده محصول کرداره

   4.خواند؛ زیرا تأکیدش بر ارضاي درونی فرستنده است و نه ابزاري براي هدف
وجودآمده در پارادایم انتقال را محصول زیـر سـؤال رفـتن اصـل      بحران به» کري«

از چنـین  . دانـد  گیر مـی  تأثیر قطعی و قدرت زیاد پیام فردي براي اعمال نظارت بر پیام
وسـیله آن واقعیـت شـکل     اندازي، ارتباطات از نظـر وي فرآینـدي اسـت کـه بـه      چشم

تـوان گفـت در    به عبارت دیگر، می. دهد شود و تغییر ماهیت می داري می گیرد، نگه می

                                                   
 .48و  47، صص ارتباطات و فرهنگ. 1
  .48همان، ص . 2
 .48همان، ص : نک. 3
  .76پرویز اجلالی، ص : ، ترجمهدرآمدي بر نظریه ارتباطات جمعیل، دنیس مک کوی. 4
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» کـري «بـر همـین اسـاس،    . شـود  چنین جایگاهی، واقعیت به شکل نمادین تولید می
از طریـق  » واقعیت«است؛ یعنی » نظمی آیینی«اقعیت اجتماعی، کند که و یادآوري می

هـاي   هاي فردي و نظریـه  شناختی، عقاید دینی، ارزش مشارکت مردم در تجربه زیبایی
عمـومی را  » فرهنـگ «شـده،    شود و این واقعیت ساخته عقلانی و احساس ساخته می

ارتباطـات،  «کـه   شـود  در این نکته برجسته مـی » کري«لُبِ استدلال  1.دهد شکل می
به عبارت دیگر، بدون ارتباط، نه فرهنـگ وجـود خواهـد داشـت و نـه      » .فرهنگ است

اي و مطالعـات   ، مطالعـات رسـانه  »کـري «بـراي  . دار خواهد بود واقعیت اجتماعی، معنا
  ).7، صمطالعه تطبیقی نظریه کاشت و دریافت در ارتباطات: انگ، به نقل از(. فرهنگی یک چیز است

  »رودنبولر«هاي   در اندیشه» کري«، توسعه آراي »آیین«مثابه  به ارتباطات
و » وجوه ارتباطی فرهنـگ «و » وجوه فرهنگی ارتباط«در توضیح » کري«اگرچه مباحثات 

بـود، بایـد     نظـري قابـل ملاحظـه     پوشـان آنهـا نشـانه دقـت     نهایتاً برجسته کردن ابعاد هم
بـه عبـارت   . این ایده، پخته و پرداخته شـود شد تا  هاي نظري بیشتري ایجاد می روشن سایه

و پهنـاورتر  » فرهنـگ «تـا  » مطالعه ارتبـاط «دیگر، در رویکرد جدید اگرچه توسعه مرزهاي 
فرضی بنیادین و اجماعی است، این سـؤال   دیدن هر واحد ارتباط از نظر زمان و مکان، پیش
ه در ابعاد پهنـاور فرهنگـی   یافت واحدهاي توسعههمچنان مطرح بوده است که آیا امکان مطالعه 

با توجه به عناصر متعدد، مکرر و مستمر جدید میسر است یا خیر؟ آیا باید بـه سـراغ رویکردهـا و    
مفاهیم موجود در مطالعات فرهنگی رفت و به طور کلی، از مفاهیم ارتبـاطی دسـت شسـت؟ آیـا     

ر سخن، چگونـه و بـر اسـاس    تولید یا استفاده از مفاهیم بینابین و نوکاربردي، لازم است؟ به دیگ
دامنـه فرهنـگ را     توان تعهد به کاهش نیـافتن عرضـه پهـن    کدام چارچوب مفهومی و نظري می

انداز تحقیقاتی پژوهشگر که در مـذاق ارتبـاطی او اصـولاً     که رو به تزاید و استمرار است، با چشم
   سازي و تثبیت میل دارد، فراچنگ پژوهش آورد؟ به ساده

فرضی مبنی بر پیچیـدگی ذاتـی ارتبـاط بـه چشـم       ، داعیه و پیش»انتقال مکتب«در تجربه 

                                                   
 .7، صمطالعه تطبیقی نظریه کاشت و دریافت در ارتباطاتزاده،  سید محمد مهدي: انگ، به نقل از. 1
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از همـین رو، بـراي مطالعـه    . خورد؛ چه اینکه تا مرز یکسان انگاشتن آن با فرهنگ پیش رود نمی
اي  هـاي مفهـومی نسـبتاً سـاده     هـا و چـارچوب    واحدهاي محدود و مشخص کنش ارتباط، مدل

که ارتباطات، واقعیتی پیچیده، متکثـر و پـر   » مثابه فرهنگ همکتب ارتباطات ب«در . کند کفایت می
هـاي مفهـومی    سوي چـارچوب  از عناصر ریز و درشت معنایی و انسانی است، ناگزیر از حرکت به

تري هستیم تا توان تبیین و ترسیم واقعیـت موجـود را بـه دسـت آورد و بـر آن مسـتولی        پیچیده
نظـري و شـناختی، بـه دلیـل       با وجود دقت» ارتباطتلقی فرهنگی از «در غیر این صورت، . شود

در این وضـعیت دشـوار، تمرکـز    . ماند ها یا مفاهیم بایسته فقط در حد ایده باقی می نبود شبه مدل
اینکـه  . شـود  گشـا شـمرده مـی    ، تلاشـی راه »آیـین «بر مفهوم محـوري  » اریک دبلیو رودنبولر«
پوشـان ارتباطـات و فرهنـگ،     دامنـه و هـم   نبتواند در مواجهه مطالعاتی بـا واقعیـت په ـ  » آیین«

چارچوبی مفهومی براي آن ایجاد کند و فارغ از مفاهیم منحصراً ارتباطی یا منحصـراً فرهنگـی در   
هـاي آن شـمرده شـود،     زمان فرهنگ و ارتباطـات، واجـد کـارکرد عنـوان و مزیـت      شناخت هم

  .پیشرفتی بنیادین است
در [اي مطالعـاتی   نوان نوعی ابزار در خـدمت رشـته  تواند با ع از نظر او، مفهوم آیین، می

  :نویسد وي در همین زمینه می. قرار گیرد] اینجا ارتباطات
دهد و هـم در مجادلـه بـا سـایر      این مفهوم، هم به تفکر ارتباطی ما شکل می

دهنـده   نخست همچون شکل. هاي علوم انسانی به کمک ما خواهد آمد رشته
عنوان شکلی از ارتباطات بپذیریم و آن را به برنامه  به تفکر ما، اگر آیین را به

. ایـم  هاي فعلی حوزه خود را توسعه داده آموزشی خود اضافه کنیم، محدوده
در این صورت، توجـه مـا بـه صـور ارتباطـات کـه بـه طـور بنیـادي در نظـم           

این . اجتماعی، حفاظت از آن و سازگاري با آن تنیده است، جلب خواهد شد
که به نظاره بیشترین بخـش از کـل گسـتره ارتباطـات، حضـور      ماند  بدان می

اي از کنش اجتماعی و بنیانی براي تمامی فرآیندهاي  مثابه جنبه  فراگیر آن به
تواند همچون ابزاري براي پیشبرد مقاصد ما  دوم، آیین می. اجتماعی بپردازیم

ن، جنبـه یـا   چنانچه آیی. هاي علوم انسانی به کار آید در مجادله با دیگر رشته
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هـاي اجتمـاعی باشـد و اگـر آیـین بـه وسـیله         بخشی اساسی از تمامی کـنش 
هـاي   کند، پس ارتباطات بخشـی از کلیـه فرآینـد    تمهیدات ارتباطی عمل می

در این صورت، این امکان وجود دارد که پژوهشگران . کنش اجتماعی است
   1.دهاي علوم انسانی همکاري کنن ارتباطات بتوانند در تمامی حوزه

شود که پـس از تکاپوهـاي اجمـالی جیمـز کـري کـه        با توجه به این مقدمات مشخص می
ارتباطـات آیینـی از   شد، شاید هیچ اثري به اندازه کتاب  هاي مؤثر، ولی آغازین شمرده می قدم

 اریـک دبلیـو رود نبـولر   نوشـته   اي شـده  هـاي رسـانه   وگوهاي روزمره تا جشـن  گفت
هاي نظـري و عملـی    از طریق تبیین قابلیت» فرهنگ و ارتباطات«توانست جریان مطالعات  نمی

کوشد گزارش جـامعی از مجموعـه مطالعـات     کتاب وي که می. رویکرد آیینی، توسعه نظري دهد
مؤثر و قابل تأمل در عرصه مطالعات دینی ارتباطات را همـراه نقـد آن ارائـه کنـد، نهایتـاً در پـی       

  : گوید که خود می است، چنان» کري«تبیین و توسعه همان ایده اولیه 
گفته شده، اما تشریح کامل ارزش اندیشـه  » کري«تاکنون چیزهایی راجع به 

راجـع بـه   » کـري «توضـیحات  . وي مستلزم توضیح موشکافانه بیشتري اسـت 
بنابراین، ضـرورتاً عقیـده   . هایش نسبتاً اندك و بیشتر بدون مثال است دیدگاه

   2.کنم، پرداخت خواهم کرد او را بر اساس هدفی که دنبال می
  :تلاش رودنبولر در تبیین و تشریح ایده کري بر سه محور شکل گرفته است

  هاي مرسوم در مطالعه ارتباطات گیري نقد جهت. 1
هاي جیمز کري نیز گذشت، اصولاً رویکرد فرهنگی و آیینـی بـه    که در بررسی اندیشه چنان

ــالی  ــد رویکــرد انتق ــاط در درجــه اول در نق خــود را نشــان داد و از خاســتگاه بحــران   ارتب
هاي دیگر، توضـیح   بنابراین، بدون نقد جامع و متقن تلقی. وجودآمده براي آن نضج گرفت به
رودنبـولر نیـز تـلاش کـرده اسـت دامنـه و عمـق        . راحتی میسـر نیسـت   تشریح تلقی جدید به و

   :اجمال چنین است محورهاي نقد کري به طور. انتقادهاي کري را توسعه دهد و عمق بخشد
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٦٠  

مطالعه تأثیرات ارتباطات در مکتب انتقال محوریت دارد؛ توجه را از معنـاي آن دور  ) الف
کند؛ یعنی به جاي پرداختن به جوهر ارتباط، مطالعه اثرات آن، ما را مشغول به چیزهـایی   می
  . تـوانند خارج از خود ارتباط، دیده یا واقع شوند کند که می می

به خصوصیات ارتباطات مؤثر جلـب شـد، متـونی کـه بـراي اغـواگري        وقتی توجه) ب
کنند و آنهایی که براي مخاطـب   آفرین اقناعی تولید می اند و آنها که اثرات بیم طراحی شده

شـناختی،   جالب هستند، بیشتر مورد توجه خواهند بود و به ندرت، متون از منظر غناي زیبایی
  . اي بررسی انتخاب خواهند شدامکانات تأویلی یا اهمیت تاریخی بر

شود تا تعامل و بیشـتر محـرك تلقـی     در این شرایط، ارتباط بیشتر عمل انگاشته می) ج
تـر خواهـد    سـاده شود، برایش  بسته نتایج ارتباطات می وقتی کسی دل. شود تا یک فرآیند می

عات انسـانی از  وقتـی انتظـار داریـم موضـو    . بود که چیزها را به صورت واحدهاي کمی آنها ببیند
کننـد،   هاي طبیعـی مـی   الگوي برخاسته از عمل ماده و انرژي تبعیت و چنان عمل کنند که پدیده

   1.ایم ترین سطوح درباره آنها دچار سوء فهم شده از بنیانی

  ترین جنبه ارتباطات توجه به عمومی. 2
تـرین جنبـه    میخواند کـه احتمـالاً عمـو    بخش دوم الهام کري، توجه ما را به چیزي فرا می

هـا سـر و کـار دارد؛     اطلاعـات بـا تفـاوت   . بیان اجتماعیـت، نظـم و ثبـات   : ارتباطات است
وگوي اعضاي خانواده از الگوهاي  گفت. ها کاري ندارند که بیشتر ارتباطات روزمره با تفاوت درحالی

ارتباط بین  هاي شیوه. کند ها و همکاران تغییر نمی خوش و بش کردن همسایه. کند آشنا تبعیت می
هاي آشناي تلویزیون  نمایش. ماند جاي آنکه هر روز تغییر کند، کمابیش یکسان باقی می فردي به

گویی پیام بنیادین ارتباطات ایـن  . ماند جاي آنکه هر روز تغییر کند، کم و بیش یکسان باقی می به
تاً ثابـت  گویـد کـه ایـن وجـوه نسـب      رودنبولر درحقیقت مـی  2».چیزي عوض نشده است«: است

  .ارتباطات، فقط از منظر تلقیاتی آیینی قابل ملاحظه و درك است

هاي اثربخشـی نمـادین و    برخورداري ارتباطات معمول ما از همان ویژگی. 3

                                                   
  )با اندکی تصرف و تلخیص. (223همان، ص . 1
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٦١ 

  ها  سازي آیین واقعیت
: کند که هر لحظه ارتبـاط در آن واحـد، واجـد هـر دو الگـو      از نظر رودنبولر، کري اشاره می

  :واقعیت است» ی برايالگوی«و » الگویی از«
هـم بـه ایـن موضـوع     ] در قالب یک آیین مذهبی[طور که یک موعظه  همان

گذرد و هم به اینکه ما چگونه باید در آن عمل  پردازد که دنیا چگونه می می
هـاي ارتباطـاتی    جنبـه . کنـد   طور عمـل مـی   کنیم، هر ذره ارتباطات هم همین

ی راجع به اینکه ما چـه کسـی   محاورات بین فردي ما، اظهاراتی فقط توصیف
اي  هستیم و نسبت به یکـدیگر در چـه مـوقعیتی هسـتیم، نیسـتند، بلکـه زمینـه       

چـه  «و اینکـه  » اینکه چه کسی هستیم«کنند که در بستر آن  نمادین ایجاد می
هـا   آنچـه رسـانه  . شـود  ، خـودش تعریـف مـی   »موضعی به طرف مقابل داریم

یف سـاده اخبـار نیسـت، بلکـه آنهـا      کنند، فقط توص عنوان اخبار عرضه می به
  . کنند خلق می  چه هستند،)] بخوانید وقایع[(این را که اخبار 

گیرایـی از دنیـاي خیـالی      هاي نهفته در تبلیغـات تجـاري هـم تصـاویر     جاذبه
شـود   هستند، دنیایی خیالی که با آن معامله دنیاي طبیعی، مسلمّ و موجود مـی 

   1.شود عوت میترتیب، به تحقق آن تخیل د و بدین
سازي و اثربخشی نمـادین   دهد که واقعیت درحقیقت، رودنبولر در این بخش توضیح می

سان یک آیـین   ذره ارتباطات معمول ما حضور دارد که هر واحد ارتباطات را به چنان در ذره 
آیـین،  «گونه تعریـف کـرد کـه     که در بخش اول کتاب خود، آیین را این او چنان. آورد درمی
داوطلبانه رفتاري است کـه بـه شـکلی سـزاوار بـه منظـور تأثیرگـذاري نمـادین یـا           اجراي

گیـرد هـر واحـد     مـی   ، در بخش آخـر نتیجـه  »مشارکت در زندگی جدي طراحی شده است
تواند به واسطه قابلیت خود در تأثیرگذاري نمادین از جنس آیین حساب شـود   ارتباط هم می

  .کردتوان آن را با همین عنوان خطاب  و می

  اي شده در شکل آیین ارتباطات رسانه
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٦٢  

افـزون بـر   » اي هاي آیینی ارتباطـات رسـانه   جنبه«یکی از توجهات جدي رودنبولر بـه  
وي مباحثـات خـود را در ایـن    . فردي یا گروهی اسـت  بررسی همین جنبه در ارتباطات میان

  : گرفته است حوزه ذیل چهار عنوان پی 
  شده؛  اي اي رسانهه اي و آیین رخدادهاي رسانه. 1
 شده از رسانه؛  استفاده آیینی. 2
 اي؛ هاي رسانه هاي فعالیت آیین. 3
  . منزله دین تلویزیون به. 4

ارتباطـات  «هـا عمومـاً نـاظر بـه      آمـده ذیـل هـر یـک از ایـن عنـوان       ادبیات جمع
. این واقعیت، در عناوین اول و چهـارم، بـیش از بقیـه آشـکار اسـت     . است» تلویزیونی

یون هم به دلیل نقش بلامنـازع تصـویر در واقعیـت ارتبـاطی آن و هـم تـأثیرات       تلویز
شناختی و نیز گستره عظیم مخاطبان، بیش از دیگر انواع ارتباطی، واجد وجـوه   مخاطب

ها اولویت اولِ توجه را به خـود   از همین رو، در مطالعات آیینی رسانه. آیینی بوده است
در طول مطالعات خـویش تـاکنون بـه مـوردي      صاحبان این قلم. اختصاص داده است

اي  هـاي رسـانه   اي کـه پدیدآورنـده آیـین    اند که در آن، به رخدادهاي رسـانه  برنخورده
اي  رخـدادهاي رسـانه  . اند و هستند، توجهی در حوزه ارتباطات رادیویی شده باشـد  بوده

برگزاري کند که پوشش زنده تلویزیونی به شکل بخش کلیدي از  آیینی آنجا تجلی می
، رحمـه االله   پخش مستقیم مراسم تـدفین امـام خمینـی    1.شود مراسم واجد کارکرد می

علیـه   ملی فوتبال ایران و امریکا، مراسم رژه افسران دانشـگاه امـام علـی     مسابقه تیم
اي و  هاي برجسته رخدادهاي رسانه ، از مصداق...در حضور فرماندهی کل قوا و السلام 

هـاي بسـیار کمتـر     به دلیل قابلیـت . شده در تلویزیون ایران هستند  اي هاي رسانه آیین
رادیو در قیاس با تلویزیون، این رسانه صوتی در ایران و حتی جهان بـا عنـوان رسـانه    

بنابراین، بررسی رادیو معارف نیز از ایـن  . شود داراي مزیت در این کارکرد شناخته نمی
  . منظر، وجهی نخواهد داشت
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٦٣ 

نیز به دلیل سیاق ذاتـاً تلویزیـونیِ مباحـث آن، از    ) منزله دین ویزیون بهتل(عنوان چهارم 
کارکردهـاي    اساس تشبیه تلویزیون به دین و شباهت. حوزه بررسی آیینی رادیو خارج است

) هـا، حقـایق، روابـط و غیـره     ها، ایدئولوژي اسطوره(اجتماعی آنها در تکرار مداوم الگوهایی 
مبناي  1.آید بخشی به نظم اجتماعی به کار می نیا و مشروعیتنهفته است که براي تعریف د

اي در مطالعـات ارتبـاطی اسـت کـه بـه نظریـه        گفته قائم به نظریـه  استدلالی دیدگاه پیش
هـاي   انتقادهاي بسـیاري از ایـن نظریـه شـده و بسـیاري از گـزاره      . موسوم است» کاشت«

 ـ  بـه نظـر مـی    2.بنیادین آن زیر سؤال رفته است ه کاشـت، حتـی اگـر از عهـده     رسـد نظری
امریکـا یـا     گویی به انتقادهاي فراوان برآید، باز نخواهد توانست شاهدي غیر از جامعـه  پاسخ
کـه مـک کویـل اذعـان      چنـان . اي نسبتاً مشابه، مثل کانادا براي خود دست و پا کند جامعه

، غیـر از  »اشـت ک«دارد، دلایلی در دست است که ما را درباره اینکه آیا اثـر موسـوم بـه     می
مفروضـات   3.کنـد  افتد یا نه، دچار تردید مـی  ایالات متحده در جاهاي دیگري هم اتفاق می

  : اصلی نظریه کاشت عبارتند از
  فرد است؛  تلویزیون، رسانه منحصربه. 1 
  هاي اصلی فرهنگی است؛  تلویزیون، سازنده جریان. 2
بنیـادین را دربـاره زنـدگی در    ها و عقاید خاص، مفروضـات   جاي نگرش تلویزیون به. 3

  کند؛  ذهن مردم کشت می
  کارانه است؛  پذیري محافظه تلویزیون، رسانه جامعه. 4
  تأثیر آشکار و قابل ملاحظه تلویزیون بر فرهنگ نسبی است؛ . 5
  دهد؛  هاي نوین، نفوذ تلویزیون را افزایش می آوري فن. 6
  4.کند لویزیون تأکید میسازي گسترده و فراگیر ت تحلیل کاشت بر همگن. 7

هـاي   هـاي فعالیـت   آیـین «شده به شکل آیین؛ یعنـی   اي عنوان سوم در ارتباطات رسانه

                                                   
 .62، ص اي شده هاي رسانه وگوهاي روزمره تا جشن ارتباطات آیینی در گفت. 1
  .45ـ  40، صص ر ارتباطاتمطالعه تطبیقی نظریه کاشت و دریافت د: نک. 2
 .400، ص درآمدي بر نظریه ارتباطات جمعی. 3
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ویـژه حـوزه خبـر و     اي، بـه  هـاي مختلـف کـار رسـانه     ، مباحثـاتی دربـاره حـوزه   »اي رسـانه 
اي از  در این مطالعات به سازوکارها و فرآیندهاي تولیـد و توزیـع رسـانه   . رسانی است اطلاع

هـاي نمـادین آنهـا،     نگاران، توافـق  رفتارهاي آیینی روزنامه. شود نظري آیینی نگریسته میم
هـاي اسـتخدام و ترفیـع و مـدیریت، از      سازي در کار خبـر، روش  ها و اسطوره نقش اسطوره

نگاري از قواعـد یـک ژانـر عـدول      وقتی روزنامه. موضوعات مورد توجه در این عنوان است
انـه بـر    نگـار  نوشتن روزنامه. شود و ارزش آن به دیده تردید نگاه میکند، به محصول کار او 

منظـور مشـارکت در زنـدگی     اساس قواعد، فعالیتی اجتماعی و پیروي از قواعـد نمـادین بـه   
بـه بیـان دیگـر، ایـن فعالیـت،      . شـود  این فعالیت با اقتدار اخلاقی حمایت مـی . جدي است

  1.فعالیتی آیینی است
ایـن  . اي قابـل توجـه اسـت    ، رسانه»اي هاي فعالیت رسانه آیین«ظر از ن» رادیو معارف«

و صداهاي زنانه پررنگ و متنوع، محتـواي کـاملاً   » سازي موسیقی«شبکه به دلیل نداشتن 
زبـان، بـه علـت تمرکـز بـر       هاي رادیویی فارسـی  متفاوت آن با فضاي عمومی بیشتر شبکه

رشناسـان و مجریـان، وابسـتگی    حـوزوي اکثریـت کا   مطالب مذهبی، لحن حـوزوي و شـبه  
نسبتاً بالاي آن به گفتمان مرجعیـت تقلیـد و روحانیـت حـوزه علمیـه قـم و لـزوم کسـب         

کـم مخـالف نبـودن ایشـان، اتکـاي فـراوان بـه انعکـاس          حمایت عمومی علمـا یـا دسـت   
هـاي کلامـی و غیـر کلامـی      ، کاربرد نشـانه )منبر، روضه و مدرس(هاي سنتی دینی  رسانه

هـاي تلفنـی، انعکـاس     هاي عمومیِ مجریان با شنوندگان در برنامه یز در مراودهخاص و تما
، »اخبـار معـارفی  «هـا و وقـایع مـذهبی بـا عنـوان       نوع خاصی از اخبار ناظر بـه شخصـیت  

خـوانی   اي در این شبکه در قالـب تـک    هاي برنامه ها یا آرم برنامه وضعیت کاملاً متمایز میان
اي  هاي مذهبی و مواردي از این دست، خود، بـه یـک ژانـر رسـانه    خوانی اشعار و نوا  یا جمع

ایـن ژانـر کـه در یـک دهـه بـه شـکل کـاملاً محسوسـی،          . عیار تبـدیل شـده اسـت    تمام
دارد   فـرد و بسـیار جـدي    شود، قواعد  نمـادین منحصـربه   شده و جاافتاده شمرده می نهادینه

و بـا خـوردن برچسـب    » معـارفی «ن تواند با برداشته شدن عنوا که هر نوع عدول از آن می
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٦٥ 

  . ، مساوي باشد»برنامه غیر معارفی«
با وجود معماري سنتی و قدمت ساختمان پر از طاق و   این وضعیت نمادین و آیینی

اي، کارشناسـان و کارمنـدان و حتـی     ستون رادیو و نیز ظواهر اسـلامی فعـالان حرفـه   
  هـاي فعالیـت   آیـین «نظـر  بررسـی رادیـو معـارف از    . خدمه، بسیار تقویت شده اسـت 

، از مباحث بسیار مهمی است که با وجود جذابیت و گیرایی، موضـوع اصـلی   »اي رسانه
شده در شکل آیـین    اي آنچه از نظر ارتباطات رسانه. دهد رو را تشکیل نمی مقاله پیش 

است که به دلیـل اهمیـت، در   » شده از رسانه استفاده آیینی «مورد نظر نوشتار ماست، 
  .اي بحث و بررسی خواهد شد ن جداگانهعنوا

  شده از رسانه استفاده استقلال آیینی 
علاقه بـه حضـورِ در   (اي  نظران ارتباط آیینی، نوع رفتار تماشاگران رخدادهاي رسانه صاحب

جمعـی، حـرف زدن دربـاره آنچـه       جمع در وقت تماشاي تلویزیون، خوردن و آشامیدن دسته
آغـاز یـا پایـان یـک     (هـاي تقـویمی    هاي نمادین، انتقال ي زیارت، اجرا... )کنند و تماشا می

، عضـویت در  )برنامه به معنی عبور از یک مرحله زمانی یا تقویمی و ورود بـه زمـان جدیـد   
را از ... گروه یـا احسـاس هویـت مشـترك از طریـق تماشـاي برنامـه تلویزیـونی خـاص و         

   1.اند برشمرده) یونتلویز(ها  هاي برجسته استفاده آیینی از رسانه مصداق
هاي خاصی مثل پخـش مراسـم    البته استفاده آیینی از تلویزیون، فقط منحصر به برنامه

توانـد   هاي روزانـه تلویزیـون نیـز مـی     مذهبی یا ورزشی یا سیاسی نیست، بلکه حتی برنامه
لـی  از نظر رودنبولر براي این موضوع اگر هیچ دلی. هایی براي آیینی شدن داشته باشد قابلیت

  : کند هم وجود نداشته باشد، پخش مرتب آن کفایت می
انـد کـه چگونـه سـاختار مـتن تلویزیـون، در طـول         بعضی از نویسـندگان توضـیح داده  

بلـرگ  . شـدنی اسـت   هاي اهـل خانـه هماهنـگ    سازد که با فعالیت ها، روالی ویژه می برنامه
کنـد،   یـون ایجـاد مـی   اي کـه تلویز  شـده  گـذاري  دهد که در روال علامت نشان می) 1993(
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٦٦  

توانند به شکلی آیینی، انتقال از یک  هاي خاص می این لحظه. هاي خاصی وجود دارد لحظه
روز به بخش دیگر، روزهاي مهم هفتـه و روزهـاي ویـژه از سـال را مشـخص       بخش شبانه

تواند بخشی از انتقال آیینی از کـار روزانـه بـه     براي مثال، تماشاي اخبار شامگاهی می. کنند
وقات فراغت شبانه یا از تبدیل شدن یک مقطع فعالیت فردي اعضاي خانواده به مقطـع بـا   ا

   1.تر آنها باشد هم بودن و تجمع بزرگ
هـاي آیینـی آن تـأثیر     رادیویی ارتباط در شبکه معارف، در تضعیف جنبـه   اگرچه ماهیت

تی دیگـر کـه   شـناخ   ذاتی دارد، مذهبی بودن این رادیو و برخی خصوصـیات بیـانی و نشـانه   
گذشـت، خـود، در ارتقـاي    » شـده   اي هاي رسانه هاي فعالیت آیین«توصیفات آن در بخش 

هـاي آیینـی    کارکرد چنـین ظرفیـت  . هاي آیینی این رسانه نقش اساسی داشته است ظرفیت
رادیو معارف را فارغ از میزان به فعلیت رسیدن آنها در فراهم آوردن فرصت اسـتفاده آیینـی   

ايِ امـروز ایـران    فظ بخش قابل توجهی از ایشـان در فضـاي رقابـت رسـانه    شنوندگان و ح
رسد رادیو معارف با وجود حـذف موسـیقی کـه خـود بـه       به نظر می. توان نادیده گرفت نمی

حذف بسیاري از امکانات صوتی و ریتمی در ارتباطات رادیـویی انجامیـده اسـت، بـه دلیـل      
ان، در میـان تعجـب بسـیاري از اهـالی رادیـو،      داشتن قابلیت استمرار ارتباطات در طول زم

توانـد خـلأ    گونه است که وجـوه آیینـی حتـی مـی     این. رود شمار می هویت رادیویی جدي به
  . هاي اصلی ارتباطات رادیویی تا اندازه زیادي پر کند را به منزله یکی از پایه» موسیقی«

گـذاري   اف و سیاسـت با وجود اذعان به تولد و رشد نسـبی ایـن هویـت رادیـویی، اهـد     
ارتباطی ایـن شـبکه همچنـان بـه سـوي رویکـردي غیـر آیینـی تمایـل دارد و اهـداف و           

ایـن واقعیـت    2.یابـد  سامان می» مکتب انتقالی ارتباطات«هاي اصلی آن، عمدتاً بر  سیاست
زا، هم در توسعه نیافتن سطح مخاطبان این رادیو و محدود ماندن آن بـه حـداکثر ده    آسیب

جموع شنوندگان داخلی رادیو نقش داشته است و هم منشـأ بسـیاري از انتقـادات    درصد از م
بنـابراین، فعـال شـدن    . هاي تلفنی شنوندگان با این شـبکه رادیـویی اسـت    برآمده از تماس

هاي ذاتی آن، بیشتر به شیوه مواجهـه و   برخی وجوه آیینی در این رادیو به جز برخی ویژگی
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٦٧ 

هـا و   ایـن مقالـه در ادامـه بـه بررسـی و پیشـنهاد مؤلفـه        .استفاده شنوندگان مربوط اسـت 
راهبردهایی خواهد پرداخت که امید است در توسعه و تسهیل استفاده آیینی از ایـن رادیـو و   

  . هاي موجود آن مؤثر افتد افزایش و به فعلیت در آوردن ظرفیت

  گذاري آیینی در ایران رادیوي دینی و سیاست
گـذاري   امري طبیعی و واقعی است که لزوماً بـه نـوع سیاسـت   ،  استفاده آیینی از رسانه

توانـد آن را   هـا مـی   گـذاري  ها وابستگی مستقیمی ندارد؛ هرچند سیاست ارتباطی رسانه
اي را محدود کند و در روند آن اخـتلال بـه    توسعه بخشد، تسهیل کند یا چنین استفاده

توانـد   هـاي روزانـه رسـانه مـی     کند همه برنامـه  که رودنبولر تأکید می چنان. وجود آورد
درباره رادیـو معـارف نیـز گذشـت کـه بـر        1.هایی براي آیینی شدن داشته باشد قابلیت

اي خاص و نیز میل و عادت استفاده آیینـی مخاطبـان از    هاي رسانه خلاف وجود زمینه
هاي ارتباطی این رسانه عمدتاً در رویکرد انتقالی تعریف  هاي این شبکه، سیاست برنامه

در این بخش ناظر به تیپ ایدئال یک رادیوي دینی ایرانی، در پی نـوعی  . اجرا شده استو 
نحوه ارائـه  (سازي   هاي برنامه شناختی و نیز بسته هاي مخاطب گذاري آیینی در حوزه سیاست

در این میان، اگرچه ادبیات موجود در حوزه مطالعات آیینی، ارتباطـات عناصـر   . هستیم) پیام
هاي پیشنهادي این مقاله عمدتاً به دو وجـه   گیرد، سیاست مختلفی را دربرمی هاي و شاخص

و » شـناختی  مخاطـب «گردد و در پی عملیاتی کردن آنها در حوزه  اصلی ارتباط آیینی بازمی
   :توان چنین بیان کرد دو وجه اصلی را می. است» نحوه ارائه پیام«

  ط اطلاعات در فضا؛ توجه به بقاي جامعه در طول زمان در ازاي بس. 1
 . دلی و تجربه مشترك فرستنده و گیرنده با عنوان هدف ارتباط توجه به مشارکت، هم. 2

و تـأمین  » شناختی مخاطب«هاي پیشنهادي در حوزه  تأمین وجه اول، بیشتر در سیاست
  . گیري شده است پی» نحوه ارائه پیام«هاي مربوط به  وجه دوم در سیاست

  شناختی گذاري مخاطب سیاست
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هــا و صــنوف مــذهبی  هــا، انجمــن واره توجــه بــه تنــوع و تکثــر گــروه . 1
  )سازي اختصاصی برنامه(

در اینجـا  (نسـبت بـه بسـط اطلاعـات     ) تر ایرانـی  در اینجا، بدنه مذهبی(وقتی بقاي جامعه 
تـامی پیـدا کنـد، مسـئله اول رادیـوي        اولویت) محتواي عقایدي، احکامی و اخلاقی اسلام

هاي مذهبی  هاي بخش مخاطب، توجه به تحکیم، استمرار و توسعه هویت ستدینی در سیا
ها و صنوف گوناگون است؛ زیرا اسـتمرار جامعـه    ها، انجمن واره ها، گروه ایران در شکل گروه

مذهبی، به حفظ و بسط همین تجلیات جمعی و گروهی هویـت مـذهبی ایرانیـان بسـتگی     
گیـري   اطلاعات، دانش و محتواي مذهبی با جهـت  که انتقال در این حالی است . تامی دارد

  .کند فردي، لزوماً این نیاز را برآورده نمی
علـل طبیعـی و   بـه  هـا و صـنوف مختلفـی     ها، انجمن گروه ،اي در هر جامعه ،طور طبیعیه ب

 ـتقسیم کار و عواملی دیگر وجود دار  ـ کـه د ن تـر و تخصصـی شـدن     پیچیـده بـه علـت   روز  هروزب
 هخواهـد حـوز   میرادیو  وقتیاوضاعی، در چنین . دنشو بیشتري تقسیم میهاي  شعبهها به  فعالیت

بـه علـت   اي را برایشان پوشش دهـد،   کارکردهاي رسانهدهد و دین را به این تنوع انجمنی پیوند 
هـاي ارائـه و    آفـرین، شـیوه   اولویـت نـوع خاصـی از پیـام     ،هـا  اینکه از نظر هرکدام از این انجمن

، بایـد بـه ماهیـت و چگــونگی    اسـت متفــاوت  ،اده از رادیـوي مـذهبی  محتـواي دینـی در اسـتف   
مـذهب  «یـک   ،البته در جوامعی کـه تلقـی آنهـا از دیـن    . وارهاي مذهبی توجه داشته باشد گروه

  دیـن بـه چنـین تنـوع انجمنـی      هحوزدادن و مربوط به احوال شخصیه است، به ربط » خصوصی
 همه بدنـه خاصی از افراد که شمار کثر براي حدا ،شود و یک رادیوي دینی احساس نمی ضرورتی

   .کند زي میسا تر از بقیه هستند، برنامه دهند یا اقلیتی که مذهبی مذهبی جامعه را تشکیل می
الزامات دیـن   و ها ها، توصیه مندي اي مثل ایران که طبق قانون اساسی، قانون در جامعه

هاي دیگـر را تشـکیل    گ و عرصهاقتصاد، فرهن  هاي سیاست، بخش وسیعی از حوزه ،اسلام
هـاي   طبیعی یـا صـنفی در چـارچوب گـزاره     هوار گروه یا گروه هربه لازم است که  ،دهد می

طبیعـی یـا صـنفی بـه تناسـب        هوار هر گروه یا گروه ،در این حالت. شود دینی هم نگریسته 
ارآمـدي  و تـأمین ایـن نیازهـاي دینـی، در ک    دارد اش، نیازهاي دینی خود را  هویت انجمنی
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 ،ایـن اسـاس   بـر . در راستاي اهداف توسعه مؤثر خواهد بـود  یهاي اجتماع ها و انجمن گروه
ها را دینـی هـم تصـور کـرد و بـراي هرکـدام        ها و انجمن این تشکل هتوان ماهیت هم می

هـاي دینـی مخـتص کشـاورزان، کـارگران،       برنامـه : ماننـد  ،برنامه اختصاصی تـدارك دیـد  
کـاران، روحـانیون و    صنعتگران، دانشجویان، مدیران، کارمندان، ورزشداران،  رانندگان، خانه

هاي دینی مختص کودکان، نوجوانـان و جوانـان،    یا برنامه) بندي صنفی مبناي تقسیم بر... (
یـا برنامـه اختصاصـی زنـان و     و ) بندي سـنی  مبناي تقسیم بر... (ن، سالمندان و سالا بزرگ

  ). بندي جنسی ي تقسیممبنا بر(مردان یا دختران و پسران 
کـه امـروزه در رادیـو     »تخصصی«سازي  با برنامه »اختصاصی«سازي  این نوع از برنامه

هـایی   برنامـه  ،کل در موجود، بندي تخصصی تقسیم در. متفاوت است ،شود می دنبال   معارف
البتـه در سـطوح مختلـف معرفتـی     ) ها انجمن ههم(صورت مشترك ه مخاطبان ب هبراي هم
هاي رادیو معارف به  برنامه که چنان ،اختصاص ندارد اي ویژه هوار به گروهولی  ،شود یساخته م

بنـدي   نـوعی تقسـیم   ،این کار 1.شوند تخصصی و عمومی تقسیم می سطوح تخصصی، نیمه
البتـه   .ماسـت  نظـر مـورد  بنـدي عرضـی اختصاصـی     طولی تخصصی، در مقابـل تقسـیم  

سازي تخصصـی نیسـت و نبایـد     تن برنامهبندي اختصاصی به معناي نادیده گرف تقسیم
 هاي مختلف مخاطبان یک توان به بخش بندي اختصاصی می پس از تقسیمچون  ؛باشد

بندي تخصصی  هرچند تقسیم ،در نهایت. متفاوت تخصص توجه کرد انجمن در سطوحِ
کـافی نیسـت و بـدون     ،شـود  نیز در راستاي توجه بـه نیازهـاي مخاطبـان انجـام مـی     

تـوان نـوعی قالـب     میرا  با کمی تسامح آنسازي که  صاصی در برنامهگیري اخت جهت
   .نخواهد یافتمدل آیینی تحقق  ،محتوایی دانست

یکی از دلایل تأکید بر مدل آیینی در رادیـوي دینـی، قابلیـت بیشـتر رسـانه رادیـو در میـان        
. مـدل اسـت  ایـن  نظـر در  مـورد  اي  واره وسایل ارتباط جمعی براي پرداختن به تکثر و تنوع گروه

هاي خاصی وجود دارد، رادیو امکان مناسـبی بـراي    پیچیدگی ،ایرانمعه اي که مثل جا در جامعه«
 در صـورتی . اي درون خـود دارد  کلید بقاي رادیوست و نکته ،این عبارت. هاست بزرگداشت تفاوت

                                                   
  .33، صرادیو، مجله »هاناي تأثیرگذار با کارکردهاي پیدا و پن رادیو معارف رسانه«االله بیات،  حجت. 1
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ود؛ منتهـا رسـانه   ش ـ قلمـداد مـی   هاي اصـلی   رسانه هدارد، آنگاه در زمر که رادیو در این راه گام بر
  1.»ساز یکسان  اصلی رسانه  ها، نه  تفاوت  اصلی 

  هاي منفی دینی توجه به هویت. 2
» هاي مذهبی منفـی  هویت«هاي مذهبی، نباید از اهمیت  در راستاي توجه هرچه بیشتر به هویت

در . د داردوارها  از مثبت تا منفی وجو ها و گروه طیف گوناگونی از گروه ،در متون مذهبی .غافل شد
 ...مترفین و مشرکین و فاسقین،  مثل کفار، منافقین، ،متنوع هاي منفیِ آیات مربوط به هویت ،قرآن

 .بسیار است مثل مجاهدان، شهیدان، مهاجران، توابان ،هاي مثبت در کنار تنوع هویت

  اي با مخاطبان توجه به ارتباطات غیر رسانه. 3
هاي اسـتفاده آیینـی از رادیـو     در توسعه زمینه رسد یکی از رویکردهاي مهم به نظر می

هـایی کـه در صـورت تصـریح و      هویـت . هاي منفی دینی است معارف، توجه به هویت
مثل رباخوران یا زخـم  (یافتند  تبیین نشدن اسلامی و قرآنی آن شاید هرگز اهمیت نمی

لکه بسیار تقبـیح  تنها مورد حمایت اسلام نیستند، ب و نه) ها زنندگان یا عاق والدین زبان 
هایی، هرگـز بـه    ها و هویت اي کردن چنین شخصیت بنابراین، رسانه. اند و تخطئه شده

  . شود می گیري معنی تأیید فرهنگی آنها نیست و با هدف هدایتی، تربیتی و انذار پی
تنهـا بـه    چنین هسـتند و غفلـت از آنهـا نـه     ها  در هر جامعه اسلامی، بخش مهمی از هویت

. کنـد  هـاي آیینـی رادیـو را عقـیم مـی      زند، بلکه عرصه عظیمی از قابلیت ان دامن میتوسعه ایش
واقعیت و الزامی نیست کـه فقـط در چـارچوب مـدل آیینـی        اي با مخاطبان، ارتباطات غیر رسانه

هـاي هـر رویکـرد ارتبـاطی و فرهنگـی، بـراي        اي به آن توجه شود، بلکه رسـانه  ارتباطات رسانه
تــرین و  یــابی بـه مشـترك   ســلایق مخاطبـان خـویش و بــا هـدف دسـت    اطـلاع از علایـق و   

در . در حـال تکـاپو هسـتند   ...) الکترونیـک و  تلفن، پست، نامه (ترین آنها از طرق مختلف  همگانی
گیـرد و   ها با مخاطبان، در خدمت ارتباطات آنتنی قـرار مـی   آنتنی رسانه این اوضاع، ارتباطات غیر 

بـرداري از چنـین    هاي آیینی، با وجود بهـره  در رسانه. کند عمل می در راستاي ارتقاي بهسازي آن

                                                   
  .29، صرادیو، مجله »نظران، پیرامون حال و آینده وگوها با صاحب مجموعه گفت«الدین آشنا،  حسام. 1
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سازوکارهایی، نوع دیگري از ارتباطات غیـر آنتنـی وجـود دارد کـه لزومـاً در خـدمت آنـتن قـرار         
تـک شـنوندگان نیـز مـورد      گیري و رفع نیازهاي غیر مشـترك تـک   در این اوضاع، پی. گیرد نمی

ی از ارتباطات غیر آنتنـی، اسـتفاده از اطلاعـات برآمـده از     به عبارت دیگر، هدف اصل. توجه است
آن براي بهبود وضعیت آنتن نیست، بلکه خود ارتباط غیر آنتن موضوعیت دارد؛ چه اینکـه بخـش   

   .شود می قابل توجهی از اشتراك معنی و پیوند مشترك فرستنده و گیرنده از این طریق حاصل
رسـد کـه    ی در رادیویی آیینی دارد، نکاتی به نظر مـی آنتن بر اهمیتی که ارتباطات غیرافزون 

   .بخشد طاتی را در یک رادیوي آیینی مذهبی اهمیت بیشتري میباوجود چنین ارت
 بـر ) معنامعنی اشتراك در ه ب(، اگر به میزان ارتباط نویسندگان مقالهاساس تجربیات  بر

هریک از مخاطبـان، عـددي   شده از رادیو معارف با  هاي پخش تک برنامه قرارشده میان تک
هـا، تفـاوت، تنـوع و     از صفر تا صد اختصاص یابد، به احتمال زیاد در تعداد زیادي از برنامـه 

شـده بـر   هاي سـاخته  برنامه بارهاحتمال اینکه این اتفاق در. زیاد خواهد بود پراکندگی نمرات 
با وجـود  . یاد استز ،ترین علایق آنان نیز بیفتد اساس نیازهاي مشترك مخاطبان و همگانی

هاي مذهبی و فرهنگـی مختلـف و حتـی متضـاد،      رسد زمینه اشتراك در علایق، به نظر می
از برقـراري ارتبـاط کامـل جلـوگیري     از همین رو، هاي گوناگون باشند و  عامل بروز دیدگاه

احتمـالاً امکـان مطـرح     ،هاي مـذهبی  ل و دغدغهئها، شخصی بودن مسا تنوع دیدگاه. کنند 
آنتنی به کمک فراگـرد   رساند و لازم است ارتباطات غیر نها را در آنتن به حداقل میکردن آ

  .بشتابد در ارتباطات دینی اشتراك معنا

  )اي هاي برنامه بسته(گذاري در نحوه ارائه پیام  سیاست

  هاي تلفنی اقرارگرایانه اولویت برنامه
آیینی که بر همدلی، مشـارکت   که پیش از این مطرح شد، تأمین وجه دوم از ارتباطات چنان

کنـد، در حـوزه نحـوه ارائـه پیـام       و اجراي مشترك ارتباط میان فرستنده و گیرنده تأکید می
آفرینی خواهد بود که زمینـه   هایی از پیام در این اوضاع، اولویت با قالب. گیري خواهد شد پی

  . مساعدتري را جهت حضور شنوندگان در رادیو فراهم کنند
آفرینـان و   آیینی، ظهور و بروز نمـادین و بـه نمـایش گذاشـتن ارتبـاط پیـام      در رادیوي 
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٧٢  

هاي تلفنی، بهترین زمینـه را بـراي تحقـق     فرض اصلی است و برنامه شنوندگان، یک پیش
بنـدي کلـی بـه بیانگرانـه،      هاي تلفنی رادیو، در یک تقسیم برنامه. آورند این اصل فراهم می

  1.شوند یم میابرازگرایانه و اقرارگرایانه تقس

  گرایانه  هاي تلفنی بیان برنامه. 1
نظرهـاي او دربـاره بعضـی مسـائل و      کننده در اینجا آن است که نقطـه  هدف شخص تلفن

هـا در رادیـو معـارف کـم و بـیش هسـت و        این نوع برنامه. موضوعات از رادیو پخش شود
  . دهد اکثریت را تشکیل می

  هاي تلفنی ابرازگرایانه  برنامه. 2
کننده این است که مفري پیدا کند تا عقایـد خـود را دربـاره     ها، هدف تلفن این نوع برنامه در

وسـیله   کننـده بـه   تلفـن . موضوعی خاص براي بیان و عرضه شخصیت خـود بیـرون بریـزد   
اش  مجري، به گفتن لطیفه، خوانـدن آواز، حـرف زدن از خـودش و چیزهـاي مـورد علاقـه      

هـاي تفریحـی و سـرگرمی یـا      ی بـه دلیـل نبـودن برنامـه    های چنین برنامه. شود تشویق می
هاي مذهبی، تقریباً بروز و ظهور چندانی در این رادیـو   هاي اختصاصی، ناظر به هویت برنامه

  . هاي آیینی آن فراوان است ندارند؛ هرچند بهره

  هاي تلفنی اقرارگرایانه  برنامه. 3
کننده آن است کـه نیازهـا و مشـکلات     هاي تلفنی، هدف اصلی تلفن در این نوع از برنامه«

اعتمـاد    کننده به رسـانه  تلفن. هاي لازم را به عمل آورد شخصی خود را بیان کند و مشورت
کند؛ مجـري برنامـه و    داند؛ دریچه قلبش را به روي آن باز می کند؛ آن را محرم خود می می

خلاقـی، محـرم راز و   شـناس، مشـاور ا   مثابـه یـک روان    نیز بـه ] کارشناسان[بقیه مهمانان 
   2.»دهند هاي او پاسخ می کشیشِ اقرارنیوش به سؤال

تقریبـاً در رادیـو   » هاي معـارفی  پرسش و پاسخ«هایی اگرچه با عنوان  چنین برنامه
از همـین رو،  . هـاي مـذهبی نیسـتند    معارف حضور هر روزه دارند، لزوماً ناظر به هویت

از طرف دیگـر، ظرفیـت   . ش یافته استظرفیت استفاده آیینی از حضور شنوندگان کاه
                                                   

  .313معصومه عصام، ص : ، ترجمهدرك رادیوآندرو کراسیل، . 1
  .317، ص درك رادیو. 2
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ــأثیر ــی  هــاي منفــی مــذهبی در برنامــه واره گــذار و جــذب گــروه عظــیم، ت هــاي تلفن
این در حالی است کـه رادیـو،   . اندرکاران رادیو بوده است اقرارگرایانه مورد غفلت دست

هاي منفـی را بـدون کمتـرین هزینـه      به دلیل نبود تصویر، بهترین زمینه حضور هویت
هـا، ربـاخواران،    والـدین   هـایی بـراي عـاق    برنامـه . آورد اعی و اخلاقی فراهم مـی اجتم
کننـدگان مـال حـرام، آنهـا کـه خمـس و زکـات          زننـدگان، جمـع   زبان گوها، زخم دروغ
تـرین و   توانـد بـه جمـع جـذاب     هـا مـی   با حضور صـاحبان ایـن هویـت   ... دهند و  نمی

  .هاي رادیو بپیوندد مؤثرترین برنامه
همراهـی ارشـاد، آمـوزش    ( اي چنـدکارکردي  هـاي برنامـه   سوي بسته حرکت به

  ) رسانی در چارچوب یک برنامه سرگرمی و اطلاع
تواند جنبه اختصاصـی داشـته باشـد و     یک رادیوي دینی ـ آیینی افزون بر آنکه می 

سـازي اختصاصـی    هاي هویتی مذهبی را خطاب قرار دهد، درچارچوب برنامـه  مجموعه
سـازي غیـر    برنامـه . اي توجـه کنـد   زمان به انواع کارکردهاي رسـانه  نیز قادر است هم

اختصاصی، معمولاًَ یک و حداکثر دوکارکردي است؛ زیرا به جاي اتکـاي ارتبـاطی بـه    
چـون ایـن   . شـود  یک چارچوب هویتی، بر محوریت نوعی محتواي خاص سـاخته مـی  

هـا   هـا را از برنامـه  زمـان کارکرد  گیري هم کارکردي است، امکان پی محتوا معمولاً تک
ها را فـراهم   هاي آیینی برنامه این واقعیت، یکی از علل اصلی افول بهره. کند سلب می

هایی حرکت کنـد کـه یـاراي     پس در وضعیت آیینی، رادیو باید به سوي قالب. آورد می
لازمـه ایـن کـار، عبـور از     . کارکردهـاي مختلـف را داشـته باشـد     حضور و بروز با هـم 

اي چند کـارکرده اختصاصـی    هاي برنامه سازي و برساختن بسته ی برنامههاي سنت قالب
  . یک رادیوي دینی است

  رادیو معارف؛ از الگوي مطلوب تا وضع موجود

  شناسی شناسی حوزه مخاطب آسیب
سـازي   برنامـه (ها و صنوف مذهبی  وارها، انجمن در حوزه توجه به تنوع و تکثر گروه. 1

) درصـد  4/82(هاي شـبکه معـارف    کثریت بالاي برنامهادهد که  نشان می) اختصاصی
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درصـد از آنهـا بـه     6/17اختصاصـی سـاخته شـده اسـت و فقـط       اي مخاطبان غیربر
 3/10، 5/4، 8/2مخاطبان اختصاصی تعلق دارد که محوریت تمرکزشان به ترتیـب در  

درصد، مخاطبان اختصاصی جنسی، اختصاصی سنی و اختصاصـی صـنفی ـ پایگـاهی     
 .)1ول شماره جد( است

 
  برنامه از جهت مخاطبان آن ـ1شماره  جدول

 درصد فراوانی رده متغیر  ردیف

 4/82 384 اختصاصی غیر 1
  8/2  13  اختصاصی ترکیب آن با غیر جنسی یا  اختصاصی  2
  5/4  21  اختصاصی اختصاصی سنی یا ترکیب آن با غیر  3
  3/10  48  اختصاصی صنفی یا ترکیب آن با غیر  اختصاصی  4
  100  466  جمع  5

  

نشـان   2شـماره  جـدول  . خورنـد  به چشـم نمـی   محتواهاهمه هاي اختصاصی در  البته برنامه
هاي اختصاصی نیز فقط به دو محتواي احکام و مناسـک عملـی و    دهد که همان اندك برنامه می

و  اعتقادي، علوم قرآنی و حـدیثی، تـاریخ، اخـلاق   (بقیه موضوعات  شوند و میاجتماعیات محدود 
کـه در آنهـا   نیـز  در دو محتـوایی  . انـد  بـوده تهـی  هـاي اختصاصـی    از برنامه) محتواهاي ترکیبی

 هاي آن اختصاصی اسـت  برنامههمه این فقط اجتماعیات است که  هست،هاي اختصاصی  برنامه
 ـ) درصـد  70(بقیـه  انـد و   یها اختصاص درصد برنامه 30فقط  ،وگرنه در احکام و مناسک عملی ه ب

  .اند اختصاصی ساخته شده صورت غیر
درصـد   11هاي اختصاصی در محتواي احکام و مناسک عملی،  درصد برنامه 30از 

مربوط بـه  (درصد اختصاصی سنی  4/3، )مربوط به روابط زن و مرد(اختصاصی جنسی 
فقط مربوط به قنـادان، پرسـتاران و   (درصد اختصاصی صنفی  3/15و ) پدران و مادران

 2/36 ،آنها اختصاصی اسـت  هکه هم هاي محتواي اجتماعیات مهاز برنا .است) پزشکان
درصد اختصاصی پایگـاهی   8/63و ) مربوط به پدران و مادران(درصد اختصاصی سنی 
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برنامـه اختصاصـی    ،در محتواي اجتمـاعی  ،بنابراین .است) ها ل خانوادهئمربوط به مسا(
  .جنسی وجود ندارد
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  و متغیر محتواي برنامه  آن  مخاطبان  تجه از  برنامه تقاطعـ 2شماره  جدول

یف
رد

 

 X1  
  اعتقادیات

قرآنی  علوم
 و حدیثی

 جمع سایر اخلاق تاریخ اجتماعیات احکام
X3   

 4/82 100 100 100 0 3/70 100 100  غیراختصاصی 1

2 
اختصاصی جنسی یا ترکیب 

 اختصاصی با غیر آن  
0 0 11 0 0 0 0 8/2 

3  
  رکیباختصاصی سنی یا ت

 با غیر اختصاصی آن 
0 0 4/3 2/36 0 0 0 5/4 

4  
  اختصاصی صنفی یا ترکیب

 با غیر اختصاصی آن 
0 0 3/15 8/63 0 0 0 3/10 

 100 100 100 100 100 100 100 100 جمع 5

00/0  =Sig          352/278 =EC  
 وارهـاي مـذهبی   یکی از مسائلی که در درك میزان توجه شبکه معارف به تنـوع گـروه  

هاي اختصاصی حداقلی مربـوط بـه    برنامهاین است که در همین  ،طلبد توجه بیشتري را می
بـاره   در ایـن  .خـورد  محتواي احکام و محتواي اجتماعیات نیز تنوع چنـدانی بـه چشـم نمـی    

  :چنین است ،رسد مواردي که به نظر می
 ـ     ،بر اینکـه در محتـواي اجتماعیـات   افزون . 1 دارد و در برنامـه اختصاصـی جنسـی وجـود ن

موارد آن بسیار کم است، همین موارد اندك فقط شـامل احکـام روابـط زن و    نیز محتواي احکام 
 .شود میغفلت ... مثل دختران و پسران و  ،هاي جنسی بقیه هویتاز  ،در این حالت. شود مرد می
ه، بـود ) پدران و مـادران (سال  مخاطبان بزرگ ههاي اختصاصی سنی فقط دربرگیرند برنامه. 2

 .انی، جوانی و پیري مشاهده نشده استنوجواي براي مخاطبان سنین کودکی،  هیچ برنامه
هـا   تقریباً هیچ نشـانی از ایـن نـوع برنامـه    » هاي منفی دینی هویت«درباره توجه به . 3

  .یافت نشد
هـاي آیینـی مطلـوب     هنـوز بـا آرمـان   » اي با شنوندگان ارتباطات غیر رسانه«درباره . 4

اي با شـنوندگان هنـوز بـه     براي رادیو معارف، ارتباطات غیررسانه. زیادي داریم فاصله بسیار
و  مشـکلات  پرداخـت بـه  بـراي   رسـد  بـه نظـر مـی   . یک اولویت مهم تبدیل نشـده اسـت  

کـه در آن جمعـی   نام ارتباطات مردمی ه ، تأسیس واحدي بشنوندگان شخصیهاي  پرسش
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بررسـی   بـه  چهـره  بـه  و حتـی چهـره  صورت فـردي  ه کارشناسان حوزوي و دانشگاهی باز 
و  بـا جلـب رضـایت علمـا     .، لازم اسـت ها بپردازند جوانان و خانوادهویژه  بهمشکلات افراد، 

گونـه   توان مخاطبان هـر شـهر را در ایـن    می کارشناسان معتمد در شهرهاي مختلف کشور
  .رادیو معارف در آن شهر ارجاع داد هل به کارشناس و عالم نمایندئمسا

  )اي هاي برنامه بسته(ناسی نحوه ارائه پیام ش آسیب
هاي تلفنی اقرارگرایانـه حضـور    در رادیو معارف از میان سه نوع برنامه تلفنی، فقط برنامه. 1

درصـد،   7/38دهـد کـه قالـب سـخنرانی بـا       نشان می 3شماره  جدول .قابل توجهی دارند
امـه تلفنـی اقرارگرایانـه بـا     برن ،و پـس از آن دهـد   میبیشترین فراوانی را به خود اختصاص 

نامـه و   درصـد و نمـایش   9/12درصد، خبـر بـا    3/17 بادرصد، قالب پرسش و پاسخ  4/23
هـاي تلفنـی    البتـه برنامـه   .گیرنـد  هاي بعدي قرار مـی  درصد در رتبه 9/4داستان هرکدام با 

هـاي   گـو، هـیچ حضـوري در برنامـه    و ابرازگرایانه و بیانگرانه، همچنین قالب مسابقه و گفت
هرچنـد در   ،گـو وجـود دارد  و هایی در قالب گفت برنامه ،البته در این شبکه. اند  شبکه معارف نداشته

  .نخوردیم هاي انتخابی این تحقیق به چنین قالبی بر نمونه
 

 قالب برنامه ـ3شماره  جدول
 درصد فراوانی رده متغیر  ردیف

 7/38 207 سخنرانی 1
 3/15 82 پرسش و پاسخ 2
 0 0 گوو گفت 3
 9/4 26 نامه نمایش 4
 9/4 26 داستان 5
 4/23 125 برنامه تلفنی اقرارگرایانه 6
 0 0 برنامه تلفنی ابرازگرایانه 7
 0 0 برنامه تلفنی بیانگرانه 8
 0 0 مسابقه  9
 9/12 69 خبر  10
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 100 535  جمع 11
  

هـاي   بـر هویـت   گـذاري مبتنـی   که آمد، به دلیل نبود سیاسـت  در رادیو معارف چنان. 2
خـورد، بلکـه حتـی توجـه بـه برخـی        هایی چندکارکردي به چشم نمـی  تنها برنامه دینی، نه

 3جـدول شـماره   . رسانی، پـایین اسـت   کارکردها مثل سرگرمی دینی، بسیار اندك و اطلاع
هـا را   درصد برنامه 23نامه، دوستان و خبر در مجموع فقط کمتر از  دهد که نمایش نشان می

  .دهد تشکیل می
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  فهرست منابع
، »نظـران پیرامـون حـال و آینـده رادیـو      وگو با صاحب مجموعه گفت«الدین،  حسام آشنا،  .1

  .1383تهران، مرکز تحقیق و توسعه صدا، ، رادیومجله 
ناصـرالدین علـی   : ، ترجمـه مفاهیم کلیدي در نظریه فرهنگـی ادگارو کویک، اندرو و پیتر،  .2

  .1388ات فرهنگی و اجتماعی، تقویان، تهران، پژوهشکده مطالع
، مجلـه  »اي تأثیرگذار با کارکردهاي پیـدا و پنهـان   رادیو معارف، رسانه«االله،  بیات، حجت .3

 .1382، تهران، رادیو
تأملی بر جایگـاه موسـیقی در رسـانه دینـی؛ بررسـی انتقـادي وضـعیت        «جعفري، علی،  .4

  .1386 ، تهران، پژوهش و سنجش، »موسیقیایی رادیو معارف
هاي مدرن دینـی ایـران بـا تأکیـد بـر       شناسی رسانه درآمدي بر مخاطب«ــــــــ، ــــ .5

  .، در دست چاپ1388، مرکز توسعه و تحقیق صدا، »مخاطبان رادیو معارف
هـاي   وگوهـاي روزمـره تـا جشـن     ارتباطات آیینی در گفترودنبولر، اریک دبلیو،  .6

  . 1387، علیه السلام  امام صادقعبداالله گیویان، تهران، دانشگاه : ، ترجمهاي شده رسانه

عصـام، تهـران، مرکـز تحقیـق و توسـعه       همعصوم: ، ترجمهدرك رادیوکرایسل، آندرو،  .7
  .1381صدا، 

  .1376مریم داداشی، تهران، نشر نقطه، : ، ترجمهارتباطات و فرهنگکري، جیمز،  .8
، »اعیتـر اجتم ـ  گر در نمایش بـزرگ  تلویزیون دینی مناسک جبران«الکساندر، بابی سی،  .9

  .1385، تهران، سروش، رسانه، دین و فرهنگ: نیا، در مسعود آریایی: ترجمه
دیـن و  ، رسـانه نیـا،   مسـعود آریـایی  : ، ترجمه»شبکه تجلیات جمعی«لاندباي، نات،  .10
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  .1385، تهران، سروش، فرهنگ
پرویـز اجلالـی،   : ، ترجمـه درآمدي بر نظریه ارتباطـات جمعـی  مک کویل، دنیس،  .11

  .1385ها،  ات رسانهتهران، مرکز مطالع
، مطالعه تطبیقی نظریه کاشت و دریافـت در ارتباطـات  زاده، سید محمد،  مهدي .12

  .1384تهران، مرکز مطالعات و تحقیقات صدا و سیما، 
، مجلـه  »هاي جمعی بعد از انقلاب اسـلامی  انقلاب آیینی و رسانه«میرعابدینی، احمد،  .13

 .1388، تهران، بهار رسانه
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  رسانی در قرآن کریم بر و اطلاعمعیارهاي خ

   *علیرضا پویا

  چکیده
رسانی گسترده و سریع، آثار و فواید زیادي بـراي   خبر و اطلاع انتشارامروزه 

با این حال، خطري که پدیـد آمـده ایـن اسـت کـه اخبـار و       . جامعه بشري دارد
، به یابد که بسیاري از مردم آسا و با حجم زیاد انتشار می اطلاعات آنچنان برق

توانند درباره صحت و  اند و کمتر می اراده اطلاعات تبدیل شده کننده بی مصرف
نظران این حوزه معتقدند توجه  برخی از صاحب. سقم و ماهیت اخبار تأمل کنند

  و بـیش   اخبار، کم) استاندارد(  معیارهاي مطلوب  عنوان  به  هاي خبري،  ارزش  به
ها عبارتند  ارزش  این. کند می  کفایت  فیت اخبارواقعی و کی  هاي ارزش  درك  براي

تعـداد،    ، فراوانـی  ، اسـتثنا و شـگفتی   و درگیري  دربرگیري، شهرت، اختلاف: از
و » هـاي خبـري   محتـوا و ارزش «اسـلامی،  ولـی در جامعـه   . مجاورت و تازگی

هـا و   و بایـد بـر مبنـاي آمـوزه     با جوامع دیگر، متفاوت است» نحوه ارائه خبر«
قرآن کریم به مثابه قانون اساسی اسلام، دربردارنده . هاي اسلامی باشد ارزش

کلیات و راهبردهاي اساسی براي هدایت انسان و حل مشکلات جامعه اسـلامی  
از مطالعـه  . رسـانی اسـت   هاي مختلف، از جمله عرصه خبـر و اطـلاع   در حوزه

ن آنهـا را  تـوا  آیـد، کـه مـی    قرآن کریم، معیارهایی براي پخش خبر به دست می
. هاي جمعی نامیـد  معیارهاي اصولی قرآن براي گزینش و پخش خبر در رسانه

توان گفت خبر و خبررسانی از دیدگاه علم ارتباطـات، قواعـد و    طور کلی می به 

                                                   
 .رئیس مرکز تحقیقات سازمان صداوسیماي جمهوري اسلامی ایران* 



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٨٢  

ضوابط ثابتی ندارد و بر اصول و منطق روشنی ـ جز نیاز و خواست مخاطبان 
وان جهت آن را متناسب با مـذاق  ت به همین دلیل، به آسانی می. ـ استوار نیست

ــر داد؛ درحــالی   ــر، تغیی ــرآن در  مــردم، صــاحبان رســانه و مــدیران خب کــه ق
خبررسانی، بر معیارها و اصولی ارزشمدارانه در جهت تأمین نیـاز و مصـالح   

شـده دارد و بـه دلیـل     از دیدگاه قرآن، خبر، هـویتی تعریـف  . مخاطب تکیه دارد
  .اي مقایسه شود یگر کارکردهاي رسانهاهمیت آن در جامعه، نباید با د

  کلید واژگان
هـاي   هاي جمعـی، مخاطبـان، خبـر و خبررسـانی، محتـوا و ارزش      رسانی، رسانه قرآن کریم، اطلاع

 .خبري، نحوه ارائه خبر
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  مقدمه 
نایـافتنی   ها براي بشر دست در عصر ارتباطات و انفجار اطلاعات، هنوز هم بسیاري از دانش

یافته، نه فقـط مفیـد نیسـت، بلکـه از جهـاتی       شده یا انتشار هاي کسب و بعضی دانشاست 
دهـد کـه    مقایسـه زنـدگی امـروز بشـر بـا گذشـته، نشـان مـی        . ساز نیز شده اسـت  مشکل

هاي جدید، موجب آسایش و راحتی بیشـتر در امـور مـادي     ویژه تکنولوژي هاي علمی، به پیشرفت
  .یافته و آرامش و راحتی روان کاهش یافته است شده، ولی نگرانی و اضطراب، فزونی

هاي جمعی اسـت   هاي نسبتاً جدید علوم انسانی، مباحث ارتباطات و رسانه یکی از شاخه
خبررسانی، یکی از که اکنون با همه شئون زندگی فردي و اجتماعی مردم مرتبط است و 

ار خبـر و  امـروزه انتش ـ . در دوران حاضـر اسـت   هـاي جمعـی   کارکردهاي مهم رسـانه 
با این حال، خطري . رسانی گسترده و سریع، آثار و فواید زیادي براي جامعه بشري دارد اطلاع

یابد که  آسا و با حجم زیاد انتشار می که پدید آمده این است که اخبار و اطلاعات آنچنان برق
د دربـاره  توانن اند و کمتر می اطلاعات تبدیل شده اراده کننده بی مصرفبسیاري از مردم به 

نظران عرصه ارتباطـات و وسـایل ارتبـاط     صاحب. صحت و سقم و ماهیت اخبار تأمل کنند
هـاي   اند و از آنجا که بیشتر رسانه جمعی، چاره درخور توجهی براي این مشکل مطرح نکرده

اي هـم باشـد، حـل     مداران است، بر فرض کـه چـاره   داران و سیاست جمعی دنیا در اختیار سرمایه
نظران و پژوهشگران  بدتر از این وضعیت، این است که صاحب. عمل بسیار دشوار استمشکل در 

گرفته و پرمخاطره کنونی، به توسعه ایـن   کنند در همین چارچوب، یعنی ساختار شکل نیز سعی می
توجیه علمی چنین چیزي، این است که علـوم انسـانی بایـد کـارکردگرا باشـند و      . دانش بپردازند
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٨٤  

بـه ایـن ترتیـب، بـا القـاي نـوعی       . گـردد  به شـرایط زمـانی و مکـانی آن برمـی    کارکرد هر چیز 
آمـد ایـن    پی. شود آمیز باشد، پذیرفته و منطقی می گرایی، پذیرش این امر، هر چند مخاطره نسبیت

وضعیت، آن است که گاه تجربه فردي یا گروهی، معیار صحیح و غلط بـودن امـور اساسـی کـه     
گردد  گرایی بر علوم انسانی چیره می به این صورت، تجربه. شود می هاي علمی است، نیازمند دقت

   .رود و مباحث ارزشمدارانه و مبتنی بر نیازهاي اصولی انسان، در عمل  از یاد می
رفت از چنین وضعیتی، رجوع به منابع اصیل دینی بسیار کارسـاز اسـت؛ چـرا      براي برون

ریـزي کـرد کـه از     تـوان اصـولی را پـی    نه، میشناسا که با تکیه بر مباحث بنیادین و معرفت
استحکام لازم برخوردار باشند و با تغییر شرایط زمانی و مکانی، دستخوش تغییرات مـاهوي  

پروتکـل خبـري   «اي بـا عنـوان    نظران مسلمان پاکسـتانی در مقالـه   یکی از صاحب. نشوند
اي تحمیل دسـتور  تکنولوژي از شیوه جدیدي بر: نوشته است» سوي چهار چوبی اسلامی به

اجـازه   ،طور که مهمانـداران زن هواپیمـا   همان. کار اجتماعی و فرهنگی خود برخوردار است
رو  بدون اینکه با سـؤال و محـدودیتی روبـه   ،یافتند به همراه هواپیما وارد جهان اسلام شوند

هـان  در سراسر ج. قرار گرفت) غرب(گردند، روزنامه نیز مورد استقبال پیروان کور و مشتاق 
و دیگـر تحـولات   (هـا   کننده مطبوعات چاپی و خبرگـزاري  اسلام، مسلمانان نه تنها دریافت

هـاي خـود را نیـز از     هـاي روزنامـه   ها و دیـدگاه  شدند، بلکه نام) تکنولوژي الکترونیک غرب
تـوان افـزود غـرب در     به علاوه تعریفشان از اخبار را نیز از غرب گرفتند و می. غرب گرفتند

بـراي عرضـه   » امري شگفت یا امري کنجکاوي برانگیز«ف خبر، چیزي بیشتر از مورد تعری
  .نداشت
کشـند، امـا خودشـان     بیننـد درد مـی   مسلمانان زمانی که از مطبوعات غربی آزار می.....

هـاي خـاص    نگاري ندارند؛ تعریفی از خود براي اخبار ندارند؛ مـلاك  چارچوبی براي روزنامه
آنهـا همـه ایـن    . رباره انتشار اخبار قضاوت کنند، در دست ندارنـد خود را که بر اساس آنها د

کنند چیزي در جـایی بـه خطـا رفتـه      آنان احساس می. اند موارد را از غرب به عاریت گرفته
هاي عاریتی مورد استفاده آنها بـه   توانند آن را مشخص کنند؛ زیرا همه ملاك است، اما نمی

نگاري اسلامی بـه همـت    اد مرکزي براي روزنامهاز این جهت، ایج. خلاف احساس آنهاست
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نگـاري   بـدین شـیوه چـارچوب روزنامـه    . نگاران اسلامی، امري جـدي اسـت   علما و روزنامه
تـا  . اندرکاران این حرفـه، متحـول شـود    تواند از راه تعامل میان محققان و دست اسلامی می

ها ادامه خواهنـد داد؛ امـا    لهها و مج ها همچنان به انتشار روزنامه وقوع چنین امري، مسلمان
  1.بهره خواهند بود و بازنده این امر، تمامی جهان خواهد بود هاي اسلامی بی آنها از رسانه

  نقش قرآن در حل مسائل جامعۀ اسلامی
بدیل براي پـژوهش در بسـیاري    دهد که قرآن کریم، منبعی عظیم و بی ها نشان می بررسی

بـر اسـاس ایـن    . ون کمتر بـه آن مراجعـه شـده اسـت    از مسائل علوم انسانی است که تاکن
ها، قرآن به مثابه قانون اساسی اسلام، دربردارنده کلیات و راهبردهاي اساسی بـراي   بررسی

اگـر ایـن کتـاب آسـمانی، مهجـور، و      . هدایت انسان و حل مشکلات جامعه اسلامی اسـت 
رآن اسـت کـه آن را بـه    هایش محروم مانده است، ایراد به پیروان ق جامعه بشري از هدایت

اند و معارف راهگشایش مانند گنجی سر به مهر، دسـت نخـورده مانـده     خوبی معرفی نکرده
  :به قول حافظ. است

فـق لیـک    طبیب عشق مسیحا   دم اسـت و مش
  

ــد    ــه را دوا بکن ــد ک ــو نبین ــو درد در ت   چ
 

یقـی و  هـاي تحق   کـاوش  البته این سخن، به معناي نفی یا نادیده انگاشـتن مطالعـات و   
تفسیري انجام شده درباره قرآن نیست، بلکه تأکید بر این واقعیـت اسـت کـه قـرآن بـراي      

هـاي کنـونی    گویی به نیازهاي عملی جامعه بشري، ظرفیتی بسـیار بیشـتر از اسـتفاده    پاسخ
  .دارد، که تاکنون از آن غفلت شده است

گویی قرآن بـه   خ، مفسر بزرگ قرآن، درباره پاسرحمه االله  مرحوم علامه طباطبایی

نیازهاي بشر از زمان نزول تاکنون و آینده، در مقام تبیین شأن نزول آیات قرآن نوشته 
چند درباره شأن نـزول معـین و سـبب     این از مشخصات آیات قرآن است که هر: است

عنـوان مصـداقی از مصـادیق     خاصی از حوادث نازل شده است، اما این سبب خاص به
یابد؛ زیرا قرآن کریم درباره عصر نـزولش   ه بعدها نیز تحقق میبسیار به حساب آمده ک

                                                   
  www.alblagh.net/cgi-bin/search: »پروتکل خبري به سوي چارچوبی اسلامی«خالد بیگ،   :نک. 1
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٨٦  

و مردم آن عصر نازل نشده، بلکه کتابی است جهانی و براي همیشه، که مقید به زمان 
و مکان خاصی نیست و به قوم یا حادثه خاصی اختصاص نـدارد؛ همچنـان کـه در آن    

بارك الّذي اَنزلَ الْفُرقانَ علي عبـده ليكُـونَ   ت«و نیز » انْ هو الا ذكْر للعالَمين«: استآمده 
  1.»و انه لَكتاب عزيز لا يأتيه الباطل من بين يديه و لا من خلْفه«و نیز » للْعالَمين نذيرا

گویی قرآن به نیازهاي جدیـد،   پاسخنیز درباره ) دامت برکاته(االله جوادي آملی  آیت
شـود اسـتعداد ویـژه و     شرفت علم و نیاز انسان به معارف عمیق، سبب مـی پی«: نوشته است

هاي پیش مطرح نبـوده اسـت و    برتري براي طرح مسائلی نو پدید آید؛ مسائلی که در زمان
به مقتضاي دوام فضل و احسان مبدأ جود، اگر سؤال با زبان حال و آمادگی باشـد، بایـد بـه    

پس به ناچار، قرآن که تنهـا  . )34: ابراهیم(» ا سألتموهاتيكم من كلّ مو«: آن پاسخ داده شود

کننده همـه نیازهـا و مشـکلات بشـر      مرجع همیشگی براي هدایت مردم است، باید برآورده
ایشان سپس روایتی با این مضـمون نقـل   » .باشد و به هر پرسش جدیدي، پاسخی نو بدهد

: نقل فرمـوده اسـت   علیه السلام  رجعف از پدرشان موسی بن علیه السلام  کند که امام رضا می

چگونه است که هـر چـه قـرآن بیشـتر مـورد      : پرسید علیه السلام  مردي از امام جعفر صادق

زیرا خداونـد، قـرآن را   : شود؟ حضرت پاسخ داد گیرد، بر تازگی آن افزوده می بررسی قرار می
هر زمـان، و تـا    بنابراین قرآن در. براي زمان خاص و مردم به خصوصی نازل نفرموده است

   2.روز قیامت براي هر قوم و گروهی از مردم تازه است

  خبررسانی از دیدگاه علم ارتباطات
هر چند علم ارتباطات سابقه زیادي در جهان ندارد و هنوز جـوان اسـت، بـه دلیـل اهمیـت      

 اخبـار   و پخش  رسانی اطلاعموضوع، پژوهشگران این رشته، مطالب نسبتاً زیادي درباره 
ویژگـی بـارز انفجـار    . انـد  مطرح کرده  ،است  جمعی  هاي رسانه  مهم  هايکرداز کار  یکیکه 

اـنه   اطلاعات درباره اواخر قرن بیستم و اوایل قرن بیست و یکم، بـه   اـرکرد رس یـن ک اـي   هم ه

                                                   
  . 555، ص 5، ج تفسیر المیزان  محمد حسین طباطبایی،. 1
  .28، ص 7قرآن حکیم از منظر امام رضاعبداالله جوادي آملی، . 2
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اـنه      ا گردد؛ چرا که بخش عمـده  جمعی برمی اـ، در رس اـت در دوران م اـر اطلاع اـي   ي از تولیـد و انتش ه
اـ را در عرصـه   امروزه موفقیت دولـت . گیرد ت میجمعی صور اـدي، فرهنگـی و      ه اـي سیاسـی، اقتص ه

اـنی مـی   ویژه در اطـلاع  ها به نظامی،  معطوف به ایفاي نقش مناسب رسانه اي کـه   ، بـه گونـه   داننـد  رس
اـ  . انـد  کننده خارج شده و نقشی پیشرو و خـط مقـدمی یافتـه    در این عرصه از حالت پشتیبانی  ها رسانه ب

اـ   ین همه، و آنچه درباره خبر و خبررسانی در علم ارتباطات مطرح شده است، بیش از آنکه بر تئـوري ا ه
  .هاي قبل استوار است هاي عملی دهه اي مبتنی باشد، بر تجربه هاي نظري بنیادین رسانه و چارچوب

 ـ  سـال   بـا گذشـت  «  :اند نگاري نوین بر همین اساس نوشته روزنامه  نویسندگان در   قهـا تحقی
  جـامع   تئـوري   یک  ، نداشتن عمده  ظاهراً اشکال. وجود دارد » خبر چیست«  الؤخبر، هنوز س  زمینه

،  ، اقتصـادي  سیاسـی   مختلـف   هـاي  نظـر از موضـوع   بتوانـد اخبـار را صـرف     که  است  بوده  و مانع
  1.»دربربگیرد... و  فرهنگی

هاي جدیـد   ن خبر مورد نظر در رسانهدر عرصه ارتباطات، در تبیی  نظران از صاحب  یکی 
  یـا چنـد ارزش    یـک   داراي  کـه   است  و عینی  واقعی  از رویدادهاي  خبر، گزارشی :گفته است

  سـازمانی   و بـرون   سـازمانی    درون  تأثیر عوامل  تحت ، گزارش  این  ارائه  چگونگی. باشد  خبري
  : دآی برمی  چنین  فوق  پیشنهادي  تعریفاز  که  است  داده  توضیح وي آنگاه. گیرد می  شکل
  . نیست  و تخیلی  است  و عینی  واقعی  ،خارج  دنیاي  رویدادهاي. 1 
  .باشد  خبري  یا چند ارزش  یک  رویداد باید حاوي. 2 
و اسـتثناها،    ، عجایـب  ، برخورد، شهرت دربرگیري: عبارتند از  مهم  خبري  هاي ارزش. 3 

  . جواري ، هم تازگی
  . رویداد نیست  خود آن  رویداد، ولی  از یک  است  خبر، گزارشی. 4 
  .اثر بگذارد ،رویداد  خبر یک  گزارش  و نحوه  انتخاب  تواند بر چگونگی می  مختلف  عوامل. 5 
خبـر    عنـوان   بـه   آنچـه .  برخوردار نیست  مطلق»  عینیت«از   گاه  رویداد هیچ  خبر یک. 6 

  2. هاست از واقعیت  یلشمایشود، تنها  می  عرضه

                                                   
 . 20، ص نگاري نوین روزنامهنعیم بدیعی و حسین قندي، . 1
  .55همان، ص  .2
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٨٨  

    خبري  هاي ارزش
حجـم زیـادي از   زیـرا   آینـد؛  به شمار میخبر   و پخش گزینش  معیارهاي ، خبري  هاي ارزش

  تـوان  آنهـا را نمـی    همـه   کهاست    و پیچیده  غیرمعمول  یا حوادث  ساده  اتفاقات  اخبار درباره
 خبـر   پخـش  هـا در  رسـانه اولاً   ؛ چـرا کـه  کـرد   پخـش   جمعـی   هـاي  خبر از رسانه  عنوان  به

مصـالح و منـافع    ؛نیستند مهم   ،مخاطبان  ما براي  اطراف  حوادث  ثانیاً همه محدودیت دارند،
  هـاي  و بنگـاه   خبرنگـاران   بنـابراین . کند ها نیز پخش هر خبري را تجویز نمی صاحبان رسانه

  آنـان   بـه   کـه   است  خبري  هاي ارزش  و اینبزنند   انتخاب  به  ناچار باید دست  به ،خبر  پخش
   .دهد می  انتخاب  قدرت
و )  یـابی  سوژه(خبر   و فهم  در شناخت  هم  که  است  در این  خبري  هاي ارزش  شناخت  اهمیت 

  بـراي   معیارهـایی   عنـوان   به از آن، توان می همچنین. دهد می  یاري  خبرنگار را  آن، در تنظیم  هم
  ، انـدازه  ، جـا در صـفحه   گذاري اولویت  از جهاتـ روز    رویدادهاي  و گزینش  گذاري ارزش،  مقایسه
  1.کرد  برداري بهره ـ ...تیتر و 

) اسـتاندارد (  معیار مطلوب  برشمرد که  توان را می  خبري  ارزش  هفت اي معتقدند عده
  هـاي  ارزش  درك  ايبـر   و بـیش   از آنهـا کـم    اند و اطـلاع  شده  شناخته  در سراسر جهان

  :عبارتند ازها  ارزش  این. کند می  کفایت  خبري

   2 دربرگیري. 1
تأثیرگـذار باشـد و     از افراد جامعه  بر تعداد فراوانی  که  است  دربرگیري  خبري  ارزش  داراي  رویدادي

 ، مثـال   بـراي .  یـا غیرمسـتقیم    اسـت   ، مستقیم یا منفی  است  تأثیر مثبت  این  که  نیست  اصلاً مهم
  مخاطبـان   همـه   براي  زیرا که ؛ است  دربرگیري  خبر داراي  ها، یک شناسنامه  تعویض  خبر ضرورت

  .گیرد را در بر می  آنان  و همه  است  مهم

    3 شهرت. 2

                                                   
  .20، ص نگاري نوین روزنامه: نک 1

2. Impact. 
3. Fame / Prominence. 
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٨٩ 

  خبـري   ارزش  ایـن . برخوردارند  خبري  د، از ارزشدارن  شهرت   که  ، اشیا و نهادهایی اشخاص
  .  خود کاملاً گویاست  خودي  به

  1 و درگیري  برخورد، اختلاف. 3
  ایـن . شـوند  گر مـی  جلوه  گوناگون  هاي در شکل  هستند که  برخوردهایی ، دربرگیرندهاز رویدادها  گونه  این

اـن   شـکل   گیرند و به می  ها صورت ها و ملت افراد، گروه  برخوردها میان اـن   علیـه   انس اـن  انس   علیـه   ، انس
  .هستند  گیري پی  قابل ، وحش  حیات  به  مربوط  و حوادث  طبیعی  ، فجایع طبیعت  علیه  و انسان ، محیط
  خبرهـاي   قبیـل   از ایـن ... هـا و  هـا، زلزلـه   ها، تصـادف  ها، جنگ سرقت  به  اخبار مربوط 

و غالبـاً از   سـت آنها  محـور اصـلی   ، کشمکش  ،در هر حال  آیند که شمار می  به»  برخوردي«
  .ها هستند رسانه  علاقه مورد  رویدادهاي

   2 استثنا و شگفتی. 4
  خبـري   از ارزش نشـان، بود  و اسـتثنایی   یـا عجیـب    غیرعـادي   بـه دلیـل   رویدادها   نوع  این

نــادر را بــا   رویــدادهاي  خبرهــا ایــن  و مخاطبــان  خواننــدگان ، طــور کلــی  بــه. برخوردارنــد
  تـرین  دنیا، کوچـک   خراش آسمان  ، بلندترین فرد جهان  ینپیرتر: شناسند می» ها ترین« عنوان

  .و مانند اینها ،کامپیوتر

   3تعداد و مقدار  و فراوانی  بزرگی. 5
  ارقـام   ایـن   کنـد کـه   نمـی   فرقـی . شـود  می  مربوط  اعداد و ارقام  به بیشتر ، خبري  ارزش  این

  اهمیـت   فراگیـري   از جنبـه     چـون  ،دتـر باشـن   بـزرگ   ارقـام   که  هر اندازه ؛ چیست  به  مربوط
نفر بـر اثـر    100  ، مرگ نمونه  براي. شوند برخوردار می نیز  بیشتري  خبري  از ارزش ،یابند می
  و بـه  ، گزینش  دارد که  بیشترياحتمال دیگر،   تصادف  نفر در یک 30  ، از مرگ تصادف  یک
  .تبدیل شودخبر 

                                                   
1. Conflict. 
2- Oddity. 
3- Magnitude. 
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   1 مجاورت. 6
، شـهر، کشـور و    محلـه   بـه   مربـوط   ابتـدا از خبرهـاي    دهنـد   می  رجیحها ت رسانه  مخاطبان

  گـزینش   ،در دو شـکل  ، خبري  ارزش  لحاظ  به  ،مجاورت .آگاه شوندجوار خود  هم  کشورهاي
و  ،مجـاور   و منطقـه  ،شـهر، کشـور    مثـل   جغرافیایی  مجاورت.  و معنوي  جغرافیایی: شود می

  .و مانند آنها  ، اجتماعی ، قومی ، عقیدتی فرهنگی  ايه مشابهت  مثل  معنوي  مجاورت
    2تازگی .7

  اهمیـت  ، خبـري   هـاي  رقابـت   ، در جهـان  اسـت   رخ داده زمانی  رویداد در چه  هکاین  دانستن
  و خواننـده   است  داده  خود را از دست  ، تازگی کنیم  اگر خبر دیروز را امروز چاپ .دارد  اي ویژه

  آن  رویـداد و درج   وقـوع   فاصـله   کـه   هـر انـدازه    پس. دهد نمی  نشان  آن  ندنخوا  به  رغبتی
  نیـاز خبـري    ،مخاطـب   هکآن  براي. تر خواهد بود تر باشد، خبر، تر و تازه خبر، نزدیک  عنوان  به

  شـود تـا ضـمن     او خبر داده  تر به تمام  هر چه  سرعت  کند، باید به  برطرف  سرعت  خود را به
  3. شویم  خبري  منابع سوي دیگر  او به  رفتن  مانع ، شا نیاز خبري  رف کردنبرط

  معیارهاي قرآن در پخش خبر
هـاي گـزینش    هاي خبري و شـاخص  جدا از آنچه در علم ارتباطات، در خصوص ارزش

خبر مطرح شده است، از مطالعه قرآن کریم، معیارهایی بـراي پخـش خبـر بـه دسـت      
هاي اصـولی قـرآن بـراي گـزینش و پخـش خبـر در        ا را ملاكتوان آنه آید که می می

  . هاي جمعی نامید رسانه

  )گویی واقع(و صداقت در خبر  بودنواقعی . 1
پردازي، و نکـوهش آن، آیـات زیـادي در قـرآن کـریم       اگرچه در زمینه منع از دروغ و دروغ

در خبررسـانی دلالـت   گـویی   شود که بـر واقـع    وجود دارد، در اینجا فقط به آیاتی استناد می
سوره یوسف، پس از نقل وقایع زندگی آن حضرت، بر ایـن نکتـه    111از جمله در آیه . دارند

                                                   
1- Proximity. 
2. Timelyness. 
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لَقَد كانَ في « :گویی به طور کامل رعایت شده اسـت  تأکید شده که در بیان این حوادث، واقع
  ـنلك ري وفْتديثاً ياُولي الاَلْبابِ ما كانَ حةٌ لربع هِمصقَص    ـهيدي نـيالَّـذي ب ـديقصدر  ؛ت

اینها اخبار دروغ نیسـت، بلکـه در   . سرگذشت آنان، درس عبرتی براي صاحبان اندیشه است
  .»هاي پیشین است انطباق با مفاد کتاب

ــاگون و    ایــن آیــه، آخــرین آیــه از ســوره یوســف اســت کــه پــس از بیــان اخبــار گون
آموزي از اخبار، بـه واسـطه واقعـی بـودن      عبرت برانگیز از وقایع گذشته، سرانجام بر اعجاب

از اینکه در پایان نقل حوادث، واقعی و آموزنده بودن اخبـار، کنـار هـم و    . کند آنها، تأکید می
توان فهمید که اخبار مفید و اثربخش براي مخاطبـان اخبـار واقعـی     در آخرین آیه آمده، می

ها سـازنده نیسـت،    نداشتن با واقعیت انطباق است؛ زیرا اخبار دروغ و غیرواقعی، اولاً به دلیل
رو  توانـد اعتمـاد مخاطبـان را جلـب کنـد و ازایـن       ثانیاً به دلیل اینکه غیرواقعی اسـت نمـی  

  .اثربخش نیست
نکته دیگري که در آیه به آن اشاره شده، تعارض نداشتن این اخبار با خبرهـاي درسـت   

قرآن این اخبـار را منطبـق بـا    . اند ت کردهو منطبق با واقعیت است؛ که قبلاً مخاطبان دریاف
اینکه مردم از هر طریقی به اخبار اعتماد کنند و آن را بپذیرنـد و  . کند اخبار واقعی معرفی می

  . از آن تأثیر بگیرند، براي خبرگو بسیار مهم است

  )گویی حقیقت(خبر  تفسیردرستی . 2
هاي اصیل و بر حق است کـه   یريگ درستی تفسیر خبر، به معناي تفسیر خبر بر مبناي جهت

در اینجا پرسش اساسی این است کـه  . در مکتب اعتقادي و عملی اسلام شناخته شده است
هاي مفسـران و   چه ملاکی براي درستی تفسیر و تحلیل اخبار وجود دارد؟ آیا دانش و سلیقه

ذاق هـاي عمـومی مـردم و انطبـاق بـا م ـ      خبرپردازان، مبناي تفسیر خبر است؟ آیا گـرایش 
مخاطبان، ملاك است؟ یا تأمین نظر و مصالح صاحبان و مدیران رسانه یا نظر و مصـلحت  

هـا   ها را مبناي تفسیر خبر رسانه اي از همه این موارد؟ اگر این ملاك ها یا مجموعه حکومت
در نظر بگیریم، نتیجه این است که تفسیر خبر مبناي ثابت و اصول متقنی ندارد و به لحـاظ  

این معیارها با شدت و ضعف، مبناي تفاسـیر خبـري در حـال تغییـر و دگرگـونی      هر یک از 
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براي تفاسیر خبري مبناي ثابتی در نظـر    توان دهد که می بررسی آیات قرآن نشان می. است
اي که بدون تزلزل و تعارض در تفسیر خبر، مفسران خبره اخبار، بـر اسـاس    گرفت، به گونه

گونه که حتـی مـرور زمـان،     پارچه عمل کنند؛ آن و یک دیدگاه اسلامی به صورت هماهنگ
البتـه در  . تفاسیر خبري را از اتقان و استحکام خارج نکند و اعتماد مخاطبان نیز پایدار بمانـد 

هاي بنیادین و مبناي فکري اسلام آشـنا باشـند    گیري این صورت، مفسران خبر باید با جهت
  .نندک تا مسیر تفسیر و تحلیل را بر آن مبنا طی

بر همین اساس، قرآن کریم تفسیر درست خبر را حق نامیده و چنین تفسـیري را از هـر   
گـویی بـه تفسـیر و     به این ترتیب، حق. گونه اعوجاج و سستی و بطلان به دور دانسته است

نظر حکیمانه و عادلانه درباره  تحلیل صحیح خبر مربوط است و نوعی قضاوت و اعلام
گویی قرار دارد و به همین دلیل، قرآن  گویی در برابر باطل ، حقرو ازاین. مفاد خبر است

سوي باطل دانسته و ایـن دو را مقابـل هـم     گویی را رفتن به کریم فاصله گرفتن از حق
  :معرفی کرده است

اي اهل ؛ نَاَهلَ الْكتابِ لم تلْبِسونَ الْحق بِالْباطلِ و تكْتمونَ الْحق و اَنتم تعلَمويا «
کـه   داریـد درحـالی   کنیـد و حقیقـت را پوشـیده مـی     کتاب چرا حق را با باطل مشتبه می

  )71: عمران آل(. »دانید؟ می
در اینجا بحث از بطلان حق با باطل، به صورت نشان دادن باطـل در پوشـش حـق در    

یر در تفس ـ. تفسیر خبر است که قرآن، اهل کتاب را به خاطر این کار سـرزنش کـرده اسـت   
که فعل مضارع تلبسون از آن مشتق شده به معناي ) به فتح لام(لبس «: المیزان آمده است

  1.»القاي شبهه و آرایش باطل به صورت حق و یا بر عکس آن است
گـویی در   شود کـه حـق   تر می در آیات دیگر، این موضوع روشن» حق«از کاربرد وصف 

؛ همانـا ایـن   انَّ هذا لَهو الْقَصـص الْحـق  «: خبر، تفسیر صحیح و به دور از اعوجاج خبر است
  .)62: عمران آل(» داستان بر مبناي حق است

در چند آیه پیش از این، قرآن کریم با تمثیل خلقت حضرت عیسی بـه خلقـت حضـرت    
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  :جا فرموده است آدم، به تبیین و تشریح این مسئله پرداخته و همان
» كُنفَلا ت كبر نم قاَلْحرينتمالْم ناینهـا حقیقتـی اسـت از جانـب پروردگـار تـو،        ؛م

  .)60: عمران آل(» بنابراین از تردیدکنندگان مباش
یعنی تبیین این مـاجرا   ».انَّ هذا لَهو القَصص الحق«: فرماید سپس با فاصله یک آیه، می

  .مطابق حق است
سیر و تحلیل صحیح اسـت، بـا   گویی در اخبار به معناي تف این برداشت از آیات، که حق

آمـده اسـت کـه     البحـرین  مجمع 5در جلد . معناي لغوي و بیان مفسران نیز سازگار است
  .نشدنی است و با صدق و کذب سازگار نیست حق در لغت، امر ثابت و زایل

هاي قرآنی با مبناي حق معرفی، و چنین چیـزي بهتـرین    همچنین در برخی آیات، مثال
دهد حق، بیان تفسیري صحیح است؛ زیرا نقـش مثـال    ست که نشان میتفسیر، بیان شده ا

  .در تشریح و تبیین حوادث است
آورند  آنان هیچ مثلی براي تو نمی ؛و لا ياْتونك بِمثَلٍ الّا جِئْناك بِالْحق و اَحسن تفْسيراً«

  .)33: فرقان(» کنیم یآوریم و برترین تفسیر را ارائه م مگر اینکه ما حق را براي تو می
در . کنــد تـر مـی   بـاره، موضـوع را روشـن    ایــن توجـه بـه توضـیحات مفسـر المیـزان در     

  :درباره این آیه آمده است  تفسیرالمیزان
کلمه مثل به معناي وصف است و معناي آیه این است که اینان هیچ وصف حالی از حقیقت «

آوریم و  خصوص آنچه را که حق است برایت میکنند، مگر آنکه ما در آن  درباره تو یا غیر تو نمی
گویند یـا باطـل محـض     چون آنچه آنان می. گذاریم بهترین تفسیر از آن مسئله را در اختیارت می

تفسـیر  «اند که  کند و یا حق است و آنان از جاي خود منحرفش کرده است که حق، آن را دفع می
   1.»کند اند و استوارش میگرد ما آن را رد نموده، به جاي خود برمی» احَسن

در این خصوص آمده، بر دو نکته تکیه شـده   تفسیر المیزاندر توضیح روشنی که در 
ایـن دو وجـه، روشـن    . »حـق «و دیگري استواري » حق«یکی وجه تفسیري داشتن : است
گویی در خبر، به جنبه تفسیر و تحلیل آن مربوط اسـت، نـه اصـل خبـر کـه       کند که حق می

  .پذیر است استواري ندارد بچون صدق و کذ
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  )مستند بودن(موثق بودن خبر . 3
شده و قابل اعتماد با نقل صحیح دارد و خبر  موثق بودن خبر، به این معناست که خبر، منبع شناخته

رو،  این از. شده دارد و به درستی انتشار یافته است شود که منبع شناخته مستند به خبري اطلاق می
یـا منبـع غیرمعتبـري دارد    ) نـام و نشـان   خبر مجهول و بی(اي ندارد  شده خبري که منبع شناخته

یا  فرد یا کانال مطمئن و قابل اعتمـادي آن را نقـل نکـرده    ) خبري که منبع قابل اعتمادي ندارد(
  : است، موثق نیست

گر فاسقی خبـري آورد،  ا! اي مؤمنان؛ يا اَيها الَّذين آمنوا انْ جاءَكُم فاسق بِنبا فََتبينوا«
  .)6: حجرات(» درباره آن تحقیق کنید

این آیه بر اهمیت وثاقت و صلاحیت خبرگزار تأکید دارد و فاسـق را منبعـی غیرمعتمـد    
از ایـن  . وجو و بررسی، شایسته اعتنا و اعتمـاد نیسـت   کند که خبر او بدون جست معرفی می

کننده خبـر   د مستند به منبع و متکی به نقلاول اینکه خبر بای: شود آیه چند نکته استفاده می
باشد؛ دوم اینکه منبع خبر باید قابل اطمینان و معتبر باشد، و سوم اینکه اگر در وثاقت منبـع  
خبر تردیدي وجود داشت باید پیش از انتقال خبر تا ترتیب اثر دادن به آن، فحص و بررسی 

  .ترتیب اثر داده شود شود تا پس از حصول اطمینان نسبت به صحت خبر، به آن

  مفید بودن خبر. 4
. مفید بودن خبر، به معناي لغو نبودن، هدفمندي و استفاده داشتن آن براي مخاطبـان اسـت  

اي بـراي مخاطبـان نداشـته باشـد،      خبر براي سرگرمی صرف و مانند اینها، اگر هیچ نتیجـه 
 ـ، بخـش  کمال، گر هدایتدر نتیجه، اخبـار  . مورد تأیید قرآن نیست ، زدا غفلـت ، دآموزپن

، اخبار مفید بـراي مخاطـب اسـت کـه بـه طـور کلـی در مسـیر         هشداردهندهو  آموزنده
  .مخاطب قرار دارد سازي و ایجاد رشد معنوي آگاه

» نه لَملقَب نم تنْ كُنا آنَ وهذَا الْقُر كلَينا ايحصِ بِما اَوالْقَص نساَح كي نحن نقُص علَ
ها را از طریق این قرآن که به تو وحـی کـردیم، بـر تـو بـازگو       ما بهترین سرگذشت؛ افلينالْغ

  .)3: یوسف(» کنیم که مسلم پیش از این، از آن خبر نداشتی می
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شود که هر خبـري   از این آیه فهمیده می. ها ، یعنی بهترین سرگذشت»احَسنُ القَصص«
اي یـا هـر خبـري،     یعنـی هـر قصـه   . تر داردتـر و بـد   خبر، خوب و بد، و خوب. مفید نیست

اخبار مفید و خبرگوي دانا و آگاه است کـه خبـرش موجـب      زدا و هشداردهنده نیست؛ غفلت
  .شود رشد و کمال مخاطب و زدودن غفلت از وي می

شـود   اند ـ از آیه برداشت مـی   ها باشد که اغلب چنین گفته به معناي قصه» قصص«اگر 
مصـدر  » قصص«اما اگر . و مفید باشند تا سبب رشد مخاطب شوند که خود اخبار باید نیکو

گویی در این اخبار نیکو شمرده شده اسـت کـه در آن    و به معناي حکایت کردن باشد، قصه
خبر بـاز خواهـد گشـت؛ زیـرا در همـین نقـل مـاجراي حضـرت         صورت، باز هم به مفید بودن 

کننـدگی زیـاد، در نهایـت عفـت و      ریکیوسف، داستانی با محتواي عشق زمینی، فریبندگی و تح
   .گر بیان شده است رعایت حیا، در گفتار و بیانی تذکربخش و سرانجام هدایت

  اخبار در شرایط بحران. 5
بـراي  در یکی از آیات قرآن کریم، ضمن توجـه دادن بـه انتشـار اخبـار از سـوي مخالفـان       

زننـد، نبایـد    ست به خبرپراکنی میشود در چنین موقعیتی که دشمنان د سازي، یادآوري می بحران
شده یا منتشر شده آنها را افراد خودي نقـل و منتشـر کننـد؛ بلکـه پـیش از آن، بایـد        اخبار ساخته

چنین اخباري به افراد خبره در آن موضوع عرضه گردد و سپس درباره انتشار یـا عـدم انتشـار آن    
  .گیري شود یا چگونگی انتشارش تصمیم

مر من الاَمنِ اَوِ الخَوف اَذاعوا بِه و لَوردوه اليَ الرسولِ و الي و اذا جاءَهم اَ
الاَمرِ منهم لَعلمه الَّذين يستنبِطونه منهم و لَولا فضلُ االلهِ عليكم و رحمته  اُولي

   )83: نساء(. لاتبعتم الشيطانَ الّا قليلاً

احیه کفار خبري از امن و یا خـوف بـه آنهـا برسـد، آن را منتشـر      و چون از ن
که اگر پیش از انتشار، آن را به اطلاع رسول و صاحبان امر  کنند، درحالی می

، آنان که قدرت استنباط )و درستی و نادرستی آن را از آنان بخواهند(برسانند 
و رحمـت   گویند و اگـر فضـل   دارند، حقیقت مطلب را فهمیده، به ایشان می
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٩٦  

  .کردید شیطان را پیروي می شمار،  خدا بر شما نبود، جز مواردي انگشت
توان فهمید که موضـوع مهـم اسـت و در صـورت      از هشداري که در پایان آیه آمده می

آمـدهاي سـنگینی    رعایت نکردن راهبرد اشاره شده در آیه، لغزش پیش خواهـد آمـد و پـی   
آیـه  دربـاره ایـن    تفسیر المیزاندر   رحمـه االله   علامه طباطبایی. براي مردم خواهد داشت

کلمه اذاعه که مصدر اذاعوا  ،اذا جاءَهم اَمر من الاَمنِ اَوِ الخَوف اَذاعوا بِهدر «: نوشته است

دهندگان خبر سرزنش شده  باشد، به معناي اشاعه و انتشار دادن است و در این آیه، اشاعه می
دلالت دارد بر اینکـه مـؤمنین از   ... االله  و لو لا فضل: شریفه فرموداست و اینکه در ذیل آیه 

  . ... اند ناحیه این اشاعه در خطر گمراهی قرار داشته
شود که منظور از خبري که راجع به خـوف و   با این استظهاري که ما کردیم، روشن می

وسـیله کفـار و ایـادي     که به] بود[اراجیفی ] دادند می[و آن را اشاعه ] رسید می[امن به آنان 
شـد و مـؤمنین    آنها براي ایجـاد نفـاق و خـلاف در بـین مـؤمنین، سـاخته و پرداختـه مـی        

کردند که انتشار ایـن خبـر باعـث سسـتی      کردند و فکر نمی الایمان آن را منتشر می ضعیف
چیزي که هست، خداي تعالی آنان را از ایـن عمـل کـه پیـروي     . شود عزیمت مسلمانان می

سـازان،   ی است که آورنده این اخبار هسـتند، حفـظ کـرد و نگذاشـت آن صـحنه     های شیطان
  1.مؤمنین را به خواري و ذلت بکشانند

  افشاي اخبار دروغ . 6
سازي اخبار دروغ تأکید شده و ایـن امـر در جـاي خـود،      در قرآن کریم بر افشاگري و خنثی

در آیـات ایـن   . شده استبه این موضوع در سوره یوسف اشاره . ضروري به شمار آمده است
سوره آمده که وقتی همسر عزیـز مصـرف خواسـته نامشـروع خـود را بـا یوسـف در میـان         

نعمت من است و  گذاشت، یوسف به خدا پناه برد و به همسر عزیز مصر گفت همسر تو ولی
. به من محبت کرده؛ و هنگامی که اصرار آن زن را دید از خواسته او سر باز زد و فـرار کـرد  

گویـد اگـر    رابر این اتهام که خبري دروغ بود، یکی از اعضاي خـانواده عزیـز مصـر مـی    در ب
گوید؛ زیرا یوسف در حال فـرار بـوده    پیراهن یوسف از پشت پاره شده باشد همسر عزیز دروغ می
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٩٧ 

   .گوست رو پاره شده باشد یوسف دروغ کرده است و اگر پیراهن او از روبه و زلیخا او را تعقیب 
پشت و اگر پیراهن یوسف از ؛ كانَ قَميصه قُد من دبرٍ فَكَذَبت و هو من الصادقينو انْ «

  )27: یوسف(. »گویان است گوید و یوسف از راست پاره شده، آن زن دروغ می
. شـوند  اند سرزنش می در آیه دیگر، کسانی که خبر دروغ و تهمت ناروایی را افشا نکرده

زننـد و خبـر آن منتشـر     گنـاهی تهمـت مـی    اي به زن بـی  است که عدهموضوع چنین بوده 
انـد دروغ بـودن آن    و سعی نکرده  خدا کسانی را که به چنین خبري ترتیب اثر داده. شود می

  :کند را افشا کنند، سرزنش می
»راً ويخ فُسِهِمبِاَن ناتمؤالْم ونَ ونمؤالْم ظَن وهمتعمذْ سلا الَو بينم فْكچرا هنگامی ؛ قالُوا هذا ا

و کسـی کـه همچـون خـود آنهـا      (را شنیدید، مردان و زنان با ایمان نسبت به خود ) تهمت(که این 
  .)12: نور(» گمان خوب نبردند و نگفتند این دروغی بزرگ است) بود

  اخبار هشداردهنده . 7
گیـري، کـه    کمـک بـه تصـمیم    در قرآن کریم به این کارکرد مهم خبر، یعنی هشداردهی و

در قرآن آمـده اسـت کـه    .  گفته شد باید به موقع و با سرعت صورت گیرد، توجه شده است
شـتاب و بـه    موسی توطئه کردند، یکی از مؤمنان، بـا وقتی درباریان فرعون براي قتل حضرت 

یـز  موسـی ن . دهد کـه از شـهر خـارج شـود     رساند و به او هشدار می سرعت خبر را به موسی می
  .کند شود و خود را از خطر دور می دهد و از شهر خارج می درنگ به این خبر ترتیب اثر می بی

و    ونَ بِـكرمأتنَّ الملَأَ يسعي قال يا موسي اي هي المدينن اَقصلٌ مججاءَ ر
قَّبرتفاً ينها خائم جرفَخ ،الناصحين نم ي لَكنج افَاخر لُوكقتيل   قـال رب

القومِ الظالمين نني مج21و  20: قصص(. ن(  

اي موسـی درباریـان   : مردي از دورترین نقطه شهر، با تعجیـل آمـد و گفـت   
کردنـد کـه تـو را بکشـند، زود از شـهر خـارج شـو کـه مـن از           مشورت مـی 

پروردگـارا  : موسی نگران از شهر خارج شـد و گفـت  . خیرخواهان تو هستم
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  .ستمگر نجات بدهمرا از شر مردم 
نکته مهم در آیه این است که پیامبر خدا با دریافت خبر هشدارآمیز، به موقـع و بـا تصـمیمی    

  . شود سازد و در عین حال، از دعا و توکل بر خدا نیز غافل نمی درست، خود را از خطر دور می

  آموزندگی خبر و پرهیز از بدآموزي . 8
مـاجراي رؤیـاي خـود را بـا      علیه السـلام   یوسفدر اوایل سوره یوسف، هنگامی که حضرت 

دهد؛ ولـی در   گذارد، یعقوب کید برادران را به وي اطلاع می در میان می علیه السلام  یعقوب
سـازد   کنار خبر دادن از شروري و بدکرداري برادران دشمنی شیطان با انسان را مطـرح مـی  

: شـود  یزي شیطان یادآوري میانگ که از شدت تقصیر برادران یوسف کاسته، و نقش وسوسه
»مبين ودع سانلإنطانَ لينَّ الشداً اكَي وا لَككيدفَي كتوخعلي ا ءْياكر صقْصلات ين؛ قالَ يا ب

. فرزندم، خواب خود را براي برادرانت بازگو مکن، که براي تو نقشه خواهنـد کشـید  : گفت
  .»ستچرا که شیطان، دشمن آشکار انسان ا

دانست که برادران یوسف به وي حسادت دارند، اما در عین حال که در مقـام   یعقوب می
آن . هشداردهی به او بود، وسوسه شیطان را عامل گمراهی و انحراف برادران معرفـی کـرد  

کاست و هـم بـه    حضرت با این شیوه خبردهی، هم از خشم و نفرت یوسف به برادرانش می
  .داد ها را آموزش می رسانی خبرگونه  وي شیوه صحیح این

  الفاظ محترمانه و مؤدبانه ازاستفاده . 9
ها هستند، نوع به کارگیري آنها، بـر محتـوا و    از آنجا که الفاظ، وسیله انتقال مفاهیم، مقاصد و پیام

. گذارد و این امـر در برقـراري ارتبـاط بـا مخاطبـان، تـأثیر زیـادي دارد        رسانی اثر می کیفیت پیام
در ایـن میـان، اسـتفاده از    . این، بار معنایی الفاظ و نحوه انتشار خبر، در انتقال پیام نقـش دارد بنابر
هاي مؤدبانه و آمیخته با احترام به مخاطبان، مورد تأکید قرآن است و این موضـوع، در جلـب    واژه

اي کـه در   اعتماد مخاطبان و آمادگی روانی آنان براي دریافت پیام، اهمیت زیادي دارد؛ بـه گونـه  
قرآن کریم، یکی از وظایف دانشمندان، جلوگیري از کاربرد گفتار زشـت در جامعـه معرفـی شـده     

از چه روي خداپرسـتان و  ؛ لَولاينههم الربانِيونَ والْاَحبار عن قَولهِم الاثْم و اَكْلهِم السحت«: است
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٩٩ 

  .)63: مائده(» دارند ري باز نمیخوا دانشمندان، مردم را از گفتار زشت و حرام

یابیم که وقتی صاحبان اندیشه و قلـم، وظیفـه دارنـد از گفتـار زشـت و       از مفاد این آیه درمی
  .آلود دیگران جلوگیري کنند، پیش از دیگران، خود آنها باید از این شیوه بپرهیزند گناه

منع، و حکمـت آن نیـز    اي دیگر، به کارگیري الفاظ ناپسند حتی در برابر دشمنان، در آیه
شـما  ؛ االله فَيسبوا االلهَ عدوا بِغيـرِ علْـم   و لا تسبوا الَّذين يدعونَ من دون « :بیان شده است

جـویی و   خوانند دشنام ندهیـد تـا مبـادا آنهـا از روي سـتیزه      مؤمنان، به آنان که غیرخدا را می
  .)108: عامان(» نادانی، خداي یگانه را دشنام گویند

دهـد در برخـورد بـا     این آیه با بیانی لطیف و محتوایی ارزشمند، به مسلمانان دستور می
دشمنان، الفاظ بد و دشنام به کار نبرند؛ چرا که ممکن است واکنش دیگران در برابر چنـین  

 ـ به این ترتیب، استفاده از واژه. چیزي، توهین به مقدسات مسلمانان باشد ه هاي زیبا و مؤدبان
ویـژه هنگـام طـرح     هـا، بـه   در گفتار، بسیار مهم است و در اخبار، تفاسـیر خبـري و تحلیـل   

  . ادب و احترام نسبت به مخالفان رعایت شود  هاي متفاوت، باید  دیدگاه
هـاي دینـی را    ایـن آیـه یکـی از ادب   «: علامه طباطبایی در تفسیر این آیه نوشته است

احتـرام مقدسـات جامعـه دینـی محفـوظ مانـده،       سـازد کـه بـا رعایـت آن،      نشان می خاطر
شود؛ زیرا این معنا غریزه انسانی است که از حـریم   دستخوش اهانت و ناسزا یا تمسخر نمی

مقدسات خود دفاع کرده، با کسانی که به حریم مقدساتش تجاوز کنند به مقابلـه برخیـزد و   
  1.»سازد چه بسا شدت خشم، او را به فحش و ناسزا به مقدسات آنان وادار

  رعایت عفت و پرهیز از گسترش فساد. 10
نقل حوادث و وقایع در قرآن، آن قدر با عفت و حیـا در کـلام در آمیختـه اسـت، کـه ایـن       

نمونه جالب . نظیر قرآن در نقل رویدادها دانست هاي بارز و بی توان از  ویژگی خصیصه را می
 علیه السـلام   و حضرت یوسف آن، در سوره یوسف است که به شرح ماجراي زن عزیز مصر

گونه منافاتی بـا عفـت و حیـا     اي بیان شده که هیچ در این سوره، حوادث به گونه. پردازد می
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١٠٠  

رو، ذهن و تخیل مخاطب، به جاي درگیر شدن  ازاین. کند ندارد و کمترین بدآموزي را القا نمی
را که سرانجام خوب سوي نتیجه و هدف ماج انگیز، به با تصورات پنداري یک ماجراي وسوسه

با اینکه قصه حضرت «: رحمه االله  به تعبیر علامه طباطبایی. شود نیکوکاري است، هدایت می

اي عاشقانه است، طوري بیان شده که ممکن نیست کسـی چنـین داسـتانی را     یوسف، قصه
  1.»تر از آن نقل کند تر و پوشیده عفیف

اولاً مخاطـب در همـین نقطـه    اهمیت چنین سبکی در بیان اخبـار، در ایـن اسـت کـه     
یابد که یوسف با یاد خدا و یادآوري عاقبت کار، جلوي خطاي خـود   حساس ماجرا، توجه می

آیه ایـن  . شود دهد و وسوسه نمی را گرفت، ثانیاً با شنیدن ماجرا، به فکر خود جهت الهی می
ه ربي اَحسن مثواي انـه لايفْلـح   و غَلَّقَت الاَبواب و قالَت هيت لك قال معاذَااللهِ ان« :است

یوسـف  ). سـوي آنچـه بـراي تـو مهیاسـت      به(بیا : درها را بست و گفت) آن زن(و ؛ الظّالمونَ
برم به خدا، بهترین مقـام نـزد پروردگـار مـن اسـت، او سـتمکاران را رسـتگار         پناه می: گفت

  .)23: یوسف(» کند نمی

  ه حریم خصوصی افرادخودداري از تجسس و ورود ب. 11
در قرآن کریم، تجسس در امور شخصی دیگران، منع شده  است؛ زیرا این کار امنیـت و آرامـش   

يا اَيها الذين امنوا اجتنبوا كثيراً من «: کند زند و به آبروي مردم لطمه وارد می جامعه را بر هم می
ها بپرهیزید؛ زیرا برخی  از بسیاري گمان! آورندگان ایمان اي؛ الظَّنِ انَّ بعض الظَّنِ اثْم و لا تجسسوا

  ).12: حجرات(» ها گناه است و در امور دیگران تجسس نکنید گمان

گیري و تفحص از امور مـردم   ، به معناي پیو لاتجسسوا«: در تفسیر المیزان آمده است

   2.»تا خبردار شوي کنی گیري می است؛ اموري که آنان مایلند پنهان بماند و تو آنها را پی
کننـده بـراي    در اینجا بحث، درباره تجسس براي اطلاع شخصی است؛ یعنی تجسـس 

کنـد؛ بنـابراین، تجسـس در     خبر شود، این کار را می اینکه خودش از امور شخصی دیگران با
هـا   در سطح وسـیع کـه در رسـانه   (امور شخصی افراد براي انتشار و اطلاع دادن به دیگران 
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  . تري مردود خواهد بود ، با شدت و قبح افزون)وجود دارد

  منع از بدگویی دربارة افراد. 12
داند، بلکه هر گونه بـدگویی   خداوند در قرآن، نه فقط تجسس در احوال شخصی افراد را جایز نمی

در غیاب افراد را که حضور ندارند تا از خود دفاع کنند، یا انتشار اخبار را که قبح بیشـتري دارد، بـه   
این بحث در قرآن، با عنوان غیبت، یعنی بدگویی در غیاب دیگران، مطرح . دت منع کرده استش

اي که تجسس در احوال شخصی افراد منع شده، منع بدگویی در غیاب افراد نیز  در آیه. شده است
  :درنگ آمده و با تمثیلی عجیب در ادامه آیه، زشتی این کار بیان شده است بی

 ها الذينب يا اَيغتسوا و لا يسجثمٌ و لاتا الظَّن نَّ بعضا الظِّن نوا كثيراً منِبوا اجتنام
  )12: حجرات(. بعضكُم بعضاً أيحب اَحدكُم ان يأكُلَ لَحم اَخيه ميتاً فَكَرِهتموه

ها بپرهیزید؛ چرا که بعضـی   از بسیاري گمان! اید اي کسانی که ایمان آورده 
؛ و هرگز در امور یکدیگر تجسس نکنید و هـیچ یـک    ها گناه است گماناز 

آیـا کسـی از شـما دوسـت     . از شما عیوب یکدیگر را در غیاب هم نگوییـد 
پـس آن را  . دارد که گوشت برادرش را در حالی که مرده اسـت بخـورد   می

  .شمرید ناپسند 
ویی از افـراد در غیـاب   بار اجتمـاعی غیبـت و بـدگ    درباره آثار زیان ،تفسیر المیزاندر 

آنان، توضیحات روشنی آمده است و اشاره به این موضوع مهـم دارد کـه مـلاك غیبـت و     
بدگویی در غیاب افراد، این است که اگر به وي بگوینـد دربـاره تـو ایـن حـرف زده شـده،       

در عین حال، مواردي استثنا شـده کـه غیبـت را جـایز شـمرده اسـت، ماننـد        . ناراحت شود
شود؛ یـا بـدگویی کسـی در مقـام      باره گناه کسی که آشکارا مرتکب آن گناه میبدگویی در

هرچنـد  . کننده ستم شده است، خارج از ملاك منع غیبت است تظلم، در حدي که به غیبت
در خبررسانی که افشاي ظلم یا خبر از گناه متجاهر به فسق و گناه در همـان مـورد خـاص    

  .تر است ل بیشتر و بررسی دقیقاست، به نحو عمومی است، نیازمند تأم
ضمن توضیحات خود درباره منع بدگویی درباره دیگـران در   رحمه االله  علامه طباطبایی
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١٠٢  

این آیه، به این نکته بسیار مهم اشاره کرده است که بدگویی درباره دیگران، نتیجه تشـکیل  
، و نیـازي  جامعه را که همکاري، هماهنگی، برقراري ارتباط و تشریک مسـاعی بـا یکـدیگر   

هـا میـان افـراد جامعـه، همـه بـه        کند؛ چرا که در اثر شیوع بـدگویی  فطري است، ضایع می
در این صورت، مردم بـه هـم اعتمـاد ندارنـد تـا مشـارکت و       . شوند یکدیگر بدبین می

اعتمـادي عمـومی و کـاهش علاقـه      گسترش بی. فکري، و به یکدیگر کمک کنند هم
افتد، اگر در قالـب خبررسـانی و در    ر بدگویی اتفاق میافراد جامعه به یکدیگر که در اث

صورت گیرد، ) اعم از تصویري، صوتی،  مکتوب و غیره(اي  هاي رسانه چارچوب فعالیت
هـایی   دقتی و تسـامحی در آن، زیـان   تردید آثار تخریبی بیشتري دارد و کمترین بی بی

   .کند ناپذیر به جامعه وارد می جبران

  مسخر نکردن دیگرانتحقیر نکردن و ت. 13
هـا و   گذاري مردم نسبت به یکـدیگر و جلـوگیري از اخـتلاف    قرآن به منظور رعایت حرمت

ها در جامعه اسلامی، پیروانش را از مسـخره کـردن یکـدیگر و صـدا زدن بـا القـاب        بدبینی
  .ناپسند، بازداشته است

ي اَنْ يكونوا خيراً منهم و لانِساءٌ يا اَيها الَّذين امنوا لايسخر قَوم من قَومٍ عس
من نِساءٍ عسي اَنْ يكُن خيـراً مـنهن و لا تلْمـزوا اَنفُسـكُم و لا تنـابزوا      

  ) 12: حجرات(.بِالْاَلْقابِ
را نباید گروهی از مـردان شـما گـروه دیگـر     ! اید اي کسانی که ایمان آورده

از اینها بهتر باشند و نه زنانی زنان دیگر را مسـخره کننـد،   مسخره کنند، شاید آنها 
جویی قرار ندهیـد و   شاید آنان بهتر از اینان باشند و یکدیگر را مورد طعن و عیب

  .با القاب زشت و ناپسند، یکدیگر را یاد نکنید
نویسنده المیزان به نکته ظریفی درباره این آیه اشـاره کـرده و آن اینکـه در آیـه آمـده      

القـاب زشـت یکـدیگر را    «، به جاي اینکـه بگویـد   »القاب زشت خود را آشکار نکنید«ت اس
اي واحـد اسـت    دهد که از نظر قرآن، جامعه اسلامی پیکره بیان آیه نشان می» .آشکار نکنید

ایـن موضـوع، بـه    . که هرکس به آن خسارتی وارد کند، گویا بـه خـود خسـارت زده اسـت    
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کند تا کسی تصور نکند اگـر بـه حـریم     یکدیگر اشاره می مسئولیت جمعی مسلمانان درباره
تـوجهی بـه    گونـه کـم   به این ترتیب، هر. ماند دیگران تجاوز کند، خود از آسیب در امان می

رساند و به همین دلیل باید به  شکنی در جامعه، به همه زیان می معیارهاي اخلاقی و حرمت
  .اموري جلوگیري کردلحاظ عوارض عمومی و فراگیر آن، از وقوع چنین 

  خبررسانی به صورت مستند . 14
خبـري کـه بـا    . شده و موثـق اسـت   مستند بودن خبر به معناي برخورداري از منابع معتبر، شناخته

صورت مستند گزارش شود، پـذیرش بیشـتري    این ویژگی و با تکیه بر منبع موثق انتشار یابد و به
در برخـی آیـات،   . به این ویژگی مهم توجه شده استدر آیات قرآن کریم، . یابد نزد مخاطبان می

هاي پیامبران پیشین کـه بـاز هـم     دهد و گاه به کتاب گاه خداوند تعالی، خبر را به خود نسبت می
نحن نقُص علَيك «: دهد ابتدا آیاتی که خداوند، خبر را به خود نسبت می. گردد به وحی الهی برمی

  .)3آیه : یوسف(» ها را براي تو بیان کردیم ن سرگذشتما نیکوتری؛ اَحسن القَصص

نقـل خبـر را بـه    ) مـا (شود در این آیه، خداوند تعالی با ضمیر نَحنُ  که ملاحظه می چنان
که آیه بدون وجود این ضمیر نیز مفهوم بـود، ولـی بـا آمـدن      خود نسبت داده است، درحالی

  .ید شده استاین ضمیر، بر منبع خبر که ذات اقدس الهی است تأک

  تصویري کردن خبر. 15
انتقـال  ) گوش(طور عمده از راه حس شنوایی  اخبار به. منشأ ادراکات آدمی، حواس پنجگانه اوست

  . شود بهتر درك، و تأیید می) چشم(یابد و به کمک حواس دیگر مانند حس باصره  می
تعـالی پرداختـه، آمـده    بـا خـداي    علیه السـلام   وگوي ابراهیم خلیل اي که به نقل گفت در آیه

بـه او  . است که ابراهیم از خدا درخواست کرد چگونگی زنده کردن مردگان را به وي نشان بدهـد 
  . خواهم قلبم اطمینان پیدا کند ایمان دارم، اما می: وحی شد آیا ایمان نداري؟ ابراهیم پاسخ داد

الَ اَو لَم تومن قالَ بلي و لكن ليطْمئن قَلْبي و اذْ قالَ ابراهيم رب اَرِني كَيف تحيِ المَوتي ق
ي نهعاد ءاً ثُمزج نهنلٍ مبلي كُلِّ جلْ ععاج ثُم ليكا نهررِ فَصالطَّي نم هعبذْ اَرقالَ فَخ كأْتين

كيمح اَنَّ االلهَ عزيز لَمياً و اععهنگامی را که ابراهیم گفت) به خاطر بیاور( و  )260: بقره( .س :
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مگــر ایمــان «: فرمــود» کنــی؟ بــه مــن نشــان بــده کــه مردگــان را چگونــه زنــده مــی ! خــدایا«
در ایـن  «: فرمـود » .خواهم قلبم آرامـش یابـد   ام، اما می ایمان آورده«: عرض کرد» اي؟ نیاورده

و در (قطعه قطعه کـن  ) کردن پس از ذبح(صورت، چهار نوع پرنده را انتخاب کن و آنها را 
؛ سپس بر هر کوهی، قسـمتی از آن را قـرار بـده؛ بعـد آنهـا را بخـوان، بـه سـرعت         )هم بیامیز

  .آیند و بدان خداوند قادر و حکیم است سوي تو می به
شود که تصویري شدن خبر، به فهم بهتـر و بـاور بیشـتر مخاطـب      از مفاد این آیه معلوم می

براي ایمان آوردن و باور داشتن  علیه السلام  یان آیه، درخواست ابراهیمزیرا طبق ب. کند کمک می
  .نیست، بلکه براي اطمینان خاطر بیشتر و رفع تردید است

نویسنده تفسیر المیزان در تحلیـل ایـن موضـوع کـه چگونـه تصـویر، اطمینـان خـاطر         
کلی عقـل واقـف   کند، معتقد است هر چند آدمی به احکام  آورد و تردیدها را برطرف می می

زند و نفس انسان را در مخالفت با حکـم عقـل    است، حس واهمه، از پذیرش آن سر باز می
در چنین شرایطی، تصـویر، تردیـد و ابهامـات    . شود انگیزد و موجب دردسر و تردید می برمی

  . آورد برد و آرامش خاطر پدید می برانگیخته، حس واهمه را از بین می

  وضوح در کلام . 16
رو، کلام فصیح و بلیـغ   ازاین. ترین وسیله برقراري ارتباط انسان بوده است ن همواره مهمزبا

منظـور  رود و   که از وضوح و زیبایی برخوردار است و متناسب با فهم مخاطبان بـه کـار مـی   
در قرآن آمده است . کند، در برقراري ارتباط، اهمیت زیادي دارد  خوبی منتقل می گوینده را به
رون را که ها هنگام ابلاغ پیام الهی، از خداوند خواست برادرش علیه السلام  موسی که حضرت

  .تر از او داشت، براي ابلاغ پیام وحی با او همراه سازد زبانی فصیح
»نکَذِّبواَن ي ي اَخافنقُني ادصرِدءاً ي معي لهساناً فاَرسي لنم حاَفص ونَ هاخي هرو و ؛ و
تر است، او را همراه مـن بفرسـت تـا یـاور مـن باشـد و مـرا         رون زبانش از من فصیحها برادرم

  )34: قصص(» .ترسم مرا تکذیب کنند تصدیق کند؛ می
رون در پـذیرش  هـا  شود که حضرت موسی، به این دلیل که فصـاحت  از آیه فهمیده می

ر غیر ایـن صـورت   ترسم د گوید می مردم تأثیر داشت، این درخواست را کرده است؛ زیرا می
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  .گفتار مرا نپذیرند و تکذیب کنند
: ما با تأیید این خواسـته موسـی، او را تقویـت کـردیم    : در آیه بعد، خداوند فرموده است

» بأخيـک کدعض دشنبـه زودي بـازوان تـو را بـه وسـیله بـرادرت محکـم        : فرمـود ؛ قال س
  )35: قصص(. »کنیم می

رون، کنایه از تقویت موسـی در امـر ابـلاغ پیـام     ها محکم کردن بازوي موسی به وسیله
رون و تقویـت کـار   هـا  از این درخواست موسی، و تأیید و تأکید خداونـد بـر همراهـی   . است

یابیم که زبان فصیح و گویـا در کـار خبررسـانی، نقـش مـؤثر و مهمـی دارد؛        موسی، درمی
 ـ     چنان د، گشـایش زبـان و   که موسی به هنگام رفتن بـراي دعـوت و ابـلاغ وحـی، از خداون

در آیه هم آمده است که دلیل درخواست زبـان گویـا و   . کند فصاحت کلام را درخواست می
  :کلام فصیح این است که مردم سخن او را بفهمند

) موسی(؛ قالَ رب اشرح لي صدري و يسرلي اَمري و احلُل عقدةً من لساني يفقَهوا قَولي«
را گشاده کن و کـارم را تسـهیل فرمـا و گـره از زبـانم بگشـاي، تـا         ام پروردگارا سینه: گفت

  )28ـ  25: طه(. »سخنانم را بفهمند

  گویی و دوري از حشو و زوائد گزیده. 17
هـاي   بررسی ابعاد خبر در قرآن، حاکی از این است که در خبررسانی قرآن، تأکید بـر بخـش  

. در خبـر، اهمیـت کمتـري دارد    هاي کم ارزش یا واضح مهم و ارزشمند خبر است و قسمت
هاي یوسف پس از آنکه مقـرب دربـار عزیـز مصـر شـد،       زندانی در سوره یوسف، یکی از هم

درنـگ در آیـه بعـد، از     براي تعبیر خواب پادشاه، یوسف را که در زندان بود معرفی کرد و بی
الَّـذي نجـا    و قالَ«: شود اي خبر داده شده که از یوسف درباره تعبیر خواب سؤال می صحنه

لُونسفَاَر هأْويلبِت بِّئُكُما اُنان ةأُم دعب كَرما وادهنهاي یوسف که  ؛ و یکی از آن دو هم زندانیم
کـنم،   من شما را از تعبیـر آن آگـاه مـی   : نجات یافته بود و بعداز مدتی به خاطرش آمد گفت

  )45: وسفی(. »بفرستید) به سراغ آن جوان زندانی(پس مرا 
گویا براي مخاطب، روشن است که براي چنـین امـر مهمـی، بـه سـرعت یوسـف را از       

نکته مهـم،  . نظر شده است خوانند و براي همین، از بیان این بخش خبر صرف زندان فرا  می
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١٠٦  

  :مذاکره با یوسف درباره تعبیر خواب است که در آیه بعد آمده است
سبعِ بقَرات سمان يأْكُلُهن سـبع عجـاف و سـبعِ     يوسف اَيها الصديق اَفْتنا في

  )46: یوسف( .سنبلات خضرٍ و اُخر يابِسات لَعلي اَرجِع الَي الناسِ لَعلَّهم يعلَمونْ
درباره این خواب اظهار نظر کـن کـه هفـت گـاو     ! یوسف، اي مرد بسیار راستگو

رند و هفت خوشه تر و هفت خوشه خشـکیده؛ تـا   خو چاق را هفت گاو لاغر می
  .سوي مردم بازگردم، شاید از تعبیر خواب آگاه شوند من به

شود، در ضمن یـک آیـه    گویی در خبر، افزون بر اینکه در میان آیات دیده می این گزیده
براي مثال، در ادامه نقل ماجراي حضرت سلیمان و ملکه سـبا، آمـده   . از قرآن نیز وجود دارد

تواند تخت این ملکه را نـزد   چه کسی می: ست که حضرت سلیمان از اطرافیان خود پرسیدا
من پیش از آنکـه چشـم   : من بیاورد؟ در آیه دیگر آمده کسی که علم کتاب نزد او بود گفت

در این آیه دیگر مطرح نشـده کـه   . آورم آن را نزد تو می) کنایه از سرعت در کار(برهم زنی 
ور و او هم تخت را آورد و مطالب دیگري از این دست، بلکه بدون ذکـر  سلیمان گفت تو بیا

  :موارد اضافی آمده است که سلیمان تخت را نزد خود دید و خدا را سپاس گفت
ه علْم من الكتابِ اَنا اتيك بِه قبلَ اَن يرتد الَيك طَرفك، فَلَماراه مستقَراً « دنقالَ الَّذي ع

نيعبفضلِ ر نه قالَ هذا ممـن آن را پـیش از   : ؛ کسی که نزد او علمی از کتاب بود گفتد
ایـن  : هنگامی که سلیمان تخت را نزد خود دید گفـت . آورم آنکه چشم برهم زنی نزد تو می

  )40: نمل(. »از فضل پروردگار من است

  برجسته ساختن نکات مهم. 18
هـا، بیشـتر    م خبر، توجه مخاطبان را بـه آن بخـش  هاي مه سازي یا تأکید بر بخش برجسته

در قرآن کریم به این موضوع توجه شـده و برخـی مفـاهیم در ضـمن آیـات،      . کند جلب می
  .برجسته شده است

ها و اوصاف انبیاي الهـی اختصـاص یافتـه،      در بخشی از سوره صافات که به توصیف ویژگی
 علیه السـلام   وصف پیامبران، از حضرت نوح. تبا استفاده از تکرار، برخی مطالب برجسته شده اس
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١٠٧ 

  :آغاز گردیده و با دیگر انبیا ادامه یافته است
»نيننا الْمؤمبادع نم هنسِنين، ازي المُحجن كا كذلني الْعالَمين، اوحٍ فلي نع سلام بر ؛ سلام

ایمـان   ، چرا که او از بندگان بادهیم گونه نیکوکاران را پاداش می ما این. نوح در میان جهانیان
  )81ـ  79: صافات(. »ما بود

اشاره شده و آمده که وي از پیـروان   علیه السلام  پس از حضرت نوح، به حضرت ابراهیم

در آیات بعد، موقعیت زمان حضـرت ابـراهیم و اتفاقـات دوران وي    . حضرت نوح بوده است
آیاتی که درباره حضرت نوح آمده بـود،   آیه، در همین سوره، دوباره 28مطرح شده و پس از 

براي حضرت ابراهیم تکرار شده و عین سه مطلب، اینجا بازگو شده است؛ یکـی سـلام بـر    
  .پیامبر، دوم جزا دادن به افراد نیکوکار، و سوم اینکه وي از بندگان مؤمن بوده است

» نم هنا ،سِنينزي المُحجن ككذل ،راهيمبعلي ا لامسنينما الْمؤنبادسلام بر  ؛ع
ایمـان مـا    دهـیم، او از بنـدگان بـا    گونه نیکوکـاران را پـاداش مـی    این. ابراهیم

  )111ـ  109: صافات(. »است
در ادامه، درباره دیگر پیامبران الهی توضیحاتی آمده است؛ تا آنکه سـخن بـه موسـی و    

اخبـار آنـان، عـین همـان چنـد       باز هم به همان ترتیب، ضمن بیان. رسد رون میها برادرش
  :اند جمله تکرار و برجسته شده

سلام علي موسي و هرونَ، انا كذلك نجزي الْمحسِنين، انهما من عبادنـا  «
دهـیم،   گونه نیکوکاران را پاداش می ما این. رونها سلام بر موسی و؛ المُؤمنين

  )122ـ  120: صافات(. »آن دو از بندگان مؤمن ما بودند
سـازي   یابد و سرانجام آنچه با تکرار و برجسـته  سازي تا آخر سوره ادامه می این برجسته

در آخر نیـز آورده شـده اسـت و سـوره       درباره هر یک از پیامبران آمده بود، به صورت جمع
  :یابد گونه خاتمه می صافات این

تـایش  . و سلام بر رسولان؛ ينو سلام علي المُرسلين، والْحمداللهِ رب الْعالم« حمد و س
  )182و  181: صافات(. »مخصوص خداوندي است که پروردگار جهانیان است
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١٠٨  

  جلب توجه مخاطبان و ایجاد جذابیت در خبر. 19
گیري بـراي   اي صورت گیرد که توجه مخاطبان را جلب کند، اطلاع اگر گزارش خبر به گونه

کننـد؛   و براي دریافت خبر انگیزه بیشتري پیدا مـی شوند  گردد و تحریک می آنان، جذاب می
هاي لفظی و کلامی و آهنگی موزون و جذاب، آکنـده   که سرتاسر قرآن کریم از زیبایی چنان
شـده و بـا     با این حال، در برخی آیات قـرآن بـه جلـب نظـر مخاطبـان توجـه ویـژه       . است
بیان خبر، با پرسش آغـاز  در چند آیه قرآن، . هاي مختلفی این کار صورت گرفته است روش

بـراي مثـال در   . شود شده است که این کار سبب جلب توجه مخاطب، پیش از بیان خبر می
» )اي؟ آیـا شـنیده  (؛ آیا به تو رسیده است؟ هلْ اتَاك«برخی آیات، پیش از بیان خبر، عبارت 

تمامی شـش  جالب اینکه در شش آیه قرآن، این کلمه در ابتداي آیات آمده و در . آمده است
، از ابتـدا تـا هشـت آیـه،     »طه«براي مثال در سوره . مورد بعد از آن، خبري بیان شده است

علیـه   از آیه نهم، اخبار و وقایع زمان حضـرت موسـی   . سخن از توحید و صفات الهی است
  :بیان شده و پیش از آغاز بیان این اخبار، پرسش مذکور مطرح شده است السلام 

  )9: طه(» و آیا حکایت موسی به تو رسیده است؟: يث موسيو هلْ اَتيك حد«

شود کـه بـراي حکَـم     نیز، که از ماجراي دو نفر خبر داده می» ص«در چند آیه از سوره 
: روند، باز هم خبر با پرسش آغاز شده است نزد وي می علیه السلام  قرار دادن حضرت داوود

»سذْ تمِ ااْ الخَصؤبن لْ اَتيكه ورابحواْ المرو آیا خبر شاکیانی که از دیـوار محـراب بـالا    ؛ و
  )21: ص(» رفتند، به تو رسیده است؟

است کـه معـادل خبـر اسـت بـدون      » نبَأَ«آمده،  »هل اتیک«اي که بعد از  در این آیه، کلمه

آن، بـا  طرح پرسش نیز ممکن بود این خبر آورده شود، ولی این شیوه ورود به اعلام خبـر و آغـاز   
  .شود پرسش، سبب افزایش توجه مخاطب و تقویت انگیزه براي اطلاع از مفاد خبر می

  توجه به موقعیت مخاطب و استفاده از کلام مناسب. 20
توجه به موقعیت مخاطب و انتخاب کلام مناسب در گفتار، تأثیر بسیار زیـادي در برقـراري   

  . ارتباط با مخاطب و انتقال معنا به وي دارد
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١٠٩ 

زدایـی کـرده    ي خاص، ابهام ا ن کریم به این امور توجه دارد و در اخبار مهم، به شیوهقرآ
در آیه اعلام وجوب روزه بـراي  . و محتواي پیام را براي مخاطب، قابل پذیرش ساخته است

داري در آغاز براي آنان تکلیفـی دشـوار بـوده و     مسلمانان، با ملاحظه اینکه به هر حال روزه
دن و آشامیدن نیز از اموري است که طبع اولیه انسان به آن گرایش نـدارد،  خودداري از خور

بیان این خبر با سبکی خاص صورت گرفته است؛ اولاً چینش کلمات مناسب اعـلام چنـین   
کند که موجـب   اي با خبر آشنا می مخاطب را به گونه ،شده خبري است؛ ثانیاً توضیحات بیان

  :شود مندي و پذیرش می علاقه
يها الَّذين امنوا كُتب علَيكُم الصيام كَما كُتب علَي الَّذين من قَبلكُم لَعلَّكُم تتقُونَ، يا اَ

 لَي الَّذينع و رامٍ اُخاَي نةٌ مدفَرٍ فَعلَي سع مريضاً اَو كُمنكانَ م نفَم وداتدعاماً ماَي
طَعام مسكينٍ فَمن تطَوع خيراً فَهو خير لَه و اَنْ تصوموا خير لَكُم انْ يطيقُونه فديةٌ 

 الهُدي و نم ناتيب اسِ ولني لدالقُرءانُ ه زِلَ فيهضانَ الَّذي اُنمر رهلَمونَ، شعت متكُن
يصمه و من كانَ مريضاً اَو علَي سفَرٍ فَعدةٌ من اَيامٍ الْفُرقان فَمن شهِد منكُم الشهر فَلْ

رسالْع بِكُم ريدلا ي و رسالْي االلهُ بِكُم ريدي ر185ـ183: بقره( .اُخ (  
هاي گذشته مقرر شده  که بر امت روزه بر شما مقرر شد چنان! اي اهل ایمان

و هـر کـه    [روزه بدارید]ي برشمرده را روزها. بود، باشد که پرهیزکار شوید
، و [روزه بگیـرد ]از شما بیمار یا در سفر باشد، چند روزي از روزهاي دیگر 

دسـتی را طعـام    ، تهی[هر روز]فرساست در عوضِ  بر کسانی که روزه طاقت
دهند، و هر که با میل، کار خیري کند آن برایش بهتر است، و روزه گـرفتن  

مـاه رمضـان، مـاهی اسـت کـه قـرآن       . دانسـتید  ر مـی براي شما بهتر است، اگ
هاي روشنگر و فـارق میـان حـق و باطـل در      عنوان راهنماي مردم و حجت به

 [و در سـفر نبـود  ]آن نازل شده است؛ پس هر که از شما این ماه را دریافـت  
روزه بگیرد و هر که بیمار یا در سفر بود، به همان تعداد در روزهـاي دیگـر   

  . خواهد خواهد و سختی نمی براي شما آسانی می خدا. [قضا کند]
  :شود در این آیات، براي ایجاد زمینه پذیرش در مخاطب، نکاتی هست که به آنها اشاره می
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١١٠  

بندي مخاطب پرداخته و خبر وجوب روزه را خطـاب بـه مؤمنـان     ابتداي آیه به دسته. 1
به آنها و تذکر این نکته  مخاطب قرار دادن مؤمنان، تعیین نقش و توجه. مطرح ساخته است

  .است که بدون ایمان، تکلیف کردن معنا ندارد
کـه داراي لطافـت   » واجـب شـده  «به کار رفته است، نه کلمـه  » نوشته شده«کلمه . 2

  .خاصی در بیان آیه است
اشاره به این موضوع که روزه گرفتن بر پیشینیان نیز لازم بوده است، احساس تعهـد  . 3

  .دهد شوار را کاهش میو سختی پذیرش کار د
  .شده و محدودي، لازم است به این موضوع اشاره شده که روزه براي مدت تعیین. 4
گفته شده که اگر کسی مریض یـا در سـفر بـود، روزه گـرفتن بـر او لازم نیسـت و       . 5

  .تواند در وقت دیگري روزه بگیرد می
دسـتان   جاي آن بـه تهـی   اشاره شده که اگر کسی اساساً توان روزه گرفتن ندارد، به. 6

  .کمک کند
  .وعده داده شده است که روزه گرفتن براي شما فایده دارد. 7
ضمن بیان اهمیت ماه رمضان که بایـد در آن روزه گرفـت، گفتـه شـده کـه قـرآن،       . 8

  .عنوان راهنماي انسان و ملاك تمیز حق از باطل، در این ماه نازل شده است به
کنـد و تـأثیر    مطرح شده است که این مطالب را تکمیـل مـی   در پایان، نکته مهم دیگري. 9

  . خواهد نه سختی زیادي در پذیرش مخاطب دارد و آن اینکه خداوند براي شما آسانی را می

  گیري بندي و نتیجه جمع
  :رویکرد قرآن در موضوع خبر و خبررسانی، بر محورهاي زیر استوار است

  ؛می و امنیت اجتماعیگویی با رعایت مصالح عمو صداقت و واقعـ 
  دهی و پرهیز از بدآموزي؛ گري، آموزش ـ اصلاح

  ـ افشاي اخبار دروغ و مغرضانه؛
  ـ استفاده از الفاظ محترمانه و پرهیز از تحقیر و تمسخر دیگران؛
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  ـ خودداري از تجسس در حریم خصوصی افراد
  ـ کسب اعتماد مخاطبان؛ 

  .ـ رعایت اصول امنیتی
خش خبر از منظر قرآن، از دیـدگاهی جـامع دربـاره ایـن مقولـه      ها در پ گیري این جهت

کـه در   به همین دلیـل، چنـان  . کند که در بطن آن، نگاه قرآن به انسان قرار دارد حکایت می
گذاري به انسان و توجه به مسیر کمال وي مورد نظر اسـت، در   دیگر موارد تجویزي، حرمت

آمدهاي خبر و تـأثیر آن بـر مخاطبـان،     رو، پیاز همین . اینجا نیز همین ملاحظه وجود دارد
در اینجا، خبررسان فقط مسئول رساندن خبـر بـه مخاطبـان بـراي     . مهم دانسته شده است

تأمین حس کنجکاوي و رضایت آنها  نیست، بلکـه در قبـال آثـار خبـر بـر مخاطبـان نیـز        
او، که بـراي  رسانی به مخاطب و کسب رضایت  این در حالی است که اطلاع. مسئولیت دارد

طور کلـی   به . علم ارتباطات اهمیت زیادي دارد، از نظر قرآن جزئی از هدف خبررسانی است
توان گفت خبر و خبررسانی از دیدگاه علم ارتباطات قواعد و ضـوابط ثـابتی نـدارد و بـر      می

به همین دلیل، به آسـانی  . اصول و منطق روشنی جز نیاز و خواست مخاطبان استوار نیست
  . وان جهت آن را متناسب با مذاق مردم، صاحبان رسانه و مدیران خبر تغییر دادت می

به این ترتیب، تفاوت مهم دیدگاه قرآن کریم با علم ارتباطـات،  دربـاره خبررسـانی در    
این است که قرآن بر معیارها و اصولی ارزشمدارانه در جهت تأمین نیاز و مصـالح مخاطـب   

م ارتباطات، خبر، وضعیتی ناپایدار دارد و تغییـر جهـت در آن بـه    که در عل درحالی. تکیه دارد
هـاي   گردد که خبر از دیـد رسـانه    این تفاوت آنجا به خوبی آشکار می. شود آسانی توجیه می
کـه از دیـدگاه قـرآن، خبـر، هـویتی       شود، درحالی عنوان سرگرمی مطرح می جمعی غرب، به

اي ماننـد   عه نباید با دیگر کارکردهـاي رسـانه  شده دارد و به جهت اهمیت آن در جام تعریف
گري، سازندگی و آموزندگی خبـر بسـیار    از دیدگاه قرآن، جنبه اصلاح. سرگرمی مقایسه شود

شـمار   هـاي خبـر بـه    گونه امور جزو اهداف و اولویت مهم است، ولی در خبررسانی رایج، این
زده، بـه   ش خبـر شـهري سـیل   اند که نمای گفته عصر تبلیغاتنویسندگان کتاب .  آیند نمی

تر از نمایش خبر ساختن سدي است که مانع سـیل   کنندگی آن، به مراتب مهم علت سرگرم
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هـا عنصـري کلیـدي     آور بودن خبر، به دلیل جذب مخاطب براي این رسانه هیجان. شود می
آور باشد؛ یعنی مـلاك، صـلاحدید    است؛ هر چند این هیجان، کاذب یا براي مخاطبان زیان

هـاي خبـر و    هاي فراوانی براي تبیین اولویت مثال. معه نیست، بلکه خوشامد جامعه استجا
نظران علـم ارتباطـات بـه آنهـا اشـاره       هاي خبري از این دست وجود دارد که صاحب ارزش
پردازنـد یـا اعـلام     هر چند آنان پس از بیان این مسـائل، بـه توجیـه موضـوع مـی     . اند کرده
 ـ می ایـن نویسـندگان   . رفـت از ایـن وضـعیت وجـود نـدارد      راي بـرون کنند که فعلاً راهی ب

موعـود    ها باید تا وقـت  گزارش .قرار دارد  متعددي  فشارهاي  تحت ،گزارشگر اخبار: اند نوشته
  هـاي  و گـروه   گران موجود نباشد، عقاید تبلیغات  است  مورد نیاز ممکن  شوند، اطلاعات  تهیه

باشـد و در    خبـر زیـاد یـا کـم      است  ممکن ویژهروز   در آن شود،  باید در نظر گرفته  سیاسی
فشـارها ایجـاد     گونـه   ایـن   که  هایی دشواري  با تمام. بشود   رعایتتعادل باید   موضوع  پخش

: باشـد   بسته  بدان  وي  شاید معاش  که روست روبهفشار دیگر نیز   نگار با یک کند، روزنامه می
  ، از جملـه  تلویزیـونی   هـاي  برنامـه   همه.  بینندگان  توجه  و حفظ  در جلب  خبري  گزارش  توان

بنا بر نتـایجی  . خود را بالا ببرند  و شمار بینندگان  محبوبیت  ، باید بکوشند تا میزان اخبار شب
  مایلنـد سـرگرم    بینندگان  بیشتر  ،است  شده  اخبار بررسی  تماشاي  دلایل ، در آن  که  پژوهشی
اخبـار    تماشـاي   بـراي   ثـانوي   انگیـزه   تنها یـک   ،اطلاعات  آوردن  دست  شند؛ بهبا  و مشغول

  ، اخبـار تلویزیـونی   اسـت   اظهار داشـته )  B.B.C(بریتانیا    خبري  مدیر بنگاه  که چنان.  است
  . است  سرگرمی  نوعی
که کم و بیش معیارهـاي گـزینش و انتشـار خبـر در      1هاي خبري خلاصه اینکه ارزش 

انـد کـه    اي تعریـف و تبیـین شـده    جمعی هسـتند، بـه گونـه    ررسانی توسط وسائل ارتباطخب
توجـه  . کنـد  سوي تهیه اخبار سازنده و آموزنده هدایت نمی خبرنگار و مدیر خبري را لزوماً به

نظران حوزه خبر و خبرنگاران بـا آن   شده که صاحب به هفت ارزش خبري معروف و شناخته
خـوبی ایـن موضـوع را     اي گزینش، ترجیح و انتشـار خبرهسـتند، بـه   آشنایند و در عمل، مبن

دربرگیري، شـهرت، برخـورد و درگیـري، اسـتثنا و شـگفتی،      : آنها عبارتند از. کند روشن می

                                                   
1. news values 
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کافی است به این معیارها، الزام خبرنگـاران و مـدیران   . بزرگی و فراوانی، مجاورت و تازگی
یابیم کـه   آنگاه درمی. مداران را نیز بیفزاییم ستخبر به رعایت مصالح صاحبان سرمایه و سیا

هاي جمعی در جهان امـروز، در یـک سـطح، جـذب      جریان غالب حاکم بر خبررسانی رسانه
هـا و   مخاطبان و در سطح بالاتر، القـاي نظرهـا و تحقـق اهـداف پنهـان صـاحبان رسـانه       

  .سیاستمداران است
ن جلب توجه مخاطب، بـا ایجـاد   هاي خبري، ضمن در نظر داشت رویکرد قرآن در ارزش

سرگرمی و هیجان صرف و یا تأمین مصالح حاکمان و صاحبان قـدرت و سـرمایه، تناسـبی    
ندارد؛ بلکه رویکرد اساسی، رساندن اطلاعات مفید و مورد نیاز به جامعه با حفظ صـداقت، و  

  .ترجیح منافع و مصالح مردم است
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  تحلیل فقهی مسئله اشاعه فحشا و

  اي ي رسانه ها تطبیق آن با فعالیت 
 *مجید تلخابی

  *خانیعلی تقی
  چکیده

شود که خلاف عفـت و   نقل برخی از اخبار منجر به انتشار و اشاعه مطالبی می
هـاي اخلاقـی    می است و موجب زیر سؤال رفتن هنجارهـا و ارزش اخلاق عمو

در بررسـی ایـن   . شود گونه اخبار، ممنوع تلقی می بنابراین، انتشار این. شود می
عنوان که یکی از تکالیف مبدأ خبر است، بیش از هر چیز، شناخت مفهوم اشاعه 

  . فحشا ضرورت دارد
شود، این اسـت کـه آیـا     میبا فرض ممنوعیت اشاعه فحشا، پرسشی که مطرح 

هـا   ها و مطالب قبیح و ضد اخلاقی و نیز نمایش دادن فـیلم  چاپ و انتشار عکس
هاي خلاف عفت و اخلاق عمومی، حتی اگر به منظور نشـان دادن   نامه و نمایش

بار این اعمال و در راستاي بیدار سـاختن جامعـه صـورت     نتیجه سوء و نکبت
  گیرد، ممنوع است یا خیر؟

خواهند محدودیتی در انتشـار اخبـار نداشـته باشـند و      ها می سو، رسانه از یک
هایی همچون توجه دادن نسل جوان، ایمن  نظران حتی در مواردي، فایده صاحب

از سـوي  . داننـد  نبودن شخص مرتکب فحشا و بازدارندگی را بر آن مترتب می
اسـت   لازم. صـورت مطلـق وارد شـده اسـت     دیگر، ادله حرمت اشاعه فحشا به

رسانی منکرات و اطـلاق ادلـه ناهیـه از اشـاعه      مشخص شود تقابل فواید اطلاع
از همین رو، در این مقاله، به تبیین مفهـوم  . فحشا به چه صورت باید حل شود

  .پردازیم اشاعه فحشا و تعیین مرزهاي آن می

                                                   
و دانشجوي دکتري فقه و مبـانی حقـوق    علیه السلام  عضو شوراي علمی گروه فقه و حقوق ارتباطات پژوهشکده باقرالعلوم *

 .رحمه االله  پژوهشکده امام خمینی
و دانشـجوي دکتـري حقـوق خصوصـی      علیه السلام  پژوهشکده باقرالعلومعضو شوراي علمی گروه فقه و حقوق ارتباطات  *

 .دانشگاه تهران
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  واژگان  کلید
 .رسانه، اشاعه فحشا، خبرنگار، تجسس

  
  

  
  
  

  مقدمه
ــانون ــذار در  ق ــاده  گ ــره م ــا و     697تبص ــاعه فحش ــرم اش ــلامی، ج ــازات اس ــانون مج ق

ــی    ــانون، هــیچ تعریف ــی متأســفانه در ق ــرده اســت، ول ــد (مجــازات آن را ذکــر ک هــر چن
ــاقص ــه نشــده اســت از مفهــوم، قلمــرو و ) ن ــه تعریــف . مصــادیق ایــن جــرم ارائ جهــت ارائ

م اشــاعه و دقیـق و کامــل از مفهــوم اشــاعه فحشــا، ابتــدا ضــروري اســت هــر یــک از مفــاهی 
  .فحشا را به طور جداگانه، تعریف و بررسی کنیم

  بررسی مفهوم اشاعه و فحشا
فخـر رازي در  . منظور از اشاعه، انتشار است، حتی اگر به قصد ترویج و تبلیـغ انجـام نگیـرد   

  :نویسد این باره می
شـود در ایـن زمـین، سـهم شـایع       گاهی گفته مـی . معناي اشاعه، انتشار است

ر صورتی که در همه اجزاي زمـین، شـراکت حاصـل بـوده و     د(وجود دارد 
شود شاع الحـدیث و ایـن    نیز گفته می). سهم شرکا جداگانه و منفصل نباشد

  1. در هنگامی است که سخنی در بین مردم منتشر و ظاهر گردد
ــا و    ــا زن ــه معنــاي معصــیت، عمــل زشــت، بــدي کــه از حــد بگــذرد ی فحشــا در لغــت ب

شـا و فاحشـه بـه معنـاي هـر گونـه رفتـار و گفتـاري اسـت کـه           فحـش و فح  2.نابکاري است

                                                   
  .82، ص 23، ج تفسیر کبیرفخر رازي، مفاتیح الغیب، . 1
 .490، ص 2، ج فرهنگ فارسیمحمد معین، . 2
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در قـرآن مجیـد نیـز گـاهی در همـین معنـاي وسـیع بـه کـار رفتـه            1.زشتی آن بـزرگ باشـد  
کســانی کـه از گناهــان بــزرگ و از  ؛ والــذين يجتنبــون کبــائر الاثم والفـواحش «: اسـت، ماننــد 

  . »کنند اعمال زشت و قبیح اجتناب می
  : نویسد این واژه می ابن منظور در تعریف

فحشا به معناي گفتار و رفتار ناپسند و قبیح است و در احادیـث بسـیار دیـده    
شود که لفظ فاحشه به کار رفتـه اسـت و منظـور از آن، گنـاه و معصـیتی       می

   2.است که زشتی و قبحش بسیار است
فی عفـت  در بسیاري از موارد، فاحشـه بـه معنـاي عمـل منـا     «: نویسد همچنین ابن کثیر می

نیـز آمـده اسـت و جـوهري صـریحاً       مصباح المنیـر نظیر چنین تعریفی در . »شود استعمال می
بـه معنـاي   فیروزآبـادي، فاحشـه را   . شود که فحشا به معناي فاحشه و معادل آن است متذکر می

گناهان داراي قبح شدید و هر آنچه خدا از آن نهی کرده است، دانسته و فحشا را بـه معنـی   
به این نکته اشاره دارد کـه فحشـا    مجمع البحریننویسنده  3.ات تعریف کرده استندادن زک

   4.به کار رفته است) گفتار و رفتار قبیح و ناپسند و نیز بخل و خست(به هر دو معنا 
  : نویسد در این باره می التحقیق فی کلمات القرآن الکریمنویسنده 

بـح، هجـن،      ریشه اساسی این کلمه، زشتی آشکار است و فرق  اـت ق اـ کلم اـده ب این م
اـ       سوء، کراهت، فضح، ضرّ و فساد در این است که قبح در برابـر حسـن اسـت، ولـی ب
بـح و            اـر و هجـن و ق اـ رفت اـر باشـد ی اـهر باشـد، اعـم از اینکـه در گفت این قید که در ظ

سـوء، چیـزي اسـت کـه در حـد ذات خـود       . ناپسندي در عیب است، نه به طور مطلق
ضـرّ در برابـر نفـع    .ر صورت یا در غیر آن و در جایی که معلوم باشدنیکو نیست، چه د

. باشـد  قرار دارد و در جایی است که معلوم نباشد و گاهی به خودي خود مطلـوب مـی  
فضـح، بـرملا شـدن بـدي و     . باشـد  فساد، اختلال در عمل یا رأي و در برابر صلاح می

عنی چیزي اسـت کـه مطلـوب    کراهت در قبال حب، به م. ظهور و اشتهار آن را گویند

                                                   
  .مریم مرعشی: ، تحقیقمفرداتراغب اصفهانی، . 1
  .192، ص 10، ج لسان العربابن منظور، . 2
  .411، ص 2، ج قاموس المحیطدین فیروزآبادي، مجدال. 3
  .147، ص 4، ج مجمع البحرینفخرالدین طریحی، . 4
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١١٩ 

اـر و        . نیست اـم رفت ت، تعـدي از حـق در مق آشکارسازي گفتار بد، ابـراز بخـل و خسـ
یـان اگـر آشـکار و       عمل همگی از مصادیق ریشه و اساسی است که ذکـر شـد و عص

اـه و   . شود شدید باشد، فاحشه و فحشا خوانده می اـ، گن همگـی  .... بدي، منکر، ظلم، زن
   1.باشند، ولی معادل دقیق آن نیستند حشه میاز مصادیق فحشا و فا

  مبانی قرآنی اشاعه فحشا
سوره نور با صراحت، اشاعه فحشا را ناروا دانسته و به کسانی که بـه   19قرآن مجید در آیه 

  : خوانیم در این آیه می. این کار علاقه دارند، وعده عذاب داده است
احشه في الَّذين آمنوا لَهم عذَاب أَليم في الدنيا إِنَّ الَّذين يحبونَ أَن تشيع الْفَ

  .والْآخره واللَّه يعلَم وأَنتم لَا تعلَمونَ
آنان را که دوست دارند در میان اهـل ایمـان کـار منکـري اشـاعه و شـهرت       

گــري و  یابـد، در دنیــا و آخــرت عــذابی دردنــاك خواهـد بــود و خــدا فتنــه  
 .داند را می دروغشان

  :در تفسیر این آیه، دو احتمال وجود دارد
بنـابراین،  . است» الفاحشه«، متعلق به عامل مقدر باشد که صفت »في الَّذين آمنوا«. 1

کسانی که دوست دارند اعمـال ناپسـندي کـه در میـان مؤمنـان       «: شود معنی آیه چنین می
  .»، رواج یابد، عذاب دردناکی خواهند داشت)اند و برخی از آنان بدان رذایل آلوده(وجود دارد 

کسـانی کـه   «: باشد که مفاد آیه چنین خواهد بـود » تشیع«، متعلق به »في الَّذين آمنوا«. 2

 .»دوست دارند اعمال ناپسند در میان مؤمنان منتشر شود، عذاب دردناکی خواهند داشت
شـاعه مطالـب خـلاف عفـت و     بر اساس هر دو احتمال، آیه شریفه بر بحث مـا یعنـی ا  

کند، هرچند احتمال دوم، قرابت بیشتري بـا   هاي گروهی دلالت می اخلاق عمومی در رسانه
  .بحث دارد

  : نویسد محقق مامقانی در این باره می
بنابراین، آیـه  . رود منظور از فاحشه در این آیه، افعال قبیح و شنیع باشد احتمال می

                                                   
  .36و  35، صص 9، ج التحقیق فی کلمات القرآن الکریمحسن مصطفوي، . 1
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١٢٠  

کند که شیوع افعال قبیح و رواج آنها در بـین   میآن دسته از نامسلمانان را مذمت 
مسلمین را دوست دارند تا بدین سبب، اعتبار مسلمانان ساقط شود و دین اسلام از 
درجه عزت و رفعت فرود آید و مورد رغبت دیگـر ملـل قـرار نگیـرد و محتمـل      
است که منظور از فاحشه، اقوالی باشـد کـه بـر قباحـت و افتضـاح کسـی دلالـت        

  1. که به این اقوال متصف گردد کند می
  : نویسد علامه طباطبایی در تفسیر این آیه می

اگر این آیه، راجع به افک نازل شده باشد و متصل به آنها باشد و مربوط بـه  
نسـبت زنـا بـه مـردم دادن و شـاهد نیـاوردن باشـد، قهـراً مضـمونش، تهدیــد          

شـاعه آن در  چون افـک از مصـادیق فاحشـه اسـت و ا    . زنندگان است تهمت
داشـتند عمـل زشـت و ظـاهر      میان مؤمنین به خاطر این بوده که دوسـت مـی  

، مطلـق فحشـا   »فاحشـه «پـس مقصـود از   . اي در بین مؤمنین شیوع یابد فاحشه
و قـذف در    است؛ چون زنا و قذف و امثال آن و دوست داشتن اینکه فحشـا 

را » الفاحشـه «در  البته اگـر لام . شود میان مؤمنین رواج یابد، موجب حد نمی
براي عهد بدانیم و مراد از فاحشه را هم قذف تنهـا بگیـریم و حـب شـیوع را     
کنایه از قصد شیوع و خوض و دهن به دهن گردانـدن قـذف بـدانیم، در آن    
صورت، ممکن است عذاب را حمل بـر حـد کـرد، ولـی سـیاق آیـه بـا آن        

آورد و  مـی  علاوه بر ایـن، قـذف بـه مجـرد ارتکـاب، حـد      . سازگاري ندارد
اي هم کـه موجـب    جهت ندارد که ما آن را مقید به قصد شیوع کنیم و نکته

   2.این کار باشد، در بین نیست
انـد و اشـاعه    این کلام، ناظر به کلام مفسرانی است که فاحشه را به معناي زنا دانسـته 

همـان  اند که منظور از عـذاب دنیـا    فحشا را بر خصوص قذف منطبق ساخته و نتیجه گرفته
، منظور آیه را عام و شامل هـر گونـه اشـاعه فحشـا     تفسیر کبیرنویسنده  3.حد قذف است

  :نویسد داند و می می
                                                   

  .109مامقانی، ص . 1
  .93، ص 15، ج تفسیر المیزانسید محمدحسین طباطبایی، . 2
  .221، ص 3، ج الکشاف عن حقایق التنزیل، محمود زمخشري، 132، ص 4، ج مجمع البیانطبرسی، . 3
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١٢١ 

اگرچه آیه در مورد قذف عایشه وارد شده، اما ملاك عمومیت وارد اسـت،  
ملاك عمومیت، لفظ آیه است، نه خاص بـودن سـبب   (نه خصوصیت مورد 

  1. طور عام تفسیر کرد بهبنابراین، باید آیه را ) نزول آن
نکته قابل توجه این است که آنچه به حسب ظاهر در آیه مورد نهی قرار گرفته است، علاقه و 

که صرف علاقه و تمایل داشتن، تا وقتی که به اقدام عملی در  تمایل به اشاعه فحشاست، درحالی
فسران به این نکته توجـه  رو، برخی م ازاین. این جهت نیانجامد، نباید مستوجب عقاب شمرده شود

  : نویسد در همین باره می المعانیروحصاحب کتاب . اند ه کرد
منظور از علاقه داشتن به شیوع، خود اشاعه است و قرینه ایـن تفسـیر، ترتـّب    

شود، نه بـر علاقـه و    عذاب بر آن است؛ زیرا عقاب، تنها بر اشاعه مترتب می
هم که بپذیریم منظور از علاقـه  بر فرض . محبت به اشاعه که اختیاري نیست

و محبت مذکور، علاقه و محبتـی اسـت کـه تحـت اختیـار شخصـی بـوده و        
گردد، خواهیم گفـت   بپذیریم که بر چنین محبتی عذاب و عقاب مترتب می

بـه  ...). مثـل حـد و  (عذاب و عقاب چنین محبتی اخـروي اسـت، نـه دنیـوي     
ن است که به جاي ذکر ذکر محبت در آیه از قبیل آ: همین خاطر گفته شده

   2.ذکر شود) محبت(، مقتضی آن )اشاعه(شیء 
در کلمات فقهاي سلف ما به پیروي از متن روایات، عنوان اشاعه فحشا براي گناهـانی مثـل   

شـود   قذف، تهمت و غیبت ـ که در آن اعمال بد منتسب به دیگران منتشر و نقل و بازگویی مـی  
نشـر مطالـب مـوهن و    (اشاعه فحشـا بـه معنـاي امـروزین     ـ به کار رفته و دیده نشده است که 

شاید دلیل این نوع کاربرد، محـدود بـودن   . به کار رود) مستهجن و خلاف اخلاق و عفت عمومی
در هـر صـورت، ایـن عنـوان     . مصداق اشاعه فحشا در آن روزگاران به نقل و بازگویی زبانی باشد

  .نطبق استاشاعه فحشا بر انتشار اخبار خلاف عفت و اخلاق م

  مبناي روایی اشاعه فحشا
  :سوره نور است 19در روایات نقل شده است که مجرد آشکار کردن بدي مؤمن، داخل در آیه

                                                   
  .183، ص تفسیر کبیر. 1
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١٢٢  

جعلت فداک : قلت له: قال علیهما السلام  عن محمد بن الفضيل عن ابي الحسن موسي بن جعفر .١
  و ذلک وقد اخبرني قوم ثقات؟ الرجل من اخواني بلغني عنه الشيء الذي اکرهه فاساله عنه فينکر

يا محمد کذّب سمعک و بصرک عن اخيک و ان شهِد عندک خمسون قسامه انه قال : فقال
قولاً وقال لک، لم اقله فصدقه وکذِّم ولاتذيعن عليه شيناً تشينه به ودم به مروءته فتکون 

تشيع الْفَاحشه في الَّذين آمنوا لَهم عذَاب  إِنَّ الَّذين يحبونَ أَن«: من الذين قال االله عزوجلّ
  .أَليم في الدنيا والْآخره

  : نقل کرده است علیه السلام  محمدبن فضیل از حضرت موسی بن جعفر
قربانت گردم، خبري از مـردي از بـرادران   : به حضور امام  عرض کردم

پرسـم، منکـر    ود او مـی از خ ـ. من به من رسیده است که خوشایند نیست
حضـرت  . شود، با اینکه ناقلان خبر، اشخاص موثق و مورد اعتمادنـد  می

اي محمد، گوش و چشمت را در مـورد بـرادرت تکـذیب کـن،     : فرمود
ام،  اگر او گفت مـن نگفتـه  . اگرچه پنجاه نفر پیش تو گواهی داده باشند

او شـایع  او را تصدیق و آن پنجاه نفر را تکـذیب کـن و چیـزي را علیـه     
ــا او را لکــه  ــزو    نکــن ت ــی و ج ــراب کن ــازي و شخصــیت او را خ دار س

آنـانی را کـه دوسـت    «: اشخاصی باشی که خداوند در حـق آنهـا فرمـود   
دارند کار منکري در میان اهل ایمـان اشـاعه و شـهرت یابـد، در دنیـا و      

  .»آخرت، عذابی دردناك خواهد بود
إِنَّ «: ذناه فهو من الـذین قـال االله عزوجـل   من قال فی مؤمنٍ ماراه عیناه و سمعته ا. 2

   .»الَّذين يحبونَ أَن تشيع الْفَاحشه في الَّذين آمنوا لَهم عذَاب أَليم في الدنيا والْآخره

هر کس درباره مؤمنی چیزي را بگوید که با دو چشمش دیده و بـا دو گوشـش شـنیده    
آنـانی را کـه   «: که خداوند عزوجل در مورد آنها فرموده است باشد، از جمله اشخاصی است

دوست دارند کار منکري در میان اهل ایمان اشاعه و شهرت یابد، در دنیا و آخـرت، عـذابی   
  .»دردناك خواهد بود

: من قال فی مومن مالا رأه عیناه ولا سمعتهْ اذناه کان من الـذین قـال االله عزوجـل   . 3
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١٢٣ 

»حي ينهإِنَّ الَّذرالْآخا ويني الدف يمأَل ذَابع موا لَهنآم يني الَّذه فشالْفَاح يعشونَ أَن تب«. 

هر کس درباره مؤمنی، چیزي را که ندیده و نشـنیده اسـت، بگویـد، از جملـه افـرادي       
یـان  آنانی را که دوست دارند کـار منکـري در م  «: است که خداوند درباره آنها فرموده است

  . »اهل ایمان اشاعه و شهرت یابد، در دنیا و آخرت، عذابی دردناك خواهد بود
کنـد و قهـراً    این دو روایت شامل حال کسی اسـت کـه اسـرار مـؤمنی را تفتـیش مـی      

  .سازد خواست مخفی کند، شایع می چیزهایی را که او می
مانند کسی است هر کس کار زشتی را شایع کند، » .من اذاع فاحشه کان کمبتديها«. 4

  .که آن عمل زشت را مرتکب شده است
از مجموع روایات اسلامی و تفسیرهایی که دربـاره آنهـا صـورت گرفتـه اسـت، چنـین       

آید که افشاي برخی مسائل خصوصی حتی با وجود رضایت دارنـده حـریم خصوصـی،     برمی
سـائل  همچنین است افشـاي آنچـه بـه م   . شود مجاز نیست؛ زیرا اشاعه فحشا محسوب می

  .شود؛ زیرا حفظ عورت از واجبات است جنسی انسان مربوط می
کار بـرده اسـت کـه ذکـر آن در ایـن       صاحب جواهر در توصیف انسان عادل، تعبیري به

  :رسد مقام، بجا به نظر می
پوشاند تـا دیگـر مسـلمانان     هاي خود را می ها و لغزش عادل، یعنی کسی که عیب

بله، بهتـر  . کسی که هیچ عیب یا لغزشی نداشته باشد نتوانند بر آن اطلاع یابند و نه
آن است که عیبی در او نباشد و لغزشی از او سر نزند، امـا اگـر عیـب یـا لغزشـی      
باطناً از او سربزند، بر او واجب است کـه آن را از دیگـران بپوشـاند؛ زیـرا اشـاعه      

   1.فحشا، ممنوع است و ستر عورت، واجب

  مبناي حقوقی اشاعه فحشا
ها، تصویرها و مطالب خلاف عفت عمومی بـه هـر صـورتی، در اشـاعه تفکـر       شار عکسانت

. نادرست و سوق دادن افراد جامعه به ارتکاب اعمال نابهنجار نقـش و تـأثیر بسـزایی دارنـد    

                                                   
  .298، ص 13، ج جواهر الکلاممحمدحسن نجفی، . 1
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١٢٤  

افـراد هنگـام   . شود کند و سبب گمراهی آنان می گونه مسائل، افکار نابالغ را تحریک می این
شوند و چنـین   ا، تصویرها و مطالب خلاف اخلاق از خود فارغ میه مشاهده یا مطالعه عکس

هاي غریزي  بدین ترتیب، امیال و خواسته. اند کنند که این تصویرها، واقعی و حقیقی تصور می
در ایـن  . آیند به هر صورت ممکن، آنها را ارضـا کننـد   شود و درصدد برمی آنان تحریک می

پرفسور کنستان چنین تلقینی . اعمال منحرف دست بزنندمسیر، بسیار امکان دارد که به انواع 
   1.نامیده است» العاده قوي زاي فوق عامل جرم«را 

ترتیب، شرح و توضیح جزئیـات مسـائل منـافی عفـت، خـود، یـک راه آمـوزش         این به«
هـاي خـلاف اخـلاق بـه منزلـه امراضـی خطرنـاك و         نوشـته . آیـد  انحرافات به حساب می

با توجه به اینکه ایـن مسـئله، مقدمـه     2».کشانند به وادي نیستی می اند که جامعه را مسري
  .گذار باید آن را در ردیف جرایم قرار دهد شود، قانون ارتکاب جرم محسوب می

آمیز، حرام بوده و مستوجب عقـاب   بر اساس تعالیم مقدس اسلام، انتشار مطالب شهوت
ی دارنـد، از جایگـاه خاصـی    مطبوعات به دلیـل تـأثیر مهمـی کـه بـر افکـار عمـوم       . است

بیشتري در مورد آنهـا نشـان دهـد و      گذار حساسیت پس منطقی است که قانون. برخوردارند
. بینـی کنـد   گونه اعمال، تضمین لازمی را در قوانین پیش براي منع مطبوعات از اقدام به این

  :قانون مطبوعات چنین آمده است 28در ماده 
خلاف عفت عمومی، ممنوع و موجب تعزیر  ها و تصاویر و مطالب انتشار عکس

  .شرعی است و اصرار بر آن موجب تشدید تعزیر و لغو پروانه خواهد بود
هـا و مطالـب خـلاف عفـت      اي بـه انتشـار عکـس    اگر مدیر روزنامه  بر اساس این ماده،

هرگاه مـدیر روزنامـه بـه انتشـار     . عمومی اقدام کند، به مجازات تعزیري محکوم خواهد شد
ها و مطالب خلافت عفت عمومی اصرار داشته باشد، عـلاوه بـر لغـو پروانـه انتشـار،       عکس

 3و  1قانون مجازات اسلامی در بنـد  . شود مجازات تعزیري شدیدتري در مورد او اعمال می
ها و مطالب خلاف عفت و اخلاق عمومی را جـرم دانسـته اسـت و     ، انتشار عکس640ماده 

  :ه شرح ذیل استمفاد ماده و دو بند ذکر شده ب

                                                   
  .527، ص شناسی مبانی جرمنیا،  مهدي کی. 1
  .107ص   ،مجموعه حقوقی، »مرور ارتکاب جنایات اثر مطبوعات ادبیات و سینما و تئاتر و«الدین امیرعلایی،  شمس. 2
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١٢٥ 

اشخاص ذیل به حبس از سه ماه تا یک سـال و جـزاي نقـدي از    : 640ماده 
یک میلیون پانصد هزار ریال تا شش میلیون ریال و تا هفتـاد و چهـار ضـربه    

  :شلاق یا به یک یا دو مجازات مذکور محکوم خواهند شد
ـ هـر کـس کـه نوشـته یـا طـرح گـراور، نقاشـی تصـاویر، مطبوعـات            1بند 
نات، علایم، فیلم، نوار، سینما و یا به طور کلی، هر چیز کـه عفـت و اخـلاق    اعلا

دار نماید، براي تجارت یـا توزیـع بـه نمـایش و معـرض انظـار        عمومی را جریحه
  .عمومی گذارد، یا بسازد یا براي تجارت و توزیع نگاه دارد

هـا را بـه   ـ هر کس اشیاي فوق را به هر نحوي از انحا منتشر نماید یا آن  3بند 
  .معرض انظار عمومی بگذارد

منع اشاعه فحشا تا اندازه زیادي به آثار اجتماعی هتک ستر توجه دارد، ولی وجوب پوشـاندن  
معنـاي اعـم    عورت به(هاي خود از دیگران و به عبارت دیگر، وجوب ستر عورت  ها و لغزش عیب
شـود   ی از حقوق بشر یاد میعنوان یک امري است که امروزه در بحث از حریم خصوصی به) کلمه

این امر جدا از آثار اجتماعی هتک ستر درصـدد دفـاع از کرامـت    . که قابل سلب و اعراض نیست
  .انسان و مانع از آن است که انسان خود علیه کرامت خویش اقدام کند

  رابطه اشاعه فحشا و هتک حرمت
دربـاره  واقـع  هتک حرمت عبارت است از انتشار هرگونـه مطلـب خـلاف شـأن یـا خـلاف       

به تعبیـر دیگـر،   . اشخاصی که به آبرو یا شهرت آنها آسیب بزند، نظیر توهین، افترا و نشر اکاذیب
دار  سلب حسن شهرت یـک شـخص در افکـار عمـومی، خدشـه     «: هتک حرمت عبارت است از

کردن حیثیت، احترام، اعتبار یا اعتمادي که دیگران به وي دارند یـا تهیـیج احساسـات یـا عقایـد      
   1.»مخالف، موهن یا ناخوشایند علیه او

هتک حرمت عنوان عامی است که مصادیق متعددي همچون افترا، توهین، ناسزا، نشـر  
بـه طـور کلـی،    . گیـرد  اکاذیب و انجام هر گونه عمل خلاف شأن نسبت به افراد را دربرمـی 

  :آمیز است که یکی از این امور را موجب شود رفتار یا سخنی هتک

                                                   
1. (Rogers, winfieldand jolowicz. Ontort(low of tort) , p.240  
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١٢٦  

  .ب زدن به آبرو و اعتبار انسان شودسبب آسی. 1
 .سبب انزجار و بیزاري عموم از یک شخص شود. 2
 .سبب تحقیر و توهین یک شخص شود. 3
 .سبب شود دیگران، شخصی را تمسخر کنند. 4
 .شخصی را منحط و فاسد جلوه دهد. 5

بنابراین، هتک حرمت شامل انتساباتی است که به دروغ، شخصی را متهم بـه ارتکـاب   
دهـد یـا دچـار یـک بیمـاري       صلاحیت یا نـاتوان جلـوه مـی    کند یا اینکه وي را بی جرم می کی

  .کند کند یا اینکه وي را مرتکب یک خطاي اخلاقی جدي معرفی می مشمئزکننده معرفی می
نکته قابل توجه این است که صرف داشتن هدف و نیت سوء براي تحقق هتک حرمـت  

آمیز بـودن یـک بیـان، جنبـه نـوعی دارد؛       ي احراز هتککافی نیست و ضوابط ارائه شده برا
یعنی حتی گوینده یک مطلب قصد توهین نداشته باشد، ولی در واقع، سبب هتـک حرمـت   

برعکس، اگر قصد توهین داشته باشد، ولی در واقع، هتک حرمتـی  . شود، مسئول خواهد بود
  .محقق نشود، مسئولیتی متوجه او نخواهد شد

انـد، ابتـدا بـه     یز بودن یک بیان و کلماتی کـه در آن بـه کـار رفتـه    آم  براي احراز هتک
در صورتی که براي آن کلمات، معناي خاصی در قانون مقـرر شـده   . شود قوانین مراجعه می

هیئت منصفه یـا   در غیر این صورت، . گیرند گیري قرار می باشد، همان معانی ملاك تصمیم
  یک خواننده یـا بیننـده عـادي،   «یاد شده براي دادرس باید معناي طبیعی و معمولی کلمات 

جهـت ظنـین و    شود که آن فرد، نه بی چنین فرض می. را در نظر بگیرد» متعارف و منصف
تجربه است، بلکه انسانی است که به تهمت تمایل ندارد و هنگـام   مشکوك و نه ساده و بی
  .گزیند آمیز، معناي بد را برنمی مواجهه با معانی غیرهتک

  هاي هتک حرمت مقوله
نسبت دادن هر فعل یـا  «: توهین عبارت است از. توهین یا اهانت، مصداقی از هتک حرمت است

بـه  . ترك فعلی که در نظر عرف، موجب کسر شأن یا تخفیف و پست شدن یـک شـخص شـود   
تحقیر کننده و موجد وهـن نسـبت بـه    «بیان دیگر، توهین یک مفهوم عرفی است که با رفتاري 
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١٢٧ 

عنوان رفتار مجرمانه شـناخته شـده و    در قوانین جزایی، توهین به 1».یابد حقق میشخص دیگر ت
. به بیان احکام آن پرداخته اسـت ) هتک حرمت اشخاصی(فصل پانزدهم قانون مجازات اسلامی 

توهین به افراد از قبیل فحاشی و استعمال الفاظ رکیک چنانچـه  «این قانون،  608بر اساس ماده 
ضربه و یا پنجـاه هـزار تـا یـک میلیـون ریـال        74د، به مجازات شلاق تا موجب حد قذف نباش

  .»جزاي نقدي خواهد بود
  :تحقق یابد، وجود سه عنصر لازم است» توهین«براي آنکه 

یعنی عبارتی که بـه حیثیـت خواهـان آسـیب بزنـد یـا او را در       : وجود بیانی موهن. 1
یـک خواننـده   «بودن آن، بیان قضاوت معیار موهن . معرض تنفر و انزجار عمومی قرار دهد

  .است» یا بیننده عادي، متعارف و منصف
یعنی بیان موهن به اشخاصی غیر از کسـی کـه بیـان دربـاره     : انتشار بیان موهن. 2

قواعد هتـک حرمـت، از آبـرو و اعتبـار اشـخاص نـزد دیگـران        . اوست، صورت گرفته باشد
آمیز به خـود شخصـی کـه     ، اگر مطلب توهینبنابراین. ها کند، نه نزد خود انسان حمایت می

 .شود هاي غیر واقع به او داده شده است، ارسال شود، توهین محقق نمی نسبت
یعنی گوینده باید از موهن بودن عبارت واقعاً آگاه باشد یـا  : علم به وهن آور بودن. 3

محتـوا و   براي مثال، ناشر یک کتاب یا مدیر مسئول یک روزنامه نسبت به. آگاه فرض شود
البته در هتـک  . شود گیرد، آگاه فرض می مفاد بیانی که از طریق کتاب یا روزنامه صورت می

 2.حرمت مدنی، وجود این شرط، ضروري نیست

  بندي هتک حرمت تقسیم
دعواي هتک حرمت مـدنی بـا   . هتک حرمت ممکن است جنبه مدنی یا جنبه کیفري داشته باشد

شود و هتک حرمت کیفري با  هاي مدنی اقامه می در دادگاه هدف مطالبه خسارت مادي یا معنوي
ضـمانت  . شـود  هـاي کیفـري اقامـه مـی     آمیز در دادگاه هدف مجازات مرتکب رفتار یا بیان هتک

  . اجراهاي هتک حرمت مدنی نیز با ضمانت اجراهاي هتک حرمت کیفري، متفاوت است
قواعـد  . پـذیر نیسـت   ي، تحققدر مورد مردگان، عقیده غالب این است که هتک حرمت کیفر

                                                   
  .373، ص 1ج حقوق کیفري اختصاصی، ابراهیم پاد، . 1
 .200ص  ، هاي همگانی مسئولیت مدنی رسانهگروهی از نویسندگان، . 2
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١٢٨  

کنند و در صـورت آسـیب زدن بـه ایـن      هتک حرمت از آبرو و شهرت اشخاص زنده حمایت می
دانـان معتقدنـد    بر ایـن اسـاس، برخـی حقـوق    . کند ها، شخص متضرر حق اقامه دعوا می حیثیت

شوند و شخصـیت و اعتبـار آنهـا     هاي قواعد هتک حرمت می اشخاص مرده هم مشمول حمایت
آمیـز در مـورد    رو، در صورت انتشار مطالب اهانت این از. یابد شان تداوم می وارثان و افراد خانواده در

توانند براي دفاع از آبـرو و اعتبـار وي دعـواي هتـک      اشخاص مرده، خویشان نزدیک متوفی می
الـب  این دعوا صرفاً جنبه مدنی دارد و ضمانت اجراي آن بـه منبـع انتشـار مط   . حرمت اقامه کنند

گونـه هتـک    توجهی به این  بی. آمیز و اعلام خلاف واقع بودن مطالب یاد شده محدود است اهانت
شود بلافاصـله پـس از فـوت اشـخاص،      ها و منع مطلق تعقیب کیفري و مدنی سبب می حرمت

ها در مورد آنها مطرح شود و داغ غم خویشان متوفی که در سوگ او هسـتند، چنـدین    انواع اتهام
تفاوت دیگر این است که هتک حرمت به مقدسات صرفاً هتک حرمت کیفري اسـت  . رددبرابر گ

  .و هتک حرمت مدنی در مورد آنها معنا ندارد

  شرایط تحقق هتک حرمت

  اظهار واقعیت و نه اظهار عقیده) الف
نخستین امري که در بررسی عناصر هتک حرمت باید به آن توجه کرد، آن است که آیـا مطالـب   

بیان شده از مقوله اخبار هستند یا استنباط و استنتاج؟ آیا خلاف واقع بودن مطالـب یـا    و اظهارات
  تواند موجب هتک حرمت شود؟  اظهارات صحیح نیز می

اند که هدف قواعد حاکم بر هتک حرمـت، حمایـت    دانان بر این عقیده برخی حقوق
ت دارنـد، مشـمول ایـن    رو، اشخاصی که آبرو و حیثی این از. از آبرو و حیثیت افراد است

شخصی که آبرو یا حیثیت او به هر دلیل دیگـري از بـین رفتـه    . گیرند حمایت قرار می
آمیز دعواي هتک حرمت اقامه کنـد؛ زیـرا    تواند در قبال انتشار مطالب هتک باشد، نمی

ایـن  . آسیبی به او وارد نشده است که براي جبران آن استحقاق اقامه دعوا داشته باشد
بار سبب هتک حرمت او شده اسـت،    تواند علیه شخصی که براي نخستین شخص می

طرح دعوا کند، مگر آنکه انتشاردهنده از دروغ و خلاف واقع بودن مطالبی که در مورد 
  .کند، آگاه باشد یا فرض شود که آگاه است دیگري منتشر می
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١٢٩ 

  معین بودن شخص مورد هتک) ب
توان ادعا کرد کـه حرمـت وي هتـک     نباشد، نمیبه این معنا که تا شخص مورد نظر معلوم 

آمیز غیبت نیز در نظر گرفته شده است، ولی این  چنین شرطی درباره رفتار هتک. شده است
  .شود ها نمی ها و گروه شرط مانع از وقوع هتک به نسبت برخی جمع

  آمیز علنی بودن یا انتشار مطلب هتک) ج
در منـابع فقهـی   . شخص ثالث صورت گرفته باشد آمیز است که در حضور یک رفتار وقتی توهین

را ) آمیـز  عنـوان رفتـاري هتـک    بـه (که شرط تحقق غیبت  نیز به این شرط توجه شده است، چنان
انـد و بـا در نظـر گـرفتن ایـن شـرط، در        وجود شخص ثالث براي تفهیم موضوع به وي شمرده

   1.ندا صورتی که مخاطب از موضوع مطلع باشد، غیبت را محقق ندانسته
آمیز نیـز شـرط تحقـق هتـک حرمـت آن اسـت کـه مخاطـب آن،          هاي هتک در مورد بیان

را بایـد  » پخـش «و » انتشـار «هاي همگـانی،   بر این اساس، در عرصه رسانه. شخص ثالث باشد
  . هاي مدنی و کیفري ناشی از هتک حرمت دانست رکن ضروري مسئولیت

  بررسی ارکان جرم اشاعه فحشا
  اعه و انتشار اش: عنصر مادي. 1

قـانون مجـازات    697هاي بیـان شـده در مـاده     این کار که ممکن است به یکی از راه
هاي گفته شده در ایـن مـاده جنبـه حصـري نـدارد و تمثیلـی        راه. اسلامی محقق شود

در نتیجه، براي تسـري  . ها همگی به صورت نوشته یا گفتار هستند چون وسیله. هستند
جـرم اشـاعه از جملـه    . ر است مماثلت و شباهت رعایت شودآن به موارد دیگر نیز بهت

هایی است که فقط از راه فعل مادي مثبت قابل تحقق اسـت و ارتکـاب جـرم بـه      جرم
رسد ملاك تحقق جرم اشاعه، علنـی بـودن    به نظر می. صورت ترك فعل امکان ندارد

و  آن است؛ یعنی مهم است که جـرم علنـی شـود و نـوع وسـیله علنـی کـردن تـأثیر        
قانون تعزیرات، وسایل ارتکاب جرم را چنین احصـا کـرده    140ماده . موضوعیت ندارد

. »و جرایـد و نطـق در مجـامع     اوراق چاپی یا خطی، انتشار آنها، درج در روزنامه«: بود

                                                   
  .451، ص 1ج  ، قاههمصباح الفسید ابوالقاسم موسوي خویی، . 1
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ابهام وجود داشـت  ... بنابراین، در مورد وسایلی همچون رادیو، تلویزیون، سینما، تئاتر و
را اضـافه کـرد، و بسـیاري از    » هر وسیله دیگر«، عبارت 1375ال گذار در س که قانون

 .هاي موجود در این زمینه برطرف شد ابهام

  سوءنیت عام : عنصر معنوي. 2
مرتکب به چه چیزي باید علم داشـته باشـد؟ آیـا وي    . مرتکب باید علم و قصد داشته باشد

م داشته باشد یا اینکه باید بـه  دهد، عل باید به فحشا بودن موضوعی که دارد آن را اشاعه می
نیت عام، همان قصـد   اشاعه بودن این کار هم علم داشته باشد؟ در مورد اشاعه فحشا، سوء

 .شایع کردن فحشاست و علم به کذب بودن یا قصد انتساب جرم لازم نیست
ملاك تشخیص اشاعه فحشا، نظر دادگاه است که بـر اسـاس مـوازین شـرعی و     «

البته اشاعه فحشا در صورتی مشمول این مـاده اسـت کـه    . کند یعرفی آن را تعیین م
مثلاً اگر عنوان اهانت به مقدسات اسلام نیـز  . تحت عنوان مجرمانه خاصی قرار نگیرد

پیدا کند، مشمول مقررات خاص خود خواهد بود یا حداقل قواعد تعدد جرم در مورد آن 
   1.»جاري است

ست که از نظر عرف بسیار قبـیح باشـد و اشـاعه    در این تبصره، منظور از فحشا، امري ا
بنابراین، براي احراز فحشا بودن نسبتی کـه  . آن، به هنجارهاي جامعه آسیب شدید وارد کند

الیـه، عنـوان انتسـابی، زمـان و مکـان انتشـار و        داده شده است، باید به شخصیت منتسـب 
بـراي مثـال،   . وجـه شـود  اي که مصداق فحشا قـرار گیـرد، ت   تعارض آن با هنجارها به گونه

توزیع حکم محکومیت به مساحقه در مورد زنی کـه پـس از آن ازدواج کـرده و اشـتهار بـه      
بـا وجـود   . حسن اخلاق و پرهیزکاري پیدا کرده است، از مصادیق بارز اشـاعه فحشـا اسـت   

دیده در مرجع قضایی صالح، ربطـی بـه اشـاعه     بیان حال از سوي مجنی علیه یا ستم«این، 
قانون مطبوعات، رسالت مطبوعات را مبارزه با مظاهر  2ماده ) د(همچنین بند  2.داردفحشا ن

  .داندمی) اشاعه فحشا(فرهنگ استعماري از جمله 
هـا و تصـاویر و مطالـب خـلاق عفـت       درباره اشاعه فحشا و منکرات و انتشـار عکـس  

                                                   
  .83، ص جرایم علیه اشخاصنیا،  حسین آقایی. 1
 .5/3/78، 304/7، نظریه 462، انتشارات ریاست جمهوري، ص مجموعه قانون مجازات اسلامی. 2
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شـایع کـردن   شـود،   عمومی، ظاهراً مقصود از مواردي که نشر امر موجب اشاعه فحشا مـی 
ظـاهراً  . مبارکه نـور نهـی شـده اسـت      سوره 19اي که در آیه  مسائل جنسی است، به گونه

بنـابراین، اگـر کسـی از طریـق     . اسـت ) زنا و لـواط (مقصود از اشاعه فحشا، ترویج منکرات 
اوراق چاپی یا خطی و توزیع آن یا انتشار مطالبی مبنی بـر فاحشـه بـودن یـا زناکـار بـودن       

الیـه را در دادگـاه    ین عمل سبب ترویج فحشا شود، گرچه زناکار بودن منتسبکسی کند و ا
بـدیهی اسـت در ایـن    . شـود  ثابت کند، به کیفر مندرج در این ماده براي افترا محکـوم مـی  

تشخیص اینکه آیا انتشار اسناد موجب اشاعه فحشـا  . شود صورت، به حد قذف محکوم نمی
  .زمانی و مکانی با دادگاه است شده یا نه، با در نظر گرفتن مقتضیات

  بررسی رابطه ارتکاب جرم در علن با اشاعه فحشا
گونه نیست کـه در   اي با جرم اشاعه فحشا ندارد؛ یعنی این ارتکاب جرم در علن هیچ ملازمه

افتد، قطعـاً اشـاعه    همه مواردي که جرمی به صورت علنی و در معرض دید عموم اتفاق می
بته این عدم ملازمه با اینکه بـه صـورت اتفـاقی، بعضـی از مـوارد      ال. فحشا نیز صادق باشد

برعکس از آنجا که شـرط  . ارتکاب جرم در علن از مصادیق اشاعه فحشا باشند، تنافی ندارد
تحقق اشاعه، علنی بودن است، باید گفت رابطه این دو بـا هـم عمـوم و خصـوص مطلـق      

کـه تمـام    حـالی  کنـد، در  ن صدق مـی است؛ یعنی بر هر اشاعه فحشایی، ارتکاب جرم در عل
  .موارد ارتکاب جرم در علن، اشاعه فحشا نیست

  تعارض اشاعه فحشا و مصلحت
دربـاره  . ترین مسئله در زمینه اشاعه فحشا، تعارض احتمالی آن با بحث مصلحت اسـت  مهم

اي بـا  اي معتقدند که ایـن دو هـیچ رابطـه    عده. تعارض این دو مفهوم، دو عقیده وجود دارد
بـراي  . یکدیگر ندارند و خروج موارد مصلحت از بحث اشاعه فحشا، خروج تخصصی اسـت 

دهـد،   اي درباره مفاسد و فحشا در جامعه نشان مـی  مثال، در مواردي که صدا و سیما برنامه
به این دلیـل  . آموزي اقشار جامعه است مقصود از پخش این برنامه، ضرورت هشدار و عبرت

ها را دارد، اصـلاً ایـن کـار مصـداق اشـاعه فحشـا        ین برنامهکه مصلحت، اقتضاي پخش ا
  .رود شمار می شود و بر عکس، کاملاً امر مطلوبی به محسوب نمی
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کننـد و   عده دیگري رابطه مصلحت و اشاعه فحشا را در قالـب تخصـیص تعریـف مـی    
مسـئله  . شـود  معتقدند بحث اشاعه فحشا یک مسئله عام است که تمام افراد را شـامل مـی  

کنـد و مـانع    تر می صلحت نیز در واقع یک بحث خاص است که دایره این شمول را تنگم
  .شود انتشار و عمومیت حکم حرمت اشاعه فحشا در موارد مصلحت می

  رابطه جرم منافی عفت و اشاعه فحشا
گونه به نظر برسد که بین ایـن دو عنـوان مجرمانـه     ممکن است در نگاه اولیه و اجمالی این

. انـد  ی وجود ندارد و در روایت، هر دو عنوان براي یک فرد و مصداق وضـع شـده  هیچ تفاوت
شود که هر جرمـی کـه منـافی عفـت باشـد، در واقـع، فحشـا         این شبهه از اینجا ناشی می

  . شود و در نتیجه، انجام آن امر نیز اشاعه فحشاست محسوب می
ساسـی بـین ایـن دو عنـوان     تري به این مسئله بنگـریم، متوجـه تفـاوت ا    اگر با نگاه عمیق

تفاوت بین این دو عنوان به این صورت است کـه در جـرم منـافی عفـت، آنچـه      . شویم می
اساس است، صرف منافی عفت بودن عمل است و به هیچ عنوان قید علنی و اشـاعه در آن  

یا خیر، یـک  در واقع، معیار ما براي اینکه جرم منافی عفت واقع شده است . بیان نشده است
کس هم  وقتی جرم منافی عفت واقع شد، حتی اگر هنگام وقوع آن، هیچ. ار فرضی استمعی

اي در محل وقوع جـرم   پرسیم که اگر عده گونه می مجرم را نبیند و متوجه جرم او نشود، این
قدر قبیح و نکوهیده  دیدند، آن عمل در نظر آنها آن بودند و مجرم را هنگام ارتکاب جرم می

   ن عده و عموم در تنافی باشد یا خیر؟بود که با عفت آ
چـه حتـی    اگر پاسخ، مثبت باشد، جرم منافی عفت عمومی تحقق پیدا کرده اسـت، اگـر  

اگر پاسخ، منفی باشد و فرض بـر  . یک نفر هم مجرم را در حال ارتکاب آن جرم ندیده باشد
حتـی اگـر آن   صـورت،  کنند، در این  این باشد که این عمل را عموم منافی عفت قلمداد نمی

ایـن در  . عمل در حضور عده کثیري از مردم هم واقع شده باشد، جرم منافی عفت نخواهـد بـود  
شـود و چنانچـه    صورتی که در مورد جرم اشاعه فحشا، علنی بودن، رکن این جرم محسوب مـی 

انتشار این براي عموم محقق نشده باشد، اشاعه تحقق پیدا نکرده است و در واقع، در مـورد جـرم   
  .اشاعه، معیار واقعی است و نه فرضی
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  گیري نتیجه
ها و چاپ و انتشار عکس. توان برداشت کرد از آیات و روایات، ممنوعیت اشاعه فحشا را می

دربـاره  . شـود و ممنـوع اسـت    مطالب مستهجن و ضداخلاقی اشاعه فحشا، محسـوب مـی  
یـدار سـاختن و توجـه    بار این اعمال چنانچـه در راسـتاي ب   نمایش دادن نتیجه سوء و نکبت

کـه مصـلحت   در صـورتی . دادن نسل جوان صورت گیرد، مسئله قابل بحث و تأمـل اسـت  
ها پخش شوند و نسبت به تـأثیر مثبـت پخـش و    اقتضا دارد که این مطالب از طریق رسانه

کنـد پخـش و انتشـار ایـن مطالـب      اشاعه این مطالب یقین حاصل شود، عقـل حکـم مـی   
روایات دال به حرمت اشاعه فحشـا خـارج باشـند و در نتیجـه،      تخصصا از عمومات آیات و

  .شوندپخش آنها کاملا مجاز و مشروع تلقی 
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  حمایت کیفري از مالکیت فکري، حریم خصوصی و

  اخلاق و عفت عمومی  در قلمرو آثار سمعی و بصري 
 *دکتر علی مراد حیدري

  **علی جعفري

  یدهچک
تـرین   انگاري و تعیین مجازات، همچنان یکی از مهم  در قالب جرم کیفريحمایت 

هـاي مربـوط بـه آثـار      در قلمرو فعالیـت . شکنی است هاي مقابله با هنجار روش
هـاي فرهنگـی و اجتمـاعی     گذار با توجـه بـه چـالش    سمعی و بصري نیز قانون

حمایـت  . انسـته اسـت  هـا مداخلـه کیفـري را لازم د    فراروي توسعه این فعالیـت 
ویژه در سه زمینه به عمـل   گذار در مورد آثار سمعی و بصري به کیفري قانون

  : آمده است
حمایت از مالکیت فکري صاحبان این آثـار و جلـوگیري از تکثیـر غیرمجـاز     . 1

  آنها؛
حمایت از حـق خلـوت افـراد و جلـوگیري از تعـرض بـه حـریم خصوصـی         . 2

 ؛...تصاصی و ها و اماکن اخ اشخاص، خانواده
هاي اجتمـاعی و   حمایت از اخلاق و عفت عمومی و جلوگیري از نقض ارزش. 3

 .وسیله سوء استفاده قرار دادن آثار سمعی و بصري مبتذل و مستهجن
قانون نحوه مجازات اشخاصی کـه در  « ویژه در  حمایت کیفري مورد اشاره به

و اصـلاحی   1379ب ، مصـو »نمایند مجاز می امور سمعی و بصري، فعالیت غیر

                                                   
ه علی  و عضو شوراي علمی گروه فقه و حقوق ارتباطات پژوهشکده باقرالعلوم علیها السلام   استادیار دانشگاه حضرت معصومه ٭

 .قم السلام 
 .قم علیه السلام  عضو شوراي علمی و مدیر گروه فقه و حقوق ارتباطات پژوهشکده باقرالعلوم ٭٭
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با وجود این، در حمایت کیفري از مالکیـت فکـري،   . تجلی پیدا کرده است 1387
حریم خصوصی و اخـلاق و عفـت عمـومی در قلمـرو آثـار سـمعی و بصـري        

ابهـام در شـیوه   : هـا عبارتنـد از   برخـی از ایـن اشـکال   . وجود دارد هایی اشکال
مادي صاحبان آثار  مسئولیت کیفري اشخاص حقوقی، حمایت ناقص از حقوق

و حمایت نکردن از حقـوق معنـوي ایـن اشـخاص، میـزان پـایین جـزاي نقـدي         
هـایی از حـریم    بینی شده در قوانین، تبعیض جنسیتی در حمایـت از جنبـه    پیش

هاي موجود بین این قانون با قوانین مـرتبط   پوشانی و تعارض خصوصی و هم
اي، قـانون حمایـت حقـوق     انـه ویژه قانون جرایم رای با امور سمعی و بصري به

  ... .اي، قانون مجازات اسلامی و افزارهاي رایانه پدیدآورندگان نرم

  کلید واژگان
 .آثار سمعی و بصري، مالکیت فکري، حریم خصوصی، اخلاق و عفت عمومی
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  مقدمه
یگـري از  هـاي د  در قالب ابتدایی خود یعنی مطبوعات محدود نمانده است و صورت  امروزه رسانه

رواج یافته که به دلیل قدرت بالاي اثرگذاري، افکـار عمـومی را بـه خـود معطـوف کـرده         رسانه
مـتن ـ صـدا و    (یـا مخـتلط   ) سـمعی و بصـري  (هاي دیداري و شـنیداري    گسترش رسانه. است

هـاي اطلاعـاتی نظیـر فلـش      دي یـا حتـی حامـل    وي دي، دي در قالب نوار کاست، سی) تصویر
اخلاقـی و   ،هاي فرهنگـی، اجتمـاعی   ها و تسهیلات دیگر، چالش ایجاد جذابیت مموري، در کنار

حتی مالی نیز مطرح کرده است تـا جـایی کـه در حـال حاضـر، دخالـت مسـئولان فرهنگـی و         
ناپـذیر   گیرد، ضرورتی اجتنـاب  امور سمعی و بصري صورت می  هایی که در زمینه مدیریت فعالیت

سمعی و بصري، تهدید حریم خصوصی اشخاص در روند تولیـد   کنندگان آثار مالکیت تولید. است
هـایی اسـت کـه در     تـرین چـالش   این آثار و به مخاطره افتادن اخـلاق و عفـت عمـومی، مهـم    

  .هاي مربوط به امور سمعی و بصري قابل بررسی است فعالیت
در قسـمت ششـم   . در قوانین ایران تعریف نشده اسـت » اثر سمعی و بصري«اصطلاح 

اثرسـمعی و  « 1»طرح مقررات نمونه سـازمان جهـانی مالکیـت معنـوي    «ماده سوم  بند اول
  :بدین صورت تعریف شده است» بصري

اثري مشتمل بر مجموعه تصاویرهاي مرتبط و حاوي صدا که بـه قصـد هـر     
  .  شود گونه نمایش با ابزار متناسب ایجاد می

» سـمعی و بصـري  «از اثر قانون فرانسه  112ـ2شرط صدادار بودن اثر در تعریف ماده 

                                                   
1 .WIPO -World Intellectual Property Organization 
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١٣٩ 

  : گونه تعریف شده است این» سمعی و بصري«حذف گشته و اثر 
آثار سینمایی و دیگر انواع آثاري کـه متشـکل از رشـته متحرکـی از تصـاویر بـا       

 1.صدا یا بدون صدا و مجموعاً موسوم به سمعی بصري هستند
کننـده یـا پیشـگیرانه     غالباً هدایتها، متعدد و متنوع و  گونه فعالیت ابزارهاي کنترل و اداره این

استفاده از ابزارهاي . کند با این حال، در مواردي، استفاده از ابزارهاي کیفري ضرورت پیدا می. است
قـانون نحـوه مجـازات    «هاي سـمعی و بصـري عمـدتاً در وضـع      کیفري جهت مدیریت فعالیت

  .، تجلی یافته است»نمایند هاي غیرمجاز می اشخاصی که در امور سمعی و بصري فعالیت
بـه تصـویب رسـید، ولـی بـه دلیـل برخـی         1372این قانون، نخستین بـار در سـال   

اصلاحیه جدید با وجود نقاط قوت، ایرادها و نواقصی . اصلاح شد 1387ها، در سال  نارسایی
ویـژه اصـلاحات جدیـد ـ و      در این مقاله سعی شده است محتواي این قانون ـ بـه  . هم دارد

  .قوانین مرتبط با امور سمعی و بصري نقد و ارزیابی شود همچنین دیگر

 2حمایت کیفري ازمالکیت فکري
هـا   ارائه شده که گاهی تفاوت در تعریف» مالکیت معنوي یا فکري«هاي مختلفی از  تعریف

دانـان بسـته بـه اینکـه از      حقوق. به دلیل اختلاف رویکرد نسبت به این نوع از مالکیت است
آورندة موضـوع   ا تأکید بر موضوع این مالکیت یا با توجه به شخصیت پدیدبعد اقتصادي یا ب

یا با نظر به احکام مالکیت فکري یا از نظر اجزا و افراد پدیده فکري به آن نگریسته باشـند،  
 3.اند هاي مختلفی از مالکیت فکري ارائه کرده تعریف

شده، رویکـرد   هاي یادکنوانسیون تأسیس سازمان جهانی مالکیت معنوي از بین رویکرد
  : این کنوانسیون آمده است 2ماده  8در بند . اخیر را در تعریف مالکیت فکري برگزیده است

 :مالکیت معنوي شامل حقوق مرتبط با موارد زیر خواهد بود -
  آثار ادبی، هنري و علمی؛ -

                                                   
  .391، ص قراردادهاي حقوق مؤلفپژمان محمدي، :  نک. 1

2. Criminal Protection of. Intellectual property. 
  .42-37، صص مبانی مالکیت فکرينیا،  مود حکمتمح .3
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 هاي رادیویی؛ هاي هنرمندان بازیگر، صداي ضبط شده، برنامه نمایش -
 هاي فعالیت انسان؛ زمینه اختراعات در همه -
 کشفیات علمی؛ -
 هاي صنعتی؛ طراحی -
 هاي تجارتی و عناوین؛ علایم تجارتی، علایم خدماتی، نام -
 حمایت در برابر رقابت نامطلوب؛ -
 1.دیگر حقوقی که ناشی از فعالیت معنوي در قلمرو صنعتی، علمی، ادبی و هنري است -

حمایـت حقـوق   «قانون  2ه در ماده چنین رویکردي در بعضی از قوانین داخلی از جمل
مالکیـت  «. شـود  نیـز مشـاهده مـی    11/10/1348مصوب » مؤلفان و مصنفان و هنرمندان

فکري یا مالکیت معنوي، رابطه حقوقی معنوي و مادي خاصی است بین پدیده آورنده اثـر و  
آفرینه فکري کـه بـه موجـب آن، صـاحب اثـر بـاحفظ شخصـیت و اعتبـار معنـوي خـود،           

  2»اري مادي از آن را در حدود قانون داردبرد بهره
مالکیت معنوي داراي دو شاخه اصلی با عنـوان مالکیـت ادبـی و مالکیـت صـنعتی اسـت و       

  :کند آورنده نسبت به پدیده فکري ایجاد می طور کلی، مالکیت فکري، دو گونه حق براي پدید به
صـادي اثـر را در مـدت    حق مادي که به پدیدآورنده، حق انحصاري استفاده از منافع اقت

  3.این حق همانند دیگر حقوق، قابل نقل و انتقال است. کند معینی اعطا می
ویژه اثر ادبی ـ حق افشاي آن اثر، حق حرمت نـام و عنـوان     حق معنوي که به دارنده اثر ـ به 

 4.کند پدیدآورنده، حق تمامیت اثر، حق عدول و حق دسترسی به اثر را اعطا می
 5.»و غیرقابل انتقال است این حق، دایمی«

در قانون نحـوه مجـازات بـه عمـل آمـد،       1387از جمله تغییراتی که در اصلاحیه سال 
                                                   

 .181، ص مالکیت معنويتقی امانی،  .1
  .34، ص حقوق مالکیت معنوياسداالله امامی،  .2
، حقوق 1383مصوب تیر » اي افزارهاي رایانه قانون حمایت از حقوق پدیدآورندگان نرم) 17(و ) 2(نامه اجرایی مواد  آیین« 5ماده . 3

دانسته » برداري اقتصادي گونه بهره حق تکثیر و هر حق استفاده شخصی، حق نشر، حق عرضه، حق اجرا «را شامل  افزار مادي نرم
 .و این حق را قابل نقل و انتقال اعلام کرده است

 حقوقنامه  ، فصل»مالکیت ادبی و هنري و بررسی قانون حمایت از حقوق مؤلفان و مصنفان و هنرمندان«سید حسین صفایی، .  4
  .2، ص مبانی مالکیت فکري؛ 124، ص 6، ش 1350، و علوم سیاسی

در مورد حقوق معنوي »اي آفزارهاي رایانه قانون حمایت از حقوق پدیدآورندگان نرم) 7(و ) 2(آیین نامه اجرایی مواد «. 4ماده .  5
افزار بـه   شد، عبارت است از حق انتساب نرماي بدون اینکه منحصر به این تعبیر با افزار رایانه حقوق معنوي نرم«. مقرر کرده است

 .»پدیدآورنده آن و محدود به زمان و مکان نیست و غیرقابل انتقال است
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و » حـق تکثیـر  «تصریح به نوع خاصی از حق مادي صاحبان آثار سمعی و بصري در قالب 
. انگاري تضییع حقوق صاحبان این آثار اسـت  حمایت کیفري از مالکیت فکري در قالب جرم

  . این قانون بدین صورت بود) 1(یح باید گفت متن سابق ماده در توض
هر شخصی که مبادرت به هر گونه اعمالی براي معرفی آثار سمعی و بصـري غیرمجـاز بـه    

برحسب مورد، علاوه بر مجازات ... جاي آثار مجاز نماید و یا موجب تضییع حقوق صاحبان اثر شود
ضییع حق، موجب خسارت مـالی اسـت، در صـورت    جعل و پرداخت خسارات وارده در جایی که ت

  . شود مطالبه به صاحبان اثر، به جریمه نقدي از دو میلیون ریال تا بیست میلیون ریال محکوم می
بود و هـر گونـه     ، مبهم و قابل انعطاف»تضییع حقوق صاحبان اثر«گذار به  اشاره قانون

بـا  «، با افزودن عبارت 1387ه سال در اصلاحی. گرفت برمی ایراد خسارت به صاحب اثر را در
، »موجب تضـییع حقـوق صـاحبان اثـر شـود     «قبل از عبارت » تکثیر بدون مجوز آثار مجاز

ایـن  .  مقیـد کـرد  » بدون مجـوز اثـر  ) copy(تکثیر «شیوه تضییع حقوق صاحبان اثر را به 
، هاي منجر به تضـییع حقـوق همچـون نشـر     تعبیر بدان معناست که این قانون، دیگر روش

  .گیرد برنمی عرضه یا اجرا را در
بودن » مجاز«همچنین به موجب قانون اصلاحی جدید، شرط حمایت از اثر سمعی و بصري، 

موجب تضییع حقوق صـاحبان  «آن اثر است که با افزودن این قید، هرگونه ابهامی از عبارت کلی 
جـود حمایـت کیفـري    نکته دیگر این اسـت کـه بـا و   . در قانون قبلی زدوده شده است» اثر شود

بینـی شـده ـ کـه در      گذار از حق تکثیر، این حمایت با توجه به مبلغ پایین جزاي نقدي پیش قانون
حمایتی ناکافی و  ،نیز بدون توجه به نرخ تورم بدون تغییر باقی مانده است  ـ 1387اصلاحیه سال 
غیرمجـاز آثـار سـمعی و     »تکثیـر «این نکته نیز قابل توجه است که هر چند غالباً . غیر مؤثر است

گذار، مطلق نقض  کند، بهتر بود قانون هاي عمده به صاحبان آثار وارد می بصري است که  خسارت
  .داد آورنده را مشمول حمایت کیفري قرار می مادي و حقوق معنوي پدید
کننده غیرمجاز آثار سمعی و بصري بدین جهـت   بر مجازات تکثیر) 1(به هر حال، حکم ماده 

کننده اثر از حرمت برخوردار اسـت و بـه مقتضـاي قاعـده تسـلیط، حـق        تهیه 1ه مالکیتاست ک

                                                   
هـاي   اند، بسـیاري از نمونـه   دانان اشاره کرده گونه که بعضی حقوق اطلاق مالکیت به حقوق معنوي بدین جهت است که همان. 1

مانند حق کار فکري، حق انحصاري استفاده از کار انسان، منفعت وجود اوست و او معرفی شده است، ) حق(مالکیت منافع با لغت 
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را ـ جز در مواردي که قـانون اسـتثنا کـرده باشـد ـ بـه صـاحب آن           مطلق تصرف و انتفاع از آن
تواند از تصرف و انتفـاع دیگـران جلـوگیري     این حق در انحصار مالک است و مالک می. دهد می
» خوردن مـال بـه باطـل   «هر گونه تصرف یا انتفاع از جانب دیگران، مصداق با این وصف، . کند

  .قرار گرفته است) 29: نساء(» بينکم باالباطلولاتأکلوا أموالکم «است که مورد نهی آیه کریمه 

، بیانگر انحصار نداشـتن  »باطل«شود که اطلاق کلمه  این گفته از این جهت تقویت می
اوین ممنوعه ماننـد سـرقت، ربـا، قمـار، ظلـم، تـدلیس و       در اعمالی است که تحت عن«آن 

گردد که بـدون جهـت و فاقـد     غصب در لسان شارع آمده است و شامل کلیه تصرفاتی می
  ..»باشد استحقاق و هر نوع مبادله و رضایت می

نهی از أکل مال به باطل، اختصاص به تملـک، تصـاحب و دارا شـدن    «بدین ترتیب، 
گیـرد و   مـی  مالکانـه را دربـر   ه ندارد، بلکه کلیه موارد تصرفات غیـر عادلان بدون جهت یا غیر

اي  بـه گونـه  . باشـد  جهت می تر از قاعده حقوقی دارا شدن بلا قاعده حاصل از آیه، بسی عام
که آیه شامل هر گونه دارایی است که بـه نحـوي سـبب غیرشـرعی و نـامعتبر دارد، ماننـد       

ن براي اشخاص به طور مستحدثه به رسـمیت  استیفاي بدون جهت حقوقی که عرف و قانو
  1..»اي در گذشته بر آن متصور نیست شناسد و سابقه می

. ، دو اثر تکلیفی و وضـعی دارد »خوردن مال به باطل«از سوي دیگر، نهی آیه کریمه از 
اثر وضعی آن در قالب بطلان معامله و تملک و اثر تکلیفی، در قالب حرمـت چنـین عملـی    

بدین ترتیب، تکثیر غیرمجاز آثار سمعی و بصري که با فـروش و توزیـع آن    .شود نمایان می
شود، عمل حرامی است که به مقتضـاي قاعـده    در بازار  سبب تضییع حقوق صاحب اثر می

، مجلـس شـوراي اسـلامی    »التعزیر بما یـراه الحـاکم  «و قاعده » التعزیر لکل عمل محرم«
اسـلامی بـه آن تفـویض شـده اسـت، حـق       گـذاري حـاکم    عنوان نهادي که شأن قانون به

  . انگاري این عمل را دارد جرم
انگاري تعدي به این  حمایت کیفري از مالکیت فکري آثار سمعی و بصري صرفاً به جرم

                                                                                                                
محمد جعفرجعفري لنگرودي، : نک. بسیار بجاست» مالکیت ادبی و هنري، مالکیت معنوي«مالک منافع خود است بنابراین، تعبیر 

  .119ص  اموال و مالکیت،
  .80، ص آیات الاحکامعباس علی عمید زنجانی،  .1
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١٤٣ 

گذار در گامی جدید، براي تضمین هر چـه بیشـتر مالکیـت     مالکیت محدود نبود، بلکه قانون
تصریح .  یز مسئولیت کیفري قائل شده استفکري صاحبان این آثار، براي اشخاص حقوقی ن

 1387اولین تغییري بود که در اصلاحیه قانون سال  1به مسئولیت کیفري اشخاص حقوقی،
هر «: آمده بود 1372قانون مصوب ) 1(در متن ماده . اعمال شد 1372نسبت به قانون سال 

با توجه » .شود حکوم میم... به جریمه نقدي.... شخصی که مبادرت به هر گونه اعمالی نماید 
گذار  به متن این ماده، در مورد مسئولیت کیفري اشخاص حقوقی تردید وجود داشت که قانون

هر شخص حقیقـی یـا حقـوقی کـه     «: ، متن آن ماده را بدین شکل تغییر داد1387در سال 
  » .شود می محکوم... نقدي از  به جریمه... نماید... مبادرت به هر گونه اعمالی براي معرفی آثار

گذار با تصـریح بـه مسـئولیت کیفـري اشـخاص حقـوقی و تعیـین         بدین ترتیب، قانون
مجازات جزاي نقدي، به اختلاف نظرها در مورد مسئولیت کیفري اشخاص حقوقی در نظام 

پایان بخشیده و گام اساسی در به رسمیت شناختن مسئولیت کیفـري بـراي     2حقوقی ایران
با وجود این نوآوري، ابهام موجود این اسـت کـه بـا توجـه بـه      . این اشخاص برداشته است

اینکه ارتکاب جرم در راستاي منافع اشـخاص حقـوقی نیـز در عمـل، بـه دسـت اشـخاص        
گیرد، در چنـین مـوردي، آیـا فقـط مجـازات بـر شـخص         کننده آن صورت می حقیقی اداره

  ست؟ شود یا بر شخص حقیقی نیز همان مجازات قابل اجرا حقوقی اعمال می
ایـن   19ماده  2برطرف شده و تبصره  1388اي مصوب  این ابهام در قانون جرایم رایانه

، پس از حکم به مسـئولیت کیفـري اشـخاص    »مسئولیت کیفري اشخاص«قانون در بحث 
مسئولیت کیفـري شـخص حقـوقی، مـانع مجـازات مرتکـب       «: حقوقی تصریح کرده است

  . »نخواهد بود
قانون نحوه مجـازات، در مـورد   )  2(توجه کرد، این است که ماده نکته دیگري که باید به آن 

  : فعالیت تجاري در زمینه آثار سمعی و بصري مقرر کرده است
فعالیت تجاري در زمینـه تولیـد، توزیـع، تکثیـر و عرضـه آثـار، نوارهـا و         گونههر

نیـاز بـه اخـذ مجـوز از وزارت فرهنـگ و       ،هاي فشـرده صـوتی و تصـویري    لوح
                                                   

1. Criminal Liability of Legal Persons. 
 .165ـ 161، صص 3، ج )مسئولیت کیفري(، دوره حقوق جزاي عمومیمرتضی محسنی، : نک 2
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١٤٤  

متخلفــان از ایــن امــر بــه جریمــه نقــدي از ده میلیــون       . می داردارشــاد اســلا 
  .»شوند ریال محکوم می) 100.000.000(صد میلیون  ریال تا یک) 10.000.000(

هـاي حقـوقی،    در خصـوص شخصـیت  «: این ماده نیز اعـلام داشـته اسـت   ) 2(تبصره 
این است که اساسـاً  ظاهر تبصره »  .گیرنده، مسئول خواهد بود بالاترین مقام اجرایی تصمیم

گیرنده است و شخص حقوقی هـیچ   تمام مسئولیت کیفري بر عهده شخصی حقیقی تصمیم
  : ، دو برداشت امکان دارد)2(در مورد تبصره ماده . مسئولیتی ندارد

چنـین  . اسـت ) 1(و هـم نـاظر بـه مـاده     ) 2(هـم نـاظر بـه مـاده      ،2اول اینکه تبصره 
نویسـی سـازگاري دارد و نـه در چنـین      قـانون  برداشتی درست نیست؛ چـون نـه بـا شـیوه    

اثـري بـاقی   ) 1(صورتی، بر مسئولیت کیفري قائل شدن براي اشـخاص حقـوقی در مـاده    
برداشت دوم این است که اشخاص حقوقی در مـورد معرفـی آثـار غیـر مجـاز بـه       . ماند می

در مـورد   جاي آثار مجاز و نیز تکثیر بدون مجوز آثار مجاز، مسـئولیت کیفـري دارنـد، ولـی    
فعالیت تجاري بدون مجوز در زمینه تولید، توزیع، تکثیـر و عرضـه آثـار سـمعی و بصـري،      

متفـاوت در یـک قـانون و     گیـري   این برداشت  نیز چون دو موضع. مسئولیت کیفري ندارند
  .رود، چندان مطلوب و پسندیده نیست هاي مشابه به شمار می در موضوع

بصـري، قـوانین   فکـري در قلمـرو آثـار سـمعی و     در مورد حمایت کیفري از مالکیـت  
قانون حمایت حقـوق مؤلفـان و   « 2ماده  3بر اساس بند . متعددي در ایران وضع شده است

، یکی از اثرهاي مـورد حمایـت ایـن قـانون     )11/10/1348مصوب (» مصنفان و هنرمندان
ش یـا پـرده سـینما    هاي نمای اثر سمعی و بصري به منظور اجرا در صحنه«عبارت است از  اینکه 

   1».یا پخش از رادیو یا تلویزیون که به هر ترتیب و روش نوشته یا ضبط یا نشر شده باشد
هرکس تمام یا قسـمتی از اثـر دیگـري را کـه مـورد      «همان قانون،  23بر اساس ماده 

بـه   حمایت این قانون است، به نام خود یا به نام پدید آورنده، بدون اجازه او و یا عالماً عامداً
 6نام شخص دیگري غیر از پدیدآورنده، نشر یا پخش یا عرضه کنـد، بـه حـبس تـأدیبی از     

  .»سال محکوم خواهد شد 3ماه تا 
                                                   

، 17/1/1379ساله برنامه سوم توسـعه اقتصـادي، اجتمـاعی و فرهنگـی مصـوب       قانون پنج 160گفتنی است طبق اعلام ماده  1.
 .، مشمول مفاد این قانون است»اثر«اي نیز به عنوان  افزارهاي چند رسانه ها و نرم نامه هاي پژوهشی، پایان گزارش
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١٤٥ 

» قانون ترجمه و تکثیـر کتـب و نشـریات و آثـار صـوتی     « 3در مورد آثار صوتی، ماده 
  : نیز مقرر کرده است) 6/10/1352مصوب (

تی که بر روي صفحه یـا نـوار یـا هـر     برداري یا ضبط یا تکثیر آثار صو نسخه
کننــدگان  وســیله دیگــر ضــبط شــده، بــدون اجــازه صــاحبان حــق یــا تولیــد 

  .انحصاري یا قائم مقام قانونی آنان براي فروش، ممنوع است
قانون حمایـت  « 17و  2آیین نامه اجرایی مواد  2ماده  10از سوي دیگر، مطابق تبصره 

افـزاري نوشـتاري،    آثـار و محصـولات نـرم   «اي،  ي رایانـه افزارها آورندگان نرم  از حقوق پدید
افزار پردازش شده و به صورت یک پدیده مستقل، تهیـه   صوتی و تصویري که با کمک نرم

  »نامه خواهد بود و ارائه شود نیز مشمول این آیین
قـانون نحـوه مجـازات اشخاصـی کـه در امـور سـمعی و بصـري         «با توجه بـه اینکـه   

را در نظـر قـرار داده اسـت، ایـن     » آثار سـمعی و بصـري  » «کنند ز میهاي غیر مجا فعالیت
سؤال و ابهام وجود دارد که اگر کسی مثلاً یک نوار موسیقی را بدون اجـازه صـاحب آن در   
سطح وسیعی تکثیر کند و به فروش رساند، مشمول کدام قانون است؛ قانون حمایت حقوق 

تکثیر آثار صوتی یـا قـانون نحـوه مجـازات      مؤلفان و مصنفان و هنرمندان، قانون ترجمه و
دي حاوي نمایش کارتون و انیمیشن را کـه بـا    ؟ یا اگر کسی مثلاً یک سی1387اصلاحی 

اي تهیـه شـده اسـت،     تصویر، صدا و آهنگ و با استفاده از ترفندهاي رایانـه ) mix(ترکیب 
اي اسـت یـا    رایانـه  افزارهـاي  آورندگان نـرم  تکثیر کند، مشمول قانون حمایت از حقوق پدید

  ؟1387قانون نحوه مجازات اصلاحی 
پوشانی مقررات مختلف، ظاهراً به معضـلی   متأسفانه وضع و تصویب قوانین موازي و هم

در نظام حقوقی ایران تبدیل شده و در هر موردي، قاضی غیر مجتهد، به ناچـار بایـد بـا در    
خـاص، ناسـخ و منسـوخ، مقـدم و     نظر داشتن قواعد اصولی در باب اطلاق و تقیید، عـام و  

گـذار،   به استنباط حکم بپردازد؛ امري کـه بـا کمـی دقـت قـانون     ... مؤخر، مجمل و مبین و
  .شود نیازي به آن احساس نمی

  1حمایت کیفري از حریم خصوصی. 2
                                                   

1. Criminal Protection of privacy. 
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١٤٦  

گذار در قلمرو امور سمعی و بصري، حمایـت کیفـري از    ترین اقدامات قانون یکی ازمهم
  .هاي غیرمجاز است قبال فعالیت حریم خصوصی افراد در

دانـان معتقدنـد حـق     حقوق. ، ناممکن است»حریم خصوصی«ارائه تعریف دقیقی از «
فیلسوفان درصدد آن هسـتند کـه بگوینـد حـریم     . تنها ماندن، شالوده حریم خصوصی است

. خصوصی غالباً به معناي غیرقابل دسترس بودن از درك و اطلاع و نظارت دیگـران اسـت  
گذاري حمایت از اطلاعات و ارتباطات الکترونیکی فعالیت  سانی که در حوزه سیاستبراي ک

مسـلماً،  . کنند، حریم خصوصی به معناي کنترل فرد بر اطلاعات شخصی خویش اسـت  می
بیرون از محدوده تنگ مباحث آکادمیک، تعریـف سـاختاري و دقیـق حـریم خصوصـی، از      

.  راي حمایت از حریم خصوصی برخـوردار اسـت  کمتري نسبت به  مطالبات واقعی  ب  اهمیت
تنهایی، ناشناختگی، محرمیـت، محجـوب مانـدن، خصوصـی بـودن،       خلوت،  در عین حال، 

از حـق حـریم    1.»رازداري، آزادي عمل و مصونیت، محاسن اجتماعی حریم خصوصی است

 17ه اعلامیه حقوق بشـر، مـاد   12ترین حقوق بشر، در ماده  عنوان یکی از مهم خصوصی به
اعلامیه حقوق بشر اسلامی حمایت شـده   18المللی حقوق مدنی و سیاسی، ماده  میثاق بین

  :اعلامیه حقوق بشر اسلامی اعلام کرده است 18بند ب ماده . است
خانواده،   هر انسانی حق دارد که در امور زندگی خصوصی خود در مسکن،

ت بر او یا مخـدوش  مال و ارتباطات استقلال داشته باشد و جاسوسی یا نظار
ــت        ــه دخال ــل هرگون ــد از او در مقاب ــت و بای ــایز نیس ــت او ج ــردن حیثی ک

   2.زورگویانه در این شئون حمایت شود
انـد   از حیث تاریخی، حق حریم خصوصی را محصول طبیعی تساهل مـذهبی دانسـته  «

را از تدریج، این تساهل و مـدا  وجود آمده بود و به هاي مذهبی در غرب به که در نتیجه جنگ
اي منتهـی   هاي سیاسی نیز تسري یافته و نهایتاً به تحمل هـر عقیـده   حوزه مذهب به حوزه

و سـایر متعلقـات   » ابدان«، »اموال«، »افعال«به » عقاید«گردید و پس از چندي، از قلمرو 
بز و جـان لاك، بـه   هـا  شخصی تسري یافت و فیلسوفانی نظیر جان استوارت میل، توماس

                                                   
1 .Wiiiiam staple,encyclopedia of privacy,p.393 

  .573، ص المللی حقوق بشر نظام بینحسین مهرپور،  2
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١٤٧ 

  1.»ی دفاع کردندشدت از حریم خصوص
هاي مختلفی وجود دارد و بعضی معتقدند حق خلـوت   در مورد حریم خصوصی، دیدگاه«

عنـوان تعـرض بـه حقـی      ، حقی اشتقاقی است و هر گونه نقض خلوت بـه )حریم خصوصی(
عنـوان خلـوت مـورد     از نظر این گروه، هر منفعتی کـه بـه  . تر، بهتر قابل درك است بنیادین

ویژه حق بر  ها ـ به   تواند به همان صورت توسط دیگر منافع یا حق ، میگیرد حمایت قرار می
   2.»اموال و امنیت بدنی ـ به خوبی توضیح داده شده و مورد حمایت قرار گیرد

در حقوق اسلامی نیز برخی معتقدند موضع اسـلام در مواجهـه بـا مقولـه حـریم      «
خصوصی، در قالب احالـه   یعنی حریم. است» گرایانه تحویل«خصوصی، موضع به اصطلاح 

هاي دیگر نظیر حق مالکیت، منع تجسس، اصل برائت، منع سـوء ظـن و    به حقوق و آزادي
اشاعه فحشا و سب و هجو و قـذف و نمیمـه و غیبـت و خیانـت در امانـت حمایـت شـده        

در فقـه اسـلامی، حـریم خصوصـی اشـخاص از اهمیـت بسـزایی        «به هر حـال،   3.»است
ق ازجانب شارع مقدس به رسمیت شناخته شده و مورد حمایت قـرار  برخوردار بوده و این ح

اند و در روایتی از پیامبر  مؤمنین از تجسس نهی شده  سوره حجرات، 12در آیه . گرفته است
اني لَم أومر أن أنقّب عن قلوب الناس ولا أشق نقل شده است که   صلی االله علیه و آله  اکرم 

  4.»بطوم

ها، ضـبط و   ، بازرسی و نرساندن نامه25اسلامی ایران در اصل  قانون اساسی جمهوري
طور کلی، هـر گونـه تجسـس را ممنـوع      فاش کردن مکالمات تلفنی، افشاي مخابرات و به
قـانون  «مـاده واحـده    8به موجـب بنـد   . کرده است مگر اینکه به حکم قانون صورت گیرد

نیز افشـاي  ) 15/12/1385ب مصو(» هاي مشروع و حفظ حقوق شهروندي احترام به آزادي
مورد آن از  هاي خانوادگی و ضبط بی هاي فامیلی و فیلم ها و عکس ها و نوشته مضمون نامه

در فرمـان هشـت   . سوي مأموران هنگام بازرسی و معاینه محلی، ممنوع اعلام شـده اسـت  
                                                   

 .140، ص 1، ش 1387، سال اول، پژوهش حقوقامه ن ، فصل»حق خلوت در سیاست جنایی اسلام«الدین قیاسی،  جلال 1
2. Staford encyclopia of phisilsophy ,privacyحریم خصوصی«تا، واژه  ، استانفورد، بی«.  
  .65، ص حقوق حریم خصوصیباقر انصاري،  .3
 .61، ص 26، ش 1380، بیت فقه اهلنامه  ، فصل»کاوشی در حکم فقهی تجسس«محسن خرازي،  4
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مــورخ (هــاي اجرایــی  هــا و ســازمان خطــاب بــه ارگــان رحمــه االله  اي امــام خمینــی  مــاده

هـاي عمـومی و انقـلاب در امـور      و در قانون آیین دادرسی کیفـري دادگـاه   1)24/9/1363
  .نیز به حریم خصوصی افراد توجه شده است) 1378مصوب (کیفري 

هـاي سـمعی و بصـري در     حمایت کیفري از حریم خصوصـی افـراد در حیطـه فعالیـت    
گـذار جمهـوري    نونتـرین اقـدامات قـا    قانون نحوه مجازات، از مهم 5بندهاي ب و ج ماده 

ترین موضـوعی اسـت کـه در اصـلاحیه      اسلامی ایران در حمایت از حریم خصوصی و مهم
  .در این قانون صورت گرفته است 1387سال 

هایی که اختصاصی بـانوان بـوده    تهیه فیلم یا عکس از محل«این ماده، » ب«به موجب بند 
مسـتوجب  » تخرها و یا تکثیر و توزیع آنها و اس باشند، مانند حمام و آنها فاقد پوشش مناسب می

بـر اسـاس بنـد    . ضربه شلاق دانسته شده اسـت  74سال محرومیت از حقوق اجتماعی و  5تا  2
تهیه مخفیانه فیلم یا عکس مبتذل از مراسم خانوادگی و اختصاصـی دیگـران   «این ماده نیز » ج«

  .مستوجب همان مجازات است» و تکثیر و توزیع آن
هاي اختصاصی بانوان این بحـث مطـرح اسـت کـه بـر       یلم یا عکس از محلدر مورد تهیه ف

خلاف تصور اولیه، حریم خصوصی در امـاکن عمـومی نیـز بـه رسـمیت شـناخته شـده و قابـل         
هـایی از ایـن    هـا و محـل   هاي ورزشـی، آرایشـگاه   استخرها، سالن  ها، هرچند حمام. حمایت است

خاصـی ممکـن اسـت در عـین حفـظ ویژگـی        هـاي  قبیل، اماکن عمومی هستند، ولی در زمـان 
. عمومیت، به بانوان اختصاص داده شود و از این جهت، حریم خصوصی بـانوان محسـوب گـردد   

و در مـواردي کـه فـرد در یـک       چنین موضعی در حقوق بعضی از کشورها پذیرفته شـده اسـت  
نجـا وجـود   شود، ولی انتظار منطقی و معقولی براي خصوصی بـودن در آ  مکان عمومی ظاهر می

. شـود  دارد، نظیر ساحل دریا که براي مردان و زنان تفکیک شده است، حریم خصوصی تلقی مـی 
اي کـه   هـاي برهنـه   در انگلستان، یک بازیگر سینما به نام آماندا هلدن موفق شد از انتشار عکس

 تیـک اسـتون   جمیدر قضـیه  . از او هنگام اقامت در هتل گاردن گرفته شده بود، جلوگیري کند
اي تلویزیونی تصویري از مجري تلویزیـون را نشـان داده    ، شبکه)2002(ان . جی.  علیه شرکت ام
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دادگاه در مورد انتشار اخبـار حضـور وي در باشـگاه    . کشید بود که در یک باشگاه شبانه انتظار می
فتـد،  ا شبانه رأي داد باشگاه شبانه، مکانی عمومی است و در مورد حوادثی که در آنجا اتفـاق مـی  

هاي حضور وي در آنجـا را   با این حال، انتشار عکس. ادعاي حریم خصوصی قابل پذیرش نیست
   1.نوعی دخالت در زندگی خصوصی وي دانست و گفت که چنین کاري ممنوع است

چنین حکـم  ) 2003(دادگاه اروپایی حقوق بشر نیز در دعواي پک علیه دولت انگلستان 
دیگـران حتـی در یـک مکـان عمـومی وجـود دارد کـه در         اي از تعامل فرد بـا  حوزه«: داد

بنابراین، حمایت از حـریم خصوصـی در امـاکن     2».گیرد چارچوب زندگی خصوصی قرار می
  .نیز صرف نظر از مالکیت آن محل، نه تنها ممکن، بلکه ضروري است

هـاي   این است که منع تهیـه فـیلم و عکـس بـه محـل      5ماده ) ب(اشکال وارد بر بند 
بـدیهی اسـت حمایـت کیفـري شـدیدتر از حـریم       . ی بانوان منحصـر شـده اسـت   اختصاص

خصوصی بانوان با توجه به آثار منفی که تعدي بـه ایـن حـریم دارد، اقـدامی قابـل توجیـه       
منفـی  حمایت نکردن از حریم خصوصی مردان، توجیه قابل قبولی نـدارد؛ چـون آثـار    . است

ویـژه   ی مـردان یـا تکثیـر و توزیـع آن هـم بـه      هاي اختصاص اخلاقی تهیه فیلم و عکس از محل
  .پوشی نیست هایی که در آنجا غالباً پوشش مناسبی ندارند، قابل چشم محل

بـر ایـن امـر    » باشـند  و آنها فاقد پوشش مناسب مـی «مطلب دیگر آن است که عبارت 
دلالت دارد که تحقق جرم، مستلزم حضور بانوان در آن محل و نداشتن پوشش مناسـب در  

اي که اگر در زمان گرفتن عکس یا فیلم، کسـی از   ن گرفتن فیلم یا عکس است به گونهزما
بانوان در آن محل نباشد یا در صورت حضور پوشش مناسب داشته باشند، جرم مـورد نظـر   

کننده فیلم یا عکس ضرورتی ندارد و چنانچـه   البته حضور، فیزیکی تهیه. محقق نشده است
. شـود  و امثال آن نیز این عمل صورت گیرد، جرم محقق مـی  با کار گذاشتن دوربین مخفی

نوع محتواي عکس یا فیلم و اینکه در قالب تعاریف مسـتهجن یـا مبتـذل مـورد تأکیـد در      
همچنـین واضـح   . قانون نحوه مجازات جاي گرفته باشد یا نه، تأثیري در وقوع جـرم نـدارد  

تصویرها و حتی تهیه فیلم یا عکـس  بودن یا نبودن تصویرها، قابل شناسایی بودن یا نبودن 
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  . شود  از خود شخص در این اماکن نیز جرم محسوب می
خانوادگی و   مورد بحث، تهیه مخفیانه فیلم یا عکس مبتذل از مراسم 5ماده ) ج(در بند 

رسـد  بـراي    بـه نظـر مـی   . انگاري شـده اسـت   اختصاصی دیگران و تکثیر و توزیع آن جرم
اي تهیه فیلم و عکس در این بند ـ بر خـلاف بنـد الـف ـ دلیلـی       بر» مخفیانه«افزودن قید 

وجود ندارد؛ چون آنچه مهـم اسـت و بایـد از آن حمایـت شـود، حـریم خصوصـی مراسـم         
در ضمن، بر اسـاس اصـل احتـرازي بـودن     . خانوادگی افراد است، نه شیوه نقض این حریم

 ـ    یلم یـا عکـس از مراسـم    قیود، این ماده، مفهوم مخالف خواهد داشت؛ یعنـی اگـر تهیـه ف
. صورت علنی ـ هر چند بدون رضایت آنان ـ صورت گیرد، جرم نیسـت    خانوادگی دیگران به

افرادي که از آنهـا عکـس یـا فـیلم     » عدم رضایت«بودن به » مخفیانه«البته تفسیر کردن 
  .شود، تفسیري بر خلاف ظاهر ماده است گرفته می

اسـت کـه از   » مبتذل«لم یا عکس به قید اشکال دیگري که وجود دارد، مقید کردن فی
، مـاده  »مسـتهجن «از یک سو، در مورد فیلم یـا عکـس   :  دو جهت ایجاد ابهام کرده است

صـورت   ویـژه بـه   که تهیه عکس یا فیلم با چنـین محتـوایی نیـز ـ بـه      حالی حکمی ندارد، در
ري حکـم بـه   مخفیانه و با نصب دوربین مخفی و امثال آن ـ عملاً امکان دارد و بـراي تس ـ  

از سـوي دیگـر، افـراد غالبـاً تمـایلی      . این موارد، ناچاریم به قیاس اولویت تمسک بجـوییم 
گونه عکس یـا فیلمـی بـدون رضـایت و      ندارند که از اماکن اختصاصی آنها نظیر منزل هیچ

بایسـته  . آمادگی آنان گرفته شود، حتی اگر محتواي مبتذل یا مستهجنی هم نداشـته باشـد  
  .کرد هایی نیز حمایت می ذار از حریم خصوصی افراد در مقابل چنین تعديگ بود قانون

خـانوادگی  » مراسم«اشکال دیگر این ماده، در مقید کردن تهیه عکس یا فیلم مبتذل از 
دانیم کـه در غیـر    می. و اختصاصی دیگران است که براي چنین قیدي نیز دلیلی وجود ندارد

و مسکن خود به صورت راحت و بدون پوشـش کامـل    نیز افراد در منزل» مراسم«از حالت 
ویژه از بـانوان ـ عملـی     هاي عادي نیز ـ به  کنند که تهیه عکس یا فیلم در حالت زندگی می

  . گذار از آن حمایت کند ناپسند و ناقض حریم خصوصی است که باید قانون
تعـداد قابـل    اسـت کـه حضـور     باید گفـت، ایـن   5ماده ) ج(مطلبی که در پایان بحث از بند 



 و
صي

صو
 خ

ریم
 ح

ي،
کر

ت ف
کی

مال
ز 

ی ا
فر

 کی
یت

حما
ري  

ص
و ب

ي 
مع

 س
ثار

و آ
مر

 قل
در

ي 
وم

عم
ت 

عف
و 

ق 
خلا

ا

 

حما ي و
وص

خص
يم 

حر
ي، 

کر
ت ف

لکي
 ما

ی از
يفر

ت ک
ي

  

 

 

١٥١ 

برد و آنچه ملاك اختصاصـی بـودن    توجهی از افراد در مراسم، اختصاصی بودن آن را از بین نمی
این موضوع در یکـی از  . است، امکان نداشتن حضور همه افراد و آزادي رفت و آمد عمومی است

) 2003(در قضیه داگلاس علیـه هلـو   . هاي انگلستان مطرح شد هاي مطرح شده در دادگاه پرونده
با اینکه چند صد نفر در مراسم عروسی مایکل داگلاس و کاترین زتاجونز حضور داشتند، بـا ایـن   

دادگاه به دلیل انتشـار تصـویرهاي محرمانـه ایـن     . حال، مراسم عروسی، خصوصی محسوب شد
برداري کرده و براي انتشار به مجله هلو فروختـه شـده بـود،     زوج که شخصی بدون مجوز عکس

  1.پوند به داگلاس محکوم کرد 14600ه را به پرداخت صاحب مجل
خورد، حمایت نکـردن از صـداي افـراد     به چشم می 5ماده ) ج(نقص دیگري که در بند 

فقط تهیه عکس یا فیلم ممنـوع انگاشـته شـده اسـت و در       )ج(بدین معنا که در بند . است
ه که فیلم و عکـس، بـه   این امر شاید بدین جهت بود. مورد ضبط صداي افراد حکمی ندارد

» مبتـذل «نیز ممکن است در قالب » صوت«باید توجه داشت که . مقید است» مبتذل«قید 
بـه ایـن مطلـب و     ) ج(بـر خـلاف توجـه نکـردن بنـد      . تجلی پیدا کند» مستهجن«و حتی 

  :اي آمده است قانون جرایم رایانه 17افراد موضوع عکس یا فیلم، در ماده » رضایت«
صـوت یـا تصـویر یـا فـیلم       ،اي یـا مخـابراتی   رایانـه  هـاي  سیستم هرکس به وسیله

بـدون رضـایت او منتشـر کنـد یـا در       خصوصی یا خانوادگی یا اسرار دیگري را
عرفـاً موجـب هتـک    ا دسترس دیگران قرار دهد، به نحوي که منجـر بـه ضـرر ی ـ   

پـنج تـا    حیثیت او شود، به حبس از نود و یک روز تا دو سال یا جـزاي نقـدي از  
  . هل میلیون ریال یا هر دو مجازات محکوم خواهد شدچ

  : در این ماده
صوت یا تصویر یا فـیلم خصوصـی   » انتشار یا در دسترس دیگران قرار دادن«صرف . 1

  .انگاري شده است یا اسرار دیگران جرم
شخص موضوع فیلم یا عکس یا صـدا، ممنـوع   » عدم رضایت«این عمل در صورت . 2

  .شده است
منجر به ضرر یا عرفاً موجـب  «، مقید به نتیجه است بدین معنا که باید 17ه جرم ماد. 3
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  . »هتک حیثیت او شود
قانون جـرایم   17قانون نحوه مجازات و ماده  5ماده ) ج(هاي مختلفی، بین بند   از جهت

اي، رابطه عموم و خصوص برقرار است که در هر مـورد بایـد قـانون متناسـب بـا آن       رایانه
  .اعمال شود

   1حمایت کیفري ازاخلاق و عفت عمومی. 3
اي که افزایش تولید آثـار سـمعی و بصـري و گسـترش      هاي بالقوه تردید، یکی از چالش بی

هـاي   فـرآورده گونه آثار در پی دارد، تولید و تـرویج محتـواي غیراخلاقـی در     استفاده از این
هاي اسلامی  و ارزشسمعی و بصري است که تأثیر بسیار مخربی بر اخلاق و عفت عمومی 

گذار به حمایت کیفري از اخلاق و عفـت عمـومی توجـه     به همین جهت، قانون. جامعه دارد
داشته و نسبت به تولید، تکثیر و توزیع آثار سمعی و بصري مسـتهجن و مبتـذل بـه شـدت     

   .حساسیت نشان داده و با آن برخورد قاطعی کرده است
در امور سمعی و بصري فعالیت غیـر مجـاز    قانون نحوه مجازات اشخاصی که) 3(ماده 

  : نمایند، مقرر داشته است می
عوامل تولید، توزیع، تکثیر و دارنـدگان آثـار سـمعی و بصـري غیرمجـاز اعـم از       
اینکه مجوز فعالیت از وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی داشـته و یـا بـدون مجـوز     

بـه یکـی از    ،ل مجـوز عـلاوه بـر ابطـا    ،حسب مورد ،با توجه به محتواي اثر ،باشند
  :شد هاي مشروحه ذیل محکوم خواهند مجازات

عوامل اصلی تکثیر و توزیع عمده آثار سـمعی و بصـري مسـتهجن در     )الف
به یک تا سـه سـال حـبس و ضـبط تجهیـزات مربوطـه و یکصـد         ،مرتبه اول

ریال جریمه نقدي و محرومیت اجتمـاعی بـه مـدت    ) 100.000.000(میلیون 
به دو تا پنج سـال حـبس و ضـبط تجهیـزات      ،ت تکرارهفت سال و در صور

ریال جـزاي نقـدي و محرومیـت    ) 200.000.000(مربوطه و دویست میلیون 
   2.شوند اجتماعی به مدت ده سال محکوم می

                                                   
1 Criminal Protection of public Ethics 
2. Criminal Protection of public Ethics. 



 و
صي

صو
 خ

ریم
 ح

ي،
کر

ت ف
کی

مال
ز 

ی ا
فر

 کی
یت

حما
ري  

ص
و ب

ي 
مع

 س
ثار

و آ
مر

 قل
در

ي 
وم

عم
ت 

عف
و 

ق 
خلا

ا

 

حما ي و
وص

خص
يم 

حر
ي، 

کر
ت ف

لکي
 ما

ی از
يفر

ت ک
ي

  

 

 

١٥٣ 

الارض شـناخته   از مصادیق مفسـد فـی   ،الذکر یا افراد زیر چنانچه عوامل فوق
  :گردند شوند، به مجازات آن محکوم می

  ؛نندگان آثار مستهجن با عنف و اکراهتولیدک .1

  ؛تولیدکنندگان آثار مستهجن براي سوءاستفاده جنسی از دیگران 2
  .عوامل اصلی در تولید آثار مستهجن .3

کننـده   تهیـه  :عوامل اصلی تولید آثـار سـمعی و بصـري عبـارت هسـتند از      ـ1تبصره

  .یهاي اصل بردار، بازیگران نقش ان، فیلمد، کارگر)گذار سرمایه(
این ماده، ملاك عمده محسوب شدن تکثیر و توزیع، آن اسـت کـه    2به موجب تبصره 

این ماده، مـراد از   5طبق تبصره . تعداد نوار یا لوح فشرده و مانند آن بیش از ده نسخه باشد
آثار سمعی و بصري مستهجن نیز آثاري است که محتواي آن، نمایش برهنگـی زن و مـرد   

اطـلاق تبصـره عـلاوه بـر نمـایش صـحنه       . یش آمیزش جنسی باشدیا اندام تناسلی یا نما
هـا در قالـب انیمیشـن و     واقعی برهنگی زن و مرد و امثال آن، نمایش ساختگی این صحنه

هر چند با توجه بـه دیگـر مـواد ایـن قـانون، بعیـد اسـت        . گیرد می بر هاي مشابه را در روش
داشته باشد، این تفسیر با فلسـفه وضـع    اي  گذار در زمان وضع این قانون چنین عقیده قانون

این قانون که حمایت از اخلاق و عفت عمومی جامعه اسـت، سـازگاري دارد و الفـاظ مـتن     
  .  ماده قانونی، مفید چنین برداشتی است

چنـد   1387و اصـلاحی   1372در مقام مقایسه قانون مصوب ) 3(در مورد بند الف ماده 
  : نکته قابل توجه است

نظر از تغییرات جزئی در عبارات، تغییـر دیگـري     نکه در متن بند الف، صرفنکته اول ای
بـدون توجـه بـه تغییـر      1387گذار سـال   در مورد میزان جزاي نقدي، قانون. شود دیده نمی

سال، همان مبالغ یکصد میلیون ریال و دویست میلیـون ریـال را تکـرار     15ارزش پول  در 
ه نیست و به طور کلـی، ذکـر مبلـغ عـددي در مـتن      کرده است که به هیچ وجه قابل توجی

قوانین، با توجـه بـه کـاهش ارزش پـول، پـس از چنـد سـال از تصـویب قـانون، ویژگـی           
  . دهد بازدارندگی را از دست می
سـال   7 بـه مـدت  » محرومیت اجتمـاعی «، فقط 1387گذار در سال  نکته دیگر اینکه قانون
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جالب ایـن  . وم را به متن ماده اضافه کرده استسال براي بار د 10براي بار اول و به مدت 
وجـود نـدارد، بلکـه    » محرومیت اجتماعی«است که در نظام حقوقی ایران، مجازاتی به نام 

عنـوان مجـازات تبعـی و بـه      است که بـه  » محرومیت از حقوق اجتماعی«آنچه وجود دارد، 
از آنجـا  . شـود  بار مـی ها  مکرر قانون مجازات اسلامی بر بعضی از محکومیت 62حکم ماده 

مکرر و با توجه به میزان ایـن مجـازات در بنـد الـف      62گانه ماده  که بر اساس بندهاي سه
قانون نحوه مجازات، مرتکب این اعمـال در بـار اول، مطلقـاً و در بـار دوم نیـز بـه        3ماده 

صریح براي ت 1387گذار در سال  شود، اقدام قانون مکرر نمی 62احتمال قوي، مشمول ماده 
به محرومیت از حقوق اجتماعی براي چنین افرادي که صـلاحیت دخالـت در بعضـی امـور     

  .گیري و فرهنگی کشور را ندارند، اقدامی قابل توجیه و مورد تأیید است تصمیم
این قانون به عمل ) 3(در بند الف ماده  1387تغییر قابل توجهی که در اصلاحات سال 

حذف شده و در عوض، » عوامل اصلی تولید«لف این ماده، آمده، این است که از صدر بند ا
  : ذیل این بند قید شده است

یعنـی عوامـل اصـلی تکثیـر و توزیـع عمـده آثـار        [الذکر  چنانچه عوامل فوق
یا افراد زیر از مصادیق مفسد فـی الارض شـناخته   ] سمعی و بصري مستهجن

  : گردند شوند، به مجازات آن محکوم می
  آثار مستهجن با عنف و اکراه؛تولیدکنندگان . 1
 تولید کنندگان آثار مستهجن براي سوء استفاده جنسی از دیگران؛. 2
 .عوامل اصلی در تولید آثار مستهجن. 3

بـردار و   ، کـارگردان، فـیلم  )گذار سرمایه(کننده  نیز تهیه) 3(این بند از ماده ) 1(در تبصره 
  .اند لید آثار سمعی و بصري معرفی شدهعنوان عوامل اصلی تو هاي اصلی به بازیگران نقش

  :چند نکته در مورد این اصلاحات قابل توجه است
عوامل اصـلی در  «از صدر بند الف و ذکر » عوامل اصلی تولید«نکته اول این که حذف 

گونـه   بند الف جز انقلاب صـدر و ذیـل عبـارت، هـیچ     3در بند شماره » تولید آثار مستهجن
، مفهومی ندارد و اگـر کسـی در   »تولید عمده«گوییم در این قلمرو، اثري ندارد، مگر اینکه ب

بردار یا بازیگر نقش اصلی این آثار باشد، عامـل   کننده یا فیلم یک مورد هم کارگردان یا تهیه
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  .بودن، وصف توزیع و تکثیر است» عمده«تولید است و 
و » بـا عنـف و اکـراه   تولیدکنندگان آثـار مسـتهجن   «نکته دوم این که اضافه کردن دو مورد 

پس از اشعار مـاده بـه افسـاد    » تولیدکنندگان آثار مستهجن براي سوء استفاده جنسی از دیگران«
فی الارض، بدان معنا نیست که این اشخاص لزوماً مفسد فی الارض هستند، بلکه تصریح مـاده  

شناخته شـوند، بـه   الارض  الذکر یا افراد زیر از مصادیق مفسد فی چنانچه عوامل فوق«به این که 
مفسـد شـناخته   » ممکن اسـت «، دلالت بر این دارد که این افراد »شوند مجازات آن محکوم می

  :که این مسئله دو اشکال دارد. شوند
اي بر تفکیـک افـراد    اشکال اول از نظر شکلی و نگارشی است که با چنین وصفی، چه فایده

سـایر  «: همین بند از ماده آمـده اسـت  ) 3(صره ویژه این که در تب در صدر و ذیل بند وجود دارد به
این بند قابل تشخیص است، ولـی  ) 1(با توجه به تبصره » سایر عوامل تولید«. »...عوامل تولید و

چه مفهومی دارد؟ اشکال دوم از نظـر محتـوایی اسـت یعنـی ایـن      » سایر عوامل تکثیر و توزیع«
به بیان دیگر، ملاك مفسد بـودن افـراد    شوند؟ افراد در چه صورتی مفسد فی الارض شناخته می

  نام برده شده چیست؟ 
این بند آن است که عوامل تولید، تکثیر و توزیع آثـار سـمعی   ) 3(مستفاد از بند الف و تبصره 

بـه احتمـال مفسـد شـناخته     . و بصري در مواردي ممکن است مفسد فی الارض شـناخته شـوند  
  : اشاره شده است) 3(ذل نیز در بند ب ماده کنندگان آثار مبت شدن تهیه، توزیع و تکثیر

شـو و    هـاي فشـرده   هـا و لـوح   تهیه و توزیـع و تکثیرکننـدگان نوارهـا و دیسـکت     )ب
بـه   ...در مرتبـه اول بـه    ،الارض نباشـند  هاي مبتذل چنانچه از مصادیق افسـاد فـی   نمایش

   .شوند عنوان تعزیر محکوم می
  : اعلام داشته است) 3(بند الف ماده  6ی، در تبصره گذار با تکرار مطلبی بدیه همچنین قانون

چنانچه تولید، تکثیر، توزیع و یا داشتن آثار مستهجن از مصـادیق افسـاد فـی    
  .الارض نباشد، مجازات مفسد فی الارض ندارد

در مورد افساد در زمین گفته شده که این اصطلاح بـه معنـاي حلـول افسـاد در زمـین      
معنا که اصلاح و سامانی که در زمین اسـت، تبـاه شـود و از     بدین. وفاسد شدن زمین است

البته مراد از زمین، خاك و سنگ و امثال آن نیست، بلکه مـراد، محـل اسـتقرار و    . بین برود
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مکان زندگی است و فساد زمین به این است که صلاحیت و مناسـبت آن بـراي زنـدگی از    
نجام اعمـالی اسـت کـه صـلاحیت زمـین      بنابراین، افساد فی الارض به معناي ا 1.بین برود

برد، فسادي که از نوع ظلم و تجاوز به جان و مـال و   براي زندگی امن و راحت را از بین می
شرط است که تجاوز جنبه »  فساد در زمین«در صدق عنوان . حقوق و ناموس دیگران باشد

جـه همـه   شخصی نداشته باشد و حتی اگر در مورد یک نفـر عملـی شـده باشـد، بایـد متو     
اي که موجب اخـلال در امنیـت    ساکنان یک محل بوده و جنبه عمومی داشته باشد به گونه

  2.محل شود
این دیدگاه با نظام حقوقی و قوانین جزایی ایران سازگاري دارد و با نظر به قوانینی کـه  

 ـ  تـوان   می ،این اصطلاح در آنها به کار رفته ـ اعم از قانون مجازات اسلامی و قوانین دیگر 
الارض بدون اینکه منحصر به نوع خاصی از افعال مجرمانه باشد، اعمـالی را   گفت افساد فی

گیرد که واجد جنبه عمومی باشد و یکی از ارکان حکومت و جامعه اسلامی را در ابعاد  ربرمی د
  .امنیتی، سیاسی، اقتصادي و فرهنگی نشانه رود

د عاملان براي ایجاد فسـاد و هـدف قـرار    زا این است که آیا صرف احراز قص ابهام  نکته
هاي فرهنگی، اقتصادي و امنیتی، براي مفسد شناخته شدن کافی است یا این کـه   دادن پایه

افساد عینی و خارجی، ضابطه افساد فی الارض است؟ در صورت اخیر نیز آیا شأنیت افسـاد  
  کند یا فعلیت افساد، شرط است؟ کفایت می

ثر سوء عمومی بدون قصد یا قصد ایجاد فساد بـدون نتیجـه   آنچه مسلمّ است این که ا
احراز قصد افساد به ضمیمه شأنیت افساد آور . الارض نخواهد بود عنوان افساد فی مصون به

کند و در ما نحـن فیـه نیـز چنانچـه       بودن عمل، عنوان جرم افساد فی الارض را محقق می
اد و فحشا در سـطح جامعـه و بـه صـورت     کنندگان به قصد اشاعه فس تولید، تکثیر یا توزیع

اي بودن و سـازمان یـافتگی    هدفمند و در مقیاس انبوه صورت گیرد که غالباً مستلزم شبکه
انـدازي   وجه نخواهد بود، اعم از ایـن کـه اقـدام بـه راه     است، حکم به افساد فی الارض بی

اربران از آن دیـدن  سایت اینترنتی با محتواي مستهجن و مبتذل کنند که تعداد زیادي از ک ـ

                                                   
 .237، ص هاي فقه جزایی بایستهشمی شاهرودي، ها محمود .1
 .همان .2
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کرده باشند یا این که قبل از مراجعه و بازدید تعـداد قابـل تـوجهی از کـاربران، آن سـایت،      
باز اعم از این که مثلاً افرادي به قصد افساد تعداد انبـوهی از نوارهـا   . شناسایی و فیلتر شود

بعـد از تکثیـر   هاي مستهجن را در سطح جامعه و بین جوانان توزیع کرده باشند یا  دي و سی
. دي در داخل انبار و قبل از توزیع آن شناسایی شوند و از توزیع آن جلوگیري شـود  انبوه سی

چنانچه زن و مردي رابطه نامشروع برقرار کنند و بدون اطلاع آنهـا، کسـی از عمـل آنـان،     
فیلم، تهیه کند و با تکثیر و توزیع آن در سطح عموم، عمـل آن زن و مـرد فسـاد اخلاقـی     

ومی ایجاد کرده باشد، به دلیل نبود قصد افسـاد،  آنهـا را بـه جـرم افسـاد فـی الارض       عم
  .توان محکوم کرد نمی

قـانون   640این قانون با ماده) 3(توان به آن اشاره کرد، رابطه ماده  نکته دیگري که می
  : مجازات اسلامی است که مقرر کرده است

نقدي از یک میلیـون و   اشخاص ذیل به حبس از سه ماه تا یک سال وجزاي
ضربه شلاق یـا بـه یـک یـا دو      74پانصد هزار ریال تا شش میلیون ریال و تا 

  :مجازات مذکور محکوم خواهد شد
هرکس نوشته یا طـرح، گـراور، نقاشـی، تصـاویر، مطبوعـات، اعلانـات،       . 1

علایم، فیلم، نوار سینما ویا به طور کلی، هر چیز که عفت و اخلاق عمـومی  
دار نماید، براي تجـارت یـا توزیـع بـه نمـایش و معـرض عمـومی         را جریحه

  .گذارد یا بسازد یا براي تجارت و توزیع نگاه دارد
هر کس اشیاي مـذکور را بـه منظـور اهـداف فـوق شخصـاً یـا بـه وسـیله          . 2

دیگري وارد یا صادر کند و یا به نحوي از انحا، متصدي یا واسطه تجارت و 
 .یا از کرایه دادن آنها تحصیل مال نمایدیا هر قسم معامله دیگر شود 

هر کس اشیاي فوق را به نحوي از انحا منتشر نماید یا آنهـا را بـه معـرض    . 3
 .انظار عمومی بگذارد

هر کس براي تشویق به معامله اشیاي مذکور در فوق ویا تـرویج آن اشـیا   . 4
محـل  به نحوي از انحا اعلان و یـا فاعـل یکـی از اعمـال ممنوعـه فـوق و یـا        

  .دست آوردن آن را معرفی نماید به
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قـانون نحـوه   ) 3(قانون مجازات اسلامی از جهـات متعـددي، اعـم از مـاده      640ماده 
نوشـته یـا طـرح،    (گیـرد   برمـی  هم از جهت موضوع که اشیاء بیشـتري را در . مجازات است
 هم از جهـت نـوع رفتارهـاي مجرمانـه کـه مصـادیق بیشـتري را شـامل        ...). گراور، نقاشی

و هم از جهـت وصـف موضـوع کـه     ...) وارد یا صادر کردن، واسطه معامله شدن و(شود   می
بنـابراین، قـانون نحـوه    . دار کند شامل هر چیزي است که اخلاق و عفت عمومی را جریحه

مجازات نسبت به قانون مجازات اسلامی، خاص است و در مواردي که دو قانون با یکدیگر 
  . نحوه مجازات مقدم استتعارض بدوي دارند، قانون 

هایی با محتواي مستهجن یا مبتذل تهیه یا تکثیر کنـد، قـانون    دي چنانچه فردي سی
با وجود این، به موجب رأي وحدت رویه شـماره  . شود  نحوه مجازات در مورد وي اعمال می

کنـد،   دار مـی  اشیایی که عفت و اخلاق عمومی را جریحه» داري نگه«، 23/9/1378ـ   645
ایـن در حـالی   . شـود  ها در صورتی که به منظور تجارت و توزیع باشد، جرم محسوب مـی تن

دارنـدگان نوارهـا و   «قـانون نحـوه مجـازات،    ) 3(بند ب ماده  2است که به موجب تبصره 
هاي فشرده مستهجن و مبتذل موضـوع ایـن قـانون بـه جـزاي نقـدي از        ها و لوح دیسکت

ریـال و نیـز ضـبط تجهیـزات     ) 5.000.000(یلیـون  ریال تا پـنج م ) 500.000(پانصد هزار 
بنابراین، از این جهت، قـانون نحـوه مجـازات، عـام و قـانون مجـازات       » .شوند محکوم می

ضمن اینکه بر خلاف قانون نحوه مجازات که رسیدگی به جـرایم آن  . اسلامی، خاص است
به جرم مـاده  در صلاحیت دادگاه انقلاب است، به موجب رأي وحدت رویه شماره رسیدگی 

   1.قانون مجازات اسلامی در صلاحیت دادگاه عمومی است 640
ها و آثار  گذار براي حمایت از اخلاق و عفت عمومی در فعالیت از دیگر اقداماتی که قانون

استفاده جنسی و وسیله تهدید قرار دادن آثار  سوء  برخورد جدي با  سمعی و بصري انجام داده،
در  1387ترین تغییـرات اصـلاحیه سـال     اي که یکی از مهم گونهسمعی و بصري است، به 

کنند، وضـع   قانون نحوه مجازات اشخاصی که در امور سمعی و بصري فعالیت غیرمجاز می
هایی است که با وسیله قرار دادن آثار سمعی  این قانون در برخورد با سوء استفاده 5و  4ماده 

وضع چنـین مـوادي بنـا بـه ضـرورت      . گیرد و بصري حاوي محتویات غیراخلاقی انجام می

                                                   
  .541، ص آراي وحدت رویه جزاییاالله قربانی،  فرج. 1
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هاي  هاي اخیر از بعضی هنرمندان، ورزشکاران و دیگر چهره ویژه در سال اجتماعی است که به
 .اجتماعی صورت گرفت و مداخله قانونی براي برخورد با چنین اعمالی را اقتضا کرد

  :قانون نحوه مجازات در این زمینه مقرر کرده است) 4(ماده 
سوء استفاده از آثار مبتذل و مستهجن تهیه شـده از دیگـري، وي    هر کس با

بـه   ،را تهدید به افشا و انتشار آثار مزبور نماید و از این طریق با وي زنا نماید
ولی اگر عمل ارتکابی غیر از زنـا و   ،شود مجازات زناي به عنف محکوم می

ه گـردد و در صـورتی ک ـ   حـد مزبـور بـر وي جـاري مـی      ،مشمول حد باشـد 
  . مشمول تعزیر باشد به حداکثر مجازات تعزیري محکوم خواهد شد

متن ماده، گویاست و حکم روشنی دارد بدین مضمون که اگر کسی با اسـتفاده از اثـر   
مبتذل یا مستهجن که قبلاً از دیگري تهیه شده است که به مناسبت حکم و موضوع، نـاظر  

تـوب یـک شـخص در شـرح اعمـال      به آثار سمعی و بصري است و نه مـثلاً خـاطرات مک  
جنسی، وي را به افشا و انتشار آن آثار تهدید کند و در نتیجه چنین تهدیدي، فرد بـا اکـراه،   

کننده تن بدهد، برحسب نوع عمل جنسی انجـام یافتـه، بـه     به انجام رابطه جنسی با تهدید
  :در مورد این ماده، ذکر چند نکته ضروري است. شود  مجازات آن محکوم می

» تهیه شده«شونده  آنچه اهمیت دارد، این است که اثر مبتذل یا مستهجنی از تهدید. 1
  .کننده باشد یا شخص دیگري کننده اثر، خود، تهدید باشد و فرقی ندارد که تهیه

شـونده   خواه مستقیم، از شخص تهدیـد . شیوه تهیه اثر سمعی و بصري اهمیتی ندارد. 2
اي یـا   ز طریق ورود و دسترسی غیرمجاز به سیستم رایانهفیلم یا عکس گرفته شده باشد یا ا

  .هاي شخصی وي بدست آمده باشد ها و عکس فیلم  این آثار سرقت
آثار مـورد نظـر باشـد و بـراي مثـال،      » انتشار«و » افشا«محتواي تهدید باید صرفاً . 3

رزش خـاص  شـونده، ا  چنانچه تهدید به امحا و از بین بردن این آثار باشد کـه بـراي تهدیـد   
داشته باشد، برقراري رابطـه جنسـی بـا چنـین     .... دیگري نظیر ارزش قضایی یا خاطراتی و

  .تهدیدي، مشمول این ماده نخواهد بود
کننـده   شـونده و تهدیـد   براي تحقق این جرایم باید رابطه جنسی صـرفاً بـین تهدیـد   . 4

ن برقراري رابطه جنسـی  برقرار شود وگرنه چنانچه شخص با تهدید به افشا و انتشار، خواها
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شونده با شخص ثالثی گردد یا با تهدید یکی از بستگان فـردي کـه اثـر او تهیـه      بین تهدید
  .شده است، با وي رابطه جنسی برقرار کند، از شمول ماده خارج است

، اعـلام  »افشا«رسانی اشعار دارد، ولی واژه   بر عمومیت اطلاع» انتشار«هر چند واژه . 5
  .گیرد برمی بزه دیده را نیز در... یا حتی یک نفر مثلاً همسر، پدر، برادر و براي چند نفر

دیده که عمدتاً از جنس زن است، حمایت حداکثري بـه   گذار در این ماده، از بزه قانون. 6
  گیـرد، ویژگـی   عمل آورده و بر خلاف دیگر مواردي که تهدید به ارتکاب جرم صـورت مـی  

قابـل  » زناي به عنف«انگاشته و جرم ارتکابی را با عنوان  غیرقابل تحمل بودن را مفروض
. کننده قابل مجازات است و مکره هـیچ مجـازاتی نـدارد    مجازات دانسته است که فقط اکراه

امري که تسالم بر آن چندان آسان نیست؛ چـون اکـراه امـر بسـیطی نیسـت کـه بـه نحـو         
در جانـب مکـره داشـته باشـد و      تضایف، تحقق اکراه در جانب مکره ملازمه با تحقق اکراه

کننده، حکم به عـدم   استبعادي ندارد که با وجود اجتماع شرایط اکراه و حکم به مکره بودن تهدید
ویژه که از شرایط تحقـق اکـراه    به. شونده و مآلاً قابل کیفر دانستن او بدهیم تحقق اکراه بر تهدید

محمدعلی اردبیلـی،  (ی و نامشروع باشد رافع مسئولیت کیفري مکره این است که تهدید غیرقانون
   .و اکراه به عمل خود مکره نیز مستند نباشد) 67، ص 2حقوق جزاي عمومی، ج 

دست آورده و با تهدید به افشا و  پس اگر کسی فیلم یا عکسی از رابطه نامشروع زنی به
اي  رابطـه اطلاع به مقامات قانونی از وي درخواست رابطه نامشروع کند و وي نیز به چنـین  

توان چنین شخصی را مکره دانست و به عدم مجـازات وي حکـم داد؛ چـون     تن دهد، نمی
. خود او نیز در ایجاد زمینه چنین تهدیدي نقش داشته و اکراه مستند به عمـل خـود اوسـت   

بیانگر این نکته است که تمام کیفر متوجه مکرِه بـوده و مکـرَه   ) 4(با وجود این، ظاهر ماده 
  .گونه مسئولیت و عقوبتی است معاف از هر

مورد حکم قرار گرفته، وسیله تهدید قرار دادن آثار مبتـذل و مسـتهجن ـ     ) 4(آنچه در ماده 
اي است که به وقوع رابطه جنسی منتهـی شـود    به گونه ،مطابق تعریفی که از این دو واژه شده  ـ

بحث نیز بـه وسـیله تهدیـد     قانون مورد 5و مقید به این نتیجه خاص است، ولی در بند الف ماده 
  : قرار دادن آثار مستهجن توجه و تصریح شده است

م زیر به دو تا پنج سال حبس و ده سـال محرومیـت از حقـوق    یمرتکبان جرا
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  :شوند محکوم می اجتماعی و هفتاد و چهار ضربه شلاق

وسیله تهدید قراردادن آثار مستهجن بـه منظـور سـوء اسـتفاده جنسـی،       )الف
  .گیري از احقاق حق یا هر منظور نامشروع و غیرقانونی دیگراخاذي، جلو

بودن ـ با تعریـف   » مستهجن«گیرد، به قید  تقیید و انحصار آثاري که وسیله تهدید قرار می
و حتی غیرمبتـذل خـلاف   » مبتذل«ارائه شده در همین قانون ـ قابل توجیه نیست و چه بسا اثر   

  .کرد  گذار باید به آن توجه می ار گیرد که قانونعفت و اخلاق عمومی نیز وسیله تهدید قر
وسـیله تهدیـد قـرار دادن آثـار     «نکته دیگر این است که تفاوت قسمت اول بنـد الـف،   

این قانون بـه جهـت مقیـد بـودن بـه      ) 4(با ماده » مستهجن به منظور سوء استفاده جنسی
ف است و نه درجه تهدیـد  و مطلق بودن از این نظر در بند ال) 4(وقوع رابطه جنسی در ماده 

آمیز بودن و قابلیت تحمل تهدید؛ چـون مقاومـت در برابـر تهدیـد بـه افشـا و انتشـار اثـر         
  . مستهجن، از مقاومت در برابر تهدید به انتشار اثر مبتذل دشوارتر است

در ضمن در مورد وسیله تهدید قرار دادن اثر مستهجن براي دیگـر مقاصـد سـوء نظیـر     
ز احقاق حق نیز تحقق جرم، صرف نظر از وقوع نتیجه مـوردنظر اسـت و   اخاذي، جلوگیري ا

  .کننده موفق به گرفتن مال، حق و یا خدمتی بشود یا نه، جرم، محقق است چه تهدید
گذار در حمایت از اخلاق و عفت عمومی، تسريّ حمایت کیفـري بـه قلمـرو     از دیگر اقدامات قانون

اـنون . یوتري استهاي کامپ ارتباطات الکترونیکی و سایت اـده    ق اـزات    « 10گـذار در م اـنون نحـوه مج ق
  : مقرر داشته است» نمایند، اشخاصی که در امور سمعی و بصري فعالیت غیرمجاز می

هــاي  ســایتانتشــار آثــار مســتهجن و مبتــذل از طریــق ارتباطــات الکترونیکــی و  
محسـوب   ،از مصادیق تکثیر و انتشـار  ،کامپیوتري یا وسیله و تکنیک مشابه دیگر

  .شود و مرتکب حسب مورد به مجازات مقرر در این قانون محکوم می
به قانون مورد بحث افزوده شده است، دامنه  1387این ماده که در اصلاحات سال 

افعال مجرمانه را از نظر وسـیله انتشـار در حـد قابـل تـوجهی توسـعه داده و از قالـب        
ز این جهت، اقدام مهمی بـه حسـاب   انحصاري نوار یا لوح فشرده خارج کرده است و ا

) 10(اي که اخیـراً تصـویب شـد، مـاده      قانون جرایم رایانه 14با این حال ماده . آید می
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و همچنان معضل قوانین ناسـخ و منسـوخ در نظـام حقـوقی      1مورد بحث را نسخ کرده
ن اي، ذیل فصل چهـارم بـا عنـوا    قانون جرایم رایانه) 14(ماده . ایران ادامه یافته است

  : مقرر کرده است» جرایم علیه عفت و اخلاق عمومی«
هـاي داده محتویـات    اي یا مخابراتی یـا حامـل   هاي رایانه هر کس به وسیله سیستم

مستهجن را تولید، ارسال، منتشر، توزیع یا معامله کند یا به قصد ارسـال یـا انتشـار    
سال یا جـزاي   2ا روز ت 91داري کند، به حبس از یا تجارت تولید یا ذخیره یا نگه

  .میلیون ریال یا هر دو مجازات محکوم خواهد شد 40تا 5نقدي از 
اي کـه   گیـرد، بـه گونـه    برمـی  از نظر افعال مجرمانه مصـادیق بیشـتري را در  ) 14(ماده 

» داري تولیـد، ذخیـره و یـا نگـه    «یـا  » معاملـه «، »توزیـع «، »انتشـار «، »ارسال«، »تولید«
  .گیرد می بر قصد ارسال، انتشار و یا تجارت را نیز درمحتویات مستهجن یا مبتذل به 

، در قسمت دوم مـاده، غیرضـروري اسـت؛ چـون در ابتـداي مـاده،       »تولید«تکرار واژه 
انگاري شده است و تولید بـه قصـد ارسـال یـا      به نحو مطلق و با هر قصدي، جرم» تولید«

» تکثیر«وجود دارد، ذکر نشدن  14اشکالی که در ماده . گیرد می بر انتشار یا تجارت را نیز در
نکتـه قابـل   . گیـرد  اي انجام مـی  هاي رایانه محتویات مستهجن یا مبتذل است که با سیستم

قـانون نحـوه مجـازات     3اي وجود دارد و با ماده  قانون جرایم رایانه 14توجهی که در ماده 
ه در قـانون  است کـه مـوارد گفتـه شـد    » هاي داده حامل«به  14مرتبط است، تصریح ماده 

. گیـرد  مـی  بـر  را نیـز در ) آثار سمعی و بصري نظیر سی دي، نوار و امثال آن( نحوه مجازات 
اي، باید قائـل بـه ایـن بـود کـه  در       قانون جرایم رایانه 56بدین ترتیب و با عنایت به ماده 

قانون نحوه مجـازات، منسـوخ شـده     3عمل، بخش اعظمی از مفاد بندهاي الف و ب ماده 
» سـایر عوامـل  «و » عوامـل اصـلی  «بـین   3گر این که صرفاً به دلیل تفکیک ماده است م

را خـاص   3تولید، تکثیر و توزیع آثار سمعی و بصري مستهجن، از این جهت، بند الف ماده 
  .را ناسخ آن ندانیم) اي قانون جرایم رایانه 14ماده (تلقی کنیم و عام مؤخر 

  گیري نتیجه
هـاي   رایی جمهوري اسلامی در راستاي کنترل و مدیریت فعالیتمتولیان امور فرهنگی و اج

                                                   
 .اي، قوانین و مقررات مغایر با این قانون، ملغی است قانون جرایم رایانه 56به موجب ماده . 1
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با پذیرش این واقعیـت کـه   . اند مربوط به امور سمعی و بصري اقدامات گوناگونی انجام داده
هاي غیرمجـاز همچنـان    انگاري و مجازات فعالیت داخله کیفري و وضع قوانینی براي جرمم

هایی که  گذار را بر آن داشته تا از موضوع ، قانونهاست گونه فعالیت هاي کنترل این یکی از راه
ویژه مقـولاتی همچـون مالکیـت فکـري،      هاي سمعی و بصري، به در معرض تهدید فعالیت

حریم خصوصی و اخلاق و عفت عمومی، حمایت کیفري به عمل آورد و تعدي به این امور را 
و مورد حمایت اسـت و  بدیهی است نفس چنین اقدامی، موجه . با واکنش کیفري پاسخ دهد

هاي  توان به استناد این ادعاي غیرقابل قبول که مقولات فرهنگی را صرفاً باید با روش نمی
   .گذار در این قلمرو را از دست دهیم فرهنگی کنترل و مدیریت کرد، حمایت کیفري قانون

هـایی اسـت کـه در حمایـت      اي که در این مقاله نیز به آن اشاره شد، اشـکال  نکته
هـاي سـمعی و    ها، امنیت فضاي فعالیت گذار وجود دارد و رفع این اشکال فري قانونکی

مشخص . کند گونه آثار، اشخاص و جامعه، بهتر تضمین می را براي تولیدکنندگان اینبصري 
کردن شیوه مسئولیت کیفري در موردي که شخص حقیقی در راستاي منافع شخص حقوقی 

گذار به تمام ابعـاد حقـوق مـادي و معنـوي      ت قانونمرتکب جرم شود، گسترش دادن حمای
صاحبان آثار سمعی و بصري، افزایش و به روز کردن میزان جزاي نقدي بـراي متخلفـان و   

سازي قوانین و اعلام صریح نسخ یا ملغی شـدن قـوانین معـارض سـابق از جملـه       همسان
   .کند ه بیشتر تضمین میاقداماتی تقنینی است که امنیت فعالیت در تولید این آثار را هر چ

  
  

  
  

  

  

 فهرست منابع

  کتاب فارسی) الف
  .1378تهران، میزان،   ،2جلد  حقوق جزاي عمومیاردبیلی، محمدعلی،  .1



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

١٦٤  

  .1386،  تهران، میزان، حقوق مالکیت معنويامامی، اسداالله،  .2
  .1383، تهران، بهنامی، مالکیت معنويامانی، تقی،  .3
  .1386ان، سمت، ، تهرحقوق حریم خصوصیانصاري، باقر،  .4
  .1376، تهران، گنج دانش، اموال و مالکیت جعفر، جعفري لنگرودي، محمد .5
تهـران، پژوهشـگاه فرهنـگ و اندیشـه      مبانی مالکیـت فکـري،  نیا، محمود،  حکمت .6

  .1387اسلامی، 
، سـال  فقه اهل بیـت نامه  فصل  ،»کاوشی در حکم فقهی تجسس«خرازي، محسن،  .7

  .1380، تابستان26هفتم، شماره 
مالکیت ادبی و هنري و بررسی قانون حمایت از حقوق مؤلفـان و  «، صفایی، سیدحسین .8

 .1350، تابستان6شماره  حقوق و علوم سیاسی،نامه  فصل ،»مصنفان و هنرمندان
  .1388، تهران، مجد، آیات الاحکامعمید زنجانی، عباسعلی،  .9

  .1387، تهران، فردوسی، آراي وحدت رویه جزایی االله، قربانی، فرج .10
، پـژوهش حقـوقی،   »حق خلوت در سیاست جنـایی اسـلام  «الدین،  قیاسی، جلال .11

  /1387، 1نامه دانشگاه قم، سال اول، شماره فصل
 .1386محمدي، تهران، میزان،  حمید ملک  : ترجمه حقوق رسانه،پیتر و جو ساندر،  ،کري .12
 ، تهـران، )3جلد (، )مسئولیت کیفري( دوره حقوق جزاي عمومیمحسنی، مرتضی،  .13

  .1376گنج دانش، 
  .1386، تهران، دادگستر، چاپ اول، قراردادهاي حقوق مؤلفمحمدي، پژمان،  .14
،  تهـران، مؤسسـه   )17جلـد  (صحیفه امام  االله، ، سـید روح رحمه االله  موسوي خمینی  .15

  ).اي ماده 8فرمان (تنظیم و نشر آثار امام خمینی، چاپ اول 
  .1388ران، اطلاعات، ، تهالمللی حقوق بشر نظام بینمهرپور، حسین،  .16
 .1378، تهران، میزان، هاي فقه جزایی بایستههاشمی شاهرودي، محمود،  .17

 لاتین) ب

١. Stanford Encyclopedia of philosophy: Privacy، at: http:// Plato. 



 و
صي

صو
 خ

ریم
 ح

ي،
کر

ت ف
کی

مال
ز 

ی ا
فر

 کی
یت

حما
ري  

ص
و ب

ي 
مع

 س
ثار

و آ
مر

 قل
در

ي 
وم

عم
ت 

عف
و 

ق 
خلا

ا

 

حما ي و
وص

خص
يم 

حر
ي، 

کر
ت ف

لکي
 ما

ی از
يفر

ت ک
ي

  

 

 

١٦٥ 

Stanford. edu/entries/ privacy. 
٢. Staples، William، Encyclopedia of Privacy، London، Greenwood 
Press، ٢٠٠٧ 
٣. wipo forum on private international law and  intellectual property 
Geneva، January ٣٠ and ٢٠٠١ ،٣١ 
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  هاي دینی رسانه ملی و بایسته

  *دکتر علی دارابی

  چکیده
ي از پژوهشگران و متخصصان هاي جدید، ذهن بسیار با پیدایش و گسترش رسانه

علوم دینی و شماري از متفکران حوزه علـوم اجتمـاعی و ارتباطـات، بـه ایـن نکتـه       
معطوف شده است که نسبت میان دین و رسانه چیست؟ نحوه تعامل و پیوند این دو 

گرایی وجود  باهم چگونه است؟ آیا میان دو نهاد دین و رسانه، وفاق کارکردي و هم
توان این مهم را تقویت کرد؟ یا هریک به نوعی در  ین است چگونه میدارد، و اگر چن

هـاي   اندرکاران رسانه تقابل و تضاد با دیگري است؟ در این راستا، بسیاري از دست
توان در عرصه رسانه، اخلاق  گروهی، از جمله رسانه ملی، مایلند که بدانند چگونه می

به اعتقـاد  . نشر و تبلیغ دین پرداخت هاي دینی را رعایت کرد و صادقانه به و ارزش
هـا کـه    هاي رسانه این گروه، که ما نیز در آن جاي داریم، آن دسته از مواد و برنامه

هاي معنـوي و    توانند با تأکید بر جنبه پردازند، می مشخصاً دینی هستند یا به دین می
ر این مـواد و  آور براي مخاطبان ایجاد کنند؛ ولی اگر د اخلاقی دین، فضاهاي آرامش

ها، بیش از حد بر جنبه تنذیري ادیان تأکید، و از جنبه تبشیري غفلت شود، از  برنامه
کارکرد اخلاقی ـ دینی رسانه ملی در دراز مدت کاسته خواهد شد، افـزون بـر ایـن،     

اي، ایمـان و عقایـد    هـاي مـاهواره   حضور رقیبان نامحرمی که امروز در قالب شـبکه 
در نوشـتار  . کنـد  اند، اهمیت این مسئله را دو چنـدان مـی   گرفته جامعه دینی را نشانه

  .شود صورت مبسوط به این مقوله پرداخته می حاضر، به 

  :کلید واژگان
                                                   

  .معاون محترم سیما و استاد دانشگاه *
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  .تهاجم فرهنگیاي،  هاي ماهواره رسانه دینی، تعامل دین و رسانه، صداو سیما، شبکه 
 
 

  

  
  

  مقدمه
دن آنها با این مقولـه، بایـد تبلیـغ و منتشـر     جامعه و آشنا ش دین براي ورود به زندگی مردم یک 

ها در جهت انتشار و گسـترش خـود اسـتفاده کـرده اسـت و       براي این منظور، دین از رسانه. شود
هـاي جدیـد، ذهـن بسـیاري از پژوهشـگران و متخصصـان        با پیدایش و گسترش رسانه. کند می

، بـه ایـن نکتـه معطـوف شـده      علوم دینی و شماري از متفکران حوزه علوم اجتماعی و ارتباطات
است که نسبت میان دین و رسانه چیست؟ نحوه تعامل و پیوند این دو بـاهم چگونـه اسـت؟ آیـا     

گرایی وجود دارد یا هریک به نـوعی در تقابـل و    میان دو نهاد دین و رسانه، وفاق کارکردي و هم
تـرین مباحـث حـوزه     صلیها، به یکی از ا تضاد با دیگري است؟ البته خاستگاه و ریشه این پرسش

گـردد کـه دربـاره چگـونگی ارتبـاط       علوم انسانی ـ و به تبع آن علوم اجتماعی و سیاسی ـ برمی   
  .طلبد سنت و تجدد است و خود نوشتاري دیگر را در این زمینه می

هـاي   هاي مدرن اسـت، مؤسسـه   هاي ارتباطی و رسانه يژدر غرب، که خاستگاه تکنولو
ها پاسخ دادنـد و در حـوزه نظـري مطالعـات      تري به این پرسشدینی با سرعت و دقت بیش

هـاي دینـی    که در پی آن و در عمل، بسـیاري از رادیوهـا و تلویزیـون    1اند اي داشته گسترده
هاي دینـی یـا    داران این مبحث، نگران بودند که رسانه در غیاب گفتمان طرف. پدیدار شدند

هـاي فرهنگـی    بندوباري و گسیختگی اف، بیسو جامعه را به انحر بدون چاشنی دین، از یک
هاي فراوانی مانند تروریسـم در ابعـاد و    هاي ترویج عارضه سوق دهد و از سوي دیگر، زمینه

                                                   
و رویکردهاي متعددي همچون رویکرد ذات گرا یا ابزار انگارانه،  نـو   ها رسانه نظریهدر غرب و در حوزه نظري و در رابطه با تعامل دین و . 1

ذات گرایانه، تضاد و تباین، کارکردگرایی، فرهنگ گرایی  و نماد گرایی خلاق ارایه شده است که هر کدام از زاویه اي بـه ایـن مهـم توجـه     
سید  ؛مسعود آریایی نیا :، ترجمهو فرهنگ نیدرباره رسانه، د یشیباز اند، ات لاندباين و هوور. استوارت ام: براي توضیح بیشتر نک. . نموده اند

  .5/5/1387 تاریخ، سایت خبري تحلیلی فرهنگ انقلاب اسلامی، »بررسی نظري ارتباط دین و رسانه«عبدالرسول علم الهدي، 
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هـاي تنـد نـژادي و     بازي، گـرایش  جنس هاي مختلف، قتل و جنایت، انواع سرقت، هم حوزه
گریـزي، سـقط    زدواجاي و طبقاتی، ا هاي قومی و فرقه نژادپرستی، آنومی، خودکشی، شکاف

 .جنین، تشتت در مبانی حقوقی و قضایی و مانند آن را فراهم کند
هاي تربیتی در برخی کشورهاي  این بحث تا آنجا پیش رفته است که مراکز و مؤسسه

یافته و مهاجرپذیر، مانند ایالات متحده امریکا، کانادا، استرالیا و حتی آلمان، ایتالیا،  توسعه
ها  هاي شدید، با پرداخت یارانه ها و مخالفت اند با وجود مقاومت کوشیده فرانسه و انگلیس،

هاي سنگین، مباحث دینی را به عرصه رسانه باز گردانند و  حضور دین را در  و هزینه
  . زندگی روزمره افزایش دهند

 ویژه در حـوزه دیـن، نقشـی    هاي معنوي و اخلاقی، به تردید، نقش رسانه در ترویج اندیشه بی
هـا تلویزیـون را بـراي     به همین دلیل، این کشورها، رسانه و از میان رسانه. ساسی و بنیادي استا

  .اند هاي مورد نظر خود برگزیده سریع و گسترده گفتمانتبلیغ 
هاي گوناگونی در زمینـه نقـش    به موازت غرب، در حوزه کشورهاي اسلامی نیز واکنش

ران پیش از انقـلاب اسـلامی، انتشـار برخـی     شاید در ای. رسانه در حوزه دین صورت گرفت
نـام در   هاي علمیه، و حضـور برخـی روحانیـان صـاحب     ویژه در حوزه هاي اسلامی، به مجله

هاي مدرن بود، ولی پس از پیروزي انقـلاب،   هاي حوزه دینی و رسانه رادیو، نخستین تماس
سـیما مأموریـت   ترین رسانه کشور، یعنـی صداو  دیگري به خود گرفت و مهم  موضوع شکل

مطبوعات نیز کم و بیش در ایـن  . یافت اهداف و کارکردهاي مورد نظر دین را تحقق بخشد
زمان سینما، ویـدئو، مـاهواره و سـرانجام اینترنـت، تغییـرات       حوزه به فعالیت پرداختند و هم

  .هاي این حوزه ایجاد کردند زیادي در حجم و کیفیت فعالیت
ترین وسیله ارتبـاطی فرهنگـی نظـام جمهـوري      نوان مهمع به بیان دیگر، رسانه ملی به

اسلامی، همچون دیگر نهادهاي فعال در بخش فرهنگ و حتـی همـه نهادهـا و ابزارهـاي     
غیر فرهنگی مؤثر در بخش فرهنگ، به رعایت منطـق و اهـداف برآمـده از مبـانی نظـري      

  . هاي فرهنگی نظام جمهوري اسلامی ملزم شد انقلاب اسلامی و متن سیاست
هاي گروهی، از جمله رسانه ملـی، مایلنـد    اندرکاران رسانه در این راستا، بسیاري از دست
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هـاي دینـی را رعایـت کـرد و      توان در عرصه رسـانه، اخـلاق و ارزش   که بدانند چگونه می
به اعتقاد این گروه، که ما نیز در آن جـاي داریـم، آن   . صادقانه به نشر و تبلیغ دین پرداخت

توانند  پردازند، می ها که مشخصاً دینی هستند یا به دین می هاي رسانه د و برنامهدسته از موا
آور براي مخاطبان ایجاد کننـد،   هاي معنوي و اخلاقی دین، فضاهاي آرامش با تأکید بر جنبه

ها بیش از حد بر جنبه تنذیري ادیان تأکید، و از جنبه تبشـیري   ولی اگر در این مواد و برنامه
افـزون بـر   . از کارکرد اخلاقی ـ دینی رسانه ملی در درازمدت کاسته خواهد شد  غفلت شود،

اي، ایمان و عقاید جامعـه   هاي ماهواره این، حضور رقیبان نامحرمی که امروز در قالب شبکه
مروري  بر آمارهـاي ذیـل،   . کند اند، اهمیت این مسئله را دو چندان می دینی را نشانه گرفته
 .کند ن این هشدار را اثبات میاین نکته و جدي بود

ال ان بـی، دیـش، کابـل،     ،ریسـیور : اي، شامل هزینه تجهیزات دریافت آنالوگ امواج ماهواره
میلیـون ریـال    000/000/6، 1372که هزینه نصب آن در سـال   ارزان شده است؛ چنان... جک و

کـه هزینـه    الیهمچنین درح ـ. میلیون ریال کاهش یافت 000/000/1به  1376بود، ولی در سال 
بـود، در سـال    000/000/9، 1377اي و نصب، در سال  تجهیزات دریافت دیجیتال امواج ماهواره

  .ریال رسید 000/900به کمتر ا ز  1388
اي، شاهد آن هستیم  امروز با ارزان شدن هزینه خرید تجهیزات دریافت دیجیتال امواج ماهواره

  . شود ر شهرها و حتی روستاها نیز استفاده میدرآمد د هاي کم که این تجهیزات در خانواده
شبکه تلویزیونی فعالیت دارنـد کـه    18209اکنون  ـ بر اساس آخرین آمارها، در کل جهان هم

شبکه، مذهبی است و به تبلیغ ادیـان اختصـاص    297. شبکه عمومی است 12595از این تعداد، 
شبکه در زمینه سـکس و مسـائل    399به اضافه ) آبونمان هستند(شبکه ضد اخلاقی  204دارد و 
فعالیت دارند که تهدید بزرگی علیه اخلاق و ایمـان مـردم   ) شبکه غیر اخلاقی 603جمعاً (جنسی 

  .شبکه به زبان فارسی است 63روند و از این میزان، بالغ بر  به شمار می
از نهاد، مؤسسه، تشکل و دستگاه دولتی و غیردولتی، کـه   60برابر آمار رسمی، بیش از 

نقـش ایـن نهادهـا و    . کننـد  هاي دینی فعالیت مـی  گیرند، در حوزه دولت بودجه و اعتبار می
کننـد، در گسـترش و اشـاعه دیـن چیسـت؟ چـه نسـبت و ارتبـاط          اعتباري که دریافت می

اي بـا رسـانه ملـی دارنـد و      شـده  معناداري اولاً با حوزه علمیه دارند؟ ثانیاً چه ارتباط نهادینه
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  رویج مباحث دینی چه اندازه است؟سهم آنها در ت
هـا همچنـان    نظري انجام شده، این پرسـش   هایی که در حوزه در این روند و با وجود بررسی

چنان که بایسـته اسـت بـه     هاي دینی ما، آن ها و مراکز و مؤسسه باقی مانده است؛ زیرا اولاً حوزه
ثانیـاً بـا   . رایشـان مطـرح نشـده باشـد    که باید و شاید، ب اند و شاید موضوع، چنان  موضوع نپرداخته

ها و برخی مراکز تحقیقـاتی انجـام شـده     وجود کارهاي کمی و در مواردي صوري که در دانشگاه
هـا بـا    انـدرکاران رسـانه   ثالثاً دسـت . شود تري احساس می هاي مطمئن است، نیاز به برداشتن گام

 ـ انـد، نتـایج ایـن     ه دسـت آورده وجود تلاش فراوان در سی سال گذشته و تجربیات انبوهی که ب
در . هاي مناسب بومی عرضه نشـده اسـت    اند و مدل ها را بررسی دقیق و موشکافی نکرده فعالیت

  .حقیقت، هرکس به گمان و ظن خود، فعالیتی دینی در عرصه رسانه انجام داده است
و عنوان یک دغدغه که ضرورت دارد در باب آن جستارگشـایی شـود    حال در اینجا و به

هاي متعـددي در بـاب    نظران، اندیشمندان حوزه دین و رسانه و مراکز دینی پژوهش صاحب
اي  شود که آیا رسانه باید دینی شـود یـا دیـن بایـد رسـانه      انجام دهند، این پرسش مطرح میآن 

  .رسانه و رسانه دینی تعریف شوند ،شود؟ در پاسخ به این پرسش، ضرورت دارد که دین

  مفاهیمتعریف : گفتار اول

  تعریف دین. 1
گرفته شده اسـت،  » Reilgo«، از واژه لاتین »Religion«در زبان انگلیسی، واژه 

این واژه نوعاً به نهادي اشـاره  . که به معناي ایمان نیک، شعایر و معانی مانند آن است
اي از  آنهـا مجموعـه  . آینـد  طور منظم براي عبـادت گـرد هـم مـی     دارد که پیروانش به

پذیرند که نوعی وابستگی فردي به چیـزي کـه ماهیـت غـایی واقعیـت       ا میها ر آموزه
  .کند است، ایجاد می

فرهنگ دکتر معـین، و برهـان قـاطع، واژه دیـن برگرفتـه از ریشـه        ،در فرهنگ دهخدا
»dhi «در مجمـوع،   1.سانسکریت به معناي شناختن و اندیشیدن و زایش بینش آمده است

                                                   
؛ محمد معین، 916، ص برهان قاطعتبریزي،  ؛ محمد حسین بن خلف572، ص 24، ج لغت نامه دهخدااکبر دهخدا،  علی: نک. 1

  .1597، ص 2، ج فرهنگ فارسی
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دین معانی بسیاري بیان  هاي لغت، براي واژه و کتاب ها جمدر زبان عربی و فارسی و در مع
و جـزا، عـزت و    پـاداش  ،ملک و پادشاهی، طاعت و انقیاد، قهر و سـلطه : شده است، مانند 

بستگی، تـذلل و فروتنـی، اسـلام و توحیـد، عـادت و روش،       سرافرازي، اکراه و احسان، هم
سان به آن اعتقاد دارد، و نـام چیـزي   چیزي است که ان نام آن دین برداري؛ فرمان ریاست و

   1... .پردازد و می است که آدمی از رهگذر آن به تعبد
کار رفته است کـه در   در آیات به اشاره شده و این کلمه دین در آیات قرآن نیز به معانی

هـو الّـذي أَرسـلَ    «: فرماید که خداوند می اي معناي مخصوص خودش را دارد؛ چنان هر آیه
یـا  . اسـت  بـه معنـاي کـیش و شـریعت آمـده      در این آیـه،  2؛ »و دينِ الْحق  ه بِالْهديرسولَ

است  به معناي توحید و یگانگی دین ؛ و در اینجا3»فَاعبد اللّه مخلصا لَه الدين«: فرماید می

 در قـرآن، راهـی بـراي شناسـایی و بـه دسـت آوردن        دین همین موارد استعمال واژه... . و
 .شود شمرده می اسلام از دیدگاه تعریف دین

انـد؛ شـمار آنهـا بـه      هاي متعددي از دین کـرده  اندیشمندان مسلمان و غربی نیز تعریف
به بیان دیگـر، ارائـه   . توان آنها را گردآوري و شمارش کرد قدري است که بسیار مشکل می

درازاي عمـر انسـان    تعریفی جامع و کامل از دین، کاري بسیار دشوار است؛ چرا که دین بـه 
ترین صورت تا صـورت متعـالی و جـامع، در     هاي گوناگون، از ابتدایی قدمت دارد و در شکل

بنـا بـه اعتقـاد علامـه طباطبـائی، دیـن، روش یـا سـنت         . جوامع گوناگون تبلور یافته است
الله ا آیـت  4».پیماید دین، راه زندگی است که آدمی در دنیا به ناچار آن را می«: اجتماعی است

دانـد کـه بـراي اداره     جوادي آملی، دین را مجموعه عقاید، اخلاق، قـوانین و مقرراتـی مـی   
اسـتاد جعفـر سـبحانی دیـن را معرفـت و       5.ها ضـرورت دارد  جامعه انسانی و پرورش انسان

اصلاح فکـر و عقیـده،   : کند که چهار بعد دارد جانبه به سوي تکامل معرفی می نهضتی همه

                                                   
  .72و  70، 68، صص )حیات تعقلی اسلام( فلسفه و اسلامزاده،  بیوك علی. 1
  .9: صف. 2
  .2: زمر. 3
  .178ص . 16؛ ج 189، ص 10؛ ج 122، ص 4؛ ج 130، ص 2ج : ؛ و نیز، ر ك134، ص 8، ج المیزانمحمد حسین طباطبائی، . 4
  .93، ص شریعت در آینه معرفتعبداالله جوادي آملی، . 5
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  خلاق انسانی، حسن روابط افـراد اجتمـاع، و حـذف هرگونـه تبعـیض     پرورش اصول عالی ا
معنـاي   همچنین استاد محمدتقی مصباح یزدي معتقـد اسـت دیـن در اصـطلاح، بـه      1.ناروا

اي براي جهان و انسان و دستورهاي عملی متناسـب بـا ایـن عقایـد      اعتقاد به آفریننده
اي نیسـتند و پیـدایش    ننـده رو کسانی که بـه طـور مطلـق معقتـد بـه آفری      است؛ ازاین

هـاي مـادي و طبیعـی     هاي جهان را تصادفی و یا صـرفاً معلـول فعـل و انفعـال     پدیده
   2.شوند دین نامیده می دانند، بی می

فیلسوف و دانشـمند مشـهور آالمـانی ـ     ) Paul Tilich(در میان دانشمندان غربی، پاول تیلچ 
  3.کند گی معرفی میامریکایی، دین را غایت و نهایت هدف بشر در زند

توان گفت که فقط تعریـف دیـنِ اسـلام، جـامع      می  ها، در اینجا و با توجه به این تعریف
تـرین مرتبـه از دیـن الهـی بـه شـمار        به عبارت دیگر، اسلام کامـل . تمام ادیان الهی است

هایی اسـت کـه خاسـتگاه الهـی دارد و      رود و آن، مجموعه معارف، احکام و دستورالعمل می
  4.ي هدایت انسان و رسیدن به سعادت دنیایی و آخرتی، به دست بشر رسیده استبرا

 رسانه. 2
معناي رساندن یا انتقال دادن است و در معناي کلی نیز هر آنچه چیز  رسانه در لغت به

آنچه در عصر ما از رسانه به معناي خاص . شود دیگري را به ما برساند رسانه نامیده می
بنابراین رسانه ابزاري است که پیام را . است» Message«یا » پیام«ل شود، انتقا تصور می
  5.کند منتقل می

  رسانه دینی. 3
ویژه جمهوري اسلامی، مفهومی فراتـر از یـک ابـزار ارتبـاطی      رسانه در جوامع اسلامی و به

هـا و هنجارهـاي دینـی حـاکم، از      گونه جوامع، به دلیـل ارزش  ها در این کارکرد رسانه. دارد
                                                   

  .19، ص 3، شماره نقد و نظرجعفر سبحانی، مجلهّ . 1
  .29و  28، صص 2و  1، ج آموزش عقایدمحمدتقی مصباح یزدي، . 2
  .15ـ  12، صص تاریخ مختصر ادیان بزرگفلیسین شاله، . 3
  . ، گفتار دومکلام جدیدبدالحسین خسروپناه، ع: براي مطالعه بیشتر درباره چیستی دین، نک. 4
 محمدحسن ؛منوچهر محسنی و باقر ساروخانی: ، ترجمهجامعه شناسی وسایل ارتباط جمعی، ژان کازنوو  :براي مطالعه بیشتر نک.  5

  .16ـ  10، صص هاي آموزشی رسانهامیر تیموري، 



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

١٧٤  

کنند، از سوي دیگـر،   سو، و نوع ارتباط آنها با منابع پیام و حتی نوع پیامی که منتقل می کی
جوامـع اسـلامی بـا دیگـر     تر، مفهوم رسـانه در   به عبارتی دقیق. با دیگر جوامع متفاوت است

تفاوت مفهـوم آنهـا بـه    . جوامع که البته منظور ما جوامع غربی است، هم تفاوت و هم تشابه دارد
هایی مانند مسجد، حسینیه و تعزیه در اختیـار دارنـد کـه     دلیل است که جوامع اسلامی، رسانهاین 

روسـت کـه    تشـابه آنهـا نیـز ازایـن    . در جوامع دیگر دقیقاً به همان شکل و شمایل وجـود نـدارد  
اینترنـت و غیـره، امـروزه در     ،هاي جدید ارتباطی، مانند رادیو، تلویزیـون، مـاهواره، موبایـل    رسانه

   .مامی جوامع وجود دارندت
مرتبط با مسـائل دینـی، از اهمیـت و احتـرام خاصـی       هاي در جوامع اسلامی نیز رسانه

هایی است کـه مشروعیتشـان خاسـتگاه دینـی      فراتر از رسانه برخوردارند و کارکردهاي آنها
پخـش   اي با محوریت دین که رادیو یا یک شبکه تلویزیونی، برنامه  بنابراین، هنگامی. ندارد
  .یابد کند، قطعاً اهمیت فراتري می می

ي و ابـزار  ژتوانـد بهتـرین تکنولـو    محور مانند جامعه اسلامی، رسـانه مـی   دین  در یک جامعه
هـاي خـود ایـن      ارتباطی براي فریضه امر به معروف و نهی از منکر باشد؛ زیرا با استفاده از قابلیت

بکشد، معرفی کند و حتی امر به آن را نیـز انجـام   امکان را دارد معروف را طراحی کند، به تصویر 
  دهد؛ یعنی هر دو نقش ساخته شدن و مشهور شدن، و همچنین نقش اعمال کنتـرل غیررسـمی  

آمـوزي، بایـد تمـامی     بخشـی و علـم   در آگاهی  دینی  گذشته از این، رسانه. را در کنار هم ایفا کند
گفـت  توان  با توجه به این مباحث می. یت کندضوابط دینی و اخلاقی میان خود و مخاطب را رعا 

ها، کارکردهایی مشابه، با مبنـایی متفـاوت ـ کـه      در مقایسه با دیگر رسانه هاي اسلامی  که رسانه
کارکردهـا   مبنـاي تمـامی    هاي اسلامی،  همان آموزه اسلام است ـ  دارند؛ بدین معنا که در رسانه 

اي راه و رسم زندگی بدانیم، هیچ امري خارج از دین معنا هاي دینی است و اگر دین را به معن آموزه
  اسـلامی   علوم مـورد نیـاز جامعـه    را به معناي تمامی   در این معناي اعم، اگر علوم اسلامی. ندارد

توانیم در معناي عام علوم دینی، جاي دهیم و  را نیز می... هاي ورزشی، هنري و بدانیم، آنگاه نشریه
ها باید حول محور دین ـ به معناي عـام    ها و برنامه ، تمام هدف ر اسلامیبگوییم که در یک کشو

احکام، معـارف و اخـلاق     از طرفی، دین معناي خاصی نیز دارد؛ مانند مناسک،. آن ـ شکل بگیرد 
  هاي مناسب، گذاري ها و سیاست بندي تواند با تحقیقات، اولویت در این بخش هم رسانه می. دینی
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اي، تقاضاي آشنایی  مثلاً اگر در جامعه  .هاي مختلف مخاطبان خود باشد و سلیقه گوي نیازها پاسخ
  تر با معارف دینی وجود داشته باشد، رسانه هم باید به آن بپردازد؛ چه در قالب یـک شـبکه   عمیق

   . هاي عمومی هاي متفاوت در شبکه اختصاصی دینی، چه در قالب برنامه
آنهـا در قالـب     خاطبان و هم نیازهـاي عمـومی  بدین صورت، هم نیازهاي تخصصی م

  .شود داستان، سریال و غیره پاسخ داده می  شادي، غم،

 هاي رسانه دینی در جمهوري اسلامی  ایران شاخصه. 4
  ؛ )اسلام(فراتر از یک ابزار ارتباطی، با توجه به منبع پیام و نوع پیام  .1
 مشروعیت به واسطه خاستگاه دینی؛ .2
 :بهترین ابزار براي .3

  ـ امر به معروف و نهی از منکر
  هاي دینی از نسلی به نسل دیگر ـ انتقال ارزش

  ـ تقویت وحدت ملی و دینی؛
 اخلاقی بودن؛  .4
  .رعایت ضوابط دینی و اخلاقی در آموزش، اطلاع رسانی و پر کردن اوقات فراغت .5

رسـانه  گیري کلی باید گفت که ضرورت دارد دین را به زبان رسانه و ابزار  در یک نتیجه
همچنین نباید فرامـوش  . براي مخاطبان نقل کرد و لزوم تبیین این مسئله، بسیار مهم است

دیـن قـرار     کرد که به دلیل فطري بودن اصل دین، هیچ مفهوم والاي انسانی خارج از دایره
شـود، همگـی    هاي انسانی از رسانه پخـش مـی   آنچه حول ارزش  بنابراین، تمامی. گیرد نمی

  .دینی از غیردینی معنا ندارد  با این نگاه، جداسازي برنامهدینی است و 

  هاي مطرح در زمینه تعامل دین و رسانه در غرب رویکرد: گفتار دوم
و استفاده از رادیو در دنیاي مسیحیت، به سال » رسانه«و » دین«قدمت بحث تعامل 

ها،  به درون خانه به منظور رساندن پیام کلیسا 1ها ستیگردد که اونجل برمی میلادي 1920

                                                   
نفـوذ و قـدرت   . دهنـد  عقیدتی امریکا را تشکیل می ـ  ترین جمعیت دینی بزرگ) Evangelicals(هواداران کلیساي انجیلی  .1

هر فرقه مذهبی ها مانند  اونجلیست. انکارناپذیر است شد،رفته در صحنه سیاسی امریکا ظاهر  رفته 1970کلیساي انجیلی که از دهه 
 »ابتلاي بزرگ«، )Rapture( »عروج گروهی«میلیونی آنها، به  90، ولی اکثر جمعیت اند هاي مختلفی تشکیل شده دیگر از شاخه
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١٧٦  

کلیسا و اصحاب رسانه  میاناز آن زمان، همواره . از این رسانه صوتی استفاده کردند
تخریبی  آثارهاي تصویري و قدرت فزاینده و  با ورود رسانهولی مباحثی وجود داشته است؛ 

 ملاتأتبیشتر . تافزایش یاف ،تعامل دین و رسانهدرباره ها  آنها بر فرهنگ دینی، دغدغه
وسایل ارتباطی مدرن،  رابطه دین و رسانه نیز در این عقیده ریشه دارد که احتمالاً بارهدر
یعنی بر اثر فرآیند . در درون دین، در حال دگرگون کردن ماهیت آن هستندجا گرفتن با 

زیرا این  ؛هاي ارتباطی در حال دگرگون کردن دین هستند اي کردن، ابزار و فرآیند رسانه
 .و جایگزین کنند ،دهی هایی از آن را دوباره سازمان رند که بخشدا ظرفیت را

  : ه استنظریه مهم مطرح شدشش  در سایه این تعامل،

   گرارویکرد تضاد. 1
پردازد و  معتقدند که دین نهادي سنتی است که به توزیع معرت می داران این رویکرد، طرف

نه، مفهومی مدرن کارکردهاي باید به آن مثل دیگر نهادهاي سنتی نگریسته؛ ولی رسا
رقیب دین  ،رسانه در دنیاي جدید ،در این رویکرد. تباین داردکاملاً جدید است و با دین 

  1.کوشد جاي دین را بگیرد است و می

  ابزارانگارانه  ذات گرا یارویکرد . 2
بـه کـار   آن را متفکرانی چون ترنـر   ،گرا یا ابزارانگارانه که در دوران نوسازي ذات رویکرددر 

دین  رویکرد،این در . شود ابزاري براي مدرن کردن و نوسازي جامعه تلقی میبردند، رسانه، 
هـا نـه    ، تـا مـدت  دلیـل به همـین   .کنند و هریک کار خود را می هستندو رسانه دو امر جدا 

طـور کلـی    اي و بـه  هـاي رسـانه   بـراي مطالعـه پدیـده    ،عالمان دین و نه پژوهشگران دیـن 
از دو موضـع متفـاوت    ،این دو گروه. ل نبودندیقاجایگاه ارزشمندي  ،تبط با آنهاي مر پدیده

                                                                                                                
)Great Tribulation ( ظهور دوباره حضرت عیسی«و« )Jesus second coming (تلقی از مسیحیت  نوعاین  .معتقدند

 John(نام جان نلسون داربی  هیک اونجلیست انگلیسی ب ،شهرت یافته است) Dispensationalist( »ادوارگرائی«که به را، 
Nelson Darby) (1800- 1882( ،ک وکیل، نویسنده و یو در امریکا  شتبنیان گذا در تاریخ مدرن مسیحیت در قرن نوزدهم

  . دادگسترش ) Cyrus Scofield) (1843-1921(نام سایروس سکوفیلد   هی بیکشیش امریکا
باز ، يهوور و نات لاندبا. استوارت ام :؛ نک69ش   ،1386، تابستانرسانهنامه  ، فصل»فرهنگ و رسانه ن،ید« ان،یویعبداالله گ. 1

، »و رسانه نیارتباط د ينظر یبررس« ي،عبدالرسول علم الهد دیس ؛نیا مسعود آریایی :ترجمه، و فرهنگ نیدرباره رسانه، د یشیاند
  .5/5/1387، یفرهنگ انقلاب اسلام یلیتحل يخبر تیسا
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سینما و تلویزیـون را  براي مثال  عالمان دینی از آن جهت که. کردند ها را طرد می این پدیده
دانستند، آنها  هاي مردم می دینی توده بیسبب دینان، یا  دست بی دینی، ابزار هاي بی فرآورده

دیـدگاه  از . کردنـد  و از توجـه بـه آن پرهیـز مـی     ،ارزش ارزیابی کم بی دسترا ضد ارزش و 
وقـت خـود را صـرف مطالعـه متـون دینـی،       بیشـتر،  ، کـه  نیـز  پژوهشگران دانشگاهی دین

هـاي   کردند، پدیـده  می هایی از فرهنگ والا تر جلوه هاي متفکران و به عبارت دقیق فرآورده
   1.بودخارج از حوزه مطالعات دانشگاهی دین   رو، ازاینو » مبتذل«امري  ،اي رسانه

  ی یرویکرد نوذات گرا. 3
لوهـان آغـاز شـده     مـک مارشال مشهور  عبارتبا  اواخر قرن بیستم،از  ،ییگرا نوذات رویکرد
و این جمله در واقع نقدي بر ابزارگرایـی سـنتی   » رسانه خود پیام است«: گوید که میاست 

ذاتـی  دربردارنده بلکه خود را، کانال یا میانجی نیست؛ رسانه دیگر مج. نسبت به رسانه است
 ؛تواند دین را تعریف کند رسانه نمی بنابراین رویکرد،. بیافریندنمادین  یتواند جهان است که می

آفریند و این به نوعی سکولار کـردن امـري قدسـی     و نماد میاست چرا که خود تصویرساز 
کنـد، خـود    و نمایشی می آورد میي دینی را پایین درواقع، رسانه به دلیل آنکه نمادها. است

مـروج نـوعی فرهنـگ     ،بـر آن، رسـانه در جهـان معاصـر    افـزون  . یابـد  میوجهی سکولار 
. که در نتیجه آن، فرهنگ بصري در جوامع، سلطه بیشتري یافته است استسالاري  نمایش

دیدن، ویژگی  راهکردن از  دهند ببینند تا بخوانند و این باور به عبارت دیگر، افراد ترجیح می
هـاي سـطحی از    وجود تحلیـل  ، وها شاید عمیق نشدن در آگاهی. فرهنگی جوامع معاصر است

بصـري  بـر اثـر   سوادي مدرن براي جوامع امروز داشـته کـه    نوعی بی ،مسائل اجتماعی و سیاسی
   .هاست آگاهیشدن 

  ییرویکرد کارکردگرا. 4
رسانه و دیـن  میان حاکم بود، نوعی تعامل  1970تا  1940کارکردگرا که از دهه  رویکرددر 

تواند کـارکردي بـراي رسـانه داشـته باشـد و آن فـراهم کـردن محتـوا،          دین می. پدید آمد
. کنـد  رسانه نیز به تبلیغ دین و گسترش پیام آن کمک می ،در مقابل .ها و نمادهاست ارزش

                                                   
   .همان. 1
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برسـد و  آمیز میان رسانه و دین  تبه سازشی مسالمکوشد  میبنابراین، دیدگاه کارکردگرایانه 
کلیسـاي  با پیدایش این دیدگاه، بحثی با عنوان . شده براي هریک داشته باشد نقشی تفکیک

و  نـد دیوها آمدوطی آن مبلغین کلیسایی به استمطرح گردید که  1940الکترونیکی در سال 
هاي دینـی   شبکه حتیآنها . شدندتلویزیونی و تبلیغات مذهبی مشغول هاي  برنامهبه اجراي 
ــدراه انداخت ــود   ن ــذهبی خ ــالت م ــی رس ــه معرف ــد و ب ــدگاه   و درپرداختن ــوعی دی ــع، ن واق

  1.کردندکارکردگرایانه را میان این دو حوزه برقرار 

  گرا فرهنگرویکرد . 5
بلکـه رسـانه در اینجـا از معـانی مشـترکی       ؛گرا، رسانه دیگر ابزار نیسـت  در دیدگاه فرهنگ

آن،  ، دربنـابراین . واقـع، حـوزه فرهنـگ اسـت     و درنیست ورتاً دین کند که ضر استفاده می
رود کـه   کم به این سمت می ها کم بحث ،در واقع. آید میپدید نوعی استقلال رسانه از دین 

  2.گري را در جوامع معاصر ایفا کند نقش میانجیبه جاي دین، تواند حتی  رسانه می

  نمادگراییرویکرد . 6
هم در عرصه دینی ممکن اسـت   ،خلاق تولید و گردش خلاق نمادهادر رویکرد نمادگرایی 

تـر و   تواند در به دست آوردن تصورات، بنیانی اي؛ گرچه نقش دین می رسانه  و هم در عرصه
  .تر باشد قوي

هرکـدام از   هـاي  برداري از نمادسازي بهرهبا متفاوتی دارند که دین  هاي ها قابلیت رسانه
هـاي   تواننـد از واسـطه   ن ارتبـاط برقـرار کنـد و مخاطبـان مـی     اخاطبتواند با م می ،ها رسانه
دوبـاره   یها تـوجه  باید به این قابلیت. سود جویند ،برداري از محتواي دینی اي در بهره رسانه

تلویزیـون و سـینما کـه    براي مثال، . داشت تا بتوان مراتب مختلفی از پیام دین را انتقال داد
زیـرا   ؛توانند مفاهیم عرفانی را انتقال دهند نمیگاه  هیچ ،گ استخاصیت بصري بودن درآنها پررن

انتظـار   ،اي در حـد تـوان آن   باید از هر رسـانه . ستا آنناپذیر  جداییذهنی بودن این مفاهیم جزء 

                                                   
  .همان. 1
  . 24، ص حسن پویان: ، ترجمهي فرهنگیها درآمدي بر نظریهفیلیپ اسمیت، : براي توضیح بیشتر در این زمینه، نک. 2
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  1.اي ندانست چیز را معطوف به یک قالب رسانه انتقال پیام دینی داشت و همه
ها در جوامع غربی مطرح شده اسـت و هریـک     هدر نهایت، و با توجه به اینکه این نظری

قابلیـت توضـیح     کدام از آنها، به رسالت رسانه در این جوامع اشاره دارند، باید یادآور شد هیچ
از ایـن  . تعامل دین و رسانه در جوامع اسلامی را ندارند و استناد به آنها راهگشا نخواهد بـود 

الگوي بومی و با توجه به متعیرهـایی چـون   رو، ضرورت دارد در جهت تعامل دین و رسانه، 
و مقام  رحمه االله  هاي حضرت امام  مقتضیات دین و جوامع اسلامی، قانون اساسی و دیدگاه

  .معظم رهبري طراحی و عملیاتی شود

 ایران . ا. هاي مطرح درباب دین و رسانه در ج رویکردها و دیدگاه: گفتار سوم 
هاي مختلفی در جمهوري اسـلامی مطـرح شـده     ملی، دیدگاهدرباره طرح مباحث دینی در رسانه 

هـا   ، این دیـدگاه )دیدگاه تعاملی(یابی و تکیه به یک مدل مطلوب  است که در اینجا و براي دست
  .شوند در چهار قالب انتقادي، تبیینی، ارشادي، و تعاملی نقد و بررسی می

  دیدگاه انتقادي . 1

  ه ملیضعف در طرح مباحث دینی در رسان) الف
داري حقیقـی، نـاتوان بـوده     داران این رویکرد، معتقدند که رسانه ملی در نمایش دیـن  طرف
هـا را بایـد    داري حقیقی و اینکه چگونه این مؤلفـه  هاي دین البته این منتقدان از مؤلفه. است

  2.گویند در رسانه ملی عملیاتی کرد، سخنی نمی

  ونی براي حوزه علمیه و روحانیتضرورت وجود شبکه مستقل رادیویی ـ تلویزی) ب
 3.انـد  این مسئله را برخی از بزرگان حـوزه علمیـه قـم،  در گذشـته و حـال،  مطـرح کـرده       

هاي  شبکه مذهبی و دینی در شبکه 297صاحبان این دیدگاه بر این باورند که وقتی بالغ بر 

                                                   
  . 5/5/1387، سایت خبري تحلیلی فرهنگ انقلاب اسلامی، »بررسی نظري ارتباط دین و رسانه«. 1
در  دوي تهرانی رئیس هیئت علمی بعثه مقام معظم رهبري معتقد است کـه دیـن و دینـداري حقیقـی    ها عنوان مثال مهدي به. 2

  ) 29/7/1388،خبرگزاري مهر.( تلویزیون به نمایش گذاشته نمی شوند 
بزرگان و مراجع تقلید  اعلام کرد که مدیران رادیو معارف،با در دیدار  االله مرتضی مقتدایی، مدیر حوزه علمیه قم، آیتبراي مثال، . 3

سراسر جهان این پیام را دریافت  تشنگان معارف اسلام ازاي مستقل براي نشر معارف اسلامی راه اندازي شود تا  تأکید دارند شبکه
  )1387 ریت 31دوشنبه، خبرگزاري فارس، . (کنند
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 ـ 32شبکه رسانه ملی که به  110اي در دنیا وجود دارد، چرا از  ماهواره ان فراملـی، برنامـه   زب
کنند، چند شبکه به مسائل دینی نباید اختصاص یابد و چـرا اصـولاً حـوزه     تولید و پخش می

هـاي رادیـویی ـ     علمیه، در مقام متولی معارف دینی، نباید شبکه مستقل از این میزان شبکه
  تلویزیونی داشته باشد؟ 

هـا، مباحـث اخلاقـی و نیـز      اکنـون بیشـتر، سـخنرانی    با توجه به اینکه رادیو معارف هم
کند، شبکه سیماي قـرآن در سراسـر کشـور     هاي استادان حوزه علمیه قم را پخش می درس

رسـد، و در   فعالیت دارد، در شبکه خبر هم اخبار مستقل حـوزه بـه اطـلاع دوسـتداران مـی     
ء کنند، چه خلا هایی اجرا می هاي سراسري نیز روحانیان حضور گسترده دارند و برنامه شبکه

انـدازي شـبکه    یا موضوع دینی را رسانه ملی پاسخ نداده اسـت کـه ایـن بزرگـان طـرح راه     
  کنند؟ مستقل براي حوزه علمیه را مطرح می

رادیو معارف به زبان انگلیسی نیـز در قـم افتتـاح شـده      1387این در حالیست که سال 
  .این رادیو تلاش دارد معارف دینی را مطرح کند. است 

  نیدیدگاه تبیی. 2
  .در اینجا دو رویکرد وجود دارد که باید به نوعی تبیین شود

استقلال رسانه در طرح مباحث دینی، با توجـه بـه کوتـاهی حـوزه علمیـه در      ) الف
  پردازي در باب چگونگی تعامل دین و رسانه  نظریه

ملـه  بر اساس این رویکرد، همه مبانی دینی، از جمله شادي، نشاط، سرگرمی، و تنـوع را کـه از ج  
طور اخص تلویزیون است، حوزه علمیه باید مطرح کنـد، ولـی چـون     کارکردهاي مهم رسانه و به
سـازي عرضـه نکـرده،     پردازي نکرده یا مکتوب و سندي براي برنامه حوزه در این خصوص نظریه

همچنین رسانه براي تحقـق اهـداف   . تواند در انتظار حوزه بماند سازي خود نمی رسانه براي برنامه
تواند تابع یک منبع خـاص   بخشی به آنهاست، نمی د، که هم اعتلاي معارف دینی و  هم عمقخو

هاي مختلف، با کارشناسـان داراي صـلاحیت در رسـانه     باشد؛ بلکه در این مسیر بر اساس دیدگاه
 . کند اقدام به طرح مباحث دینی می

ص نظریـه پـردازي و   هاي علمیه و روحانیان در خصو کاري حوزه این رویکرد با نقد کم 
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گـویی، و   ها، میان توانایی و کارآمدي مراکـز دینـی در پاسـخ    ها و پرسش گویی به شبه پاسخ
بـه بیـان دیگـر، هـر میـزان کـه       . حضور اثرگذار آنها در رسانه، نسبتی مستقیم قایل اسـت 

پـردازي و تـأمین نیازهـاي رسـانه همـراه       هاي علمیه و  مراکز دینی بتوانند بـا نظریـه   حوزه
  .بشوند، به همان میزان، حضور و تأثیر آنها بیشتر خواهد بود

  تفکیک کارکرد رسانه از دین ) ب
رسـانه، حـوزه   . در رویکرد دوم  نیز، رسانه مسئولیت نشر و اشـاعه آثـار دیـن را نـدارد    

علمیه و مسجد نیست؛ بلکه روحانیان و مراکز علمی روحانی، متولی این کار هسـتند و  
رسانی و  پر کردن اوقات فراغـت،   وظیفه رسانه، اطلاع. ا انجام دهندباید وظایف خود ر

سهم مباحث دینی هم مشـخص اسـت و نبایـد رسـانه     . سازي، و آموزش است فرهنگ
  .جاي مسجد و منبر عمل کند به

  دیدگاه ارشادي .  3

  نحوه طرح مباحث دینی در رسانه ملی) الف
یان و نحوه طـرح مباحـث دینـی در رسـانه،     برخی از بزرگان نظام، رویه کنونی حضور روحان

گـویی یـا  مونولـوگ را ـ کـه فاقـد        هاي عمومی از طریق منبر و تـک  به صورت سخنرانی
تـأثیر و کـم    ارتباط دوجانبه یا چندجانبه سـخنران بـا مخاطبـان اسـت ـ غیـر علمـی، کـم        

  . دانند خاصیت می
 ـ هـاي خـود    یکـی از دیـدار  در  ، يرهبر  معظم  مقامبراي مثال    سـازمان   و معاونـان   سیبـا رئ

  بـالاترش   مـن  ؛ است  الیو سر  لمیف  به  عموم  لیتما... «: اند فرموده  خصوص  نیدر هم ،مایصداوس
 ـ  اگر فـرض   یعنی.  است  الیو سر  لمیف  به  متعلق  هم  يرگذاریتاث ، میبگو  خواهم یرا م  ـتما  میکن   لی

 ـ  درجه  ، فاضل عالم  حالا فرضاً فلان والاّ. دیکن  میستقرمیغ  غیتبل دیشما با ،نباشد  هم  یعموم   کی
 ـا  کـه   سـت ین  نیسر ا  بحث.  ختیر  رونیب  را هم  از معلومات  یکوه  نشست  قم   چقـدر خـوب    نی

 ـا  ما دنبـال  ؛سازد یرا م  مخاطب  ، چقدر دارد ذهن خوب زیچ  نیا  که  است  نیسر ا  بحث ، است   نی
  بـزرگ   برنامـه   کی  کوچک  ضربه  کیدر   نی، ا هست  لمی، در ف هست  الیدر سر  البته  نیا.  میهست
 ـ.  اسـت   ینید  کلاس  کی ، رستانیدب  کلاس  کیدر   که  میکن  مثلاً فرض.  است آنجـا    معلـم   کی
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  شیهـا  بازتاب دیدید  خوب. دیگو یم نهایا] و[ ، نی، از خدا و د ساعت  ربع  ، سه ساعت  مین ستدیا یم
  او آدم  اگـر چنانچـه    خصـوص   بـه ] هسـتند [ ، زانیگر  ی،نید  ها از معلم غالباً بچه.  است  يزیچ  چه

 . است  نید  غیجور تبل  کی  نیا. نباشد  هم  یو جذاب  انیب خوش
  تـک   کیمثلاً  ، خودش  یکار علم  يدر اثنا  کیزیف  معلم  که  است  نیا  هم گرید جور کی

 ـ  ،است  نیا  یاله  صنع دیبگو ،بزند  مضراب  ـنیبب ـ   کلمـه   کــ ی  ـا دی  ـ   نی  ـید ریثأچقـدر ت   ین
 ـید  معلـم  مایدر صـدا و س ـ   میگـو  یم  من.  هستم  نیا  دنبال  من. گذارد یم  ـاورین  ین آنجـا   دی

 ـبزن  را وسـطش   نکتـه   آن ،دیبگذار  جذاب  برنامه  کیشما . را متنفر کند  مردم دیبگذار   آن. دی
    .»است  خوب

ل با توجه به این مسئله، در نحوه طرح مباحث دینی در رسانه ملی، چه تغییراتی باید حا
 صورت گیرد؟ 

  لزوم حاکمیت عقلانیت در حوزه معارف دینی در رسانه) ب
جاي احساس حاکم شود و  بنابر این رویکرد، در حوزه معارف دینی در رسانه، باید عقلانیت به

برخی از . شدت کاهش یابد تا رسانه اثرگذار باشد ها به یزن ها و سینه بر این اساس، مداحی
باید . بزرگان معتقد به این رویکرد، بر این باورند که باید حوزه رادیو را از تلویزیون جدا ساخت

ها، مباحث  هاي نمایشی، و مسابقه هایی همچون فیلم و سریال، برنامه در تلویزیون و در قالب
اي مذهبی از مراجع  دقیقه 0تا  5هاي  ین ضبط و پخش برنامهآنها همچن. دینی را مطرح کرد

  .شمارند هاي دینی برمی و بزرگان دینی را در سالیان اخیر، الگویی موفق براي انتقال آموزه

  دیدگاه تعاملی . 4
و حرکـت بـه سـوي آن و    محـور   ها، ما در زمینه تقویت رسانه دیـن  پس از بیان این دیدگاه

  :رو هستیم ،  با سه وضعیت روبهرسانه ملیبا علمیه هاي  حوزها و ه مراکز، موسسهتعامل 
، خـود را  يهنـر  تمقولابرخی لغزندگی ویژه  بهو  ،به دلیل شرایط حاکم بر رسانه ملیـ 

  ؛کنار بکشیم این مقولاتاز 
قـانع باشـیم و در حـد ضـرورت      و پیوند رسـانه و دیـن    از تعاملفعلی به سطح ـ 

ها، رسـانه ملـی را    دغدغهها و  نگرانیصورت دستوري و طرح به تنها همکاري کنیم و 
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  سازیم؛راهنمایی و در نهایت، ملزم  اسلامی،در جهت رعایت موازین 
 محـور  رسانه دین تقویتاي و دینی مورد نظر، به سوي  با توجه به مبانی نظري رسانهـ 

 و هنجارهـاي  اه ـ در جهت گسترش ارزش ارتباطی، حرکت کنیم و از ظرفیت ویژه این ابزار
گیریم و در همه مراحـل ـ از تولیـد تـا پخـش ـ نظـارت داشـته باشـیم و            بهره دین اسلام

  . فرآیندهاي آن را هدایت کنیم
هاي مطرح شده هریک بـه تنهـایی    حال با توجه به این سه وضعیت، و تأکید بر اینکه دیدگاه

  . تر سازد پیوند رسانه و دین را محکم تواند پردازیم که می نقص دارند، به تشریح دیدگاه تعاملی می
دیدگاه تعاملی که در پی تقویت جنبه دینی رسانه ملی است و ما باید درصددسـازي آن  

  :گیرد باشیم، مبانی معرفتی ـ شناختی خود را از این پنج محور می

  اسلام و تبلیغ دینی ) الف
 میـان آمـده تـا رابطـه    که است » ابدي«و » جهانی« ،»الهی« شریعتی آیین و اسلام، نید
 ـ. کنـد  میو تنظ نییرا تب» جهان«و » پیروان خود«، »ذات باري تعالی« بـراي   نـی ید نیچن

 ـن غـی یتبلماهیت  دی، باهاي خود آموزهتحقق  بـراي  هـا   ظرفیـت باشـد و از همـه   داشـته   زی
و  شـه یبـراي هم  ،ها به همه انسان اش وحیانی هاي امیو پ میتا مفاهگیرد گسترش خود بهره 

 .گرددهمه جا برسد و اتمام حجت در 
 ـبـودن ا  جاودانـه و  ییجـا  همگـانی، همـه   ،ازمنکـر  معروف و نهی با امربه غیتبل رابطه  نی

 .کند اثبات میحکومتی اجتماعی ـ فردي و  جنبهالهی را از  هضیفر
، دسـتوراتی  نان دیـن دشـم  هاي برابر توطئهجامعه اسلامی در توانمندسازي براي  اسلام

سازي آثار مخرب فرهنگی داده است  جهت خنثیابزارهاي آنان، دشمن و  ییشناسا مبنی بر
 .داند ا لازم میر و تعلم برخی فنون میو تعل

را در  رسـانه ملـی   فهیوظ ،زین محور دینحکومت  تحققپیروزي انقلاب اسلامی ایران و 
دو چنـدان   ،داخلی و خارجی آنهـا  جیو ترو هاي دین مبین اسلام سازي آموزه تبلیغ و نهادینه

 ـاسـت، با  نیینهاد د ندیبرآ ،که خود زین تر، رسانه ملی به بیان دقیق. کند می  ـا دی رسـالت   نی
 . انجام دهد طور مطلوببزرگ حکومتی را به 
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  مقتضیات زندگی در یک نظام اسلامی) ب
هاي خود باید به آن توجه کند، مقتضیات  هایی که رسانه ملی در برنامه دیگر از یکی حوزه

جمهوري اسلامی،  ،مطابق با اصل دوم قانون اساسی. در یک نظام اسلامی استحضور 
  :نظامی است بر پایه ایمان به

و اختصاص حاکمیت و تشریع به او و لـزوم تسـلیم در برابـر    ) لا اله الا االله(خداي یکتا 
  ؛امر او

  ؛الهی و نقش بنیادي آن در بیان قوانین  وحی
  ؛کاملی انسان به سوي خدامعاد و نقش سازنده آن در سیر ت

  ؛و تشریعآفرینش عدل خدا در 
  ی؛و نقش اساسی آن در تداوم انقلاب اسلام ،امامت و رهبري مستمر

  :   او در برابر خدا، که از راهمسئولیت با آمیخته کرامت و ارزش والاي انسان و آزادي 
م االله الشرایط بـر اسـاس کتـاب و سـنت معصـومین سـلا       اجتهاد مستمر فقهاي جامعـ 

  علیهم اجمعین،
  استفاده از علوم و فنون و تجارب پیشرفته بشري و تلاش در پیشبرد آنها،ـ 
  پذیري، گري و سلطه کشی و سلطه نفی هر گونه ستمگري و ستمـ 

بستگی ملـی را   قسط و عدل و استقلال سیاسی و اقتصادي و اجتماعی و فرهنگی و هم
  .کند تأمین می

  قانون اساسی) ج
وظـایف  دادن در انجـام   کـه بایـد  بل ،توانند ها نه تنها می رسانه ایران،. ا. ج انون اساسیق بر اساس
  .بند باشند پاي شان اخلاقی و انقلابی ،هاي دینی به رسالت ،خویش تخصصی

تحت ـ هاي فکري آن است   دار بیان پایه که در حقیقت عهدهـ در مقدمه قانون اساسی  
بایسـتی  ) رادیوـ تلویزیون(وسایل ارتباط جمعی «: ه استآمد» وسایل ارتباط جمعی«عنوان 

در خدمت اشاعه فرهنگ اسـلامی قـرار گیـرد و در     ،در جهت روند تکاملی انقلاب اسلامی
هـاي   هاي متفاوت بهره جوید و از اشاعه و ترویج خصـلت  این زمینه از برخورد سالم اندیشه
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  .»تخریبی و ضد اسلامی جداً پرهیز کند
مبنـاي فکـري پـذیرش چنـین تکلیفـی      ین قسمت از مقدمه قانون اساسی، در ادامه هم

پیـروي از اصـول چنـین قـانونی کـه آزادي و      «: شـده اسـت   توجیهگونه  این ،ها براي رسانه
بـر   ،گشاید کرامت ابناي بشر را سرلوحه اهداف خود دانسته و راه رشد و تکامل انسان را می

  .»...عهده همگان است
با توجه به  ،را» وسایل ارتباط جمعی«در پرانتز و پس از » یونرادیوـ تلویز«ذکر 

متن این  ،175بررسی نهایی قانون اساسی در خصوص اصل در مشروح مذاکرات مجلس 
کید بر اهمیت أباید به معناي ت ،صورت گرفت 1368اصل و اصلاحی که در بازنگري سال 

سیاق  ،به بیان دیگر. ی دانستو کارآیی خاص صدا و سیما از نظر نویسندگان قانون اساس
نه تخصیص و محدود کردن مقصود از  ،ذکر خاص بعد از عام است ،مقدمه قانون اساسی

  1.»رادیوـ تلویزیون«وسایل ارتباط جمعی در 
هم از جنبـه اثبـات    ،ها گرا بودن رسانه رسالت ،در اصول مربوط قانون اساسیبه همین دلیل، 

  .نه فقط صدا و سیما ،اع وسایل ارتباط جمعی مطرح شدهبراي همه انو، و هم از جنبه نفی
ها  هاي عمومی در همه زمینه بالا بردن سطح آگاهی« ،3بند دوم اصل  ایجابی، از نظر

را از جمله وظایفی » هاي گروهی و وسایل دیگر با استفاده صحیح از مطبوعات و رسانه
» همه امکانات خود را.. ..دولت جمهوري اسلامی ایران موظف است«کند که  معرفی می

  2.به کار گیرد ،براي نیل به آن
صـدا  «قانون اساسی در اصل یک صدوهفتادوپنجم   ،تر به طور روشن نیز،از نظر سلبی 

هـا   کند که آزادي رسانه میمکلف کرده است و تأکید را به رعایت موازین اسلامی » و سیما
  .رعی باشدشود که در چارچوب قابل قبول ش تا جایی پذیرفته می

آزادي بیـان و نشـر   ، در صدا و سیماي جمهـوري اسـلامی ایـران   « ،اصل بر اساس این
  .»مین گرددأباید ت ،با رعایت موازین اسلامی و مصالح کشور ،افکار

                                                   
پژوهشـی  نامـه   فصـل  ،»تعامل دین و رسانه از دیـدگاه حقـوق  «محسن اسماعیلی، : براي توضیح بیشتر در این زمینه، نک 1. 

  .21، ش 1383، بهار علیه السلام  دانشگاه امام صادق
  . انهم.  2
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١٨٦  

هـاي عقیـدتی و    به تشریح و تفصیل رسـالت  ،اي قوانین رسانه ،اجراي همین اصلبراي 
  . اخلاقی نیز همت گمارده اند

  ایران.ا.اره صداوسیماي جقانون اد) د
مصوب » اساسنامه سازمان صداوسیماي جمهوري اسلامی ایران«قانون  9ماده براي مثال، 

  :کند تاکید می 27/7/1362
ایجـاد   ،عنوان یک دانشـگاه عمـومی نشـر فرهنـگ اسـلامی      هدف اصلی سازمان به«

شـیدن بـه   ل اخلاقـی و شـتاب بخ  یمحیط مساعد براي تزکیه و تعلیم انسان و رشـد فضـا  
هـا در چـارچوب    ایـن هـدف  . باشـد  سراسـر جهـان مـی    حرکت تکاملی انقلاب اسلامی در

 ـ  ،خبـري  ،آموزشـی  ،هاي ارشادي برنامه هـا و   مشـروح هـدف  . گـردد  مین مـی أو تفریحـی ت
 ،هاي سازمان در قانون خط مشی و اصول برنامه ،هاي گوناگون هاي سازمان در زمینه برنامه

  .»ذکر شده است ،مصوب مجلس شوراي اسلامی
 64طـی   ،17/4/1361دارد که در تـاریخ  اشاره به قانونی با همین نام  ،ذیل ماده مذکور
  .کرده است، بیان هاي مختلف اهداف و معیارهاي ارزشی را در برنامه ،ماده به طور مفصل

تلویزیون در نظام جمهوري اسلامی ـ رادیو   «: در بخشی از مقدمه این قانون آمده است
هـاي متعـالی    و طـرح ارزش  ،هاي منحط و پوسیده طاغوتی باید با طرد ارزش د و میتوان می

 راحـل،  همت گمارده و به گفته امـام  ،در جهت رهانیدن انسان از بندهاي شیطانی ،اسلامی
مصوبه قـانون اساسـی چنـین     ،ایفاي این نقش حساس در. به دانشگاهی بزرگ تبدیل شود

بایـد در جهـت رونـد تکـاملی     ) تلویزیـون ـ رادیـو   (عـی  وسایل ارتباط جم:  دهد رهنمود می
انقلاب اسلامی و در خدمت اشاعه فرهنگ اسلامی قرار گیـرد و در ایـن زمینـه از برخـورد     

هـاي تخریبـی و ضـد     هاي متفاوت بهره جویـد و از اشـاعه و تـرویج خصـلت     سالم اندیشه
  .اسلامی جداً پرهیز کند

 ،هـاي مکتبـی   ایـد از طریـق دادن آگـاهی   ب صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران مـی 
هـاي   هـا و نقشـه   و افشاي توطئـه  ،و ایجاد احساس مسئولیت در مردم ،سیاسی و اجتماعی

و زمینـه را  ] کنـد [در جهت حفظ و تداوم انقلاب تـلاش   ،دشمنان داخلی و خارجی انقلاب
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١٨٧ 

اللهـی آمـاده    تا مـرز خلیفـه   ،هاي انسان براي رشد و شکوفایی استعدادها و باروري خلاقیت
حضـور فعـال در کلیـه جریانـات     ، رسالت ارشادي و پیامبرگونه این رسـانه عمـومی   .]سازد[

هـاي تلـخ و    همچنان که باید واقعیت ؛اجتماعی و ایجاد روحیه امید و اعتماد در جامعه است
مردم را به سوي . به موقع هشدار دهد] ،[ کند پیشگویی کرده خطراتی که امت را تهدید می

بـدیهی  . بخش باشد راهگشاي روشنی ،و در تنگناها و مشکلات] کند[و کمال مطلق دعوت خیر 
تنهـا بـا   ] بایـد [بلکـه   ،است که صدا و سیما هرگز نباید خود را مرجع حل مشکلات قلمداد نماید

ساز حرکتی شتابگیر و انقلابی در متن جامعـه اسـلامی    زمینه ه،دهند ایفاي نقش ارشادي و آگاهی
گونه که هسـت بـه اطـلاع مـردم برسـاند و بـا        باید کلیه رویدادها و وقایع را آن ،این راهدر . باشد
 ،اجتمـاعی  ،سیاسـی ، به آمـوزش فرهنگـی   ،هاي پربار هاي هنري و اندیشه گیري از خلاقیت بهره

همچنین با ارائـه اندیشـه و   . فنی و هنري و بالا بردن سطح آگاهی و دانش جامعه بپردازد ،علمی
  .صدور انقلاب را عینیت بخشد ،لامی در سطح جهانیفرهنگ اس

سـاختن اوقـات    گویی به نیازهاي تفریحی جامعه و بارور پاسخ ملی، رسالت دیگر رسانه
تـا در سـایه شـادابی تـن و      ،هاي سالم تفریحی است فراغت عمومی از طریق اجراي برنامه

  .»سلامت و آرامش فکري جامعه تأمین گردد ،روان

  و مقام معظم رهبري  رحمه االله  کیدهاي امامنگاه و تأ)  ه

  محور و رسانه دین رحمه االله  حضرت امام) الف
توان به سه دسته  می ،را درخصوص رادیو و تلویزیون رحمه االله  حضرت امام خمینیسخنان 

وجود  ،نظر گرفته شده وجه غالب در ،بندي در این تقسیمازآنجاکه . کردکلی تقسیم 
  1:است گزیرپوشانی نا هم

  از انقلاب اسلامی ایران پیش  هاي در سال رویکرد انتقاديیک ـ 
ستیزي به رادیـو  استبدادستیزي و  با همان رویکرد ظلم ،در این مقطع رحمه االله  حضرت امام

اسـتبداد  ابـزاري اسـتعماري در دسـت    هـا   از این نظر، این رسـانه . کنند میو تلویزیون توجه 

                                                   
  .19256ش  ،کیهان، روزنامه »رحمه االله  کارکردهاي رسانه از دیدگاه امام خمینی«، یمحمدرضا روحان. 1
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١٨٨  

عمـل  و زنـان،  جوانـان  ویـژه   بـه کالبـد جامعـه و   بـه  ساد تزریق فهمچون است که  پهلوي
وجـود  هـا، تلویحـاً ضـرورت     دلیل اهمیت ایـن رسـانه   ایشان با درك این معنا، و به. کند می

  :شوند اي دینی را نیز متذکر می رسانه
 ...موسـیقی ] بـا [یک چند ساعت از این رادیو، که دارد . یک وزارتخانه دست ما بدهید«
سه ساعتش را هم دسـت مـا    و دو، دهند به فساد اخلاق، یک ارند سوق میهاي ما را د بچه

جـوري بـرو    هم خودتان بنویسید که ایـن ] را[اش  اما آزادمان بگذارید، نه اینکه برنامه ؛بدهید
ما بـرایش تعیـین   . سه ساعت از برنامه رادیو دست ما بدهید دو ،ما را آزاد بگذارید، یک .بگو
   1.»و صحبت کندکنیم برنامه را که ا می

سـینماي مـا مرکـز    «: فرماینـد  مـی  ،ضمن رد تقابل دین و رسانهایشان در جایی دیگر، 
مـا بـا رادیـو مخـالف     . ما با سینما مخالف نیستیم، ما با مرکـز فحشـا مخـالفیم   . فحشاست

ما با تلویزیون مخالف نیستیم، ما با آن چیـزي کـه در خـدمت    . نیستیم، ما با فحشا مخالفیم
اي عقب نگه داشتن جوانـان مـا و از دسـت دادن نیـروي انسـانی ماسـت، بـا آن        اجانب بر

   2.»مخالف هستیم

  هاي پیروزي انقلاب اسلامی  نخستین سالاي در  مقایسه رویکرددو ـ 
در ایـن رویکـرد، میـان رسـانه دینـی و رسـانه طـاغوتی، معنـایی          رحمـه االله   حضرت امـام 

معرفـی حـدود و ثغـور دینـی و     تـوان   ان را مـی گونه سـخن  این. دهد اي را شکل می مقایسه
بـا   ،چه اینکه وجود یک رسـانه در حکومـت دینـی   دانست؛ اي  غیردینی بودن سازمان رسانه

  :معیارهاي محیطیبا معیارهاي دینی باید سنجیده شود نه 
و  ؛دارم ـ  ـ تلویزیون و امثال اینها، رادیو و اینها یک حرفی هم راجع به این دستگاه تبلیغاتی«

هایی بود که یا تقویـت   آن وقتی که در خدمت طاغوت بود، دستگاه ،ها آن اینکه این دستگاه
» حضرت آریـامهر، کـذا  اعلا «گرفتند  ـ به مجرد اینکه پیچ رادیو را می کردند طاغوت را می

ــ و یـا مـردم را از مسـائل اصـلی دور       کردند تبلیغات کردن، تبلیغات میان تهـی  شروع می

                                                   
  .18/6/1343، امام فهیصح. 1
  .12/11/1357، همان. 2
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١٨٩ 

ــ در تمـام سـطح     ابراین بود که رادیوـ تلویزیون و اینها کـه در سـطح کشـور   بن. کردند می
کننـد، و آن   کند و مردم با گوششان و چشمشان مسائل را ادراك مـی  ـ انتشار پیدا می کشور

 ،آن کسـی هـم کـه باسـواد اسـت     ] و[تواند بفهمد  در اینجا می ،سواد است هم کسی که بی
اي آنها بسیار اهمیـت داشـت کـه مـردم را در سـطح      هم بر. این بسیار اهمیت دارد ؛هست

وسیعی خواب کنند و غافل کنند و چپاول کنند، و هم حالاکه بحمداالله اسلامی شده اسـت  
ــ تلویزیـون    باید یک فکـري بـراي رادیـو    حالا. خواهد عمل بکند و وظایف اسلامی را می

شـود کـه کسـانی کـه در     لکن بیشتر عنایت ب ،ـ شود ـ چنانچه فکر شده است و می  ...بشود
بایـد اینهـا تصـفیه     کردند، حـالا  سابق در خدمت طاغوت بودند و همه فسادها را می ،اینجا

کردنـد، نمـایش    کسانی که تا دیروز بر ضد ملت و بر ضد انقلاب ما سـخنرانی مـی  . بشوند
از  کننـد،  آمدند و اظهار اسلام و دیانت مـی  کردند، و حالا دادند، همه بساط را درست می می

رادیـو و تلویزیـون یـک دسـتگاهی     . این هم باید تصیفه بشـود . توانیم ما بپذیریم اینها نمی
ایـن  . است که هم در طرف تبلیغات فاسد اهمیت زیاد دارد و هم در طرف تبلیغات صـحیح 

 ،نظر آموزشی داشتند بـه اینهـا   ،که از اول شاید آنهایی که درست کردند اینها را با آن طوري
منتهـا اهمیـت تلویزیـون بیشـتر از      ؛طور اسـت  این) هم(تمام مطبوعات . ها ستگاهاین د) به(

هاي تربیتـی   دستگاه ،ها این دستگاه. ـ تلویزیون بیشتر از همه است اهمیت رادیو ،همه است
. ها تربیـت بشـوند؛ یـک دانشـگاه عمـومی اسـت       باید تمام اقشار ملت با این دستگاه .است

یعنـی دانشـگاهی    ؛این یک دانشگاه عمـومی اسـت   ؛ضعی استهاي مو ها دانشگاه دانشگاه
اي کـه   باید از آن، عمل دانشگاه را به آن اندازه. است که در تمام سطح کشور گسترده است

تمام قشر ملـت   ،دستگاهی باشد که بعد از چند سال ،باید این دستگاه. شود، استفاده کرد می
تمـام اینهـا را مسـتقل بـار      ؛م را متفکر بار بیـاورد تما ؛بیاورد تمام را مبارز بار ؛را روشن کند

ایـن از همـه    .زدگی بیرون کند؛ استقلال به مردم بدهـد  از غرب ؛آزادمنش بار بیاورد ؛بیاورد
حکم معلـم   متر است؛ و این وظیفه دارد که با مرد ها هست مهم چیزهایی که در این دستگاه

اشـخاص مطلـع    ،نده، اشخاص فهـیم اشخاص نویسنده، اشخاص گوی. و شاگرد داشته باشد
زیادنـد اشـخاص   . فرصت به آنها بدهند که در اینجا صحبت بکننـد . در اینجا صحبت بکنند

بـه  . کنند؛ به اینها باید فرصت بدهند و آنها صحبت بکنند که پیشنهاد این معانی را می
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١٩٠  

مفیـد را  یک چیزهاي  ،خورد یا مضر به حال ملت است چیزهایی که به درد ملت نمی ...جاي
غـذاهاي   ]بـا [به مردم بدهند و یک غذاي مفیدي به مـردم بدهنـد؛ مـردم را تغذیـه کننـد      

تـدریج   هو من امیدوارم که این دستگاه هم همان طوري که وعده کردند که ب. صحیح سالم
االله تصـفیه بشـود و تعـدیل     شـاء  خرده بلنـدتر بردارنـد و زودتـر ان    درست بشود، قدم را یک

   :بندي کرد گونه جمع توان این را می رحمه االله  اي مهم در این فرمایش امامه تهنک 1.»بشود

  بودن آن؛ محور نه شخصیت ،رسانه دینی بودن  محور تربیتـ لزوم 
  مردم؛  غفلت ي براينه ابزار ،ابزار تفکر عنوان به رسانه دینیـ لزوم ارتقاي 

از نه  ،ندباشمداران جامعه  ناز دی باید اندرکاران رسانه دینی دست ـ تأکید بر اینکه
  ؛بازان ریاکار دین

  .در فرآیندي تدریجیهاي رسانه دینی  در برنامه غذاي روح آدمیـ لزوم عرضه 

  انقلاب اسلامی ثبات رویکرد تجویزي بعد ازسه ـ 
فقیه و  جایگاه ولایت را در رحمه االله  اي است که امام ناظر به جنبه ،این رویکرد

، این اساس بر .دهد یما قرار میسمورد ریاست سازمان صداو یر درگ مرجع تصمیم یگانه
هدایت و راهبري رادیو و  ،غیرمستقیم و با تفویض اختیاره صورت ب رحمه االله  امام

به  سپسو مسئولان به  ،در وهله اولرو،  ازاین. گیرند تلویزیون را برعهده می
ریزي ابلاغ  ا جهت برنامهموضوعات و مسائلی ر ،اندرکاران سازمان صداوسیما دست

  : توان آنها را در سه حوزه برجسته کرد فرمایند که می می

  در چارچوب دین، دعوت از مخالفان براي آشکار سازي امر حق آزادي بیاناول ـ رعایت مقوله 
  :فرمایند می رحمه االله  حضرت امام 

آزاد  ،زمان خود پیغمبربلکه در  ،در زمان ائمه ما ؛آزادي آرا دراسلام از اول بوده است«
از آزادي بیان  ،کسی که حجت دارد. ما حجت داریم. زدند هایشان را می حرف ؛بود

ما آنها را . کنند توطئه می ،اینها حرف ندارند. دهیم لکن توطئه را اجازه نمی .ترسد نمی
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١٩١ 

زیون دعوت کردیم، کسانی را وادار کردیم که دعوت کنند که اگر حرفی دارید بیایید در تلوی
  1.»تا حالاحاضر نشدند. کنیم با هم مباحثه می. بگویید

اسلام با تضارب آراء بارورتر : فرمودنیز  رحمه االله  که شهید مطهري چنان

که به درستی و از سوي عالمان پاسخ  شود، شبهات در حوزه اسلامی درصورتی می
این عرصه  که در ،شوند به مقدمه یقین در اصول و باورها مبدل می ،داده شود

  .گردد جایگاه رسانه دینی برجسته می

  آن گرایی تربیت همسو با تأکید بر ،خدمت رسانه به مردمدوم ـ لزوم 
بر  .دانست میرادیو و تلویزیون را معلمان جامعه و دانشگاه عمومی  ،رحمه االله  امام راحل

که  چنان ؛تهاس تربیت آنان در همه حوزه ،ترین خدمت رسانه به مردم بزرگ ،این اساس
  : ها فرموده ایشان در بیان وظیفه خطیر رسانه

این است که نیروي انسانی ما را رشد بدهد و این به  ،ها بالاتر است که از همه خدمت آن«
اینها . هاست؛ رادیو تلویزیون است؛ سینماهاست؛ تئاترهاست عهده مطبوعات است؛ مجله

   2.»ربیت صحیح بکنند و خدمتشان ارزشمند باشدتوانند نیروي انسانی ما را تقویت کنند و ت می

  سازي جامعه به ساختار دینی در فرهنگ سوم ـ توجه 
نظر مـورد سـازي جامعـه بایـد     کـه در فرهنـگ   دیگري نکته مهمی ،توجه به محتوادر کنار 

 ـ(در سـاختار و سـازمانی کـه افـراد     به طـور طبیعـی،   . توجه به ساختار دینی است ،باشد ه ب
، اتفـاق بـالاترین  به جایگاه معنایی دین در رسـانه توجـه ندارنـد،    ) آگاهینایا  دشمنیسبب 

صـوري دیـن در قالـب    هـاي   مشـکل بـه  ) در اینجا رادیـو و تلویزیـون  (این است که رسانه 
در  ،هاي فکري و معناشناختی در حوزه تعامـل دیـن و رسـانه    آورد و به نظام رسانه روي می

اي دینـی را در تربیـت    تـوان رسـانه   در صـورتی مـی   ،بنـابراین  .کنـد  رسانه دینی توجه نمی
: کننـد در آن فعالیـت   ،که اشخاص معتقد و متعهد به اسـلام و انقـلاب  مؤثر دانست، جامعه 

س کـار هسـتند در   أالان شما موظفید که همه این کسانی که در این کارهـا هسـتند، و ر  «
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١٩٢  

اص متعهـد باشـند بـه    مراقبت کنیـد کـه یـک اشـخ     ،ـ ـ البته بنگاه بزرگی است تلویزیون
. اسلام و معتقد به جمهوري اسـلامی باشـند و بداننـد کـه جمهـوري اسـلامی یعنـی چـه        

  1.»در سرتاسر ایران ؛س کارها قرار بدهیدأباید آنها را در ر. محتوایش باید اسلامی باشد

  :مقام معظم رهبري و تعامل دین و رسانه) ب 
تـوان   و رسانه ملـی را، در سـه حـوزه مـی     هاي مقام معظم رهبري درباره دین عمده دیدگاه

  :بندي کرد دسته

  ارشادي. 1
  هاي اسلام و انقلاب لزوم توجه ویژه صداوسیما به هدف) الف

صـلی   گسترده براي طرح حقایق اسلام ناب محمـدي اي  هبه طور کلی صدا و سیما مدرس«
در تولیـد  . حیح گـردد اصـیل و ص ـ اي  گونه به علیهم السلام  و معارف اهل بیت االله علیه و آله 

 سـازمان  از همکـاري نهادهـاي فرهنگـی کشـور ماننـد وزارت ارشـاد و       ،هاي هنري برنامه
یـا در جـاي دیگـر    » .تبلیغات و حوزه هنري و غیر آنها بیشترین بهره شایسته گرفتـه شـود  

تعبیـر   رحمـه االله   کـه امـام بزرگـوار راحـل     چنـان  ،طور کلی صداوسـیما  به«: کنند تأکید می

هـاي اسـلامی و راه و    و ارزش اخـلاق  دین و ،دانشگاهی همگانی باشد که در آن ،ندفرمود
 هـاي  هاي نوین و راهگشا بـه زبـان   هاي جهان علم و سیاست و اندیشه روش زندگی و تازه

هاي سـاده تـا مغزهـاي متفکـر و      از ذهنـ و باب فهم همه قشرها آموخته شود و همه   رسا
آمادگی خود از آن بهره ببرنـد و از فـیض آن سـیراب     تناسب بتوانند بهـ انسانهاي برجسته  

 .»مردم قابل فهم و استفاده باشدعامه ها براي  برنامه. شوند

 .بخشی به قشر زنان در برابر تهاجم فرهنگی دشمنان اسلام ضرورت آگاهی )ب

  .دشمن تاکید بر ترویج فرهنگ امر به معروف و نهی از منکر براي مقابله با شبیخون فرهنگی) ج

  .ایرانی  ـمناسب در سازمان صداوسیما با درنظر گرفتن هویت اسلامی موسیقی و نمایش پخش) د
ویژه آنچه در این رشته هنري فاقد هویـت ملـی و اصـالت     به ،پخش موسیقی مبتذل و لهوي از«
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١٩٣ 

نـوع  . توانـد حـلال باشـد    تواند حرام و مـی  ابزاري است که می ،موسیقی .ایرانی است پرهیز شود
در معـرض  ) طـاب ثـراه  (راحل  امام و برابر نظرات روشنگر] شود[به درستی شناسایی  ،حلال آن

مـا   مـردم  هنر اصیل ایرانی که با ساخت روحـی و عـاطفی   ،بیشتر ،باره استفاده قرار گیرد و دراین
 .»کار گرفته شود ]به[، نواست خوان و هم هم

 غنی و فاخر کاملاًهاي  برنامهتولید لزوم )  ه

  گري و برخوردهاي احساسی ضرورت ارتقاي معرفت و ایمان مردم و پرهیز از قشري )و
 معرفـت  ارتقـاي  صداوسـیما در  کلان اهداف اي، ضمن تبیین االله خامنه براي نمونه، حضرت آیت

بـه   نسـبت  مـردم  بـاور  و شناخت کردن دار ریشه دینی مخلصانه و رفتار ترویج بینانه، روشن دینی
 برابـر  در جامعـه  ذهـن  بـه  مصونیت بخشـیدن «: فرمودند نظام، و انقلاب صیلا مبانی و ها ارزش
حفـظ و تقویـت    نظـام،  کارآمدي به عمومی باور تعمیق و ایجاد بیگانه، هاي رسانه مخرب تهاجم

 ـ   دلی و محبت و وحدت، و آگاه گرایی عمومی و هم هم هـاي حسـاس    هسازي مـردم دربـاره مقول
از اهـداف کلانـی اسـت کـه صـدا و      ، کار و ابتکار ،رورش نخبگانپ ،اقتدار ملینظیر علم، امنیت، 

  1.»گیري کند سیما باید پی
  تبیینی . 2

  سنگین و پرفضیلت یعنوان رسالت به ،کار فرهنگی در جهان خارج) الف
راسـتی نمایشـگر ایـران     و بـه  ،مبرا کاملاً مرزي از ابتذال و تکرار و سبکی هاي برون رنامهب«

  .»اسلامی باشد

  و مجامع غربی و جهانیها  از سوي رسانه ي دینیها تحریف ارزشازگویی ب) ب
حالا این فرهنگ در دسـت شـما   «: فرمایند در این زمینه چنین می اي االله خامنه حضرت آیت

 هـاي فنـی،   کارکنان صداوسیماست؛ از مدیرانتان گرفتـه تـا کارکنـان گونـاگون در بخـش     
و در  ،هـاي مختلـف   سـازي  و برنامـه  ،ولید برنامههاي گوناگون، تحقیقات، هنري، ت پشتیبانی

فرهنگ  توانید عطر خوشِ ها شما هستید که می همه بخش در. هاي سیاسی و خبري بخش
توانـد در مقابـل ایـن گسـترش      نمـی  کـس هـم   صحیح را در فضاي جامعه بپراکنید و هیچ
                                                   

در دیدار رئیس، معاونان، مدیران و جمعی از دست اندرکاران سازمان صدا و سیما در مورخه  ب سخنان رهبرمعظم انقلا.  1
11/9 /1383.  
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١٩٤  

در  هـا  ین قـدرت ترین ابزار جنگ ب امروز مهم. کنید، مقاومت کند فرهنگی که شما ایجاد می
امـروز  . کننـد  ها دارند کـار مـی   هاي بزرگ هم با رسانه رسانه است و امروز حتی قدرت ،دنیا

از ... رسـانی اینترنتـی و   عظـیم اطـلاع  هاي  شبکههنرها و این  ها و ها و تلویزیون تأثیر رسانه
بـه روز  روز. چنین دنیایی اسـت  امروز دنیا، یک. سلاح و از موشک و از بمب اتم بیشتر است

 .دهند هم دارند این میدان را گسترش می
گیري اساسـی صداوسـیما بایـد درسـت نقطـه مقابـل        من به شما عرض کنم که جهت

خواهند فرهنـگ ملـت را از گـرایش بـه      آنها می. دارند یی باشد که آنهاها گیري همان جهت
شـما بایـد    .برگرداننـد  ها و گرایش به اصول اسلامی و استقلال هویـت ملـی   ایمان، ارزش

خواهند وحـدت ملـی    آنها می. مورد اهتمام خودتان قرار دهید ،مقابل این کار را هدرست نقط
خواهنـد افـق    آنهـا مـی   .خواهند اتکا به نفس جوانان را از بین ببرنـد  آنها می .بین ببرند را از

ارشـد  خواهند حتی مـدیرانِ   آنها می .مبهم جلوه بدهند  مقابل چشم نسل جوان ما را تیره و
از  .منصرف کننـد و آنهـا را بترسـانند    سیاسی کشور را از اقدام شجاعانه در مسائل گوناگون

 .ترساندن است ـ هاي جهانی ها و سلطه همین قدرت ـ ترین ابزارهاي استکبار مهم
گیري به سمت وحدت ملی، ایجاد امید، نشان  ریزي در صداوسیما باید با جهت برنامه
روي ملت ماست، شجاعت دادن به مجموعه مبتکر و  در پیش هاي روشنی که دادن افق

گیران کشور در  و تصمیممسئولان کنندگان و  محقق و فنّان کشور، شجاعت دادن به اداره
 حضور و ،ل همه مشکلاتهاي مختلف، ترغیب مردم به حضور در صحنه ـ که حلاّ زمینه

همه اینها هم ایمان قلبی و  مایه البته جان. اراده مردمی و تصمیم مردمی است ـ باشد
  1.»دینی است

  .هاي انقلاب اسلامی یادآوري ارزش) ج

 انتقادي .3
 ویـژه  و فرهنـگ ضـد اسـلامی، بـه     ضرورت رهایی جامعه از فرهنـگ مـنحط غـرب   ) الف

 ؛گرایی مصرف
 و کوتاهی رسانه در این زمینه؛ هاي اروپایی در متزلزل شدن بنیان خانواده تأثیر فرهنگ) ب
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 ؛ی و احیاي شخصیت واقعی زن مسلمانیرشد و شکوفادر جلوگیري از فرهنگ غرب ر تأثی )ج
 .هاي تلویزیونی ها و سریال ویژه در فیلم ، بهفی الگوپذیري از غرب براي دفاع از حقوق زنن) د

 رسانه ملی و دین در حوزه عمل : گفتار چهارم
  : شود م که به برخی از آنها اشاره میرو هستی هاي روبه در تعامل دین و رسانه، با مشکلات و معضل

 کننده  پردازي درباره تعامل دین و رسانه و مصرف هتئوري و نظری غفلت و ضعف در حوزه . 1
  هاي غربی بودن نظریه

هـاي   ویـژه در دوره  ها حضور مستقیم و غیرمستقیم کشورهاي غربی در ایـران، بـه   سال
داوم سلطه و هژمونی خود براي جلـوگیري  ها در جهت ت قاجار و پهلوي، و تلاش این قدرت

هـاي   در حـوزه از طـرح مباحـث نظـري و جـدي     از پویایی جامعه ایرانی، سبب شـد ایـران   
و ایـن   اي، بـاز بمانـد   هاي بومی در حوزه رسانه ها و نظریه ویژه در زمینه تئوري گوناگون، به

به بشر آموخت کـه   ،دنیاي ژرف امروزولی . وجو کند جستقبیل مباحث را در سطح و ساده 
 .کردهاي آن پیمود و تمام آنها را با دقت و وسواس وارسی  ها را باید تا آخرین لایه اندیشه

جدیـد،  دنیـاي  بررسی و فهـم شـرایط   ، پیش از ویژه جهان اسلام هب ،در حقیقت دنیاي شرق
بتـوان   شـاید . استمشکلی شد که نسل جدید هم با آن درگیر معضل و  ،خود را در آن دید و این

عمیـق درنیـابیم   به صـورت  هاي نظري آن را  و مبانی فلسفی و چارچوبتاریخ  ،گفت که تا غرب
اي اسـلامی پیشـرو در    عنـوان جامعـه   جامعه ایرانی، بهمشکلی از  ،درستی باز نشناسیم و آنها را به

 . حل نخواهد شد جهان اسلام،
در میانـه سـنت و    حال توسـعه، جوامع شرقی در نیز همانند دیگر  متأسفانه جامعه ایرانی

ایـن  خاسـتگاه   راسـتی  هب؛ و اي تجدد را عده خواهند و اي سنت را می عده. استتجدد مانده 
 چیست؟  ،همه اختلاف

بـا ایـن    ؛جـو کـرد  و ها جست گوید که مفاهیم را باید در وراي واژه شناسی می علم ارتباط
ی، آزادي مطبوعات، فضاي بـاز  هاي مبهم و مشترکی چون دموکراس چرا ما هنوز واژه ،همه

اندیشـیم؟   کنیم و کمی در مبانی فلسفی و ایدئولوژیک آنهـا نمـی   را استفاده می... سیاسی و
تواند پرده از چهره معصومانه آنها کنار بزند  هاست که می تنها کالبدشکافی دقیق از این واژه
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١٩٦  

نغمـه آزادي بیـان را کسـانی     امـروزه . ها و بایدها و نبایدها را آشکار سازد و انبوهی از ارزش
جمعـی و افکـار   هـاي   اند؛ بر رسانه ، مسلحترین ابزار ارتباطی کنند که خود به پیچیده ساز می

 . زنند که در منافعشان ریشه دارد را فریاد میسلطه دارند و واژگانی  ،عمومی جهان
هـا و   ه ایـده بایـد بپـذیریم ک ـ   ،گذارنـد  پا به عرصـه مـی   شان ها در مفهوم غربی وقتی رسانه

نیسـت کـه امـروز     دلیـل  انـدازد و بـی   سـایه مـی  هـا   رسـانه نیز خود به خود بر  ي غربیها آرمان
سـازند و گـاه بـراي جلـب توجـه       خبرنگاران ما نیز، اینجا و آنجا از هر پدیـده نـاچیز سـوژه مـی    

 1.گذارند زیر پا میـ دانسته یا ندانسته ـ هاي دینی را  اخلاق و ارزش ،مخاطب

یابـد کـه    ها ارج و قدر می هنگامی در رسانه هاي دینی، دین و ارزشلام اینکه خلاصه ک
براي این مهـم، در گـام نخسـت     .طور اصولی شناخته شود هب ،در نظام ارتباطی شانکارکرد

کـه   طور کلی علوم انسـانی را حـل کـرد؛ چنـان     پردازي دینی و به حوزه نظریهباید معضلات 
  . هم تأکید فرمودندمقام معظم رهبري نیز بر این م

  و فقدان تعریفی واحد از آنها دینی و اخلاقی،هاي  در ارزش )برداشت ناصواب از دین( ابهام. 2
تـا حـدي بـه فقـه و      ،این امر. ضرورت جامعه است ،»محور رسانه دین«تبیین و تدوین 

تـا آنجـا    .دگـرد  اي به فلسفه اخلاق، دانش ارتباطات و علوم وابسته باز می اخلاق و تا اندازه
 ـ که می و چـه   ،صـورت مـتقن صـورت نگرفتـه اسـت      هدانیم چنین کاري در جهان اسلام، ب

  . گام شود نیکوست که جمهوري اسلامی در این زمینه نیز پیش
 ـا  یاسلام ندپسو ریتأث  آنکه  یکی :وجود دارد  یاسلام  اصولاً دو تصور از رسانه مقـدار    نی

 ـاز ا  یاسـلام   يها برنامه  یبرخ  که  است  ـی ؛شـود  یم ـ  پخـش   رسـانه   نی از   يدر تعـداد   یعن
 ـگ یم  صورت  اسلام  غیتبلیش ها برنامه  ـ مـی   فـرض در ایـن تصـور،   . ردی  ـته  فـه یوظ  میکن   هی
هـا در   و مناسـبت   یماسـلا   ماننـد معـارف    ییهـا  گـروه   عهـده   به  فقط ، یاسلام  يها برنامه

 ـ   ییها و گروه  ماستیصداوس  ـدر ا... و  ياقتصـاد  ، یاجتمـاع  ، الیو سـر   ملیماننـد ف   بـاره   نی
  و معـارف   یمبـان   کـه   معناست  نیا  به  یوجود پسوند اسلام ، تصور دومدر . ندارندمسئولیتی 

 ـ  معـارف   يهـا  گروه  فقط ، صورت  نیدر ا. ها ساري و جاري است در تمام برنامه ، یاسلام  ای

                                                   
، 1388، دوشنبه بیست و هشتم اردیبهشت مـاه  کیهان، روزنامه »ها در رسانه لزوم حاکمیت ارزش«شیرکوند، شهرام . 1

  .19364شماره پیاپی 
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.  اسـت   حیصـح   دوم ریتصـو   البته  که ؛ستندین  یماسلا  يها برنامه  دار ساخت ها عهده مناسبت
،  رسـانه   و در کـل   است  ها مورد توجه بخش  در همه  ،اسلام  غیو تبلدین   یمبان  میتحک  یعنی

را  ، اسـلام  معـارف   گـروه   کـه  همچنـان بر این اساس، . ردیگ یم  صورت  هماهنگ به صورت
البتـه الـزام نـداریم بـراي     ( .ردیگ یم  صورت  میتقمسریغ  غیتبل زین ها الیدر سر ،کند یم  غیتبل

بـه  . ها روي آوریم کـه بـدي را نشـان دهـد     سري بدآموزي هاي دینی، به یک آموزش آموزه
دیگر سخن، براي تعمیم و تشویق معروف، نیـازي نیسـت کـه متناسـب بـا آن، منکـري را       

 ).تر نشان دهیم تر و بزرگ برجسته
  ها کـه  امور رسانه  کارشناسان  یبرخ: کرد  نییتبرا   موضوع  نیاتوان  می زین گریمنظر د از

 ـمانند راد  یجمع  يها رسانه  يبرا  ـزیو تلو وی  ـو ترب  آمـوزش   نـد کـارکرد، شـامل   چ ، ونی  ، تی
در یکـدیگر،  از  ار نهـا یا جداسـازي  کننـد،  یم ـ  را مطرح  یحیو تفر  یو سرگرم ، یرسان اطلاع
معتقدنـد  آنهـا  . داننـد  بار می ف خود و اثرگذاري آن، زیانرسانه براي رسیدن به اهدا  تیموفق

 ـ ؛بدهد  آموزش ،کند یم  پخش  یسرگرم  برنامه  که  یدرحال دیبا  رسانه   آمـوزش   کـه   گـاه  آن ای
 ـد  يبرا  اطبمخ  زهیانگ  ، چونتر دقیق  یانیب  به. کند  یرسان اطلاع دهد، یم   يهـا  برنامـه   دنی

  هـا بهتـر محقـق    برنامـه   گونـه  نیا  در ضمن  یرسان و اطلاع  وزش، آم است تر  يقو ، یسرگرم
 ـ.  اسـت   بزرگ  دهنده  زهیانگ  کی  یسرگرم: شود می   گـوش  شـوند،  یم ـ  سـرگرم   مـردم   یوقت

دهنـده و   آن پیـام، اطـلاع    کـه   ستین معنا  نیا  به ، امیپ  بودن  کننده  سرگرم ، نیبر ا  افزون. دهند یم
گـرا و   هم  ییها مقوله ، یارتباط  يها هدف  يها مقوله ، قتیدر حق.  ستین  دهنده  شو آموز  کننده قانع

از   یباشـد تـا برخ ـ    را داشته  هیمقصد اول  کی  حکم ، یطور مقدمات به تواند یم  یهر هدف. اند متداخل
 ـکار گ  به  یعلم  يرا در کاربردها گرید  يها هدف  یتمام ایها  هدف  ـبـا ایـن حـال     . ردی   ،نیبراابن

  ، مـانع  زمینـه   نیدر ا  ملی رسانه  یستمیدر کارکرد س  یو ناهماهنگ  مختلف  يها در بخش  تعارض
  مختلـف   يها بخش  و کارکرد منظم  یهماهنگ ، در مقابل ؛ است  یاسلام  فرهنگ ریثأو ت  گسترش

  .دهد را افزایش می  يرگذاراث  به  نانیو اطم  تیموفق  بیضر ، رسانه
 اجرایی  هاي اداري و کلات و معضلمش. 3

 ـ مقررات و قوانین ، عملی ساخت، ولی توان با یک سیستم منظم اداري اجرایی را می اداري 
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١٩٨  

 .پذیر نیستند تحقق، اصولا از این راه ها و هنجارهاي دینی و اخلاقی ارزش
اراي هـا بایـد د   هاي بیرونی همساز نیسـت و رسـانه   با اخبار و الزام ،در ماهیت خود دین

  . اخلاق، آگاهی، آزادي و اختیار باشند
که بـراي   هاي مختلف اجرایی کشور است هماهنگی دستگاه، نامعضل دیگر در جامعه ما

آفرین شده؛ مثلاً نبود اسناد بالادستی در حـوزه موسـیقی، کـه حـوزه یـا       رسانه ملی، مشکل
ادهـاي مـداوم و   مجلس و شوراي انقـلاب فرهنگـی آن را تأییـد کـرده باشـند، منشـأ انتق      

 . هاي رسانه ملی شده است گرفتاري
هـا   گیري ها و تصمیم به تناقض در سیاست ،گیري سیستم اجرایی و تصمیم پراکندگی در

ضـرورت دارد یـک مرکـز عـالی و      ،بنـابراین  .کند ها را دچار اختلال می انجامد و برنامه می
اي چنـین   بتوانـد در عرصـه   ها تشکیل شود، کـه  ، براي سامان بخشیدن این سیاستتوانمند

   .پیچیده، به امور نظم ببخشد

  انتظارات، ملاحظات و وظایف رسانه ملی در تعامل دین و رسانه : گفتارپنجم

  ملاحظات رسانه ملی در طرح مباحث دینی . 1
  1چه ملاحظاتی باید در طرح مباحث دینی در رسانه، مدنظر باشد ؟

  هاي دینی حاکم بر جامعه  و ارزشاعتلاي دین، اشاعه فرهنگ اسلامی ) الف
اي مثال، قانون اساسی، رسانه ملی را به رعایت موازین اسلامی مکلف کرده است و تأکیـد  بر

  .که در چارچوب قابل قبول شرعی باشد شود جایی پذیرفته میها تا  آزادي رسانهکند که  می
  ها مباحث دینی در برنامهسازان، به طرح  اعتقاد جدي و اهتمام بایسته مسئولان و برنامه) ب
توجه  ،سازي جامعه باید مدنظر باشد نکته مهمی که در فرهنگها،  ي برنامهبرتوجه به محتوا افزون

 ،)دشمنی یا ناآگاهیسبب ه ب(ر ساختار و سازمانی که افراد به طور طبیعی، د. به ساختار دینی است
در اینجا رادیو و (این است که رسانه  ،تفاقابالاترین به جایگاه معنایی دین در رسانه توجه ندارند، 

                                                   
؛ علی 1387تیر  5، چهارشنبه جام جم، روزنامه »توجه رسانه ملی به تهاجم فرهنگی«، یداراب یعل: براي  توضیح بیشتر در این زمینه، نک. 1

 ـترویجی افق رسانه، نشریه »هاي رسانه ملی در دهه چهارم انقلاب بایسته«دارابی،    .،80و  79، ش 1387، بهمن و اسفند علمی 
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هاي فکري و  آورد و به نظام صوري دین در قالب رسانه روي میهاي  شکلبه ) تلویزیون
در صورتی  ،بنابراین. کند معناشناختی در حوزه تعامل دین و رسانه در رسانه دینی توجه نمی

که اشخاص معتقد و متعهد به اسلام و  ،ددا اي دینی را در تربیت جامعه مد نظر قرار توان رسانه می
همه این کسانی که در این کارها هستند، و  ،الان شما موظفید که«: کننددر آن فعالیت  ،انقلاب

مراقبت کنید که یک اشخاص متعهد  ،ـ ـ البته بنگاه بزرگی است س کار هستند در تلویزیونأر
. دانند که جمهوري اسلامی یعنی چهباشند به اسلام و معتقد به جمهوري اسلامی باشند و ب

  1.»س کارها قرار بدهید در سرتاسر ایرانأباید آنها را در ر. محتوایش باید اسلامی باشد
  .گرایی در طرح مباحث دینی پرهیز از عوام) ج
  .تأکید بر عقلانیت در طرح مباحث دینی) د
هـا در   فرهنگ ت پارهدلی میان تشیع و تسنن، به منظور تقوی گرایی و هم افزایش هم)   ه

 2.جهت فراگیریشان فرهنگ دینی و ملی
 .گرا در طرح مباحث دینی و واپس متحجرانههاي تجدیدنظرطلبانه و  پرهیز از اشاعه اندیشه  )و
هـا،   سازي و تولیـد برنامـه   رعایت زبان رسانه، و جداسازي تلویزیون از رادیو در برنامه) ز

  .هاي دینی ویژه برنامه به
  دست اندرکاران  رسانه ملی در قبال طرح دین در رسانهوظایف . 2

و نحـوه  ) یابی مسئله(یابی  نظران حوزه و رسانه، براي سوژه تشکیل اتاق فکر از صاحب) الف
  .هاي رسانه هاي دینی در برنامه کاربست مؤلفه

  .نظر در حوزه دین و آگاه به رسانه تهیه بانک اطلاعات از کارشناسان فاضل و صاحب )ب
 . تولید ادبیات دینی مورد نیاز رسانه) ج
هـاي دینـی در    سـازي و اشـاعه آمـوزه    تعریف و ارزیابی سهم رسانه، در تولید، برنامه) د

 . قالب برنامه سالانه
 .محور هاي معرفت تخصیص بودجه و اعتبار مناسب براي تولید برنامه)  ه
هاي علمـی   زیابی فعالیتهاي اسلامی قم، ضمن ار دبیرخانه دائمی در مرکز پژوهش) و

                                                   
  .29/7/1358 ،رحمه االله  صحیفه امام.  1
  .257ـ248، صص1386، کتاب سال جام جم، »ها، تحولات و دستاوردها رسانه ملی؛ سیاست«علی دارابی، .  2
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تأکیـد و  .ـ پژوهشی در حوزه تعامل دین و رسانه، باید ایـن کـار را بـا جـدیت دنبـال کنـد       
 ... .هاي هنري همچون فیلم، سریال و سازي در بیان معارف دینی در قالب برجسته

وجود دفتر همکاري رسانه با حوزه، با مشارکت و همراهی و هـدایت جـدي مراجـع،    ) ز
 .استیک ضرورت 

  ...سازان معارفی با تجلیل شایسته از آثار و پدیدآورندگان و برنامه) ح
هاي مقاطع کارشناسی ارشـد و دکتـري    ها و رساله نامه در دانشکده صداوسیما، پایان) ط

 ،به این سمت هدایت شوند و مراکزي همچون پژوهشکده قم یا مرکـز تحقیقـات سـازمان   
  . ها، آن را انتشار دهند نامه ضمن حمایت مالی از این پایان
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  تطبیقی مبانی نگرش به زن در بررسی  

  دینیها با رویکرد دینی و غیر رسانه
  *سلمان رضوانیالاسلام  حجت

  چکیده
اي نگـرش بـه زن در    بررسی مقوله زن در رسانه بدون توجه به مبانی اندیشه

مقالـه  . سـازد  رسانه، پژوهشگران این حوزه را به نتـایج عمیقـی رهنمـون نمـی    
اي نگـرش بـه زن در    کوشـد بـا مـروري بـر بعضـی مبـانی اندیشـه        حاضر می

اً رویکـرد غیردینـی دارنـد، تحلیلـی از     هاي فعلی در سطح جهان که عمدت رسانه
همچنین با تطبیق آنها با مبانی . ها ارائه دهد چرایی وضعیت فعلی زن در رسانه

اي با رویکرد دینی، تفاوت و نتیجه ایـن دو نگـرش بـه زن در     اي رسانه اندیشه
  . رسانه را واکاوي کند

  واژگان کلید
  محورِ رویکرد دینی، رویکرد غیر دینی نگرش مشتري زن، رسانه، جنسیت،  نگرش کالایی، نگرش ابزاري،

                                                   
 .کنندگی تلویزیونی خارج حوزه، کارشناسی ارشد تهیه *
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  مقدمه
هاي تصویري مانند تلویزیـون،   ویژه رسانه  هاي جمعی جهان به از جمله محورهایی که رسانه

اسـت کـه در کنـار محـور     » جـذابیت جنسـی  «کنند،  از آن براي جذب مخاطب استفاده می
  .کند طب نقش ایفا میعنوان دو رکن اساسی در جذب مخا  به» خشونت«

نیز در نسبت با رسانه، جاي خـود را  » زن«با میان آمدن بحث جذابیت جنسی، موضوع 
نظران رسانه را به واکـاوي نسـبت بـین     کند و بسیاري از صاحب اي باز می در مباحث رسانه

البته در این رهگذر، هرکدام از دریچه علاقـه، مطالعـات و   . کند تشویق می» زن در رسانه«
 .پردازند اویه نگاه خود به این موضوع میز

هـا،   در مرحله بررسـی و توصـیف وضـعیت زن در رسـانه، نتـایج بسـیاري از پـژوهش        
  :هاست که عبارتند از توصیف سه نگاه اصلی به زن در رسانه

  ؛»کالا«عنوان  ها به زن به ـ نگاه رسانه
  ؛»ابزار«عنوان  ها به زن به ـ  نگاه رسانه
  .»مشتري« عنوان  ا به زن بهه ـ نگاه رسانه
هـا   شناسی، به توصیف درستی از آسـیب  ها در مرحله آسیب رسد این پژوهش به نظر می

بـه  . انـد  هـا غفلـت کـرده    یابی ایـن آسـیب   از حضور زن در رسانه دست یافته، ولی از ریشه
هـا   شـود نگـاه رسـانه    ماند که چه عواملی سـبب مـی   پاسخ می همین دلیل، این پرسش، بی

هاي تصویري به زن از این سه نگاه فراتر نرود و جایگاه زن تـا ایـن انـدازه در     ویژه رسانه به
  ها تنزل یابد؟ رسانه
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اي غرب، سرچشـمه   براي یافتن پاسخ این پرسش باید با بررسی مبانی فلسفی و اندیشه
و تـا   تا چرایی این رویکرد مشخص نشود.  ها را در آنجا جست این نوع نگاه به زن در رسانه

خوبی منقّح نگـردد،   این سطح از مباحث که مبادي و مبانی نگرش به زن در رسانه است، به
  .بحث از دیگر سطوح در موضوع زن و رسانه، کافی  نخواهد بود

اي غـرب،   کوشد با مروري بر بعضی مبانی فلسفی و اندیشه این مقاله در بخش اول می
را تحلیل کند و در بخش دوم نیز بـا مـروري بـر    ها  ریشه این سه نوع نگاه به زن در رسانه

برخی مبانی دیـن مبـین اسـلام در نگـرش بـه زن، نگـاهی تطبیقـی بـه وضـعیت زن در          
هاي با رویکرد دینی خواهد داشت و نتیجه ایـن دو رویکـرد را    هاي غیر دینی و رسانه رسانه

  .نسبت به زن در رسانه تلویزیون بررسی خواهد کرد

  هاي غیر دینی اي نگاه به زن در رسانه دیشهمبانی ان: بخش اول
یـابی وضـعیت موجـود زن در     گونه که در مقدمه نیز اشاره شد، براي بررسـی و ریشـه   همان

وجو کرد و به دنبال این پاسـخ   اي غرب جست رسانه باید علت را در مبانی نگرشی و اندیشه
ن پیرامـونش چگونـه تصـویر    بود که  اساسا ًدر نگاه غرب، انسان و رابطه او با خـدا و جهـا  

  . شود و جایگاه زن در این روابط کجا قرار دارد می
اسـت کـه بـا    » رنسـانس «خاستگاه تفکر غرب جدید، آغاز عصر روشنگري و به تعبیر دیگر، 

هاي مختلـف اجتمـاعی، اقتصـادي،     نهضت علمی، هنري و ادبی شروع شد و در ادامه، به عرصه
گرایـی را در رأس   یان، اهـدافی چـون برابـري، آزادي و لـذت    این جر. سیاسی و صنعتی راه یافت

رفته زیر پوشش این شعارهاي انسانی، فلسفه و اندیشه  اصلاحات اجتماعی خود قرار داد، ولی رفته
  .هاي مادي و غیردینی بود اي با باورها و اندیشه خاصی را ارائه کرد که نتیجه آن، ایجاد جامعه

ویـژه   سـو بـه   هـاي هـم   هـاي غربـی و رسـانه    بانی بر رسانهدر ادامه، به اثرگذاري این م
تلویزیون پرداخته و توضیح داده خواهد شد که چگونه رسانه و هنـر غربـی بـر اسـاس ایـن      

  .اند مبانی فلسفی، جایگاه زن را تنزل داده

  محوري  انسان
یـا همـان   » محـوري  انسـان «ترین شاخصه عصـر روشـنگري، اندیشـه     مهم توان گفت  می
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گرایـی مسـیحیت    اومانیسم که در واقع، یک جریان افراطی علیه تفـریط . است» یسماومان«
هـا و   قرون وسطایی بود، با شورش علیه اخلاق مسیحی، به دنبـال اسـتفاده از انـواع لـذت    

هاي مادي و این دنیایی بود و با روي برتافتن از آسمان و پرداختن به زندگی دنیـایی   زیبایی
ه غرایز انسان مادي و زمینی را تنها موضوع ارزشمند براي تـلاش  و زمینی و اصالت دادن ب

محـوري   از منظـر تـاریخی، انسـان   . و انسان را مقیاس همه چیز قرار داد 1دانست و تفکر می
یک جنبش ادبی، فرهنگی، فکـري و آموزشـی بـود کـه در مراحـل بعـد، جنبـه سیاسـی ـ          

  2.اجتماعی به خود گرفت

  انسان به جاي خدا
ناپـذیر و آرزویـی بیشـتر     ارسطو، خودمختاري و قـائم بـه ذات بـودن انسـان را تحقـق      روزگاري،

گذاري شـده بـود، ایـن آرزو     پایه» اومانیسم«دانست، ولی در نگرش غرب جدید که بر معیار  نمی
ایـن  . تحقق یافت و انسان با حذف خدا از زندگی، خود را معیار، محور و مدار هستی معرفی کـرد 

، در گذشته تـاریخی غـرب ریشـه داشـت کـه از یونـان باسـتان سرچشـمه         نگرش از یک طرف
از طـرف دیگـر،     .کرد هایی مانند ونوس و هرکول تصویر می النوع گرفت و خدا را در قالب رب می

در قرائت مسیحیت ریشه داشت که از تفسیر یهودیت اثر پذیرفته بـود و اعتقـاد داشـت خـدا بـر      
: که در قرآن کریم در این باره چنـین آمـده اسـت    است، چنانروي زمین، خدایی دست و پا بسته 

  ) 64: مائده. (»وقَالَت الْيهود يد اللّه مغلُولَةٌ«

دانست، تا آنجا پیش رفـت   تفکر اومانیستی که انسان بما هو انسان را حاکم بر زمین می
گرایـی را هـدف   نوعانش نیز چنـین جایگـاهی قائـل شـد و فرد     که براي هر فرد، جدا از هم

  .تکامل خود قرار داد
اش  را با همه خصوصیات فردي» فرد«رود،  تفکر اصالت فرد که اوج قله اومانیسم به شمار می

یابی هر فرد از هر نظر، مقدم بـر جامعـه    در نتیجه، امیال و اهداف کام. دهد معیار و میزان قرار می
را برگزیند و در کمـال اسـتقلال، اخلاقیـات    هایش  شود و فرد آزاد است تا خود، ارزش دانسته می

                                                   
  .19، ص درآمدي بر نظام شخصیت زن در اسلامنژاد،  محمدرضا زیبایی .1
  .38، ص شناسی انسانمحمود رجبی،  .2
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شـود و جامعـه در واقـع،     تلقـی مـی  » ارزش برتر«فرد به خودي خود، . ریزي کند خویش را برنامه
  .اوست  ابزاري براي رسیدن فرد به اهداف فردي

  نگرش اومانیسم فردگرا در هنر اصالت به جسم در 
در مرکـز تصـویر   » انسـان «نمـود کـه    گونـه رخ  مدار فردگرا در هنر غربی این نگرش انسان

جهان قرار گرفت و یکی از اصول نوکلاسیک رنسانس این بـود کـه حتـی تناسـب اجـزاي      
، »گوتیـک «ساختمان باید بازتاب تناسب اجزاي بدن انسان باشـد، نـه آنکـه ماننـد سـبک      

ر انسـان  هاي مطلق پیکر انسان را نشان بدهد؛ زیرا به اعتقاد هواداران این نگرش، پیک اندازه
بـه ایـن ترتیـب،    . ترین اشکال قابل تصور ساخته شده است ترین و هماهنگ دقیقاً از بنیادي

روز بـه رزو  » انواع یاد نمادهـا «نه » تصویر انسان در قالب افراد«مهارت هنرمند فردگرا در 
، بـه  »هاي نمـادین  منظره«پردازي از جهان طبیعی از طریق  افزایش یافت و به جاي تصویر

کم، برداشتی آرمانی از واقعیت قابل مشـاهده متمایـل شـد و     یا دست» هاي واقعی رهمنظ«
هـاي   بعـد از رنسـانس، قالـب   . در هنر بود» گرایی واقع«این تفکر فردگرایانه، نمایانگر رشد 

قبـل از رنسـانس نیـز ایـن سـبک،      . به اوج خود رسـید » پرتره فردي«هنري خاصی به نام 
نگر و فردانگارانه انسان هنرمند پس از رنسانس بـه ایـن    نگاه جزئیناشناخته نبود، ولی تأثیر 

  1.اي کرد قالب توجه ویژه
هـاي جسـمانی و جنسـی زن در هنرهـاي تصـویري و       در این میان، توجه به ویژگـی  

هـاي جسـمی    اي یافت و هنرمندان پس از رنسانس با توجه به ویژگی تجسمی جایگاه ویژه
دید هنري آثار زیادي آفرید که مرکز توجه آنهـا پیکـر زنـان    هاي ج زن و با تکیه بر تکنیک

  .هاي مقدس دینی از گزند این تفکر در امان نماندند بود تا آنجا که حتی شمایل
گرایانه غرب در آثـار   در توضیح چگونگی رخنه کردن تفکر اومانیستی فرد ژان پاریس
  : هنري گفته است

در تقلایی تصویري و تهاجمی » وپرسپکتی«انسان پس از رنسانس با تسلط بر 
عامدانه به قلمرو پروردگار، خود را جانشین خدا دانست و بـا خـاکی کـردن    

                                                   
  .148عباس مخبر، ص : ، ترجمهظهور وسقوط لیبرالیسم در غربآنتونی آربلاستر،  .1



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٢٠٨  

  .تدریجی و فزاینده نمادهاي مقدس، آنها را تا حد نمادهاي دنیایی تنزل داد
 علیه السـلام   و حضرت عیسی شیرخواره علیها السلام  او با بررسی تابلوهاي حضرت مریم

که در قرون متمادي به تصویر درآمـده بودنـد، بـه ایـن     ) شمایل و نماد مقدس عنوان دو به(
رسد که تغییر و تحولی تدریجی در این تابلوها رخ داده اسـت و شـمایل حضـرت     نتیجه می

او در . رفته به تصویري غیرمذهبی و این دنیایی تبـدیل شـده اسـت    ، رفتهعلیها السلام  مریم

  :دارد توضیح این مطلب بیان می
و   علیهـا الســلام   در ابتـداي امـر و در هنـر بیـزانس، تصـویر حضـرت مـریم       

ــیش ــه کــودکش در پ ــا    زمین ــل ب ــی کشــیده شــد و در تعام اي تخــت و طلای
هـاي   واره هندسی، مستقیم، خشک و رسمی قرار داشت، ولی در دوره طرح

رسـیم، در   مـی ] م 1255ـ   1318نقاش ایتالیایی [ دوسیوبعدي، وقتی به دوره 
آیـد تـا در    عمقی توخالی پدید مـی   علیها السلام  لوي حضرت مریم عذراتاب

،  بـه توصـیف   علیها السلام  در تابلوي حضرت مریم آندریاسولازیونهایت، 
اي معمـولی را   پردازد که در دکـور و منظـري طبیعـی، بچـه     زنی معمولی می

  1.دهد شیر می
هاي  ام خود با تکیه بر تناسبکه گفته شد، تفکر اومانیستی غرب در نخستین گ همچنان

اندام و فیزیک انسان و شیوه بیان فیگوراتیو و نیز با ترویج عشق زمینی و فرهنگ برهنگی، 
طـور   فرم و شکل متناسب با همان تفکر را به هنرهاي بصري مغرب زمین بخشید؛ زیـرا بـه  

  .کند، نه برعکس معمول، فکر در شیوه ارائه خود، فرم و شکل را تعیین می
هاي تصویري مدرن مانند سینما و تلویزیون در غرب کـه از بعـد بصـري     یدایش رسانهپ

حامل همان تفکر اومانیستی غرب در نقاشی و تصویرگري بودند، با افزودن عنصر دیگـري  
همـین امـر سـبب شـد     . هـا بخشـیدند   اي را به این رسانه ، جذابیت فزاینده»حرکت«به نام 

ر این خصوصیات، نگرش اومانیستی غربی را در همه ژانرهـاي  انسان زمینی با تأکید بیشتر ب
  .هاي تلویزیونی دنبال کند سینما و قالب
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طور عام و فارغ از جنسیت او نگاهی کـاملاً    به» انسان«نگاه و تفکر اومانیستی غرب به 
هـاي جسـمانی و جنسـی خاصـش، در      ولی زن به دلیـل ویژگـی    این دنیایی و زمینی دارد،

هـاي   اي یافت و ایـن رسـانه   ، وضعیت ویژه»نقاشی«تصویري مدرن نیز همانند هاي  رسانه
  .تصویري مانند تلویزیون، برخورد متفاوتی با زن کردند

طـور   هـاي خـود کـه بـه     براي مثال، رسانه تلویزیون با نمایش تمثالی از زنان در برنامـه 
ستند، تصویري خـاص از  عیب و زیبا ه اندام و داراي پوستی کم اي، لاغر و خوش اغراق شده

کند که هر زنی، ایـن معیارهـا را    گونه القا می دهد و در ذهن مخاطب خود این زن نشان می
  .  نداشته باشد، دچار اختلال جسمی و شخصیتی است

هـاي جسـمانی زنـان در تلویزیـون چنـین اسـت کـه در حـال حاضـر،           تأکید بر ویژگی
روز، زنـانی را   پردازند و در تمام طول شبانه هایی به طور اختصاصی به این موضوع می شبکه

بسط ایـن  . شود کشند که تمامی هنرشان در پرورش اندام متناسب خلاصه می به تصویر می
ویـژه   هاي تصویري به ها و ترسیم چنین تصویري مادي و زمینی از زن در رسانه مشغولی دل

تـر زنـدگی    هـاي مهـم   هتلویزیون سبب شده است از یک طرف، زنان تا حدود زیادي از جنب
هاي دیگري که در نهایـت بـه اهـداف     برداري غافل شوند و از طرف دیگر، زن را براي بهره

  .رساند، آماده سازند دار یاري می طبقه سرمایه

  گرایی  لذت
هاي این دنیایی از دیگـر مبـانی فلسـفه     ها و زیبایی مندي از انواع لذت و بهره» گرایی لذت«

جوست و همه امـور را   خواه ولذت در این دیدگاه، انسان اساساً منفعت. اومانیستی غرب است
ها نیـز بـه ایـن حـس      در رسانه 1.کند وجو می تنها در محدوده منافع و لذایذ شخصی جست

زن بـه دلایـل متعـددي کـانون     . شـود   عنوان یکی از اصول جذابیت توجه می  گرایی به لذت
  :شماریم یگراست که اکنون برم نگاه لذت  توجه این

هـا بـه ایـن سـمت،      ، اقبـال رسـانه  »زن«گونه که اشاره شد، به دلیل جذابیت  همان. 1
بـا نگـاهی اجمـالی بـه     . (چرخـد  فراوان است، بلکه اصولاً جذابیت رسانه بر این محـور مـی  
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٢١٠  

  .) شود اي، این امر آشکار مشاهده می هاي ماهواره شبکه
یـن جـذابیت اسـت و میـل و ذایقـه      طلب، خواهـان ا  مخاطب هم با همان نگاه لذت .2

  .مند شود کند تا از این لذت بهره ها، چند برابر می مخاطب فشار را بر رسانه
هـاي   طلبی و فشـارهاي جنـبش   ها به دلیل همان حس لذت اقبال خود زنان به این رسانه. 3

گـر  زنـان در رسـانه تلویزیـون و دی    تـر  جنبش فمینیسم که خواهان حضور گستردهزنان، مانند 
  .ها باشیم آفرین و جذاب زنان در رسانه شده است شاهد حضور لذتها هستند، سبب  رسانه
شـود و   تـر مـی   تـر و داغ  روز داغ بـه  هاي جدیـد روز  اي که با ایجاد شبکه رقابت رسانه. 4

  .سازد تر می هاي جنسی زنان، نگاه ابزاري به آنان را سهل توصیه استفاده از جذابیت
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٢١١ 

 
کنـد و در کنـار عوامـل دیگـر،      گاه ابزاري به زن در رسـانه را تقویـت مـی   این عوامل، ن

  .کنند عنوان عامل اصلی جذابیت حفظ می حضور زن را در رسانه به

  اصالت دادن به غرایز انسانی
هــاي اندیشــه اومانیســتی غــرب  اصـالت دادن بــه غرایــز انســانی یکــی دیگـر از شاخصــه  

آفـرین در   عنـوان یـک کـالاي لـذت     ه زن بـه کنـد ک ـ  رسانه این امـر را تشـدید مـی   . است
عنــوان یــک انســان  جــا شــود و در ایــن میــان، خــود زن نیــز بــه  هــا جابــه دســت رســانه

گرایــی و اصــالت دادن بــه غرایــز گذاشــته اســت، بــه  طلــب کــه اصــل را بــر لــذت لــذت
  . جویی از دنیا بپردازد کام

کـه در حـال   ، سـودآورترین کـالایی اسـت    »جنسیت زن«گزافه نیست اگر بگوییم 
گشت سود فراوانی را به دنبـال دارد تـا جـایی کـه      گذاري، باز ترین سرمایه حاضر با کم

پدید آمده است که با نوع نگرش فلسفی  1»نگاري صنعت هرزه«صنعت جدیدي به نام 
کالاي مورد مبادله در این صـنعت، زن و اشـیاي   . غرب و رسانه پیوند مستحکمی دارد

هـاي جنسـی از    کننـده  اي به تولید و توزیع تحریک ت رسانهاین صنع. متعلق به اوست
شـود سـود    گفته مـی . پردازد طریق کاستن جایگاه زن تا سطح کالاي جنسی صرف می

سـازي   ، بیش از مجموع صنایع وابسته فیلم و صنعت فیلم»پورنوگرافی«سالانه صنعت 
دهـد کـه    مـی براي مثال، در حوزه مجلات وابسته به ایـن صـنعت، آمـار نشـان     . است

و » تـایم «از مجمـوع خواننـدگان   » پنتهـاوس «و » پلـی بـوي  «خوانندگان دو مجلـه  
  2.، بیشترند»نیوزویک«

در سرتاسر جهان و پرداختن دیگر » پورنو«هاي  گواه دیگر این ادعا، فراوانی شبکه
هـاي خـود    لاي برنامـه  هاي جنسی در لابه هاي تلویزیونی به مضمون ها و کانال شبکه

در حال حاضر، حـدود  . محوري دارد ها و جذب مخاطب بیشتر نقشی در برنامهاست که 
فقط به موضوع پورنوگرافی ) که روز به روز نیز در حال افزایشند(شبکه تلویزیونی  500
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٢١٢  

عـلاوه بـر ایـن    . کننـد  پردازند و از طریق تصویرهاي مستهجن، مخاطب جذب می می
هـاي   در  دیگـر شـبکه  . قی دارنـد شـبکه نیـز فعالیـت ضـداخلا     300ها، بیش از  شبکه

هـاي جنسـی بـر دیگـر      هزار شبکه هستند، غلبه مضمون 18تلویزیونی نیز که بیش از 
  .ها، آشکارا قابل مشاهده است موضوع

هاي  داراي مضمون 1998 -  1997هاي  هاي تلویزیونی بین سال درصد برنامه 56که  در حالی
  1.درصد رسیده است 68ه ب 2000ـ 1999جنسی بوده، این میزان در سال  

آفـرین    این نگاه همان نگاه کالایی  به زن در رسانه اسـت کـه زن را بـه کـالاي لـذت     
بـر خـلاف آنچـه بسـیاري از منتقـدان یـک طرفـه برداشـت         . کند براي مخاطب تبدیل می

جویی مـردان، بایـد گفـت زن نیـز بـه       کنند که فقط زن، ابزار و کالایی است براي لذت می
دهد؛ زیرا اساساً فلسفه غرب چنین نگـاه   جویی خود قرار می ، مردان را ابزار لذتهمان میزان

  . ابزاري به نوع انسان دارد
ویـژه   هـا بـه   نظران در توضـیح اینکـه چگونـه زن در مرکـز توجـه رسـانه       بسیاري از صاحب

کـه بـه آن   ) شهوت دیـدن (» Gaz«هاي تصویري قرار دارد، با کمک گرفتن از اصطلاح  رسانه
اینـان  . کننـد  شناسان، به اشتیاق دیداري مخاطب اشاره می اند فروید و بسیاري از روان اشاره کرده

  .اند بندي کرده شود، آنها را چنین دسته هایی که به زن در رسانه می با تجزیه و تحلیل نگاه
  .نگاه خالق اثر به زن، مثل نگاه عوامل و سازندگان به شخصیت زن در درون اثر) الف
شود، مثل نگـاه شخصـیت    ها در درون اثر هنري رد و بدل می نگاهی که بین شخصیت) ب

رفته و به مـرور زمـان،    چران و بدون طهارت است که رفته مرد به شخصیت زن که نگاهی چشم
  .شود عنوان یک فرهنگ در جامعه نیز پذیرفته شده است و به هنجار تبدیل می به

عنوان کسـی کـه در    عنوان بیننده اثر و به طب نیز بهمخا. نگاه  تماشاگر به اثر هنري) ج
عنوان موضوع نگاه در مقابـل   واقع، اثر براي او ساخته شده است، صاحب نگاه است و زن به

چرانـی   هـاي چشـم   هایی که در ابتدا به آنها اشاره شد، نگـاه  به دلیل اینکه نگاه. او قرار دارد
توانـد از   چران خواهـد بـود و نمـی    رتیب، چشمبوده است، طبعاً نگاه مخاطب نیز به همین ت

                                                   
، رواق هنر و اندیشهماهنامه : ، به نقل از»ها زدایی از سکسوالیته توسط رسانه افسون«اسمیت، . فلیکس هرندون و والري ج .1
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٢١٣ 

  .مخاطب، طهارت نگاه را انتظار داشت
هـاي درون اثـر و تماشـاگر     نگاه دیگري نیز وجود دارد کـه همـان نگـاه بـین شخصـیت     ) د

کوشد با نگاه خود، مخاطب را متوجه خویش سازد کـه   تلویزیون است که شخصیت درون اثر می
  1.تلویزیونی و سینمایی، مشهود استاین نوع نگاه، بیشتر در آثار 

انـد و البتـه در هنـر     ها طهارت خود را از دست داده این انواع نگاه که ذکر شد، در رسانه
طـور کـه در ابتـدا     مغرب زمین به دلیل نگاه اومانیستی، مسبوق به سابقه است؛ چون همـان 

بـراي  . انسـان اسـت  گفته شد، اساساً انسان، موضوع نگاه است و محوریت در این جهان با 
اثـر  » سـفیدان  سـوزانا و ریـش  «بـه نقاشـی   ) 1972(هاي دیدن  روشمثال، جان برگر در 

کشـیده اسـت و آن را نمونـه    . م 1560هـاي   کند که حدود سـال  جاکوپو تینتورتو اشاره می
  .شمارد چرانی تصویري می کامل یک چشم

دو گیـرد،   رچشـمه مـی  س» عهـد عتیـق  «هاي  مایه این تابلو که از یکی از حکایت درون
. شوید کنند که خودش را می پیرمرد را به تصویر کشیده است که مخفیانه به سوزانا نگاه می

همین قضیه، بهانه خوبی است براي نقاش تا میل خویش و البته مخاطب را از لذت تماشاي 
نـوان  ع را بـه » سوزانا«طلبی  البته نقاش کوشیده است تا حس لذت. برهنگی زنانه ارضا کند

  2.موضوع نگاه، با نگاه کردن سوزانا به خودش در آینه تفسیر کند
هـاي تصـویري    ها را در اعتراض به این نوع نگاه به زن در رسانه آنچه صداي فمینیست

جویانـه نبـود، بلکـه انفعـالی  بـود کـه بـراي زن         و دیگرآثار هنري، بلند کرد، نوع نگاه لذت
ز این انفعال محوریت زن در متن روایت و نقش فعـال  رفت ا آنان براي برون. شد تصویر می

ها حـذف نشـد    البته، باز هم آن نگاه ابزاري به زن در رسانه. زن در داستان را پیشنهاد دادند
هـا قـرار    عنوان ابزار لذت و جذب مخاطب و سرمایه، در کانون توجه رسانه و همچنان زن به

ها بیشتر شد و  ها، حضور زن در رسانه یستداشت، آن هم با شدت بیشتر؛ چون با فشار فمین
زنان با سر دادن شعار آزادي و حقوق برابر و حتی برتري بر مردان کوشیدند حضـور خـود را   

روز،  بـه  هرچند در نتیجه، هیچ تأثیري مشاهده نشد، بلکـه روز . تر نشان دهند تر و فعال جدي
                                                   

  . 220، صزن و سینماراقی، منیژه نجم ع: نک1. 
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٢١٤  

امـروزه همچنـان شـاهد حضـور     .  شد وضعیت زن در رسانه، بیشتر آشکار ها با  تناقض آن شعار
هاي انسانی او هستیم و نتیجه ایـن نگـاه  در بیـرون     جنسی زنان در رسانه بدون توجه به ویژگی

  .آمدهاي منفی است هاي جنسی آنان و دیگر پی ها نیز آزار بیشتر جنسی زنان، انحراف از رسانه
ر کلام اعلام کنند،  ولـی  را د» شعار آزادي و برابري جنسی«توانستند  ها نمی فمینیست

رو، بـه جـاي شـعار     ازاین. هاي جنسی زنان در جامعه باشند در عمل، شاهد آزارها و انحراف
بـه  «پردازان آنان بود، شـعار   هاي نظریه که روزگاري بر سر زبان» دار چشمانت را پاك نگه«

لاحی در دام هاي اص ـ باید گفت تا زمانی که این حرکت 1.گزین کردند را جاي» من نگاه کن
  .توانیم شاهد بهتر شدن اوضاع زنان در رسانه باشیم اومانیسم و لیبرالیسم گرفتار باشد، نمی

  گرایی نسبی
هـا در کالبـد جهـان     بر خلاف مکتب ارسطو و مسیحیت قرون وسطا که معتقد بودند ارزش

معتقـد   2»ريبشعقل «اند، تفکر اومانیستی عصر رنسانس، ابتدا با اصالت دادن به  تنیده شده
تـوان بـه شـناخت     بود مایه اول معرفت در عقل بشري نهفته شده است و با کمک این ماده مـی 

منتهـی شـد،    3»گرایـی  تجربـه «البته در مرحله بعد کـه بـه   . حقیقت انسان و هستی دست یافت
و گرایـی   این تجربـه  4.و وابسته به آن دانست» تجربه«مفاهیم و اصول شناخت را کاملاً متأثر از 

صـورت پیـدا و    بـه  5»گرایـی  اثبـات «تفکر  پذیري تا آنجا پیش رفت که سرانجام، منطق آزمون
  6.پنهان در تاروپود فرهنگ غرب ریشه دواند

و » جهـان «از » انسـان «بـراي انسـان، جداسـازي    » گرایـی  تجربـه «اولین ثمـره  
نیـاي  ها بـه د  ارزش«به قول آیریس مورداك، . بود» واقعیت«از » ها ارزش«جداسازي 

. درونی کارکردهاي واقعیت، یعنی دنیاي علم و قضایاي وابسته به واقعیت تعلق نـدارد 
ارزش بـه نـوعی بـه اراده انسـان متصـل      . وجو شود بنابراین، باید در جایی دیگر جست

                                                   
  .»ها زدایی از سکسوالیته توسط رسانه افسون« .1

2. Ratinoalism 
3. Emprism  

  .176، ص ظهور و سقوط لیبرالیسم در غرب. 4
5. Positivism  

  .24، ص درآمدي بر نظام شخصیت زن در اسلام. 6
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٢١٥ 

ارزش که قبلاً به مفهـومی در  . اي دیگر پیوسته است اي که به سایه است، همانند سایه
کند، واقعیت متعالی وجود  بود، به دامان اراده انسان سقوط میعالم اعلی رقم زده شده 

توانـد   تصور از خوب، غیرقابل تعریف و تهی است و انتخاب انسان است که مـی . ندارد
  1.»آن را پر کند

، »فـرد «ها و نسبت انسان با آنها این شد که »ارزش«، »جهان«نتیجه این نوع نگاه به 
زندگی کند و نظام ارزشی و اخلاقـی بـاب میـل خـود را     خواهد،  مختار است هرگونه که می

. بنیان نهد، بدون آنکه این نظام ارزشی و اخلاقی نسـبتی بـا ماهیـت انسـان داشـته باشـد      
هـا بـه    هاي متعالی و سقوط ارزش رهاورد این شاخصه فلسفی لیبرالیسم غرب، حذف ارزش
گذاري باشـد کـه خـود     بانی ارزشدامان اراده انسان بود و میل و اراده انسان توانست تنها م

هـاي   محصول این تفکر آن شد که به تعداد انسـان . ها انجامید گرایی ارزش این امر به نسبی
وجـود ایـن نـوع نگـاه     . روي کره زمین و امیال نهفتـه در آنهـا، ارزش وجـود داشـته باشـد     

در رسـانه   گونـه رخ نمـود کـه زن    ها در حوزه مسائل زنان در رسانه ایـن  گرا به ارزش نسبی
هـاي اخلاقـی    ها تصویر شود و با رها شدن زن از قیـد ارزش  عنوان واقعیتی جدا از ارزش به

هاي اخلاقی این جهانی، صاحبان رسـانه بتواننـد    گزینی نگاه محدود به ارزش متعالی و جاي
  .بخواهند، تصویر کنند اي که  زن را به هر شیوه

هـا نگـاه متفـاوتی بـه زن داشـته       جود آورد که رسانهو اي را به این تفکر فلسفی لیبرال، زمینه
اگـر در  . کـرد  باشند که از قضا، امکانات جدیدي را براي جذب مخاطب بیشتر براي آنها فراهم می

هـاي   شد، دیگـر بـا حـذف آن ارزش    گذشته، حتی در غرب، پوشش زن یک ارزش محسوب می
چندان دور، ارتبـاط جنسـی فقـط     ي نها اگر در گذشته. رفت ارزش به شمار می» برهنگی«متعالی، 

شـد، امـروزه    با جنس مخالف، آن هم در چارچوب شرع و قوانین اجتماعی، ارزش محسـوب مـی  
توانـد   جنس می ها، ارتباط با جنس مخالف و حتی ارتباط با هم هم در جامعه غربی و هم در رسانه

و چـه مـرد را هرگونـه کـه      ها هم مجازند تـا چـه زن   باشد و رسانه) و چه بسا ارزش برتر(ارزش 
  .گذاري تصویر کنند خواهند، فارغ از هرگونه ارزش می

نهادهـاي  هـا و دیگـر    هاي معیار که روزگاري، اساس کار رسـانه  بنابراین، با حذف ارزش

                                                   
 . 22ها، ص  لرسول بیات، فرهنگ واژهعبدا: به نقل از. 1
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٢١٦  

هـا مجـاز    اجتماعی بود، آزادي تصویر زنان در رسانه از هرگونه محـدودیتی رهـا گشـت و رسـانه    
بـه جـز آن، بـا نسـبی     . به تصویرپردازي از زن در رسانه دست بزنند خواهند، شدند هرگونه که می

رود و  بـه شـمار مـی    ها به زن دارنـد، خـود، ارزش برتـر    ها، همان نگاهی که رسانه شدن ارزش
  .تواند هر نوع نگاهی به زن را ضد ارزش تلقی کند کسی نمی

ه جذابیت در تولیـد  ها از یک سو و نیاز ب گرایی ارزش نگرش به زن در رسانه این نسبیت
و » زن«شـود   اي از طرف سوم سبب می اي از سوي دیگر و رقابت رسانه برنامه و آثار رسانه

. ها حفظ کنـد و روز بـه روز تقویـت شـود     هاي جنسی او نقش ویژه خود را در رسانه ویژگی
هـا   ترین شیوه جذب مخاطب در رسـانه  توان ادعا کرد جذابیت جنسی زنان، اصلی امروزه می

  .هاي تصویري است ویژه رسانه به

  حاکمیت امیال
بز و بنتـام، امیـال انسـانی نـوعی اسـتقلال      هـا  بر اساس دیدگاه فلاسفه غربی نظیر هیـوم، 

، »امیـال «بـه اعتقـاد آنهـا،    . دهـد  قاهرانه دارند که آنها را خارج از حـوزه اخـلاق قـرار مـی    
خلاق باید خود را بـا آنهـا سـازگار    هایی تغییرناپذیر و نهاده شده در طبع بشرند که ا واقعیت

هـا در پـی    ، محدود به تضمین شرایطی است که انسان»سیاست«و » اخلاق«وظیفه . کند
چنان بحرانی از ناامنی را بـه وجـود نیاورنـد کـه سـبب شکسـت        ارضاي تمنیّات خویش آن

نـدارد   از نگاه لیبرالیسم، چون در جهان، هیچ حقیقتی اخلاقی وجـود  1.اهداف خود آنان شود
هـاي انسـانی جـز     دست نیست، ارزشها هیچ ملاك و ابزاري در  و اساساً براي شناخت ارزش

اي نیسـت جـز آن کـه افـراد هرکـدام       پس چـاره . شوند بر پایه تمایل افراد تعریف و توصیف نمی
هـاي   ها و امیال خـویش باشـند و هـیچ چیـز جـز خواسـته       طور برابر، به دنبال خواسته آزادانه و به

  2.ران نباید فرد را محدود و ممنوع سازددیگ
بر اساس این مبناي فلسفی غربی که با نگاه لیبرالی، براي امیـال بشـر، حاکمیـت    

سـازد، بـه    را نیز با آن هماهنـگ مـی  » سیاست«و » اخلاق«مطلق قائل است و حتی 
و » میـل بشـري  «ها این آزادي عمـل داده شـده اسـت  تـا بـا مبنـا قـرار دادن         رسانه

                                                   
 .40ظهور وسقوط لیبرالیسم درغرب، ص . 1
 .30درآمدي بر نظام شخصیت زن در اسلام، ص . 2 
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٢١٧ 

مخاطـب،  محـدودیتی در تولیـد و    » مصـلحت «و » نیاز«جهی به دو عنصر مهم تو بی
خواهـد،   اي خود نداشته باشند و هر آنچـه را مخاطـب مـی    ها و آثار رسانه پخش برنامه

اي، میـل و   هـاي رسـانه   نامحدود بودن رسانه در تولید و پخش پیام. برایش تولید کنند
آورد و او انتظـار دارد هـر چیـز     یر بار مـی ناپذ اشتهاي مخاطب را نیز نامحدود و سیري

  .ها مشاهده کند حتی تصورناپذیري را از رسانه
مخاطب دارند کـه بـه دلیـل    » مصلحت«و » نیاز« ها توجه اندکی به  البته گاهی رسانه

براي نمونه، برخـی  . کند نامحدود بودن میل مخاطب، در اصل قضیه هیچ تفاوتی ایجاد نمی
هـا   دهنده از نظر محدودیت تماشاي برخی از برنامـه  هاي هشدار نشانههاي تلویزیونی،  شبکه
هاي سینمایی خود براي مخاطبان خود که در رده سنی خاصی قـرار دارنـد، در نظـر     و فیلم

ها را از دایره نیاز و مصلحت ایـن گـروه از مخاطبـان، خـارج      گیرند و مشاهده این برنامه می
نه تنها مـؤثر نیسـت، بلکـه مخاطـب را بیشـتر تحریـک        حال، این هشدارها، بااین. دانند می
  .ها را ببینند کند تا کنجکاوانه این برنامه می

گونـه   تابع امیال بشري است، بعد از مدت زمانی، این» اخلاق«ازآنجاکه در این نگرش، 
گونـه منـع و محـدودیتی در تولیـد و      ها نیز به هنجارهاي اخلاقی تبدیل شدند و هیچ برنامه

طور که گفتـه شـد، فلسـفه لیبـرال غـرب بـراي امیـال بشـر          همان. ها وجود نداردپخش آن
دانـد و در   ها می حاکمیت مطلق قائل است و آنها را به رسمیت شناخته است و اساس ارزش

  . اي قائل است این میان، براي میل جنسی جایگاه ویژه

  میل جنسی، سرچشمه لذت و خوشبختی فرد
را سرچشمه لذت و خوشبختی فـرد و منشـأ پویـایی او     نگاه فلسفی غرب، میل جنسی

یـا بازدارنـده ارضـاي تمنیـات     » وسـیله «ها یا موجودات،  رو، دیگر انسان ازاین. داند می
ها؛ چـون   شوند و برعکس، فرد نیز ابزاري است براي دیگر انسان شخصی فرد تلقی می

البته نتیجـه  . گیرد چشمه میدارد، سر» خودپرستانه«رفتار آنها نیز از امیالشان که منشأ 
» جـنس زن «این نوع نگرش، نگاهی ابزاري به انسان و دیگـر موجـودات اسـت و در    
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٢١٨  

ها اشاره شـد، نگـاه ابـزاري بـه زن در      تر بدان منحصر نیست، ولی به دلایلی که پیش
دلیـل   رو، بـه  ازاین. یابد اي می ها وضعیت ویژه ویژه در رسانه قالب این نگرش فلسفی به

سازي که به یاري  جسمانی زن که صبغه جذابیت بصري دارد و کارکرد برجسته ویژگی
تـوان   دهـد کـه مـی    تنزل می Fitishesm1اي  واره آید، زن را تا مرحله بت ها می رسانه

حرکـات،  (ها با نمایش اعضـاي بـدن    رسانه. هاست گفت اوج شیءشدگی زن در رسانه
ق به زن که مـورد توجـه و موضـوع    و حتی اشیاي متعل) هاي جنسی و جنسیتی ویژگی

هـا   کننـد و مخاطـب رسـانه    اي به زن را تشدید می واره تحریک جنسی است، نگاه بت
هـاي مـادي    هاي ظاهري و ارزش پرست، با دل بستن به ویژگی واره عنوان فردي بت به

  .شود هاي انسانی او غافل می زن، از سایر ویژگی
  :نوشته است.) م1951( س مکانیکیعرودر اولین کتابش با عنوان  مک لوهان

  زنان از مـا هاي بازرگانی در خصوص اتومبیل با جذابیت جنسی  تلاقی آگهی
هـاي   انـدام زن، اهـرم  . خواهند تا بـه زنـان همچـون یـک ماشـین  نگـاه کنـیم        می

عنوان بخشـی از ابـزار موفقیـت     اند تا از آنها به قدرتمندي هستند که به زن یاد داده
اي لزومـاً بـا شخصـیت منحصـر بـه فـرد او        اندام او در نگـاه رسـانه  استفاده کند و 

هـا بـه منظـور هـدایت      ارتباطی ندارد، بلکه صرفاً ابزاري است نمایشی براي رسانه
  .کردن توجه مخاطبان به جنس مخالف

هـایی کـه وقتـی بـه کـار       اهـرم . هایی از یـک ماشـین هسـتند    اندام زن، بخش
    2.یت و جلب توجه مردان استشان، رضا افتند، محصول نهایی می

  »مشتري«یا » مخاطب«زن؛ 
هاست کـه در ایـن مقـال، مجـال      هاي قابل مناقشه در رسانه از جمله واژه» مخاطب«واژه 

هـا، اسـتفاده از    کم در مورد زنان در رسـانه  رسد دست حال، به نظر می بااین. طرح آنها نیست

                                                   
گونه به اعضاي بدن، حرکات، خصوصیات یا اشباي متعلق بـه   و بیش بیمار ، تعلق خاطر جنسی وکم)Fitishesm(فیتیشیسم  1

پرست ممکن است مثلا با چشم به شیوه راه رفتن شخص  واره فرد بت. یک جنسی باشدفردي است که مورد توجه یا موضوع تحر
  .207، ص زن و سینما: براي توضیحات بیشتر نک.مورد نظر دل ببندد و ازمشخصات دیگر او غافل شود

 .»ها زدایی از سکسوالیته توسط رسانه افسون« 2
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٢١٩ 

عنـوان   هـا، زن مخاطـب را بـه    ي رسانهگیر امروزه هدف. تعبیر مخاطب، مسامحه گونه است
گیـري آنهـا، زن، یـک     بیند، بلکه در هـدف  عنوان رکنی از ارکان جامعه نمی یک انسان و به

داري   ها که در پرتو تسلط نظام سرمایه نگاه سودمحور رسانه 1.مشتري است تا یک مخاطب
رسـانه را تشـدید   و بر اساس مبانی فلسفی غرب شکل گرفته است، این نوع نگاه به زن در 

هـاي مختلـف تلویزیـونی     نگاه اجمـالی بـه فراوانـی تبلیغـات بازرگـانی در شـبکه      . کند می
ها مانند مجلات که در آن، انواع محصولات وخدمات مربـوط بـه    و دیگر رسانه) اي ماهواره(

سازد که توجه به افزایش سـود مـالی    شود، این واقعیت را آشکار می زنان پخش و منتشر می
به ایـن  . در درجه اول اهمیت قرار دارد  ب بالاي مخاطب به منظور جذب بیشتر آگهیو جذ

» همیشـه حـق بـا مشـتري اسـت     «منظور، راضی نگه داشتن مشتري و اسـتفاده از اصـل   
  .هاي غربی قرار دارد در دستور کار رسانه) مخاطب: بخوانید(

  :کند بیان می» ي غربیها تصویر زن در رسانه«خانم اکرام عبدي در تحقیقی با عنوان 
اي مـورد خطـاب قـرار     پردازنـد، او را بـه گونـه    هاي غربی هنگامی که به زن می رسانه

پوستی است که نیازمند ماسـاژ بـا انـواع کـرم، مژگـانی نیازمنـد        ، »زن«دهند که گویی  می
خ آمیز که در اذهان زنان و دختـران جـوان رسـو    این دید تحقیر. باشد می... تقویت و تغذیه و

کنـد و در نتیحـه، بـاور     رسند، دور می هایی که در آنها به کمال می کند، آنان را از عرصه می
   2.کنند علم و عقل براي آنها، اموري ثانوي هستند می

تـوان   هاي تصویري بـه راحتـی مـی    ویژه رسانه هاي غربی به با نگاهی اجمالی به رسانه
لـوازم آرایـش، پوشـاك،    (مشتري براي کالا  عنوان ها به زن به دریافت که نگاه غالب رسانه

و اگر در برخی موارد هم بـه طـرح   . است...) آرایش، تناسب اندام، و(یا خدمات ...) خوراك و
) مشـتري : بخوانید(باز، براي جذب مخاطبان . پردازند تري مثل حقوق زنان می مباحث جدي

هـاي   لاً در دستور کـار رسـانه  در این میان، پرداختن به مسائل جدي زنان معمو. بیشتر است
شـوند، بیشـتر بـه مبـاحثی      غربی قرار ندارد و اگر هم در حوزه مسائل جدي زنـان وارد مـی  

هـا جـذابیت    پردازنـد کـه بـراي بیننـدگان آن رسـانه      جذاب از قبیل مسائل جنسی زنان می
                                                   

 .ریزي سازمان صدا و سیما برنامه عطایی، مدیر کل اطلاعات و: وبلاگ چهار قد به نقل از 1
، 38، ش 11، سالپژوهش و سنجشنامه  ، فصل»هاي عربی بازنمایی تصویر زن در رسانه«عواض، عبدالرحمان، : به نقل از. 2
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٢٢٠  

  .بیشتري دارد
هـا بـه    أثیر رسانهکنند، تحت ت هایی که براي دفاع از حقوق زنان فعالیت می حتی جنبش

بـه اعتقـاد   . کننـد  هاست، توجه می کننده منافع آن هاي خاصی از مسائل زنان که تأمین جنبه
هـا بـه جامعـه     مردم امریکا، تصور ملازمت و پیوستگی حقوق زنان و آزادي جنسی را رسانه

   1.اند القا کرده
، از لحاظ تاریخی، بیشـتر  اند ها اشاعه داده فمینیسمی که رسانه« به باور ام هوور و بلوم، 

طور کـه   همان 2.»به مسائل جسمانی زنان توجه داشته تا روح، ذهن و مسائل اقتصادي آنان
ها در پرداختن به مسـائل   اند، مشکل رسانه نظران به درستی اشاره کرده هوور و دیگر صاحب

روحـی و  انـد تـا بـه مسـائل      زنان این است که بیشتر به مسائل جسمانی زنان توجه داشـته 
ها بـه مسـائل جـدي زنـان، نگـاه       توجهی رسانه البته باید دانست دلیل اصلی بی. شان ذهنی

هاي روحانی بشـر   ها نه تنها توجه ندارد، بلکه اساساً جنبه فلسفی غرب است که به این جنبه
اي  از  تأثیر ایـن فضـاي اندیشـه    ها هم تحت شود رسانه را قبول ندارد و همین امر سبب می

  .گونه مسائل خودداري کنند اینطرح 

  هاي دینی  اي نگاه به زن در رسانه مبانی اندیشه: بخش دوم
اي غـرب و اسـلام، بـر رویکـرد و عملکـرد       طور که گفته شد، تفاوت مبـانی اندیشـه   همان
در بخش اول، به طـور گـذرا، برخـی مبـانی     . ها درباره زن تاثیر اساسی خواهد داشت رسانه

گاه به انسان و خدا و جهان پیرامون انسان مطرح شـد و رهـاورد آن را   اي غرب در ن اندیشه
  .در مقوله زن در رسانه به طور خلاصه بررسی کردیم

در این بخش، به تطبیق این مبانی با مبانی  دین مبین اسلام خواهیم پرداخت و به طور 
  . اهد شدها با مقوله زن روشن خو خلاصه، تفاوت  این دو دیدگاه  در برخورد رسانه

  محوري خدا
در نگرش اومانیستی، انسان در مرکز جهان تصویر شده اسـت و در مقابـل، خـدا از زنـدگی     

                                                   
 .305نیا، ص مسعود آریایی: هوور، استوارت ام، بازاندیشی درباره رسانه، دین و فرهنگ، ترجمه .1
 .303همان، ص .2
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٢٢١ 

کـه در قـرآن    بشر رخت بر بست، ولی در نگرش دینی، خداوند، محور هسـتی اسـت، چنـان   
  :کریم بیان شده است

ءٍ  شي   كُلّ  اعبدوه و هو علىءٍ فَ شي   ذلكُم اللّه ربكُم لا إِله إِلاّ هو خالق كُلّ
  )102: انعام( .وكيلٌ

او خـالق  . خدایی جـز او نیسـت  . این خداي یکتاست که پروردگار شماست
  .دار همه چیز است پس او را بپرستید که عهده. همه چیز است

جاي محـور قـرار گـرفتن انسـان و رضـایت او،       اي با رویکرد دینی به به یقین، در رسانه
  .گذاري است ایت خداوند متعال، شرط اصلی و معیار ارزشرض

  انسان، خلیفۀ االله
در نگرش اومانیستی غرب، انسان به جاي خدا نشست و خود را مدار و معیـار هسـتی قـرار    

ــر اینکــه از جایگــاه ممتــاز کرامــت انســانی   . داد در دیــن مبــین اســلام، انســان عــلاوه ب
  :شود عرفی میم» خلیفه االله«عنوان  برخورداراست، به

 نلُ فيها معجليفَةً قالُوا أَ تضِ خي اْلأَرلٌ في جاعإِن كَةلائلْمل كبإِذْ قالَ ر و
يفْسِد فيها و يسفك الدماءَ و نحن نسبح بِحمدك و نقَدس لَك قالَ إِني أَعلَم ما 

  )30: بقره( .لا تعلَمونَ
اي در زمـین   مـن خلیفـه  : وقتی که پروردگـارت بـه  فرشـتگان فرمـود    ) آربه یاد (

آیا کسانی در زمین خـواهی گماشـت کـه در آن فسـاد     : گفتند. خواهم گماشت
کنـیم؟   ها بریزند، حال آنکه مـا، خـود، تـو را تسـبیح و تقـدیس مـی       کنند و خون

  .انیدد دانم که شما نمی می) از اسرار خلقت بشر(من چیزي : خداوند فرمود
بر خلاف نگرش اومانیسـتی،   1.اند افزون برآن، آسمان و زمین مسخرّ انسان قلمداد شده

. در مقام خلیفه اللهی، انسان، پشت سر خداوند است و همه امور در یـد قـدرت الهـی اسـت    
مسئولانه، تنهـا بـه خـود بیندیشـد و      چنان وانهاده در عرصه هستی نیست که غیر انسان آن

در این نگرش، انسان نـه  . ا در مقابل منافع خود دید، آن را ناحق جلوه دهدآنگاه که چیزي ر

                                                   
  .54، صها گ واژهفرهن .1
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٢٢٢  

  :تر است تنها از خداوند متعال جدا نیست، بلکه خداوند حتی از رگ گردن به او نزدیک
ريدلِ الْوبح نم هإِلَي بأَقْر نح16: ق( .ن(  
  . ما از رگ گردن به او نزدیکتریم

نسان، فرقی بین زن و مرد نیست؛ چون معیـار برتـري انسـان در    در مقام خلیفۀ اللهی ا
  : نگاه دین اسلام، تقواست، نه جنسیت

قاكُمأَت اللّه دنع كُمم13: حجرات( .إِنّ أَكْر(  
   .ترین شما نزد خداوند، پرهیزکارترین شماست گرامی

کنـد، نـه    پیدا مـی  انسان مطلوب در رسانه دینی، انسانی است که در ارتباط با خدا ارزش
عنوان انسانی که به مقام خلیفـۀ اللهـی رسـیده     با این بیان، زن نیز به. انسانی که بریده از خداست

توان این ارزشی را که خداوند متعـال بـه او ارزانـی داشـته      است، داراي ارزش بالایی است و نمی
  .است، نادیده انگاشت

باید یادآور شویم، نوع ارتبـاط فـرد بـا    نکته دیگري که در تفاوت دیدگاه اسلام و غرب 
در اسلام، ارتباط هر فرد با جامعه و دیگر افـراد انسـانی در چـارچوب شـریعت     . جامعه است

کـدام بـه نفـع     کند؛ یعنی هرکدام در جاي خود ارزش و اهمیت دارنـد و هـیچ   می  معنی پیدا
ي بـراي رسـیدن بـه    در دیدگاه غرب، هر فرد، دیگر افـراد را ابـزار  . شود دیگري حذف نمی

در نگاه دینی، این دیدگاه ابزاري جـاي خـود   . داند و فرد بر جامعه مقدم است امیال خود می
محـور، هـر فـرد ضـمن کوشـش در       در دیدگاه وظیفه. دهد می» محور وظیفه«را به دیدگاه 

، دیگران را بـه  »امر به معروف و نهی از منکر«هاي معنوي، بر اساس اصل  رسیدن به کمال
  :فرماید که خداوند در قرآن کریم می سازد، چنان مال رهنمون میک

والْمؤمنونَ والْمؤمنات بعضهم أَولياء بعضٍ يأْمرونَ بِالْمعروف وينهونَ عنِ 
   ـولَهسر و ـونَ اللّـهيعطيكَاةَ وونَ الزتؤيلاَةَ وونَ الصيمقينكَرِ والْم   كلَــئأُو

يمكح زِيزع إِنَّ اللّه اللّه مهمحري71: توبه( .س(  
یکدیگرند، امر به معـروف و نهـی از   ) یار و یاور(مردان و زنان باایمان، ولی 

پردازنـد و از خـدا و    دارنـد و زکـات را مـی    کنند، نماز را بر پـا مـی   منکر می
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٢٢٣ 

ن را مـورد رحمـت خـویش    زودي خداونـد آنـا   به. کنند رسولش اطاعت می
  .خداوند، توانا و حکیم است. دهد قرار می

مسـئولیت  « بر اساس این دیدگاه و با کنار رفتن دیدگاه ابزاري نسبت به انسان، نظریـه 
 و جلـوگیري  ابزاري نگاه با رد دینی به این ترتیب، رسانه 1.شود گزین آن می جاي» اجتماعی

تأکیـد   معنـوي  هـاي  ارزش بـر ) طورخاص به و زن عام طور به انسان( انسان شدگی شیء از
 لـذت  بـراي  ابزاري عنوان به زن خود، نه تنها از اصلی شود؛ چون رسانه دینی در رویکرد می

 بـا  ،»اجتمـاعی  مسـئولیت  اصل« اساس بر بلکه کرد، نخواهد استفاده جنسی برداري بهره و
 و دنیـا  سـعادت  به رسیدن رد مرد و زن به هاي انسان و الهی، سازي متناسب ارزش نهادینه
   .رساند خواهد یاري آخرت

هـا   جاي محوریـت انسـان، روح خـدامحوري بـر برنامـه      اي با رویکرد دینی، به در رسانه
شود، نه اینکـه فـرد    حاکم است و ارزش انسان در میزان قرب به خداوند متعال سنجیده می

و  نیسـت  و مرد تفاوتی زن ینب دینی، گذاري ارزش در. به خودي خود، ارزش برتر تلقی شود
نقـش   بـه  پـرداختن  پس در. نظر است مورد جنسی هاي ویژگی از فارغ انسان، بماهو انسان

 رویکـرد  بـر خـلاف   .شـد  خواهـد  توجه او جنسی از جذابیت در جامعه یا رسانه نیز فارغ زن
و  امع ـ طـور  به انسان به ابزاري نگاهی اومانیستی، نگرش اساس بر که غیردینی هاي رسانه

 انسـان،  بـه  کلی طور و به زن به ابزاري نگاه دینی، داشتند، در نگرش خاص طور به زن به
 در هـم  کوشـد  مـی  مخاطـب  جذب براي زن به ابزاري نگاه جاي به نیز رسانه. است منتفی

   .کند تجدیدنظر و هم در شیوه نگاه به زن مخاطب جذب هاي شیوه در ها، و هم جذابیت نوع

  بودن جسم اصالت روح و فرع
کند، این اسـت کـه در    موضوع دیگري که تفاوت نگاه اسلام و غرب را به انسان بیشتر آشکار می

شود و  نگرش اومانیستی غرب، به جسم انسان و در هنر غربی، به تناسب اجزاي بدن او توجه می
  .اش متمرکز است تمام همت انسان بر پرورش جسم و ارضاي نیازهاي جسمانی

االله  حضرت آیـت . »جسم«، مرکز توجه است و اصالت دارد، نه »روح«می، در نگاه اسلا
  :فرماید جوادي آملی در این زمینه می

                                                   
 .156، صارتباطات جهانی در حال گذارمولانا،  حمید. 1
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٢٢٤  

عنوان تمـام ذات یـا جـزء ذات ـ      داشت ـ به  اگر جسم نقشی  در انسانیت انسان می
تبع آن باید بحـث  ] به[ممکن بود سخن  از مذکر و مؤنث بودن قابل طرح باشد و 

اند یا متفاوت؟ ولی اگر حقیقت هرکس را  ن دو صفت، متساويشد که آیا ای می
روح او تشکیل داد، جسم او ابزاري بیشتر نبود و این ابزار هم گاهی مذکر است و 

لذا قرآن کریم، حقیقـت هـر   ... . گاهی مؤنث ـ و روح، نه مذکر است و نه مؤنث 
که قرآن کریم، بدن را چه این... داند انسان را روح او دانسته و بدن را ابزار وي می

دهد و روح را که اصل است، به خداوند  که فرع است، به خاك و گل نسبت می
  :فرماید دهد و می اسناد می

  )85: اسراء. (»قُلِ الروح من أَمرِ ربي«
  1.و قهراً روح انسان منزه از ذکورت و انوثت است

بر . است» انوثت«و » ذکورت«ین دو به هاي مبنایی اسلام و غرب، نوع نگاه ا از دیگر تفاوت
، بحث انوثت و ذکورت نیز به طور جدي مطرح است و »جسم«اساس نگاه غرب، به دلیل اصالت 

اند یا متفاوت؟ به  آید که آیا جنس مذکر ارزشمند است یا مؤنث یا اینکه مساوي این بحث پیش می
تیجه اصالت دادن بـه جسـم، نسـبت    دیگر ن 2.همین دلیل، بین مرد و زن فاصله ایجاد شده است

انجامد و بر اساس این نگاه لیبرالیسـتی، تنـوع    گرایی می ها به جسم است که به نسبی دادن ارزش
این در حالی اسـت کـه در نگـاه اسـلام،     . شود هاي روي کره زمین می ها سبب تنوع انسان ارزش

  . ها هیچ تأثیري ندارد ها و ارزشمند در ارزش» انوثت«و » ذکورت«
آن فصـل از آیـاتی کـه در قـرآن، علـم را      «االله جوادي آملـی،   به باور حضرت آیت

دانـد و جهـل را ضـد ارزش، ایمـان را ارزش و کفـر را ضـد ارزش، عـزت و         ارزش می
کـدام از ایـن اوصـاف را نـه مـذکر       هـیچ ... ذلت، سعادت و شقاوت، فضیلت و رذیلت و

دار بیـان موصـوف ایـن     هم که عهده داند و نه مؤنث و همچنین آن فصل از آیاتی می
بلکـه موصـوف    3»نیسـت » بـدن «موصوف این اوصاف هرگـز  : گوید هاست، می ارزش

                                                   
  .77، صزن در آیینه جلال و جمالعبداالله جوادي آملی،  .1
را علت اصـلی   علیها السلام  دانند و حضرت حوا البته اعتقادات دینی مسیحیت و یهودیت جنس زن را اغواگر می. 2

کنـد بـراي جلـوگیري از     رود که توصیه می ین نگاه منفی تا آنجا پیش میا. شمارند به زمین می 7هبوط حضرت آدم
 .از این رو، کشیشان مسیحی به تجرد قائلند. هاي این دنیایی، از ازدواج با زنان پرهیز شود آلودگی

 .78، صزن در آیینه جلال وجمال .3
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٢٢٥ 

هـا   پس بر خلاف نگاه غربی، اسلام، ارزش. است» روح«ها،  ها و ضد ارزش این ارزش
  .»جسم«کند، نه  را به روح منتسب می

 ،)مؤنـث  و مـذکر  سجـن  نـه (شود  منتسب انسان، به ها ارزش ضد و ها وقتی ارزش
 عنـوان  بـه  زن جـنس  کـردن  تصـویر  از دینـی،  غیر هاي رسانه خلاف بر دینی رسانه در

 جـاي  بـه  دینـی  رسـانه  همچنـین . شـد  خواهـد  خـودداري  پسـت،  و اغـواگر  موجودي
 بـه  را بشـر  ،»گرایـی  لـذت «آن بـا   آمیخـتن  هم در با که انسانی غرایز گسترش دادن
 تنـزل  شـهوانی  ابـزار  و سطح کـالا  تا را زن سجن و کشاند می سقوط و ورطه انحطاط

 بشـر  زنـدگی  تـر  مهـم  هـاي  جنبـه  بـه  دادن اصـالت  و روحـانی  هاي جنبه به دهد، می
 بـه  رسـیدن  بـراي  آنهـا  بـه  کـردن  عمـل  و بـراي  آنهـا  اساس بر انسان پردازد که می

  .است شده حقیقی، آفریده سعادت
سـانی زن کـه منتسـب بـه حقیقـت      هاي ان رسانه برآمده از نگاه دینی به زن، بر ویژگی

اي  هاي جسمانی و جنسی زن را از کـانون توجـه رسـانه    روحانی اوست، تأکید دارد و ویژگی
هاي زن غربـی کـه    ها نیز از دغدغه هاي زن تصویر شده در این رسانه دغدغه. سازد دور می

  .شود، متفاوت خواهد بود هاي غیردینی تصویر می در حال حاضر در رسانه
جـاي تصـویري زمینـی     ها دور شـود، در فضـاي امنـی بـه     ن از ابتلائات فعلی رسانهوقتی ز

تـر زنـدگی و وجـود معنـوي او تصـویر خواهـد شـد         تر و مهم هاي اصلی و جسمانی از زن، جنبه
اي  جـویی در مناســبات رســانه  عنــوان ابـزاري بــراي لــذت  و از دسـت بــه دســت شـدن زن بــه  

  . شود جلوگیري می

  اصالت غرایز جاي اصالت فطرت به
 اصـالت  غیردینـی،  رسـانه  کـه  است این یا غیردینی دینی رسانه مبنایی هاي تفاوت دیگر از

 است، ولـی   بیشتر مخاطب جذب دنبال با تمرکز بر آنها به و. دهد می» غرایز انسانی« رابه
  : دهد می قرار مبنا را» فطرت« اصل دینی رسانه

نيفًا فينِ حلدل كهجو ملْقِ فَأَقخديلَ لبها لا تلَيع اسالن الّتي فَطَر اللّه تطْر
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٢٢٦  

  ) 30: روم( .اللّه ذلك الدين الْقَيم و لكن أَكْثَر الناسِ لا يعلَمونَ
فطرتـی اسـت کـه خداونـد همـه را بـدان       . پرسـتی بـه دیـن روي آور    به یکتا

دیـن، پـاك و پایـدار     .آفریده است و در آفـرینش خداونـد، تغییـري نیسـت    
  .دانند است، ولی بیشتر مردم نمی

، زن را از )اعـم از زن و مـرد  (هاي فطري بشر  ها و جذابیت دینی با تمرکز بر جنبه  رسانه
عنـوان یـک    اش  دور خواهد کـرد تـا بـه    هاي جسمانی ها به دلیل ویژگی کانون توجه رسانه

  .به او بپردازد  هاي جنسی انسان و فارغ از جذابیت
کننـد، در رسـانه    مخاطب توجـه مـی  » میل«هاي غیر دینی که فقط به  بر خلاف رسانه

کم به همـان انـدازه    تر نباشند، دست مخاطب اگر مهم» نیاز«و » مصلحت«دینی، دو محور 
پس در ترسـیم تصـویر زن بـه سـه اصـل، مصـلحت، نیـاز و میـل         . اهمیت خواهند داشت

  .مخاطب به طور یکسان توجه خواهد شد
هـاي   به عاملی دیگري بستگی دارد و آن، بـاز تعریـف جـذابیت   ) فطري(یجاد چنین نگاهی ا
اي  هـاي رسـانه   ترین محور جذابیت اصلی» جذابیت جنسی«اي است؛ چون در حال حاضر،  رسانه

، هـاي تصـویري ماننـد مجـلات     است و حتی در جامعه اسلامی ما نیز تلویزیون و در دیگر رسانه
  . کنند  برداري می بهره  ، نیز به نوعی از این جذابیتها و سینما روزنامه

عنـوان   بـه زن، وي بـه  ) نه جنسـی (اي داراي نگاه دینی، به دلیل نگاه انسانی  در رسانه
چران مطرح نخواهـد بـود    عنوان فردي چشم موضوعی جذاب براي دیده شدن و مخاطب به

  .شود جویی مردان جلوگیري می و از شیء شدگی زن براي لذت

  گرایی از دیدگاه اسلام نقد نسبی
هـا و   هـا، ارزش  یکی از امتیازهاي مهم فرهنگ اسلامی این است کـه بسـیاري از توصـیف   

اي از ثبات و پایـداري برخوردارنـد کـه تحـول در شـرایط اجتمـاعی، آنهـا را         احکام به گونه
ل اخلاقـی  شود و اصو در تفکر غرب، در  امور ثابت تردید می. دستخوش تغییر نخواهد کرد

آینـد کـه همـین وضـعیت بـه زوال       وقوانین اجتماعی، تابعی از شرایط زمانه به حساب مـی 
هاي انسانی انجامیده و بحران معنویت و اخـلاق را پدیـد آورده    هاي متعالی و فضیلت ارزش
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٢٢٧ 

 ،ها بر اساس همین رویکرد فلسـفی، اشـکال جدیـدي از جوامـع     در این میان، رسانه 1.است
بـراي مثـال، تغییـر الگوهـاي خـانواده و رشـد       . دهنـد  می بط اجتماعی، را ارایهخانواده و روا

گرایی، تغییر الگوهاي اقتصـادي و   جنس والدینی در غرب، رواج فرهنگ هم هاي تک خانواده
در مقابـل، در  . گرایـی در غـرب اسـت    ترسیم چهره نازلی از زن از جمله رهاوردهاي نسـبی 

ویـژه در حـوزه زن، خـانواده و     ها و احکام دینی بـه  ات ارزشاي با رویکرد دینی، بر ثب رسانه
این امر به ارتقاي ارزش انسان بـر اسـاس نظـام اخلاقـی و     . شود روابط اجتماعی تأکید می

رسـاند و از کـاهش ارزش    هاي ثابت الهی به طور عام و زن به طور خاص یاري مـی  ارزش
  .کند جویی در جامعه جلوگیري می تعنوان کالا و ابزار لذ زن یا دست به دست شدن او به

  نقد حاکمیت امیال از دیدگاه اسلام
شـود و از ابعـاد معنـوي و     در نگاه فلسفی غرب، فرد تنها بر اساس ابعاد مادي او تعریف می

هـاي   یابی به آرزوها و خواسـته  به همین دلیل، دست. گیرد فرامادي انسان غفلت صورت می
  .رود ، تنها هدف نهایی بشر امروزي به شمار میهم از طریق عقل ابزاري  فردي آن

هـاي معنـوي و روحـی     طور که اشاره شد، اصالت انسان بـه جنبـه   از نگاه اسلام، همان
اوست و جسـم مـادي او، ابـزاري بـراي تکامـل و تـأمین نیازهـاي واقعـی انسـان اسـت،           

انسـان بـه   یـابی   هاي این دنیایی عامـل دسـت   که آفرینش دیگر موجودات و پدیده همچنان
اسلام با دنیا و ابعاد جسمانی انسان نه تنهـا مخـالفتی نـدارد، بلکـه خلقـت      . سعادت اخروي است

دانیم که نگاه اسلام به دنیا و آخرت بـر خـلاف    می. داند این ابعاد را در راستاي سعادت بشري می
ك جعلْنـاكُم  وكَذَل«نگاهی متعادل است،   ،»مسیحیت«و » یهودیت«هاي افراطی و تفریطی  نگاه

اسلام توجه به دنیا را در نظر دارد و سعادت بشر در ایـن دنیـا، ضـمانتی    ) 143: بقره. (»أُمةً وسطًا

  :فرماید که خداوند در قرآن کریم می است براي سعادت او در آخرت، چنان
م كيبصن نسلَا تةَ ورالْآخ ارالد اللَّه اكا آتيمغِ فتاب و نسا أَحسِن كَمأَحا وينالد ن

ينفْسِدالْم بحلَا ي ضِ إِنَّ اللَّهي الْأَرف ادغِ الْفَسبلَا تو كإِلَي 77: قصص(. اللَّه(  
و آنچه خدا به تو داده، سراي آخرت را بطلب و بهره ات را از دنیا فرامـوش  

                                                   
 .404، صها فرهنگ واژه .1
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٢٢٨  

یکی کن و هرگـز در زمـین در   گونه که خدا به تو نیکی کرده ن مکن و همان
  .وجوي فساد مباش که خدا مفسدان را دوست ندارد جست

یابی دنیـایی و   جاي اینکه به دنبال کام در نگاه اسلام، بر خلاف نگاه غرب، هر انسان به
کوشد با فاصله گرفتن از زمین، نگاهش بـه آسـمان باشـد و     رسیدن به امیال خود باشد، می

  . باشد» خدا«، »خود«اي امیال انسانی و ج هایش به معیار فعالیت

  گرایی از دیدگاه اسلام نقد لذت
گرایی مطلق نیز که از رویکردهاي مبنـایی غـرب اسـت،     اي که بیان شد، در نقد لذت از آیه

هـاي دنیـایی تـا آنجـا      تواند از لـذت  به بیان این آیه شریفه، انسان می. توان استفاده کرد می
آسـیبی نرسـد و موجـب فسـاد در زمـین نشـود  و از چـارچوب         بهره بگیرد  که به آخرتش

  .شریعت  فراتر نرود
توانـد تـوجیهی بـراي     خـواهی انسـان نمـی    اي با رویکرد دینـی، صـرف لـذت    در رسانه

آفرینی  پس به طریق اولی اجازه نخواهد داد تا زن، ابزار لذت. آفرینی مطلق رسانه باشد لذت
  .براي مخاطب شود

  :فرماید آیه دیگري در رد حاکمیت امیال بشري میخداوند متعال در 
اللّه يريد أَنْ يتوب علَيكُم و يريد الّذين يتبِعونَ الشهوات أَنْ تميلُوا ميلاً   و

  )27: نساء( .عظيما
گردد و پیروان  خواهد با بیان حقیقت و تشریع احکام به سوي شما بر خدا می
شـما از راه حقیقـت منحـرف شـوید و دچـار لغزشـی        خواهنـد  ها می شهوت

  .بزرگ گردید
هاي جنسی زن براي جذب مخاطـب اسـتفاده نخواهـد کـرد،      رسانه دینی نه تنها از جذابیت

  .هاي والاي زن خواهد کوشید بلکه با تمسک به مبانی دینی براي نشر ارزش

  »مشتري«، نه »مخاطب«زن؛ 
نگاه دین اسلام به انسان، نگاه خلیفۀ اللهی اسـت  هاي قبل اشاره شد،  که در بخش همچنان

به همین دلیل، خطاب قرآن کـریم   . و انسانی که در مسیر حق قرار گیرد، ارزش والایی دارد
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٢٢٩ 

آمیـز اسـت وضـمن توجـه دادن او بـه       عنـوان مخاطـب خـود، همیشـه احتـرام      به انسان به
سفه خلقـت گذاشـته اسـت    هاي این دنیایی، اساس را بر مباحث اصلی ومتناسب با فل نعمت

  .که همانا رسیدن به مقام قرب الهی است
  )60: انشقاق( .ربك كَدحا فَملاقيه  يا أَيها اْلإِنسانُ إِنك كادح إِلى

  .پس او را ملاقات خواهی کرد. اي به سوي پروردگارت کننده اي انسان، تو سعی
اـئل پیرامـونش، بـه او       ها، در برخـو  رسانه دینی با پیروي از این آموزه اـ مخاطـب و بررسـی مس رد ب

  . در این میان، زن نیز از این نگاه مستثنا نیست. نگرد عنوان یک انسان محترم و با اهداف عالی می به

  گیري نتیجه
 نگاهی نیز زن به دارد، انسان به و جسمانی دنیایی این نگاهی که غرب »اومانیستی«فلسفه 

 جسـمانی  هاي ویژگی دلیل کند و به می تعریف دنیا این جغرافیاي و او را در دارد دنیایی این
 به در چنین فضایی، زن.  گیرد می غربی قرار هاي رسانه توجه کانون در زن »جنسیت«زن، 

 عنـوان  و بـه  داري حاکم بر نظام سـرمایه  روابط در دیگران و کالایی جویی لذت براي ابزاري
  .شد واهدخ تبدیل اي رسانه تبلیغات براي مشتري

هـاي   ها و زیبـایی  و استفاده از انواع لذت» گرایی لذت«از دیگر مبانی فلسفه اومانیستی غرب، 
. شـود  عنوان یکی از اصول جذابیت به آن توجه می هاي غیر دینی به این دنیایی است که در رسانه

  . گرا قرار دارد نگاه لذت  در این میان، به دلایل متعددي که اشاره شد، زن در کانون توجه این
هـاي اندیشـه اومانیسـتی غـرب      به غرایز انسانی، یکی دیگر از شاخصه» اصالت دادن«

آفـرین در دسـت    عنـوان کـالایی لـذت    کند تـا زن بـه   است که رسانه، این امر را تشدید می
گرایـی و   طلب که اصل را بـر لـذت   عنوان انسانی لذت جا شود و خود زن نیز به ها جابه رسانه

  .جویی از این دنیا بپردازد ادن به غرایز گذاشته است، به کاماصالت د
اي غـرب در حـوزه مسـائل زنـان در      ها در فضاي اندیشـه  گرا به ارزش وجود نگاه نسبی

عنـوان   چنـین رخ نمـود کـه زن در رسـانه بـه      اي  ها با اثرپذیري از این فضاي اندیشه رسانه
اخلاقـی و  هـاي   ا رها شـدن زن از بنـد ارزش  به این ب. ها تصویر گردد واقعیتی جدا از ارزش

هـاي نسـبی اخلاقـی ایـن جهـانی، رسـانه        گزینی نگاه محدود بـه ترتیـب، ارزش   متعالی و جاي
ایـن تفکـر فلسـفی لیبـرال،     . خواهد، تصویر کنـد  اي که می کوشد زن را به هر شیوه غیردینی می
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٢٣٠  

اشـته باشـند کـه از قضـا امکانـات      ها نگـاه متفـاوتی بـه زن د    وجود آورد که رسانه اي را به زمینه
  .کند  جدیدي را نیز براي جذب مخاطب بیشتر براي آنها فراهم می

اـل بشـر قائـل      بر اساس این مبانی فلسفی در غرب که با نگاهی لیبرالی، حاکمیت مطلق بـراي امی
اـ ایـن آزادي عمـل     سازد، به رسانه  را نیز با آن هماهنگ می» سیاست«و » اخلاق«است و حتی  داده ه

» مصـلحت «و » نیاز« توجهی به دو عنصر مهم و بی» میل بشري«شده است که تا با مبنا قرار دادن 
  .گونه محدودیتی نداشته باشند اي خود هیچ ها و آثار رسانه مخاطب، در تولید و پخش برنامه

دیدگاه فلسفی غرب، میل جنسی را سرچشمه لذت و خوشبختی فرد و منشـأ پویـایی او   
ارضـاي  » بازدارنـده «یـا  » وسـیله «ها یا موجـودات بـه مثابـه     رو، دیگر انسان ازاین. داند می

شوند و در ایـن میـان، زن در بـرآوردن و ارضـاي ایـن میـل        تمنیات شخصی فرد تلقی می
 .کند اي ایفا می جنسی در رسانه نقش ویژه

 پـس در . دینی، محوریـت بـا خداونـد متعـال اسـت      نگرش مبانی  اساس در مقابل، بر
جاي محور قرار گـرفتن انسـان و رضـایت او، رضـایت خداونـد       اي با رویکرد دینی به رسانه

هـا   این نگاه هم در رسانه و هم در دیگر  هنر. گذاري است متعال، شرط اصلی و معیار ارزش
ارزش . شـود  رود و از مبنا قرار دادن انسان خودداري مـی  رویکرد و مبناي اصلی به شمار می

. اللهی اوست و در این مقام خلیفۀ اللهـی، بـین زن و مـرد تفـاوتی نیسـت      ۀانسان در خلیف
  .بنابراین، نگاه ابزاري به زن در رسانه دینی وجود نخواهد داشت

در رسانه دینـی مبنـاي عمـل قـرار      همین نگرش. در نگرش دینی، اصالت با روح است
رسـانه دینـی بـر ایـن      شود و در رسانه دینی منتفی می خواهد گرفت و نگاه  جنسی به زن 

  .ویژگی تمرکز نخواهد کرد
اي بـا رویکـرد دینـی و ثبـات داشـتن ایـن        معنـوي در رسـانه   هـاي  ارزش داشتن با اصالت 
و  هـاي ثابـت دینـی    گرایی نخواهد افتاد، بلکه بـا نشـر ارزش   ها، نه تنها رسانه به دام نسبی ارزش

کوشید به الگوي مناسب دینی در حـوزه  جنسیتی خواهیم  نگاه جاي به زن به انسانی داشتن نگاه
افزون بر آن، در نگرش دینی، ضـمن توجـه بـه امیـال بشـري، مبنـا را بـر        . تر شود زنان نزدیک

  .  کند ءشدگی زن جلوگیري می گذارد و با کنترل امیال بشر از شی هاي فطري بشر می ویژگی
 و جسـمانی  جنسی هاي ویژگی پذیرش جنس، ضمن مقوله در دینی، رویکرد با اي رسانه
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دینـی،   غیـر  هـاي  در رسـانه  کـه  زن جنسـیت  بـر  تأکید جاي زن، به بر انسانیت تأکید با زن،
چنـین  . گـذارد  مـی  و حجاب پوشش بر را و اساس کند می عبور زن جنسیت از است، مرسوم
 .نگرد می محترم مخاطبی عنوان به بلکه مشتري، عنوان به نه اي به زن رسانه
 آنهـا  هر دو اینکه و و مرد زن واحد وجودي منشأ بر تأکید با »جنسیت« همقول در سانه دینیر

 و خـاص  جنسـیتی  هاي نقش تشریع، مقام در اند، ولی برآمده واحد حقیقت یک از تکوین مقام در
 و به داشت خواهد غیردینی  رسانه از متفاوتی نگاه زن، جنسیتی نقش به پرداخت در دارند، متفاوتی

  . پرداخت خواهد) فروتر و نه فراتر نه( خود، جایگاه و در سانان یک عنوان به زن
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  پارادایم اسلامی در ارتباطات
  محمدباقر زکی

  چکیده
ویژه در عرصه علوم اجتماعی،  باور عمومی بر آن است که در حوزه علوم انسانی، به

هـاي   ها بر نظام خورد، ولی خود نظریه  ها رقم می حولات علمی بر محور نظریههمه ت
. شـود  هـا یـاد مـی    عنـوان پـارادایم   تري متکی هستند که از آنهـا بـه   مفهومی اساسی

. کنند  ها در میان یک جامعه علمی رهنمون می ها، ما را به اهمیت عقاید و ارزش پارادایم
هاي رایج در عرصه  دایم اسلامی را با دیگر پارادایمتوان تفاوت پارا بر این اساس می

هـاي کنـونی ارتباطـات،     هاي حاکم بر نظریـه  مجموعه پارادایم. ارتباطات بازشناخت
در مقابل، پارادایم اسلامی . اند هاي سکولار پیوند خورده همگی به صورتی به آموزه

شناسـی،   انسـان شناسـی،   هاي اسلامی در باب هستی در عرصه ارتباطات بر دیدگاه
هاي ویژه رایج در آن  یابی به معرفت علمی و تکنیک تعریف خاص از علم، روش دست

در این پارادایم، علاوه بـر  . شوند  مبتنی است و همه چیز ذیل امور قدسی تعریف می
عنـوان منـابع گـردآوري دانـش نگریسـته       علوم حسی و تجربی، به عقل و وحی بـه 

هاي  ها و پدیده س پارادایم اسلامی، تنها به روایت کنشعلم ارتباطات بر اسا. شود می
کنـد و بـراي شـرایط     کند، بلکه وضعیت موجود را بررسـی مـی   ارتباطی بسنده نمی

هاي کیفـی   ویژگی این پارادایم، اهمیت یافتن روش. دهد آرمانی و مطلوب، راهکار می
. اسلامی اسـت ساز با پارادایم  هاي هم سازي آن منطبق بر نظریه پژوهش و شاخص

هـاي اسـلامی    هاي هنجاري در پارادایم اسلامی نیز متناسـب بـا همـان ارزش    نظریه
 .گري انسان توجه ویژه دارد خواهد بود و به انتخاب و گزینش

  کلید واژگان
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 شناسی، ارتباطات، قدسی، روش کیفی  پارادایم، نظریه، هستی

  

  

  

  

  

  طرح موضوع
هـاي   گشـایی  طات به طور ویژه، از آغاز ظهور تا کنون، افقعلوم اجتماعی به طور عام و علم ارتبا

اي در عرصه دانش انسانی داشته اسـت؛ چـون بخـش عظیمـی از دسـتاوردهاي دنیـاي        گسترده
هـاي علـوم انسـانی، تحقـق یافتـه       هاي  حاصل از نظریه امروز در توسعه و پیشرفت، بر اثر برنامه

باطات امروزي در عرصه دانـش بشـري داشـته    هاي که علم ارت گشایی با وجود همه مشکل. است
ویـژه در جهـان اسـلام، بـه قابلیـت آن در  تبیـین        است، محققان علوم اجتمـاعی در شـرق، بـه   

تردید در مورد ظرفیـت  . اند هاي اسلامی با شک و تردید نگریسته هاي اجتماعی ما سرزمین پدیده
لام، از یـک طـرف، بـه تجربـه     تبیینی و توصیفی علوم اجتماعی و علم ارتباطـات در جهـان اس ـ  

هـاي   گردد و از جانب دیگر، به تردیـد و تشـکیک    می استفاده از این دانش در و عرصه پژوهش بر
هـاي   ظهور دیـدگاه . شناسی معاصر نسبت به علوم اجتماعی مطرح در فلسفه علم و مباحث روش

 ـ متعدد در فلسفه علم در غرب به ه سـود ایـن ادعاسـت    عنوان خاستگاه این علوم، گواه آشکاري ب
ــر خــلاف پنــدار متعــارف، از نظــر    کــه علــوم اجتمــاعی و علــم ارتباطــات بــه طــور خــاص، ب

  .ناپذیري ندارد  شناختی، اتقان و استحکام خلل معرفت
آنجا که محدودیت علوم اجتماعی و علـم ارتباطـات، بـه تجربـه محققـان مسـلمان در       

یکـی  . صورت متفـاوت توضـیح داد   شود، ممکن است آن را به دو عرصه تحقیق، مستند می
اینکه دانش ارتباطات معاصر، محصول اندیشه و تجربه علمـی بـاختر زمـین اسـت و بـراي      

از . ارتباطی همان اقلیم، ترتیب و سامان یافتـه اسـت   -هاي اجتماعی تبیین و توصیف پدیده
نظـر  هاي مطرح شده در غرب با مسائل قابل تحقیق در شـرق از   آنجا که مسائل و موضوع
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هاي فرهنگی و اجتماعی، متمایز هستند، دانش ارتباطات غربی، توانایی تـام و تمـامی    زمینه
روایت دیگر از ناتوانی علم ارتباطات . هاي متعارف در جهان اسلام ندارد در بازگویی موضوع

گردد، بلکـه    معاصر این است که محدودیت این دانش، تنها به تمایز مسئله و موضوع برنمی
اي از علـوم   عنـوان شـاخه   محدودیتی، در اصل سـاختار تئوریـک علـم ارتباطـات بـه     چنین 

ــه دارد ــاعی ریش ــول    . اجتم ــر اص ــی ب ــات مبتن ــه ارتباط ــر از جمل ــاعی معاص ــوم اجتم عل
اند که در آن، انسان، کـنش انسـانی    بینی تنظیم شده شناختی و جهان شناختی، انسان معرفت

 ـ   رو، شـناخت ارتباطـات    ایـن  از. ف نشـده اسـت  و روابط اجتماعی به درسـتی تصـویر و تعری
  .انسانی، دچار فقر معرفتی و علمی است  عنوان بخشی از حوزه کنش اجتماعی به

توضیح دوم در مورد نارسایی علم ارتباطات متضمن این نکته است که دانش ارتباطـات  
عرصـه  عنوان بخشی از علوم اجتماعی متعارف، حتی در همان خاستگاهش نیز در  معاصر به

عنـوان تردیـدها در     آنچه بـه . روست هاي نظري اساسی روبه ها و چالش نظر و عمل با ابهام
هاي اجتماعی معاصر، در حوزه فلسفه علوم  اجتماعی رایـج در   مورد این دانش و دیگر دانش

. غرب مطرح شـد، گـواه روشـن بـر ایـن بیـان دوم از محـدودیت دانـش ارتباطـات اسـت          
 ـ  دیدگاه دهـد ایـن دانـش در     ارض در مـورد علـوم اجتمـاعی، نشـان مـی     هاي فلسـفی متع

  .روست به هاي اساسی رو خاستگاهش، غرب نیز با پرسش
هــایی کــه در برابــر آن در میــان  محــدودیت دانــش ارتباطــات معاصــر و نیــز پرســش

اندیشمندان باختر زمین مطرح است، برخی محققان مسلمان را وا داشته است تا به تأسـیس  
اطی با نگاه اسلامی یا تکمیل دانش معاصر ارتباطات بر اساس دیـدگاه اسـلام   مطالعات ارتب

 .   بیاندیشند
ریـزي شـود،    حال پرسش این است که  اگر الگویی اسلامی در مورد علم ارتباطات پـی 

توان آن را تصویر کرد؟ به بیان دیگر، اگر بنا باشد علم ارتباطات مبتنی بر مبـانی   چگونه می
  نماید؟ ناپذیر می شود، تعیین و تعریف چه مفاهیمی در آن اجتناباسلامی ساخته 

هـاي   انـد، شـیوه   هاي علمی که تاکنون در ایـن مـورد انجـام شـده     کدام از تلاش در هر
ها در راستاي تـدوین علـوم اجتمـاعی بـومی و      بیشتر این تلاش. است  مختلفی مطرح شده
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شـناختی از عنـوان عـام     طـات از نظـر روش  که علـم ارتبا  آنجا از 1.اند اسلامی پی گرفته شده
سـازي علـوم    کند، به طور طبیعی، تمـام آنچـه در مـورد اسـلامی     علوم اجتماعی پیروي می

کنـون در ایـن    هـر آنچـه تـا   . گیـرد  علم ارتباطات را نیـز دربرمـی    شود،  اجتماعی مطرح می
الگـویی   مسیر انجام شده است، به مثابـه آغـاز راهـی پـر فـراز و فـرود بـه سـوي معرفـی         

اسلامی از علوم اجتماعی و دانـش ارتباطـات اسـلامی اسـت؛ راهـی کـه پوینـدگان آن بـا         
  .دارند آزمون و خطا، هنوز محتاطانه، گام برمی

هاي پرداختن به دیدگاه اسلام در مورد علوم اجتمـاعی و علـم ارتباطـات،     یکی از شیوه
دانش ارتباطات اجتمـاعی، در   و سنجش موضع اسلام در قبال» پارادایم«استفاده از مفهوم 

  .هایی دارد  البته نگاه پارادایمی به علم، کاستی. این قالب است
بـا وجـود برخـی    . گـردد  یکی از نقدهاي جدي بر این نگاه، به ملازمت آن با نسـبیت برمـی   

توان گفـت اسـتفاده از ایـن مفهـوم      شوند، می هایی که از این منظر در برابر آن مطرح می پرسش
. وان یک آغازگر در مسیر تولید و تدوین الگوي ارتباطـات اسـلامی، کـارآیی خواهـد داشـت     عن به

. نمایـد  استفاده از نگاه پارادایمی در بررسی دیدگاه اسلام در ایـن مـورد، از دو جهـت موجـه مـی     
شـود،    نخست اینکه استخراج الگوي اسلامی، به این شیوه، از مـتن و مبـانی دیـن اقتبـاس مـی     

بنـدي   کـه فهـم و دسـته    آنجا از. نباط برداشت متفکران از معارف و مبانی دینی استمتکی بر است
تـوان عرضـه کـرد، الگـوي اسـلامی علـم        استنباطات متفکران از دین را در قالـب پـارادایم مـی   

  . شود، با نگاه پارادایمی قابل بررسی است ارتباطات که بر اساس همان استنباطات تدوین می
فته شد، متفکران مسلمان تدوین الگوي علم ارتباطات اسـلامی را  تر گ که پیش همچنان

هـا، تأسـیس علـوم اجتمـاعی      در یکی از ایـن شـیوه  . اند کرده گیري هاي مختلف پی به شیوه
هـا،   اسلامی به این معناست که دین، به مثابه معرفت مقدم بر علم، منشأ الهام براي نظریـه 

از علم دینی، با نگـاه پـاردایمی بـه علـم پیونـدي      این تفسیر . ها و سبک تبیین است فرضیه
گونـه کـه    البته پاردایم اقتباسی از دین به دلیـل اسـتحکام مبـانی دینـی، آن    . تنگاتنگ دارد

کوهن، آن را همواره در معرض تحول و انقلاب فرض کرده است، دچار تغییرهـاي شـتابان   
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٢٣٧ 

هـاي   رخ دهد، به تلقـی  نهایت تحول معرفتی که ممکن است در آن. و اساسی نخواهد شد
  . گردد که فرض وقوع آن، نادر و محدود است متفکران از دین و مبانی آن برمی

  معانی و تعاریف پارادایم
ساختار آن را در کتابی با نام  تامس کوهناصطلاحی است که نخستین بار،  1،»پارادایم«

. ط به آن به کار بـرد اش در مورد علم و تحولات مربو در بازگویی نظریه هاي علمی انقلاب
و با استفاده از این مفهوم، ایده پیشرفت علم بر اساس تـراکم و انباشـت آن را رد کـرد و از    
ماهیت تاریخی و اجتماعی علم سخن گفت؛ با این بیان که تحول و توسعه در علم با تغییـر  

کـوهن   2.پیوندد، نـه بـا تـراکم و انباشـت اطلاعـات علمـی       هاي علمی به وقوع می پارادایم
حـال، از   این با 3.کند تعبیرهاي گوناگونی از این مفهوم دارد و به این ابهام مفهومی اذعان می

میان همه تعبیرهاي به کار رفته در نوشته کوهن، دو تعریف از پارادایم، برجستگی بیشـتري  
د هـایی کـه افـرا    ها و تکنیک یکی اینکه پارادایم عبارت است از مجموعه عقاید، ارزش. دارد

کـوهن، در بیـان دوم،    4.برنـد  یک جامعه علمی در مسیر تحقیق و تولید علم  بـه کـار مـی   
سـازي قواعـد    گزین واره با جاي داند که به مثابه مثال پارادایم را راه حل مشکلات واقعی می

بـاربور در توضـیح ایـن سـخن، بیـان        5.رود اساسی براي حل مشکلات علمی به کـار مـی  
انـد کـه گـروه معینـی از      هاي اسـتاندارد کارهـاي علمـی    ها همان نمونه کند که پارادایم می

اینهـا همـان چیـزي اسـت کــه در     . انــد اي مشـخص، آن را پذیرفتـه   دانشـمندان، در برهـه  
هـاي   پژوهان با فراگیري آنها، مفـاهیم نظـري، روش   هاي آموزشی وجود دارد، و دانش کتاب

هـا، راهنمـاي    ایـن پـارادایم  . آموزنـد  یزمـان م ـ  تجربی و هنجارهاي رشته علمی خود را هم
هـاي   هاي قابل طرح، تکنیـک  هاي پژوهشی نیز هستند؛ چون به طور تلویحی پرسش گروه

   6.کنند هاي پذیرفته شده را تعریف می حل مفید و راه

                                                   
1 Paradigm. 
2 Thomas s. Kuhn. The structure of scientific revolutions, Chicago press, 1962, p 10 
3 Ibid, p. 60. 
4 Ibid, p. 175 
5 Ibid 
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٢٣٨  

انـد؛   ها سخن گفتـه  نظران از سطح انتزاع و گستره شمول مفهومی پارادایم برخی صاحب
هاي تجربی آنهـا را  تنهـا در    اند که مدلول چنان عام و انتزاعی ها، آن یمبه این بیان که پارادا

تـوان   دهند، می هاي کمکی متعددي که راه عملی تعیین صدق آنها را نشان می پرتو فرضیه
ها به طـور جداگانـه،    شناس امریکایی، پس از بازگویی این نظریه ، جامعهریتزر 1.آشکار کرد

او در ایـن راسـتا، نخسـت بـه تعریـف      . پردازد ها می ایمی تئوريبندي پارد سرانجام به دسته
کند که پارادایم عبارت است از تصور اساسی در مـورد قلمـرو    پردازد و اظهار می پارادایم می

  هایی پرسیده شود، چگونه پرسـیده  اینکه چه چیزي مطالعه شود، چه پرسش. موضوعی علوم
کار گرفته شود، همه در پرتو پارادایم تعریـف و  ها به  شود و چه قواعدي در پاسخ به پرسش

ترین امر مورد اجماع و توافق در یک علـم اسـت و سـبب     پارادایم، گسترده. شوند تعیین می
هـاي تحقیـق    ها، شیوه پارادایم دربردارنده نظریه. شود تمایز یک اجتماع علمی از دیگري می

  2.و ابزار آن است
هـاي مهمـی    دهد این اصطلاح شامل بخش نشان می هاي ارائه شده از پارادایم، تعریف

پـردازي در   شود که عالمان و محققان، پیش از پرداختن به تحقیـق و نظریـه    از یک علم می
کـه در   همچنـان . کننـد  خود را نسبت به آن موارد مشـخص مـی    حوزه مورد مطالعه، موضع

ز سـاختار پـارادایم، بـا    هاي پیشین از پارادایم اشاره شده بـود، بخـش زیـادي ا    برخی تعریف
هـاي   بخـش : حال پرسش این اسـت . کند اعتقاد محققان و توافق آنان بروز و ظهور پیدا می

تـوان   شوند، کدامند و آنها را چگونه مـی  مهمی از یک علم که در پرتو پارادایم مشخص می
  معین کرد؟ 

پارادایم که ذیل هاي پارادایم، به اجمال، به همه موارد مهمی اشاره شده است  در تعریف
اي  ها دارند، به گونـه  رسد برخی مفاهیم، جایگاه محوري در پارادایم گیرند، ولی به نظر می قرار می

    .خورد که ساختار و سرنوشت یک علم بر اساس نگاه عالمان به آن مفاهیم رقم می
بخش در یک پارادایم شـامل امـور متعـددي اسـت کـه برخـی از آنهـا در         مفاهیم تعین

                                                   
  .277ص ، 1367تهران، انتشارات علمی و فرهنگی،  عبدالکریم سروش، :لسفه علوم اجتماعی، ترجمهآلن راین، ف. 1
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٢٣٩ 

ــفتعر ــواردي چــون    ی ــان، م ــن می ــی در ای ــود، ول ــازگو شــده ب ــارادایم ب ــم«هــاي پ ، »عل
از . بخش در علوم دارند ، موقعیت تعین»روش تحقیق«و » تعریف مسئله«، »شناسی انسان«

پاردایمی، دیـدگاه اسـلام در ارتباطـات     شود با استفاده از روش  همین رو، در این نوشته تلاش می
 ـ   بر اساس موضع ین مقـدس در همـین مـوارد، توضـیح داده شـود؛ چـون تفـاوت        گیـري ایـن آی

   .گردد ها در یک علم، بیشتر به اختلاف نظر جوامع علمی در مورد همین مفاهیم برمی پارادایم

  علم
گیـري   بنا بر نگاه پارادایمی، چگونگی تعریف علم و تعیین ماهیت آن، نقش اساسی در جهت

هاي فاحشـی اسـت کـه میـان      یت آن، تفاوتنشانه آشکار اهم. متخصصان یک دانش دارد
رویـارویی  . هاي آنان از علـم پدیـد آمـده اسـت     هاي علمی مختلف، مبتنی بر تعریف مکتب

، نمونـه آشـکاري از اختلافـی    »گرایی مابعد اثبات« و » گرایی اثبات«میان دو رویکرد علمی 
البتـه  . ه اسـت هاي متفاوت از چیستی علم و تعریـف آن ظـاهر شـد    است که بر اثر برداشت

هـاي اصـطلاحی محـض     هاي لغـوي و نیـز تعریـف    مقصود از تعریف علم در اینجا، تعریف
نیست، بلکه این عنوان، ناظر به نوع نگاهی است که اندیشمندان هر مکتب فکـري، نسـبت   

  .به علم دارند
تـوان مشـترك لفظـی در نظـر      جزو واژگانی است که از نظر مفهومی، آن را می» علم«
وجود وضوح و حتی بداهت مفهوم و معناي لغوي علم، اگـر نسـبت معنـایی آن را     با. گرفت

بخشـد،   بینـیم آنچـه بـه آن تعـین مفهـومی مـی       هاي متفاوت بررسی کنیم، مـی  با فرهنگ
علم در نگـاه اسـلام، از    1.داد لغوي صرف فرهنگی است،  نه وضع و قرار  بینی و زمینه جهان

البتـه وجـود مراتـب    . هاي مختلـف اسـت   مدارج و ابزارنظر منزلت و قداست داراي مراتب، 
مختلف براي علم، به معناي انفکاك و نبود ارتباط میـان آن مراتـب نیسـت؛ بلکـه در نگـاه      

  . دینی، با وجود تمایز میان مراتب علم، پیوند مستحکم و دقیقی میان آنها وجود دارد
شـده اسـت کـه از خزانـه     در نگاه دینی، برترین منزلت بـه علـم الهـی و علـومی داده     
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٢٤٠  

علم الهی به معلومات از سنخ علم حضوري و شهودي اسـت   1.گیرد کران قدسی مایه می بی
نماید و در چنین علمی، نقـص و خطـایی    ناپذیر می که انطباق معرفت با واقع در آن، اجتناب

بـه آن   ترین منزلت معرفتی قرار دارد، دانشی نیـز کـه   حال اگر علم الهی در عالی. راه ندارد
. علم الهی متصل بوده و از وحی گرفتـه شـده باشـد، دانـش بـرین و مطمـئن خواهـد بـود        

رو، در نگاه دینی در مقام پژوهش و تولید علـم، لازم اسـت بـه وحـی و متـون دینـی        این از
توان علوم اجتمـاعی و   بر اساس نگاه دینی می. عنوان منبع دانش درجه اول نگریسته شود به

  .هاي آن ملهم از قرآن و روایات باشد ها و فرضیه  اشت که نظریهعلم ارتباطاتی د
 2گیـرد؛  علم و معرفت حصولی عقلی، در مرتبه دوم این سلسله مراتب معرفتی قـرار مـی  

. گیـرد، جایگـاه برینـی دارد    یعنی با اینکه نسبت به معرفت شهودي در مرتبه نازلی قرار می
» پیـامبر درونـی انسـان   «ن است کـه بـه آن   منزلت عقل و مدرکات آن در نگاه اسلام چنا

از آنجا که در علم ارتباطات معاصـر، اعتبـار و   . شود و از این نظر، منزلتی رفیع دارد گفته می
شود، ممکن است این پرسش مطرح شـود کـه علـم     پایایی علم بر اساس تجربه، آزمون می

کنـد؟ دغدغـه بـراي     مـی  برگرفته از مبانی دینی و مدرکات عقلی، چه نسبتی با تجربه پیـدا 
تولید دانشی که مقبولیت جهانی بیابد، بیشترین نقش را در طـرح چنـین پرسشـی دارد؛ بـه     

هـاي   این معنا که اگر بناست پارادایم دینی در مورد ارتباطات ارایه شود، بهتر است با مـلاك 
  . متعارف قابل ارزیابی باشد و تجربه از این نظر چنین جایگاهی دارد

شناختی، دانش برگرفته از علم الهی و وحی و نیز مدرکات عقلـی منزلـت    رفتاز نظر مع
توان به عنـوان آزمـون فهـم     حال، ارتباط آن دو را با تجربه می این با. رفیعی در اسلام دارند

محقق از متون دینی و نیز محک درستی و نادرستی مدرکات عقلی تعریـف کـرد؛ بـه ایـن     
عنوان سنجشگر فهم و تلقی عـالم   برگرفته شده از دین، به معنا که تجربه در نسبت به علمِ

مدرکات عقلـی نیـز   . کند، نه آنکه خود بر آن تقدم اعتبار داشته باشد از متون دینی عمل می
با وجود معتبر بودن، اگر آزمون تجربی شوند، در راستاي تعمیـق و تـدقیق مـدرکات عقلـی     

  . گیرد صورت می
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٢٤١ 

انش تجربی در مرتبه نازله نسبت به علم الهی و معرفت در نگاه اسلام، علم حسی و د
هاي معاصر در مورد آمیختگی تجربه با نظریه و حتی منفک  اگر دیدگاه 1.حصولی قرار دارد

گیري ارزشی را در نظر بگیریم، برتري معرفت متصل به علم الهی  نبودن آن از جهت
اگر . نماید شود و موجه می ن مینسبت به علم تجربی، در حوزه علوم انسانی، بیشتر نمایا

تواند در وراي بینش نظري  فرض بر این است که علم تجربی مدعی عینیت در دانش، نمی
گیري ارزشی محققان، تحقق یابد؛ در این صورت، چه بهتر که اساس دانش در  و جهت

  .ناپذیري دارد و این، همان معرفت وحیانی است جایی استحکام یابد که اتقان خدشه
ملاك ارزیابی و سنجش علم و معرفـت مقبـول در     گر امتیاز پارادایم اسلامی در مورد علم،دی

در نگاه دینی، دانشی که برگرفته از متون دینی و وحـی باشـد، از نظـر ثبـوت و     . آن پارادایم است
آزمون آن به وسیله تجربه نیز در واقع، سـنجش درسـتی و   . نفس الامر، وثیق و خالی از خطاست

آنچـه جـاي ارزیـابی و    .  تی فهم عالم از مبانی و متون دینی است، نـه چیـزي فراتـر از آن   نادرس
هـاي بـه دسـت آمـده از      هاي حاصل از استنباطات عقلی محقق و نیز دریافت سنجش دارد، یافته
هاي   در پارادایم متعارف علوم اجتماعی و علم ارتباطات، صحت و خطاي یافته. طریق تجربه است

انطباق داشتن یا نداشتن فرضیه و نظریه علمـی بـا واقعیـت و از طریـق آزمـون       ساسعلمی، بر ا
صـرف  هاي علمـی،   در مقابل، در دیدگاه اسلام، در درستی علم و گزاره. شود تجربی سنجیده می

کند، بلکه علاوه بر آن، برخورداري علم از حقیقت نیـز اهمیـت    انطباق علم با واقعیت کفایت نمی
   .شود، ولی این کار به تنهایی کافی نیست لم با واقعیت به مدد تجربه تعیین میانطباق ع. دارد

در نگاه اسلام، بررسی سازگاري یافته علمی بـا حقیقـت نهـایی و نهـانی پدیـده مـورد       
هاي او، اگر تنها به انطبـاق بـا    مثلاً در مطالعه انسان و کنش. نماید ناپذیر می مطالعه اجتناب

ها بسنده شود و در نتیجه، محقق، او را حیوانی در نظر بگیـرد   ی یافتهواقعیت و آزمون تجرب
مثل دیگر حیوانات و تنها تفاوتشان را در مرتبه و درجه بداند و به ماهیت حقیقـی انسـان و   

علمی، نـاقص و دچـار     اش توجه نکند؛ درخواهیم یافت این دستاورد ابعاد معنوي و غیرمادي
یکـی  . شـود  اره علمی از حقیقت به دو دلیل مهم استناد میمندي گز در لزوم بهره. خطاست

اینکه انطباق یافتن علمی با واقعیت، ملاك کافی براي درستی علـم نیسـت؛ چـون ممکـن     
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مـورد نظـر    هولی با تفسیر درست یا حقیقی پدید ،واقعیت منطبق باشند«با  هایی گزارهاست 
ت مصنوع دست بشر باشد و واقعیتی دلیل دوم اینکه واقعیت ممکن اس . ...هماهنگ نباشند

زیـرا ممکـن    ؛حقیقت صرفاً انطباق با امور واقعی نیسـت « 1».فاسد و تباه شده به شمار رود
ممکـن اسـت در جایگـاه     ،هـا ایجـاد کـرده باشـند و بنـابراین      است آن امور واقعی را انسان

  2.»توانند کاذب باشند بدین تعبیر، امور واقعی می .شان نباشند شایسته
از جملـه اینکـه   . هاي ضمنی مهم دیگري نیز اسـت  این نوع نگاه به علم مستلزم دلالت

البتـه مقصـود از ایـن    . و دانش ارتباط مسـتحکمی وجـود دارد    در نگاه اسلامی، میان ارزش
با اینکه در مورد آمیختگـی دانـش و ارزش نیـز بـا     . سخن، آمیختگی دانش و ارزش نیست

هـاي انسـانی و    هستیم؛ ارتباط میـان دانـش ارتباطـات و ارزش   رو  هاي متفاوتی روبه دیدگاه
اسلامی به این معناست که علم در منظومه فکري اسلام، تنها به روایتگري و حکایت امـور  

هـا را   شود و واقعیت پردازد، بلکه فراتر از آن، در قد و قامت یک دانش انتقادي ظاهر می نمی
. گیري کنـد  تواند در برابر موضع ن ترتیب، عالم میبه ای. کند بین بررسی می با چشم  حقیقت

گیري، در حوزه علوم انسانی و ارتباطات، ممکـن اسـت حتـی بـه تغییـر واقعیـت        این موضع
  .شود در اینجاست که تمایل عالم به تفسیر وقایع، با تعهد به تغییر آن همراه می. بیانجامد

  شناسی انسان
هاي  موضوع بحث و تحقیق چیزي نیست جز کنش در همه علوم انسانی از جمله ارتباطات،

هـاي انسـانی، درك و    از طرف دیگر، راه شناخت درست کنش. انسانی و امور مرتبط به آنها
بررسی چیستی انسان، ابعـاد وجـودي او و چگـونگی    . فهم خود انسان به مثابه کنشگر است

نقــش . رود هـاي انســان بـه شـمار مـی     رفتارهـایش، گـام اساسـی در پــرداختن بـه کـنش     
ارتباطـات انسـانی    .شناسی اسلامی در حوزه ارتباطات با همین نگاه قابل توجیه است انسان

  .آید ي است که شناخت بهتر آن از رهگذر درك خود انسان، فراهم میهاي در شمار کنش
هایی که بررسی موضع پارادایم اسلامی در آن اهمیـت دارد، نـوع نگـاه     یکی از موضوع

ویـژه   هـا بـه   تـرین تمـایز ایـن پـارادایم از دیگـر پـارادایم       مهم. سلامی استشناختی ا انسان
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٢٤٣ 

هـاي علـوم    در دیگـر پـارادایم  . شـود  جا آشـکار مـی   دینی، درست از همین   هاي غیر پارادایم
شـود و محققـان بـر همـین      اجتماعی، انسان تنها بر اساس بعد مادي وجودش تعریـف مـی  

بـه   1»شـیء «تعریف واقعیت اجتماعی به عنوان . دپردازن اساس، به تحلیل کنش انسانی می
رویکـرد  . گـردد  هـاي او برمـی   انگارانه از کنش همان تلقی مادي از انسان و نیز تعریف شیء

اعتقاد به هماننـدي میـان علـوم تجربـی و انسـانی      . اي تأکید دارد گرایی بر چنین ایده اثبات
هـاي مـادي بررسـی و     پدیـده  هـاي او همچـون   و کنش  مستلزم آن است که درباره انسان

هاي علمی برخاسته از ایـن رویکـرد، تنهـا بـر محـور       رو، تبیین این از. پژوهش صورت بگیرد
شوند؛ تبیینی که در آن به ماهیت جبري روابـط اجتمـاعی و    رابطه علیت بازگو و تعریف می

  . انفعال انسان در آن، اذعان شده است
انـد، ولـی    هاي جدي شده جتماعی دچار تحولهاي علمی در حوزه علوم ا با آنکه مکتب

همچنین رویکـرد تفسـیري کـه در    . اندیشانه وجه مشترك همه آنهاست شناسی مادي انسان
شود، با وجود اهتمام بـه قابلیـت و    گرایی عنوان می راستاي تکمیل و تصحیح رویکرد اثبات

انسـان تعریـف و   سـاحتی بـودن    هاي انسانی را با فرض تک خلاقیت انسانی، همواره کنش
این رویکرد دیگر مثل پوزیتیویسـم بـه تبیـین مکـانیکی رفتارهـاي انسـانی       . کند تبیین می

بنـدي   رو، در دسـته  ایـن  از. کنـد  پردازد، ولی همچنان بر جنبه مادي انسـان تأکیـد مـی    نمی
شـود کـه بـر اسـاس عقلانیـت       هاي انسانی، کنش عقلانی به مثابه عملی تعریف می کنش

  . گردد و عقلانیت دیگري وراي عقلانیت ابزاري در آن قابل تصور نیست م میابزاري انجا
با وجود ادعاي برتري نسبت بـه اسـلاف خـویش، در      رویکردهاي انتقادي در علوم اجتماعی،

دارند؛ بـه ایـن معنـا     شناسی همچنان مادي بودن انسان و نیازهاي او را مفروض می بخش انسان
هـا بـه یـک سـرانجام و غایـت مـادي منتهـی         هاي انسـان  نگرشها و  که همه تمایلات، کنش

شود که تنهـا بـه منـافع     انسان در این رویکرد، موجودي تصویر می. شود، نه چیزي فراتر از آن می
رو، روابط اجتمـاعی در قالـب تضـاد و     این از. اندیشد سلطه بر دیگري و هژمونی فکري می  مادي،

اي همـه در راسـتاي    هاي رسـانه  اطات متعارف و فعالیتشود و ارتب کشمکش عنوان و تعریف می

                                                   
1. E Durkheim,. The rules of sociological method, New York, the free press,1966,p.2 . 
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٢٤٤  

  .شوند نفوذ و سلطه، توصیف و تبیین می
این در حالی است که در پارادایم اسلامی، انسان، متفاوت از آنچه گفته شد، تعریف 

در این پارادایم، انسان یک موجود مادي ناب نیست، بلکه شخصیت وجودي او . شود می
آنجا که سخن از بعد الهی و . هاي معنوي و الهی مادي و گرایش ترکیبی است از تمایلات

و در مواردي که به بعد مادي و  1معنوي وجود اوست، همواره مورد مدح و ستایش است
بنابراین،  2.آید شود، سخن از ذم و نکوهش او به میان می تمایلات مادي او اشاره می

اگر کسی از . آید ل تجربی ناب فراهم نمیکه مادي نیست، شناخت او نیز تنها با مد آنجا از
از . این مسیر به شناخت انسان دست یابد، معرفتی ناقص و ناتمام برایش حاصل خواهد شد

. شود هایش پذیرفته نمی به انسان و کنش» انگارانه ء شی«همین رو، در این پارادایم، نگاه 
گري او تبیین  گزینشهاي انسان در وراي اختیار و  همچنین در این پارادایم، کنش

شود؛ چون در نگاه دینی، با وجود اذعان به اثرگذاري محیطی و اجتماعی بر  نمی
در این پارادایم، نگاه تفسیري به کنش . انسان، ظرفیت و خلاقیت او نیز مطرح است

شود، بلکه  انسانی نیز تنها بر پایه تمایلات، علایق و منافع مادي و دنیوي بازگو نمی
هاي محتمل  عنوان محرّك هاي معنوي به ه این موارد، دلایل و انگیزهضمن توجه ب

  .شوند بررسی می

  شناسی مسئله
. شناسـی اسـت   ها از یکدیگر، رویکرد آنها در حوزه مسـئله  محور دیگر در تمایز پارادایم

هاي علوم انسانی از جمله ارتباطات، تـا حـدودي بـر اسـاس      شناسی در پژوهش مسئله
. پذیرد تا اینکه از یک نگاه علمی ناب اثر بپذیرد فرهنگی صورت می ها و علایق ارزش

ها و علایق عالمان در گـزینش موضـوع و مسـئله تحقیـق سـخن       آنچه از نقش ارزش
هـا و   شناسی با پـارادایم  اي است به ارتباط مستقیم مسئله شود، در واقع، اشاره گفته می

هـاي خـاص    نگی در گزینش موضوعهاي فره بینی و زمینه مستقیم جهان نیز نقش غیر
  . در یک رشته علمی
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٢٤٥ 

ها و مسـائل جایگـاه محـوري دارنـد؛      دانیم که در هر پارادایمی، برخی موضوع همه می
ً  اي کـاملا  حال آنکه همان مسائل در پـارادایم دیگـري چنـدان مطـرح نیسـتند و بـه گونـه       

هاي آشـکار   تماعی، نمونهدر علوم اج» ستیز«و » نظم«دو پارادایم . شوند  متفاوت مطرح می
  . شناسی هستند این تفاوت در مسئله

کـه در   حـالی  چرخـد، در  شناسی حول مفهوم محوري نظم می ، مسئله»نظم«در پارادایم 
تعریف » کشمکش«پارادایم تضاد، در همه موارد، مسائل مورد بحث بر پایه مفهوم محوري 

هـاي رایـج در آن،    و تفاوت در پـارادایم در حوزه مطالعات ارتباطات، با وجود تعدد . شوند می
هـاي مـادي و    شناسی این است که آن را بر اساس ملاك محور مشترك همه آنها در مسئله

هـا   اندیشانه این پـارادایم  البته این نوع نگاه به نوع تلقی مادي. گیري کنند علایق دنیوي پی
  . گردد شناسی برمی در حوزه انسان

شناسی بر بسـیاري از   ساحتی از انسان در حوزه انسان ی تکگونه که بیان شد، تلق همان
گذارد و آن را منطبق با همان تلقـی   شناسی اثر می امور از جمله در نوع نگاه به علم و مسئله

هاي علم ارتباطـات متعـارف در زمینـه اقنـاع و نفـوذ       امروزه بیشتر بحث. زند خاص رقم می
هاي غالب ارتباطات را همواره در جهت سـلطه   رادایمالبته اقناع و نفوذ در پا. شوند مطرح می

  . کنند  و منافع این جهانی انسان تعریف می
هـاي   شناسی در عرصه ارتباطات بـه تبعیـت از ارزش   در پارادایم اسلامی و الهی، مسئله

بـه ایـن   . شود شناسی دنبال می شناسی و معرفت هاي مقبول در انسان فرض دینی و نیز پیش
عنـوان   گیرد یا بـه  ها و هنجارهاي دینی صورت می شناسی یا بر اساس ارزش همعنا که مسئل

هـا و   شناسـی متـأثر از ارزش   در مـوردي کـه مسـئله   . شـود  هاي علمی مطـرح مـی   پرسش
شود، دغدغه عالمان در رونـد پـژوهش یـا توصـیف و تبیـین       گیري می هنجارهاي دینی پی

اي هنجارمند کردن آنهاست، یا اینکـه گـذار   ها و سرانجام، ارائه راه حل علمی بر نابهنجاري
بینـی نقـش    در هـر دو مـورد، جهـان   . از وضعیت موجود و رسیدن به یک وضـعیت آرمـانی  

شـود و هـم    بینی اسلامی اقتبـاس مـی   هاي دینی از جهان کننده دارد؛ چون هم ارزش تعیین
  . شود وضعیت آرمانی از دین الگوبرداري می
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٢٤٦  

هاي علمی و پژوهشی انجـام   ارتباطات مبتنی بر پرسش شناسی در در مواردي که مسئله
هـا از پـارادایم اسـلامی، بـاز هـم رونـد تعریـف و         شود، به دلیـل پیـروي ایـن پرسـش     می

  .گیرد هاي او صورت می دینی در مورد انسان و کنش  شناسی منطبق با نگاه  مسئله

  روش تحقیق
شناسـی   انسان ي چون تعریف علم، پیش از این تلاش شد تا موضع پارادایم اسلامی در امور

تصریح شد که علـم در یـک پـارادایم اسـلامی، تعریـف      . شناسی توضیح داده شود و مسئله
شـود، بلکـه    در این پارادایم، تنها به تجربی بودن دانش بسنده نمـی . خاص و متمایزي دارد

افت، یک توصیف ی علم در این ره. شود اتکا به تجربه ناب در این پارادایم، مردود شمرده می
ورزي و پـژوهش   بر اساس این پـارادایم، اندیشـه  . ها نیست و تبیین خنثی از واقعیت و پدیده

از همـین رو، عـالم و   . مستلزم تعیین موضع در برابر واقعیت و پـرداختن بـه نقـد آن اسـت    
کند، بلکه اگر پدیـده مـورد مطالعـه را نابهنجـار و      محقق به صرف روایت واقعیت اکتفا نمی

توان گفت در این پارادایم، مـرز   در نتیجه، می. دهد مطلوب تشخیص دهد، راه حل هم می ان
  . شود میان علم و عمل برداشته می

هاي متعارف از انسـان   هاي پارادایم همچنین تعریف انسان در پارادایم اسلامی با تعریف
اي مختلـف  ه ـ گونـه کـه انسـان موجـودي داراي سـاحت      در نگاه دینی، همان. تفاوت دارد

. هاي او نیز باید بر اساس همین ابعاد وجـودي بررسـی و تبیـین شـوند     وجودي است، کنش
ها و معیارهاي خود همـین   شناسی در این پارادایم، متأثر از ارزش علاوه بر این موارد، مسئله

 ها، بخشی از مسـائل ایـن پـارادایم قـرار     ممکن است بسیاري از پدیده. شود گیري می پارادایم پی
  .که در پارادایم رقیب، هرگز در دایره مسائل قابل تحقیق، جایی نداشته باشند حالی بگیرند، در

شناسـی و   انسـان   هـاي تعریـف علـم،    در پیروي از تمایزهـاي ایـن پـارادایم در بخـش    
هـا،   شناسی، روش تحقیق در این پارادایم نیـز بـا وجـود اشـتراك بـا دیگـر پـارادایم        مسئله

شناسـی   تمایز پارادایم اسلامی در روش تحقیق، بـر اسـاس روش  . شتامتیازهاي خاصی دا
شناسی متعارف، گزینش روش تحقیق، یـا بـه تبـع     در روش. متعارف، دو توجیه اساسی دارد

 .شود شود، یا بنا بر خواسته و هدف محقق انتخاب می ماهیت موضوع انجام می
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  نگی کشورتبیین جایگاه رسانه ملی در ساختار مهندسی فره

 مواجهه پویا با تهاجم فرهنگی غرب به منظور 
 *نژاد دکتر مهدي سبحانی

 **محمد نوروزي

  چکیده
طراحـی نظـام مـدیریت    : شـامل مهندسی فرهنگی هاي مبین  ترین مؤلفه عمده. 1

متناسـب  یابی به نظام مدیریتی پیوسته، منسجم، هدفمند و قـوي   دست، فرهنگی
دهی محتـوایی و شـکلی    سامان، فرآیند کشورهاي فرهنگی  اهداف و سیاستبا 

و گـویی بـه نیازهـاي موجـود      روزسـازي آن بـراي پاسـخ     ارتقا و بـه  ،فرهنگ
در » پـردازي  نظریـه « و» بـازپژوهی «یـا بـه عبـارتی     ها مواجهه با سایر فرهنگ

یـابی بـه مبـانی، چـارچوب،      منظـور دسـت   یرانـی بـه  ـ ا   فرهنگ اسـلامی  هحوز
 اسـلامی ـ   روشـن و روزآمـد فرهنـگ ایرانـی     هـاي دقیـق،   ساختار و شـاخص 

  دوره( 1347ـ    20  هــاي ســال :اســت، و مراحــل تــاریخی آن در ایــران شــامل
در   فرهنگـی   ریـزي  برنامـه ( 1357ـ   47  هاي سال، ) گسسته  فرهنگی  ریزي برنامه

دهـی   سـامان ( پـس از پیـروزي انقـلاب اسـلامی    و )  پیوسـته   ریزي برنامه  قالب
شـوراي عـالی   که از آن پس شوراهاي مختلف و از جملـه  ) نگیامور فرهجامع 

 ،مرکـز مطالعـات راهبـردي شـوراي عـالی انقـلاب فرهنگــی      و  انقـلاب فرهنگـی  

                                                   
 .تادیار گروه علوم تربیتی دانشگاه شاهد تهراناس *

 .ریزي آموزشی دانشگاه شاهد کارشناس مدیریت و برنامه **
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  اند؛ دار این امر در کشور بوده عهده
یابی به  دست :هاي بنیادي مطرح در مهندسی فرهنگی کشور شامل ترین مؤلفه عمده. 2

بتوانـد چیسـتی و   کـه   فرهنـگ جامعـه   يارتقـا  مطلوب براي اصلاح، تکمیـل و   نقشه
ی بخش  وحدت وکلان، عملیاتی  ،چگونگی اصلاح فرهنگ را تبیین و راهبردهاي اساسی

اساسی این  هاي مؤلفهبراي حصول این امر، . در عرصه اصلاح فرهنگ ارائه نماید را
 ، تمشـارک  ،نگـري  آینـده  ،بینـی  واقع ،گرایی آرمان، تخصص و جامعیت: فرآیند شامل

  بوده است؛ اکمال متقابلو  مراتب متکامل، استناد ،انسجام ، اجماع
 فرهنـگ  ذاتـی  تضـاد : هاي مبین تهاجم فرهنگی غرب شامل ترین مؤلفه عمده. 3

 و انقـلاب  فرهنگ نابودي اسلام، فرهنگ با مقابله اسلامی، فرهنگ و غرب مادي
 فرهنـگ  بـا  میاسـلا  انقـلاب و نظـام   دینـی  فرهنـگ  درگیري آن، بر مبتنی نظام

بـه   اقتصادي و سیاسی غربی، استعمار فرهنگ و اسلامی فرهنگ تقابل غربی، 
نابودي  خود، تاریخ و فرهنگ به مردم کردن اعتقاد فرهنگی،  بی همراه استعمار

ظـن بـه    اعتقـاد، ایمـان و حسـن    از مـردم  تخلیـه  اسلامی، ایدئولوژي و فرهنگ
 جـوان  نسـل  کردن اعتقاد زدایی، بی مغربی،  اسلا فرهنگ خود، انطباق با الگوي

آن،  اشـاعه  و فساد دادن جلوه موجه نظام،  اصل به ضربه اسلامی،  انقلاب به
  است؛فرهنگ آن تثبیت  و  القاي فرهنگ بیگانه

درباره جایگاه رسانه ملی در مهندسـی فرهنگـی کشـور و مواجهـه پویـا بـا       . 4
فعالیـت  : ن خصـوص شـامل  تهاجم فرهنگی باید توجه کرد که دو رویکرد در ای

کــارگزار و عامــل رســانه، رســانه مســاوي و عــین مهندســی فرهنگــی و دوم  
ورود رسانه به عرصه زنـدگی افـراد   در دید اول، . بوده است مهندسی فرهنگی

 ،دیـدگاه دوم شـود و در   میتغییر و تحول فرهنگی موجب بشر به خودي خود 
این نظـر از  . آید میشمار گ به مثابه مجري و تنها مجراي انتقال فرهن رسانه به

شـود   گیرد که بین رسانه و پیامی که از طریق آن منتقل مـی  دیدگاهی ریشه می
رسانه ابـزار اسـت و محتـواي آن را پیـامی      ،اساس این دیدگاه بر. تفکیک قائل است

کارکردهـاي رسـانه در مهندسـی     .شود سازد که از طریق آن منتقل می مشخص می
ــی ــی  فرهنگ ــز م ــ را نی ــاملت ــايکارکرد وان ش ــی :ه ــوزیعی، آموزش ــیم و ، ت تعم
  .دانست پذیري پذیري و فرهنگ جامعهو  پالایشی، سازي برجسته، سازي یکپارچه

 
   کلیدواژگان

 .رسانه ملی، مهندسی فرهنگی، تهاجم فرهنگی، مواجهه پویا، غرب
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  مقدمه

 ـ    گ اسـلامی و ملـی   مهندسی فرهنگی، درحقیقت تلاش در جهت تقویـت اجـزاي اصـلی فرهن
کشور و پاسداشت آن در برابر نفوذ و تأثیر فرهنگ مخرب غربی در پرتو چینش مناسب و تعیـین  

و تحقـق ایـن   یابی به نتیجه  دست. هاي فرهنگی جامعه ماست ابعاد و ویژگیهمه جایگاه صحیح 
 گفتمان فرهنـگ نـزد مقـام معظـم رهبـري، برتـرین       .است، نیازمند طرح مهندسی فرهنگی امر

مهندسی فرهنگی درحقیقت بیانگر تلاش رهبر معظم انقـلاب و نهادهـاي   . شود گفتمان تلقی می
هـاي   ملـی در کشـور، جلـوگیري از ایجـاد بحـران      ـمنظور ارتقاي فرهنـگ اسـلامی     مسئول به

هـا و اهـداف انقـلاب     فرهنگی و هویتی، ممانعت از نفوذ فرهنگ غربی به ایـران، تحقـق آرمـان   
درحقیقـت  . اسـت هاي فرهنگی در کشور و نوسازي فرهنگی کشور  شاخص اسلامی، رشد کیفی

   .یابی به این اهداف نیازمند مهندسی فرهنگی و مدیریت راهبردي فرهنگی است دست
مهندسـی فرهنگـی   و  طراحی، نوسازي و بازسازي سیستم فرهنـگ ؛ مهندسی فرهنگی

ها، قـوانین و سـازوکارها    تها، سیاس ها، سازمان کشور به مفهوم مهندسی کلان کشور، نظام
  1.اهداف فرهنگی است در جهت

جایگـاه   )ادوار تـاریخی همـه  در (کلمات فرهنگ و مهندسی از دیرباز در میان ایرانیـان  

                                                   
خلاصه مقالات نخستین همـایش ملـی مهندسـی    (، مهندسی فرهنگی از دیدگاه مقام معظم رهبريحسن شمسینی غیاثوند، . 1

 .41، ص )فرهنگی
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جلـوه و   ایـن کلمـات در میـان ادبـا و شـعرا نیـز       .با آنان عجین بوده استداشته و اي  ویژه
ذهـن متبـادر   بـه  رگیري ایـن کلمـات   کا هزیرا مضامینی که از ب ؛اند برجستگی خاصی داشته

 کش و میزانـی اسـت کـه بـراي حرفـه مهندسـی و       محاسب بودن، خط ،حاکی از دقت شود، می
بردند و نیز فرهنگ را بـه هنـر، نویسـندگی و دانـش و جـوهر دریـا تشـبیه         کار میه مفهوم آن ب

 و محققـان  ،همچنـین دانشـمندان  . مهندسی نیز ایـن اشـعار قابـل توجـه اسـت      بارهدر .اند نموده
تحصیل علوم مختلف، غالبـاً در حاشـیه یـا اصـل آثـار       تعلیم و نویسندگان اعصار گذشته در کنار

اگرچـه شـهرت بسـیاري از     .پرداختنـد  هیئت می هندسه و مثلثات وو خود به علوم ریاضی و جبر 
ت آن اس ـدهنـده   نشـان  ،دقت و کنکاش در احوالات علمی و مباحثشان ،آنها در علوم دیگر است

   .هاي اصلی آنان بوده است تحقیق و تعلیم علوم ریاضی نیز جزو برنامه که تحصیل و
 ادوارگذشته ، طی مهندسی بارهدرایرانی پیشینه دانشمندان و محققان و اندیشمندان  در

مرتبط بـا مهندسـی از قبیـل ریاضـیات،      تدریس علوم مختلف که تعلیم و باید اذعان داشت
 ،هـاي دور  سـابقه فعالیـت دارد و از گذشـته    هـزار سـال در ایـران   هندسه بیش از دو جبر و

هاي متعـددي نیـز در ایـران در     دانشگاه واند  داشتهها تبحر  دانشمندان بسیاري در این رشته
شاپور که مرکز علمی بزرگی بـود و پـیش    جمله دانشگاه جندياز . ندا هها فعال بود این رشته

 ،نجوم اشتغال داشـتند  وریاضیات  ،ر آن به تدریس علومدانشمندان ایرانی د ،از ظهور اسلام
ایرانیـان  بـه دسـت   وسیله محاسـبه در قـدیم   نخستین  ،و حتی بسیاري معتقدند که چرتکه

و اهمیتی که ایرانیان قدیم براي ریاضی قائل بودند بسیار است، اختراع و به کار گرفته شده 
در عهـد ساسـانی بـه     ویـژه  بـه  ،اسلامبه طوري که در دوره پیش از ظهور  ؛زیاد بوده است

هاي قابل توجهی دست یافته بودند و در ادوار مختلف تاریخی دانشـمندان بزرگـی    پیشرفت
  : شود تنها به تعدادي از آنها اشاره می ،اند که در ذیل و بوم برخاسته ین مرزااز 

تـین وي را  و مؤلفـان لا اسـت  ترین علماي ریاضی دنیاي قـدیم بـوده    بزرگ از: خوارزمی. 1
کتاب حساب او تأثیر عمیقی در شناساندن علم حسـاب بـه دنیـاي مسـیحی     . نامند الگوریسم می

  ؛در تکمیل علم جبر و مقابله سهم بزرگی در میان دانشمندان عالم داردوي و است داشته 
هندسه اقلیدسی و برخی آثار ارشمیدس شـرح   بر: ابوعبداالله محمد بن عیسی ماهانی. 2

هـایی از جبـر    که معادله چنان ؛است انجام دادههاي عمیق  در علم جبر مطالعه واست نوشته 
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  ؛به نام او مشهور است
دانـان و منجمـان دوره    تـرین ریاضـی   یکی از بزرگ): جام اهل تربت(ابوالوفا بوزجانی. 3

نخسـتین بـار مـورد توجـه      ،کتابی که او در علم حسـاب نوشـته اسـت    .است اسلامی بوده
  ؛وپایی قرار گرفتدانشمندان ار

تردیـد یکـی از    مـنجم بسـیار بـزرگ ایـران کـه بـی       دان و ریاضی: ابوریحان بیرونی .4
التفهـیم  و  قـانون مسـعودي  کتـب  وي  .شـود  ترین دانشمندان جهان شمرده مـی  بزرگ

نیـز کتـابی در ذکـر     وهیئـت  نجـوم و   هندسـه و  را در حسـاب و  التنجیم ۀلاوائل صناع
  ؛که از جمله آثار او در ریاضی است تألیف نموده است ببهترین طریقه ساختن اسطرلا

در علـم ریاضـی    یاستاد بسـیار بزرگ ـ  علاوه بر شاعري،وي  :حکیم خیام نیشابوري. 5
و ایجـاد تقـویم جلالـی بـا همکـاري       467اصلاح تقـویم شمسـی ایرانـی در سـال     . است

  ؛است ابوالعباس لوکري و الخازنی که هنوز هم مبناي سال شماري در ایران
کـه   در ایـن فـن چنـان   . هاي متعددي در علم ریاضـی دارد  رساله: سینا الرئیس ابوعلی شیخ. 6

وي در هریـک از   .شاگرد او ابو عبید جوزجانی گفته است مطالبی تازه و مسائلی نو داشـته اسـت  
  ؛اختصارات هندسه و حساب و موسیقی که در کتاب شفا گنجانیده زیاداتی دارد

ترین کسی که توانست سـند   در دوران حمله مغول، بزرگ: ین طوسیخواجه نصیرالد. 7
مغـول بـود بگیـرد و از زوال و انحطـاط      که در ایران پـیش از  استادي علوم ریاضی را چنان

نوشـتن تحریـرات   وي تـرین کـار    گیري کند، خواجه نصیر طوسی بود بـزرگ وفوري آن جل
دانـان   اصلاح و تحریر آثار ریاضیزحماتی که خواجه نصیر طوسی در تنقیح و  .ریاضی است

پـس  و کسانی کـه  خود بزرگ دنیاي پیش از خود کشید، علوم ریاضی را براي علماي عهد 
  . الوصول ساخت از او سرگرم مطالعه و تحقیق در ابواب این علم بودند، سهل

هـایی اسـت کـه در     فرهنـگ از جملـه واژه  بایـد گفـت کـه     تعریف فرهنگدرباره 
 شناســی، شناســی، باســتان شــناختی، انســان همچــون جامعــههــاي تخصصــی،  حــوزه
توصیف بسـیاري   عنوان کلیدواژه تبیین و به... شناسی، مباحث تربیتی و اخلاقی و مردم

ها و نمادهاي فردي و اجتماعی  ینیآ، خلقیات، شعایر، آداب و رسوم ها، حالات، از کنش
گذشته تاریخی یک تمـدن و   به اًاست که در کالبد جوامع امروزي جریان دارد یا اساس
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ها  در انواع تخصص. استهاي آن در فرهنگ امروزي  مایه اما جان .جامعه پیوسته است
تـوان بـه همـه آنهـا      و نمـی دارد  يتعاریف متعـدد  ،واژه فرهنگمطرح شده است که 

در حـال   مثابه یک امر و کل پویا و ها به حال، فرهنگ در انواع برداشت درعین  .پرداخت
بخـش تبـدیل شـده     هویت بخش و تکاپو به یک حقیقت و عنصر روحی وحدت تغییر و

ها،  بـه حضـور بالنـده و     جوامع، تاریخ لذا هویت و انسجام درونی و برونی افراد،. است
 ،داراي ابعاد یک پدیده انسانی است و ،زیرا فرهنگ ؛فعال حقیقت فرهنگ بستگی دارد

   1.داردهاي متعددي  سطوح و حوزه
مجموعه دانش و افکـار   ،در فرهنگمعتقد است که شناس انگلیسی  مردم ،یلرادوارد تا

منزلـه  مقررات و سایر استعدادها و عـاداتی کـه انسـان بـه      و آرا و هنر و اخلاق و قوانین و
 ،ازآنجاکـه انسـان ماننـد سـایر حیوانـات       .اسـت ، متجلی عضو یک جامعه کسب کرده

اختـراع   ح کنـد، نـاگزیر اسـت بـا    را اصـلا خـویش  پیوسته درصدد آن است کـه وضـع   
 .مختلـف تطبیـق دهـد   اوضـاع   احتیاجاتش، خویشتن را با مینأهاي نوینی براي ت روش

اصلاح  توان مجموعه مساعی بشر براي تطبیق یافتن با محیط خودش و فرهنگ را می
  2.اش دانست طرز زندگی

تـوان کـل    می فرهنگ را: اند را چنین تعریف کردهفرهنگ  ،در کنفرانس جهانی مکزیکو
هاي یـک   مادي، فکري و عاطفی دانست که ویژگی ،هاي متمایز روحانی پیچیده از خصیصه

هـاي زنـدگی،    تنها هنر و ادبیـات، بلکـه شـیوه    آیند و نه گروه اجتماعی به شمار می جامعه یا
این فرهنگ اسـت  . گیرد باورها را در بر می ها و نسبت ،ها، نظام ارزشی حقوق اساسی انسان

مـل کنـد و بـه طـور مشخصـی بـه       أبخشد کـه خـود ت   می به انسان این توانایی راکه 
برخـوردار از   و یعنی موجودي خردگرا ؛که شایسته نام آدمی است موجودي تبدیل شود

بررسـی و از میـان آنهـا انتخـاب      هـا را  ارزش ،انسان از طریق فرهنگ .وجدان اخلاقی
فهمد  می و شود کند، از خود آگاه می میخود را بیان  ،انسان به واسطه فرهنگ. کند می

                                                   
  .139، ص 18، ش ارغنونرضا مصیبی، مجله : مه، ترج»منازعات فرهنگی مدرن«تري ایگلتون، . 1
 .85و  84مشفق همدانی، صص : ، ترجمهشناسی جامعهساموئل کینگ، . 2
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  1.که موجودي ناقص است
اي است که بشر در ارتباط بـا حقـایق و    تنیده فرهنگ یک نظام و کلیت پیچیده و درهم

بـه دسـت    طبیعـت  ن وانسا ،جامعه ،تاریخ ،طبیعت يماورا ،خداگانه، یعنی  ششموضوعات 
رفتاري و  )ج ؛ذهنی و ادراکی) ب ؛وانیروحی و ر )الف :این محورها در سه بعد .آورده است

اسـت  محورهاي ارتباطی که به ظهور فرهنگ یک جامعـه انجامیـده   . اند شکل گرفته عینی
صورت شفاف یا ملمـوس   آن نیز به .موضوع ارتباطش جنبه معنوي و روحی و عاطفی دارد یا

تـه و  یابد که به فرهنگ معنوي آن موسوم اسـت یـا حیـث تصـرفی و مـادي یاف      ظهور می
یابد یا به صـورت   سلطه بر طبیعت تحقق عینی می با هاي غلبه و صورت ابزارها و تکنیک به

که در کل بـه فرهنـگ مـادي     ناظر بر این حیث عادي نمودار گشته است ،علوم ها و دانش
  2.آن موسوم است

در همـه  ... و علوم عقلی و فلسـفی ، فیزیک، دانش و علوم پایه همچون ریاضی، شیمی
هـا، در همـه    در یـک تفکیـک کـلان دیگـر، فرهنـگ      .باشـند  و گستره فرهنگ میمفهوم 
مبنـاي   هاي تاریخ بشري با توجه به دو حیث فرهنگ مادي و معنوي، یا از خاستگاه و تمدن

برنـد و   اند و حرکت و تحول فرهنگی را در جهت تکامل الهی پیش می وحیانی سیراب شده
داننـد و دیـن را منطـق ایـن حرکـت       رهنگ مـی ف گیري حاکم بر پرستش و توحید را جهت
داننـد یـا    جنبان این حرکت تکاملی بشـر مـی   محورها و سرسلسله تکاملی و انبیا و امامان را

مـوج طغیـان و    در جهـت توسـعه پرسـتش مـادي     ،ازخاستگاه بشري و مادي الهام گرفتـه 
بشـري را منطـق    اند که فهـم و علـم   پرستی و خداپرستی راه انداخته حقبرابر عصیان را در 

این فرهنـگ سـکولار و    نفلاسفه و دانشمندان را هدایتگرا، و حاکم بر حرکت تمدن مادي
  .اند داده مادي قرار

تمـدن دینـی و فرهنـگ و     ها بـه دو حـوزه اساسـی فرهنـگ و     ها و تمدن فرهنگ
تمدن سکولار و مادي تقسیم شده است که بعضـی از اندیشـمندان از آن بـه فرهنـگ     

بـا توجـه بـه بیـان فـوق، فرهنـگ سـه حـوزه           .انـد  یادکرده) پیرو(رهنگ و ف) پیشرو(
ــاریخی و انســانی، اجتمــاعی ــه  م آن بــا ابعــاد ســهســیحاصــل ضــرب و تق. دارد ت گان

                                                   
 .31، ص ریزي فرهنگی در ایران گذاري و برنامه سیاستپرویز اجلالی، . 1
 .114، ص ها و مفهوم فرهنگ تعریفداریوش آشوري، . 2
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 تلقـی حـداکثري مـا را    ،شدهبیان ها در محورهاي ارتباطی  کنش و ها بینش گرایشات،
مهندسـی فرهنگـی بـه     ،اي بدون تصویر چنین گستره کند و اساساً از فرهنگ بیان می

تـوان دامنـه وسـیع موضـوعات و عناصـر       نمـی  و طبعـاً  ،نحو جامع محقق نخواهد شد
  .فرهنگی را درون نقشه جامع فرهنگی قرار داد

ست از ارائه یک نقشه و طرح کلی و جامع از نظـام  ا در یک کلام، عبارت ،مهندسی فرهنگی
: براي تحقق دو امر اساسییرهاي فرهنگی فرهنگی جامعه با ایجاد نسبت و ربط منطقی میان متغ

  . ترمیم و اصلاح و تغییر نظام فرهنگی و دوم ؛سیس نهادها و ساختارهاي فرهنگیأایجاد و تیکی 
مهندسـی فرهنـگ   بـا   ،گستره شـمول  حوزه و به با توجه اساساً ،واژه مهندسی فرهنگ

عنوان بعـدي از سـه    هبه خود فرهنگ ب مهندسی فرهنگ، موضوعاً زیرا اساساً. استمتفاوت 
 مهندسـی آن نیـز بـه عوامـل و عناصـر و متغیـر      . پردازد اقتصاد می و فرهنگ بعد سیاست،

فرهنـگ بـه   در مهندسـی فرهنـگ، کلمـه    . درونی و بیرونی خود فرهنـگ معطـوف اسـت   
مهندسـی را بـه هـر معنـایی     . آمده اسـت  پدیدو ترکیبی اضافی مهندسی اضافه شده است 

پذیر باشد و اندازه مطلـوب   هن است که خود مقوله فرهنگ باید هندسمنظور ای ،تفسیر کنیم
مبتنی بر یـک سلسـله    یک کار فکري و تدبیر وسیع ،بنابراین مهندسی فرهنگ .ما را بگیرد

  1 .طلبد میمبانی نظري در مقوله فرهنگ 
 چـه  ؛هـا  سـطوح و حـوزه   شود همه ابعـاد فرهنگـی و   میسعی  اساساً ،در مهندسی فرهنگی

مبین آن اسـت کـه    مندي موضوعات مفهوم نظام. مورد توجه قرار گیرد... و اقتصادي چه ،سیاسی
ربط منطقی میان آنهـا کـه    مقایسه و سنجش میان انواع موضوعات فرهنگی و برقراري نسبت و

مشـمول و از حیـث گسـتره و عمـق و دقـت، منتهـی        بندي طولی و عرضی و شامل و به طبقه
این نگـرش سیسـتمی در   از همین رو . گذارد هندسی فرهنگ اثر میشکل م شود که در نوع و می

ایجاد یـک سـاختار    درحقیقت ،مندي و نظام ،مندکردن موضوعات فرهنگی حضور فعال دارد نظام
منطقی براي تعیین و مشـخص کـردن جایگـاه و محـل اسـتقرار یـک موضـوع در میـان انـواع          

ري موضـوعات فرهنگـی در سـطوح و    گذا گذاري و کمیت موضوعات فرهنگی است که به ارزش
ناشـی   ،مندي موضـوعات  البته منطق و الگوي حاکم بر نظام. انجامد میهاي متفاوت  ابعاد و حوزه

                                                   
 .17، ص 2، ش مهندسی فرهنگینامه  ، دو هفتهمهندسی فرهنگیمهندسی فرهنگی و اکبر صادقی رشاد،  علی. 1
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٢٥٦  

اگـر متغیـر فرهنگـی    از همـین رو   .هاي فرهنگی است لفهؤبندي و نسبت کمی و کیفی م از طبقه
 طبعـاً  ،باشـد داشـته  ري جایگاه محودر مهندسی فرهنگی و  مربوط به بعد روحی و گرایشی باشد

بنـدي   میـان ایـن الگـوي طبقـه    . داشـت لفه فوق نیز چنین منزلتـی خواهـد   ؤعناصر م موضوع و
  . ها و موضوعات مهندسی فرهنگی رابطه دوسویه برقرار است مؤلفه

هماهنگی و تـوازن کمـی و کیفـی میـان      یدر نهایت ایجاد نوع ،مندي موضوعات نظام
تعـاریف مختلفـی    .کل مهندسی فرهنگـی اسـت  ایند بر ثیر موضوعات فرهنگی درأنسبت ت

توان مهندسی فرهنگـی را بـه معنـاي     از جمله اینکه می .براي مهندسی فرهنگی شده است
در ایـن  . کردمهندسی وظایف فرهنگی حکومت مورد توجه قرار داد و براي آن مدل طراحی 

کنـد و در   طراحی میعهده دارد و براي ایفاي آن سیستم  حکومت وظایف فرهنگی بر ،مدل
و در آن چـارچوب  کنـد   مـی هاي فرهنگی چارچوبی تعیین  ضمن براي فعالیت سایر سیستم

 .کند میهاي فرهنگی را تنظیم  سایر سیستم ارابطه این سیستم ب
با عنایت به مطالب فوق، مسئله اساسی پـژوهش حاضـر، تبیـین مهندسـی فرهنگـی و      

بنیادي مطـرح در مهندسـی فرهنگـی، تهـاجم      هاي تاریخچه موضوعی آن در ایران، مؤلفه
تعریف رسانه ملی و تصـریح  جایگـاه آن در   نهایتاً  هاي اساسی آن و فرهنگی غرب و مؤلفه

  . نظام مهندسی فرهنگی کشور بوده است
  :در این راستا چهار سؤال اصلی ذیل طرح و بررسی شده است

  کدام است؟مهندسی فرهنگی چیست و تاریخچه موضوعی آن در ایران . 1
  هاي بنیادي مطرح در مهندسی فرهنگی کشور چه باید باشند؟ مؤلفه. 2
  اند؟ هاي اساسی آن کدام تهاجم فرهنگی غرب چیست و مؤلفه. 3
  رسانه ملی و جایگاه آن در نظام مهندسی فرهنگی کشور چگونه باید باشد؟. 4

  روش
 منظـور  فرهنگـی کشـور بـه    در پی تبیین جایگاه رسـانه ملـی در سـاختار مهندسـی    پژوهش این 

هاي مطروحه، بـه شـیوه توصـیفی و     عنایت به سؤالمواجهه پویا با تهاجم فرهنگی غرب بوده، با 
  . از نوع تحلیل اسنادي انجام شده است

   و نمونه پژوهش جامعه
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٢٥٧ 

پژوهش شـامل کلیـه اسـناد، مـدارك و منـابع مـرتبط بـا        جامعه  ،توجه به روش پژوهش با
منظـور مواجهـه پویـا بـا تهـاجم       ساختار مهندسی فرهنگی کشـور بـه   جایگاه رسانه ملی در
بـرداري و   ازآنجاکه در پژوهش حاضر کلیه منابع و مراجع موجود فـیش . فرهنگی غرب است

گیري انجام نشده و کلیـه منـابع و    در راستاي هدف پژوهش مورد استفاده قرار گرفته، نمونه
  .لیل شده استمراجع مرتبط و در دسترس مزبور، بررسی و تح

  ها گردآوري دادهابزار 
هاي میدانی، ابزاري در پژوهش استفاده نشده است؛ ولی در ایـن ارتبـاط    به معناي خاص پژوهش

  .برداري استفاده شده است هاي فیش منظور گردآوري نتایج مطالعات مرتبط از فرم به

    ها شیوه تحلیل داده
بندي آنهـا   منظور تحلیل و جمع تحلیل کیفی بهاند از  هاي به دست آمده کیفی ازآنجاکه داده

 . استفاده شده است

  هاي پژوهش تحلیل یافته
  :در اینجا به بررسی چهار سؤال اصلی پژوهش پرداخته شده است

  بررسی سؤال اول پژوهش. 1
مهندسی فرهنگی چیسـت و تاریخچـه موضـوعی    «سؤال اول پژوهش عبارت بود از اینکه 

  .»آن در ایران کدام است؟
اسـت   )multilateral(و کثیرالاضلاع ) polysemous(چندمعنا  یمهندسی فرهنگی اصطلاح

است و تا حـدي بـه موضـوع مهندسـی     شده که به تازگی در فضاي فرهنگی کشور مطرح 
بر این اساس تاکنون تعاریف گوناگونی از . نیز شباهت دارد )social engineering(اجتماعی 

ت که هریک بعد خاصـی از مهندسـی فرهنگـی را در نظـر     مهندسی فرهنگی ارائه شده اس
البته در این میـان شـاهد خلـط دو اصـطلاح مهندسـی فرهنگـی و مهندسـی        . گرفته است

باید توجـه  . بکشاندتواند بحث از مهندسی فرهنگی را به انحراف  فرهنگ نیز هستیم که می
درحقیقـت بـا    .کرد که مهندسی فرهنگی چیزي جز طراحی نظام مدیریت فرهنگـی نیسـت  

منسـجم،  یـابی بـه یـک نظـام مـدیریتی پیوسـته،        صدد دست اجراي مهندسی فرهنگی در
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٢٥٨  

مناسـب   يهـاي فرهنگـی کشـور را بـه نحـو      که بتواند اهداف و سیاست هستیمهدفمند و قوي 
رسیدن به یک نظام مـدیریتی نیسـتیم،   در پی اما در مهندسی فرهنگ، به هیچ وجه . کندمحقق 

روزسـازي آن بـراي    دهـی محتـوایی و شـکلی فرهنـگ، و ارتقـا و بـه       سـامان بلکه منظور از آن 
  .هاست گویی به نیازهاي موجود و فرارو و نیز مواجهه یا رقابت با سایر فرهنگ پاسخ

فرهنگـی جمهـوري     )مـدیریت (» نظام«جامع و منسجم » طراحی« ،مهندسی فرهنگی
روزآمـد و همچنـین تعیـین     بر اساس مبانی نظري و مدل دقیـق، روشـن و   ،اسلامی ایران

مهندسـی   .اسـت  )سیاسـی، اقتصـادي، مـدیریتی و حقـوقی    (هـا   مناسبات آن با سایر نظـام 
یرانـی  ـ ا  فرهنگ اسـلامی  هدر حوز» پردازي نظریه«و » بازپژوهی«فرهنگ عبارت است از 

و ) متمـایز (هـاي دقیـق، روشـن     یابی به مبانی، چارچوب، سـاختار، شـاخص   منظور دست به
  .اسلامیـ  راي فرهنگ ایرانیروزآمد ب

هـاي فرهنگـی، نقـاط ضـعف فرهنگـی، ترسـیم حـد         شناخت مقوله فرهنگ و گرایش
مطلوب فرهنگ، تنقیح قوانین و مقررات فرهنگی موجود و احیانـاً اصـلاح آنهـا یـا تـدوین      

بندي کامل و دقیق به مقررات قانونی فرهنگی، بازنگري قـوانین   قوانین فرهنگی جدید، پاي
فرهنگی از نظر قطعیت اجرا و حتمیت ضمانت اجـرا، از اقـدامات اساسـی و مهمـی     موجود 

اینکـه   ویـژه  بـه . اسـت منظور حراست از هویت فرهنگ ملی و دینی کشور ضـروري   است که به
گذار جهـان مطـرح    محافل علمی و سیاستهمه امروزه بحث تنوع فرهنگی به صورت جدي در 

   .اند وارد شدهاین بحث به نی از جمله یونسکو هاي جها و بسیاري از سازماناست شده 
اي  یعنـی برنامـه   اسـت؛ از همین روي مهندسی فرهنگی و مدیریت فرهنگی ضـروري  

در سـطح خـرد و    ،هاي فرهنگی بتواننـد بـا اسـتفاده از آن برنامـه     منسجم که کلیه دستگاه
 ـارا. پارچـه عمـل کننـد    یک اي، ملی و فراملی، منسجم و کلان، منطقه یفـی جـامع از   ه تعرئ

اما با قـدري   ؛نیازمند استزیادتري ابعاد مهندسی به مجال همه مهندسی فرهنگی و تبیین 
هـاي یـک سیسـتم و روابـط و      توان مهندسی را به مفهوم برقراري کارکرد مؤلفه تسامح می

ها دانست به نحوي که کارکرد یا رفتار مطلوبی را در سیسـتم فـراهم    تعامل میان این مؤلفه
توانـد   مـادي مـی   هاي مادي و غیـر  با این تعبیر، کاربرد مهندسی در بسیاري از عرصه. کند
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٢٥٩ 

شـمرده  جدي علمی، پژوهشی و اجرایی در آن عرصه  یو بلکه موضوعباشد وجاهت داشته 
بتوان دخالت در نظام فرهنگی جامعه را مبتنی بر رویکرد مهندسی دانسـت، در آن  اگر . شود

  1.فرهنگی جامعه دخالت کند لمی و اراده آگاهانه در امورتواند با سنجیدگی ع صورت می
  در ایـران   گسسته  فرهنگی  ریزي برنامه  دورهباید را  1320ـ   47  هاي سال ، از نظر زمانی

  هـاي  در حـوزه   اخـذ تصـمیم    بـه   مبـادرت   فرهنگـی   ریزان دوره، برنامه  این در. آوردشمار  به
 قـرار دهنـد و بـر    مورد نظررا   همگنی  سیاست  اصول  هکینا  بدون. کردند  فرهنگی  گوناگون

  کـه   اسـت گفتنی . کند، رفتار نمایند  را مشخص  اجرایی  عملیات  نقشه  که  کلانی  الگوي  هپای
  فرهنگـی   جانبه، ایدئولوژي همه  ریزي برنامه  و نظام  مکتوب  فرهنگی  وجود سیاست  رغم علی

غیرهمبسته،   و اقدام  تصمیمات  مجموعه  به  ، تا حدود زیاديتجدد  گفتمان  و تسلط  حکومت
   2.داد قرار می  یکسانی  نسبتاً  بخشید و آنها را در راستاي می  واحدي  تقریباً  گیري جهت

  در قالــب  فرهنگــی  ریــزي برنامــه 1357ـ   47  هــاي ســال  در فاصــله ،دیگــرسـوي  از 
، و هنـر وقـت    فرهنـگ   عـالی   شـوراي  1347  الدر س .پذیرفت  صورت  پیوسته  ریزي برنامه

  وگـوي  و گفـت   از بحث  پس  کشور کرد که  فرهنگی  سیاست  در زمینه  متنی  تهیه  به  مبادرت
همـه  در   گیـري  تصمیم  رسید و ملاك  تصویب  بعد، به  نظران، در سال و صاحب  کارشناسان

. بـود   فصـل   و هفت  مقدمه  یک  داراي  ایران  فرهنگی  سیاست  متن. شد  فرهنگی  هاي عرصه
. بـود   شـده   اشـاره   آن  تـدوین   اهمیـت   بـه   فرهنگـی   سیاسـت   مـتن  هاز مقدمه ـ  در بخشـی 

بـا  «: قرار بود  قرار گرفت، بدین  مورد توجه  فرهنگی  سیاست  در متن  که  نوینی  هاي ضرورت
نیازمنـد    فرهنگـی   مـا بـه    جامعه  اخیر، اکنون  هاي سال  و اقتصادي  اجتماعی  عظیم  تحولات

  جامعـه   در یـک   پـس   از ایـن   را کـه   استوار باشد و ایرانیانی  ملی  فرهنگ  بر مبانی  که  است
  مهـم   ایـن  بـر   فرهنگـی   سیاسـت   مـتن   در ادامـه » .کار آیـد   خواهند کرد به  زندگی  صنعتی

  اي برنامـه   ایرانـی، اجـراي    ید جامعهجد  نیازهاي  به  گویی پاسخ  براي  که  است  شده  پافشاري
  . کند پیدا می  ضرورت  کلی  سیاست  از یک  در پیروي  و دقیق  جامع

  فرهنـگ : بودند از  عبارت  شد که  کشور تعیین  فرهنگی  سیاست  براي  اي چهارگانه  اصول

                                                   
 ، 154، ش تدبیر، ماهنامه )سرمقاله(» هاي اجتماعی رویکرد مهندسی در کنترل پدیده«. 1
  . 33، ش شوراي فرهنگ عمومینامه  ، فصل»ریزي فرهنگی در ایران تجربیاتی از برنامه«محمدعلی اکبري، . 2
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٢٦٠  

  و نـوآوري   ابـداع   بـراي   امکانات  بیشترین  آوردن فرهنگی، فراهم  میراث  به  همه، توجه  براي
  هـاي  از مظـاهر فرهنـگ    و آگـاهی   جهانیـان   به  ایران  فرهنگ  و شناساندن  و هنري  فکري

توجـه واقعـی بـه    از آن غفلـت شـد   آنچه در رژیم گذشته در تدوین اصول فرهنگـی  . ردیگ
اي درخشـان رکـن    کشوري اسلامی است که بـا سـابقه  ، ایران. بودنیازهاي فرهنگی جامعه 

 ،لیکن در طراحی اصول سیاست فرهنگی کشور ایـران  .شود میشمرده ن اسلامی تمد مهم
بلکه با تأکید بر فرهنـگ  است، تنها مورد توجه قرار نگرفته  یک از معیارهاي اسلامی نه هیچ

   1.جامعه صنعتی، فرهنگ جامعه اسلامی را در محاق برده بود
تـرین   عنـوان عـالی   گـی بـه  پس از پیروزي انقلاب اسلامی، شوراي عالی انقـلاب فرهن 

و اصـول سیاسـت   شـد،  تشـکیل   1363اري و مدیریت فرهنگـی از سـال   ذگ مرجع سیاست
 ،بر این مصـوبه افزون . و بررسی بسیار به تصویب نهایی رسیدبحث  ازپس فرهنگی کشور 

از جملـه  : دهـی امـور فرهنگـی بـه تصـویب رسـید       مصوبات دیگري نیز بـا هـدف سـامان   
در . هاي مقابله با تهـاجم فرهنگـی   سیاست و ري اسلامی ایرانهاي فرهنگی جمهو شاخص

 :چنـین آمـده اسـت    ایـن  مصوبه اهداف، جایگاه و وظایف شـوراي عـالی انقـلاب فرهنگـی    
خـط مشـی،   اري، تعیـین  ذگ ـ عنوان مرجع عـالی سیاسـت   شوراي عالی انقلاب فرهنگی به«

کشـور در چـارچوب   گیري، همـاهنگی و هـدایت امـور فرهنگـی، آموزشـی و پژوهشـی        تصمیم
تصـحیح و ارتقـاي    ،بنابراین مأموریـت شـوراي عـالی فرهنگـی    » .هاي کلی نظام است سیاست

بـاوري   فرهنـگ دیـن   فرهنگ و سازماندهی امور فرهنگی براي حفظ استقلال، تحکیم و تعمیق
   2.در جهت تحقق تمدن نوین اسلامی تعریف شده است

هـاي متعـددي را    ها و برنامـه  طرح ،شوراي عالی ،هاي پس از انقلاب در طول سال
نامـه رصـد    توان بـه شـیوه   و به تصویب رسانده است که از جمله آنها میکرده بررسی 

هـاي کـلان و    همواره تعیـین سیاسـت   ،تلاش شوراي عالی. فرهنگی کشور اشاره کرد
 ،با تأسیس هیئـت نظـارت و بازرسـی   همچنین  .پرهیز از ورود به حوزه اجرا بوده است

                                                   
  .همان. 1
 .1363لاب فرهنگی، شوراي عالی انق. 2
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٢٦١ 

لی انقلاب فرهنگی نظارت بر حسن اجراي مصوبات را در دسـتور کـار خـود    شوراي عا
 ،هـاي کـلان، شـوراي عـالی انقـلاب فرهنگـی       مصوبات و سیاست ازگذشته . قرار داد

مؤسسات و نهادها و شوراهاي متعددي را تأسیس کرد که هریـک در فرهنـگ کشـور    
ریـزي بـراي    ی و برنامههمچنین در راستاي طراح. کنند و می اند نقش مهمی ایفا کرده

مرکز مطالعات راهبردي شوراي عالی انقلاب فرهنگـی را   ، این شورامطالعات راهبردي
  1.استکرده تأسیس 

  دوم پژوهش سؤالبررسی . 2
هاي بنیـادي مطـرح در مهندسـی فرهنگـی      مؤلفه«سؤال دوم پژوهش، عبارت بود از اینکه 

 .»کشور چه باید باشند؟
اي اسـت   لوب براي اصلاح، تکمیل و ارتقاي فرهنگ جامعه، نتیجهاي مط یابی به نقشه دست

گونه که اشاره شد این نقشـه بایـد بتوانـد چیسـتی و      همان. رود که از مهندسی فرهنگ انتظار می
تنهـا راهبردهـاي اساسـی و کـلان، کـه راهکارهـاي        چگونگی اصلاح فرهنگ را تبیین کند و نه

بـراي حصـول ایـن      اصـول لازم . کنـد هنگ را ارائه بخش در عرصه اصلاح فر عملیاتی و وحدت
رعایـت   کـاملاً  ،شـود و در فرآینـد تولیـد   پذیرفتـه  امر، پیش از آغاز تولید این نقشه باید بررسی و 

  : آنها هستندترین  زیر از مهم هاي مؤلفهرسد  به نظر می. شوند

  : تخصصو  تیجامع .1
فرهنگ در نظـر گرفتـه شـود و بـا نگـاه       ها، اجزا و ابعاد در مهندسی فرهنگ باید همه لایه

هـاي بنیـادین فرهنگـی،     مبـانی و نگـرش  بایـد بـه   . شـود مقوله توجه این واحد و جامع به 
هاي کلان و نیز اجزاي نمـادین   هاي اخلاقی، رفتارها، ساختارها و کنش ها و چارچوب ارزش

محصـول   اي کـه  و در نقشـه شـود،   و ابزاري فرهنگ، همه و همـه در ایـن فرآینـد توجـه    
سـاز،     مختلف فرهنگمراجع و منابع باید همچنین . مهندسی فرهنگ خواهد بود، لحاظ شوند

هـا،   هاي تولید یا تحول فرهنگ و نیـز الگوهـا، روش   ها و سرچشمه مبادي ورودي فرهنگ، ریشه
 ،حـال رعایـت اصـل جامعیـت     عـین  در. کننددر این نقشه جایگاه خود را تعیین و تبیین ... ابزارها و

                                                   
 .1387شوراي عالی انقلاب فرهنگی، . 1
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٢٦٢  

هـا و   هرکدام از لایـه . الشعاع خود قرار دهد نباید تخصص علمی درباره هر بعد از فرهنگ را تحت
و اتقـان و  شـوند  ابعاد فرهنگ در این نقشه، باید مستند و متکی به دانش تخصصی خود مطـرح  

   داشته باشند؛استحکام علمی 

  : نگري ندهیآ و نییب واقع ،ییگرا آرمان .2
الگـو و  منزلـه  وضعیت مطلوب فرهنگ بـه  باید ، پیش از هر چیز، اًعدر مهندسی فرهنگ قط

تـر   که پیش»نظریه ملی فرهنگ«این مهم در . معیار بررسی و بر سر آن توافق حاصل شود
گرایی و توجـه بـه وضـع     اما در عین آرمان. حدود زیادي باید تدارك دیده شود تا مطرح شد
بینی نه به معناي تسلیم یـا تـرس از    واقع. افل شدنگري غ بینی و آینده از واقعنباید مطلوب، 

عرصـه  موضـوعات  ي دریافتی درست، دقیـق و واقعـی از   اهاي موجود، بلکه به معن واقعیت
بدون در اختیار داشتن نمایی جامع، صحیح و عمیق از امکانـات  . استآن فرهنگ مهندسی 

هدیدها، محیط پیرامونی ها، نقاط قوت و ضعف، ت ها و چالش هاي فرهنگی، کاستی سرمایه و
بینانـه از   ثرند و نیز بدون ارزیـابی واقـع  ؤو همه عواملی که در وضع موجود فرهنگ جامعه م

کـه در بهبـود و اصـلاح وضـع     ... فکـري و اجتمـاعی و  هاي  لوازم، امکانات، نیروها، سرمایه
گرایـی و   ندر کنـار آرمـا  . کنـیم نقشه مورد نظر را ترسـیم   یمتوان نمیبدان نیازمندیم موجود 

عنـوان   فرهنـگ بـه  . نگري نیز از اصول مهـم در مهندسـی فرهنـگ اسـت     بینی، آینده واقع
کنـد کـه شـرایط آینـده جامعـه و       جوهري سیال و پویا، و نیز امر واقع، مسیري را طی مـی 

در فرآیند مهندسی فرهنگ، . ناپذیر بر آن خواهد داشت جهان، آثاري انکارناشدنی و اغماض
 نگرانـه، کـاملاً   هـاي آینـده   هـا و بررسـی   البته تحلیـل . ایط بسیار مهم استتوجه به این شر

نظریـه ملـی   «شده است و بنـابراین   هاي فلسفی پذیرفته برخاسته از مبانی نظري و دریافت
آینـده فرهنگـی جهـان،     .ثر خواهـد بـود  ؤدر چگونگی سمت و سوي آن بسیار م ـ» فرهنگ

اسلام ناب ترسیم شده اسـت، اگـر مبنـاي     گونه که در مبانی نگرش توحیدي و فرهنگ آن
انـدازي روشـن را پـیش روي مـا قـرار       نگري در مهندسی فرهنگ باشد، چشـم  نظري آینده

زمـان   تلفیق مناسب و رعایـت هـم  . که در ارائه راهکارهاي اساسی، مفید خواهد بوددهد  می
ی فرهنـگ  از اصـول اساسـی مهندس ـ  بایـد  نگـري   بینی و آینـده  گرایی، واقع سه رکن آرمان
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٢٦٣ 

   ؛شمرده شود

  : اجماع/ مشارکت .3
اي  شـود، بایـد بـه گونـه     نقشه کلان و جامعی که براي اصلاح و ارتقاي فرهنگ ارائـه مـی  

. باشـد داشـته  اندرکاران فرهنگ جامعه، اعتبار و مقبولیت  طراحی گردد که براي بیشتر دست
در عرصـه عمـل    آناندرکاران بر سر این نقشه، عامل اساسـی و مهـم توفیـق     اجماع دست

منظور از مهندسی فرهنگ، تولید یک طـرح یـا سـند علمـی و پژوهشـی       اًقطع. خواهد بود
بخشی است که بتوانـد در    گشا و جهت اما ناکارآمد نیست، بلکه تلاش و طراحی راه ،محض

بنـابراین مسـیر   . هاي مختلف، چگونگی اصلاح و ارتقاي فرهنگ را رقم بزنـد  سطوح و لایه
و کنـد  اي ترسیم شود که بتواند بالاترین حد توافق و اجماع را جلـب   گونه اید بهطراحی آن ب

 ـ مین خواهـد  أدر عین بنا شدن بر مبانی و اصول معتبر و مقبول که مشروعیت این نقشه را ت
شرط لازم براي تحقـق ایـن   . باشدرا نیز همراه داشته کرد اعتماد و توجه عاملان و مولدان 

ن، نخبگـان، مـدیران و کارشناسـان    نظران، فعالا ور همه صاحباصل، جلب مشارکت و حض
افـزاري و   توجه به نیازها، مطالبات، شرایط و امکانات نـرم . در فرآیند مهندسی فرهنگ است

هـا، نظریـات    محتوایی فرهنگی مناطق، قشرها و اقوام گوناگون و به کار گرفتن همه دیدگاه
و اثربخش مراکز پژوهشی، فرهنگی، آموزشی و سازي براي حضور فعال  ها و زمینه و تحلیل

تواند زمینـه مشـارکت حـداکثري را در ایـن عرصـه فـراهم        علمی جامعه در این فرآیند، می
جامعه را که مخاطبان نهایی مهندسی همه هایی که بتواند  طراحی سازوکارها و روش. سازد

رسـانی   نیز اطلاع .نگیزدو تعامل فکري همه قشرها را براکند اند درگیر این موضوع  فرهنگ
گسترده و کافی در مجموعه فرآیند مهندسی فرهنگ، موضوع مهمی است که بایـد لحـاظ   

بدون رعایت اصل مشارکت و تحقق اجماع حداکثري در طراحی نقشه نهایی اصـلاح  . گردد
   ؛توان نتیجه مورد نظر را انتظار داشت فرهنگ، نمی

  : استناد و  انسجام .4
اید بتواند درباره چیستی و چگونگی اصلاح و ارتقاي فرهنگ جامعـه بـه   مهندسی فرهنگ، ب

تواننـد   گسیخته، نمـی  پراکنده، مقطعی و ازهم يراهکارها. ارائه راهکارهاي کلان دست یابد



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٢٦٤  

پارچگی و انسـجام از اصـول و شـرایط لازم     یکاز همین رو  ؛در عرصه عمل کارساز باشند
شـده، بـه مبـانی نظـري،      هنمودهـا و راهکارهـاي ارائـه   حال باید ر درعین. اند براي این مهم

مشــهورات و . بخشــی مســتند باشــند و اطمینــاندلایــل پذیرفتــه هــاي پژوهشــی و  یافتــه
رو  ازایـن . هاي تمثیلی و خطابی، نباید در ایـن امـر مهـم جایگـاهی داشـته باشـند       استدلال

فرآینـد مهندسـی   شناسی مهندسی فرهنگ و ترسیم و تعیین قواعد و اصـولی کـه در     روش
گـام نخسـت بـراي    . تواند و باید مبنا و چارچوب قرار گیرد اهمیت خاصـی دارد  فرهنگ می

یابی به راهبردهاي اساسی و راهکارهاي  هاي دست رعایت اصل استناد، تنقیح منابع و روش
حـدود   پـارچگی نیـز تـا    اصل انسـجام و یـک  . کلانی است که نتیجه این فرآیند خواهد بود

مسـتقل بـراي پرهیـز و    منزلـه اصـلی    ولی توجـه بـه آن بـه    ؛ع اصل استناد استزیادي تاب
   ؛پیشگیري از گسست و پراکندگی ضروري است

  : اکمال متقابلو  مراتب متکامل. 5
نقشـه  . یابنـده  هـاي تکامـل   مهندسی فرهنگ امري است ذومراتـب و داراي مراحـل و گـام   

گفتـه   بلکه ضمن رعایت اصول پـیش  تواند طرحی مطلق و دفعی باشد، اصلاح فرهنگی نمی
پارچگی و انسجام، طرحی است که مرحله به مرحله باید ارائـه   و برخورداري از جامعیت، یک

آمـده از مراحـل پیشـین بـه کـار       دست و در طراحی هر مرحله، نتایج و بازخوردهاي بهشود 
صیه شـود و  ممکن است در نخستین مرتبه و مرحله، اجراي آزمایشی طرح تو. شود بسته می

پس از حصول اطمینان نسبی از درستی و کارآمدي طرحی که ارائه شده اسـت، اجـراي آن   
اي متقابل یکدیگر را تکمیل کننـد   حال این مراتب و مراحل، باید به گونه درعین. تعمیم یابد

سـاز   ها و اجزاي مختلف فرهنـگ، بایـد زمینـه    لایه بارهبر این، راهبردهاي طرح درافزون و 
ها و اجزا باشد و بتواند اجراي نقشه اصلاح را در آن اجزا تسـهیل و   اصلاح سایر لایه رشد و
کند که طراحان، رابطه اصـلاح و ارتقـاي هـر     اصل اکمال متقابل اقتضا میهمچنین . کندتسریع 

از اجزاي فرهنگ را با سایر اجزا و نوع آن رابطه بررسی کنند و در ارائه راهبردهـاي کـلان و    ءجز
فقـط نـاظر بـه     تر از اصلِ انسجام، این اصل فراتر و عمیق. ارهاي اساسی به آن توجه نمایندراهک

ثیرات متقابل ایجابی یـا سـلبی تغییـرات را کـه     أهاي مختلف این نقشه نیست، بلکه ت پیوند بخش
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٢٦٥ 

ایـن اصـل، فرآینـد مهندسـی فرهنـگ را      . کنـد  میدهد، ملاحظه  هاي مختلف رخ می در بخش
درحقیقـت در هـر   . کند و نه فرآیندي خطـی  پیوسته ترسیم می هم ي حلقوي و بهصورت فرآیند به

حلقه از این فرآیند، همه مراحلی که براي تدوین نقشـه اصـلاح فرهنـگ مـورد نیـاز اسـت، بـه        
   1.زند هاي مختلف را رقم می و گام کند شونده تکرار می یابنده و اصلاح صورت تکامل

  بررسی سؤال سوم پژوهش. 3
هاي اساسـی   تهاجم فرهنگی غرب چیست و مؤلفه«وم پژوهش عبارت بود از اینکه سؤال س

 .»؟آن کدامند
 غـرب،  فرهنگـی  تهـاجم  حقیقت درك. کرد توجه اي باید به نکته سؤال این به پاسخ در

 اسـلامی،  فرهنـگ  و غـرب  مـادي  فرهنـگ  بـین  ذاتـی  تضـاد . اسـت  اسلام فرهنگ علیه
 انقـلاب  چراکـه  برخیزنـد؛  اسلام فرهنگ با مقابله به تا داشت آن بر را غرب گذاران سیاست
 بـه  .بـرد  سـؤال  زیر را غرب استعمار فرهنگ خود، دینی ـ فرهنگی ساختار با ایران اسلامی

 همـت  آن بـر  مبتنـی  نظـام  و انقـلاب  فرهنگ نابودي به غرب استکباري نظام جهت همین
 دینـی  فرهنـگ  بـین  اصـلی  درگیـري  غربـی،  پـردازان  نظریـه  صریح اعتراف به امروز«. گماشت
 :گویـد  مـی  غربـی  پـرداز  نتیگتون نظریـه ها .است غربی فرهنگ با فرهنگ ناب اسلامی و انقلاب
 سیاسـی  معاونـت ( »اسـت  غربی فرهنگ و اسلامی فرهنگ برخورد بشري جوامع آینده اصلی تقابل

  ).27 ص ،1378فقیه،  ولی نمایندگی
 کنـد  مـی  حاصـل  توفیق آنگاه تصادي،اق و سیاسی استعمار«: فرمایند می مطهري شهید

 فرهنـگ  بـه  مـردم  کـردن  اعتقـاد  بـی  و باشـد  آورده دسـت  به توفیق فرهنگی استعمار که
 و داده تشـخیص  دقیقـاً  اسـتعمار  است، موفقیت این اصلی شرط خودشان تاریخ و خودشان

. اسـت  اسـلامی  ایـدئولوژي  و فرهنگ کنند، می تکیه آن به مردم که فرهنگی کرده؛ تجربه
  آمـاده  تـا  شوند تخلیه باید ظن حسن و اعتماد آن از و ایمان آن از و اعتقاد آن از مردم پس

  2.».گردند غربی الگوي طبق شدن ساخته
 ابزارهـاي  از اسـتفاده  بـا  را وسیعی جبهه دشمن امروز«: دارند می بیان نیز رهبري معظم مقام

                                                   
  ، 58، ش اندیشه و تاریخ سیاسی ایران معاصرعلی ذوعلم، مهندسی فرهنگی، اصول و فرایند، ماهنامه . 1
  .353، ص خدمات متقابل اسلام و ایرانمرتضی مطهري، . 2
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٢٦٦  

 جمهـوري  تـا  اسـت  داده تشکیل نولوژيتک و علم از گرفتن بهره با نیز و کارآمد و خطرناك مؤثر
 و خطرنـاك  بسـیار  تهاجم این با مقابله. دهد قرار فرهنگی جانبه همه یورش یک هدف را اسلامی
 ).15ص ،1375 اسلامی، انقلاب فرهنگ مدارك سازمان( »است هوشیاري نیازمند ویرانگر،

  فرهنگی  تهاجم در دشمن اصلی اهداف) الف
  : عبارتند از آنها ترین مهم .ی گوناگون استفرهنگ تهاجم در دشمن اهداف

  :زدایی اسلام. 1
 وجـود  به زدایی اصالت و زدایی اسلام یک ما کشور دراز در سالیان طول در فرهنگی استعمار

 و تهمـت  مـورد  به اصطلاح و تهدید مورد تدریج به اسلامی هاي اصالت همه که است آورده
 جـاي  غربی فرهنگ پوسیده هاي بنیان تا است شده سعی و گرفته قرار اعتباري بی برچسب

  ).15 ص ،1375 اسلامی، انقلاب فرهنگ مدارك سازمان(کند  پر را آنها

 :اسلامی انقلاب به جوان نسل کردن اعتقاد بی. 2
 نسـل  کـردن  اعتقـاد  بی اسلامی انقلاب علیه فرهنگی تهاجم از استکباري هاي قدرت هدف

 و انداختـه  هـراس  بـه  را اسـلام  دشـمنان  که است فعالی تفکر و انقلابی اصول دین، به نو،
  است؛ داده قرار خطر معرض در را آنها قدرت قلمرو

 :نظام اصل به ضربه .3
 کـه  ها جشنواره و فرهنگی هاي سالن تلویزیون، و رادیو راه مطبوعات، از که است این هدف
 ـ باشـند  حاضـر  آن جاهـا  در است ممکن انقلاب ضد عناصر از هایی مهره  انقـلاب  اصـل  هب
  1.بزنند ضربه

  :آن اشاعه و فساد دادن جلوه موجه .4
 جنسـی،  فسـاد  اخلاقـی،  فساد فسادند؛ نشر و توجیه عامل ترین بزرگ گر، سلطه هاي قدرت
  .کنیم آغاز فساد جدي را با اي مبارزه خود، کشور در باید ما ...اعتقادي و فساد

 ـفرمای مـی  رهنگـی باره استقلال فدر نیز رحمه االله  خمینی  امام اسـتقلال فرهنـگ،   «: دن

                                                   
 .27/5/1370، روزنامه جمهوري اسلامی. 1
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٢٦٧ 

شک بالاترین و والاترین عنصري که در موجودیت هـر جامعـه دخالـت     استقلال جامعه، بی
اساسـاً فرهنـگ هـر جامعـه هویـت و موجودیـت آن       . اساسی دارد، فرهنگ آن جامعه است

اسی، دهد و با انحراف فرهنگ، هرچند جامعه در بعدهاي اقتصادي، سی جامعه را تشکیل می
اگـر فرهنـگ   . تهـی اسـت   صنعتی و نظامی قدرتمند و قوي باشد، ولی پوچ و پوك و میـان 

اي وابسته به فرهنگ مخالف باشد و از آن مرتزق گردد، ناچار دیگـر ابعـاد آن جامعـه     جامعه
شود و موجودیـت خـود    کند و سرانجام در آن مستهلک می به جانب مخالف گرایش پیدا می

استقلال و موجودیت هر جامعـه از اسـتقلال فرهنـگ آن    . دهد دست می را در تمام ابعاد از
اندیشی است که گمان شود با وابستگی فرهنگی، اسـتقلال در ابعـاد    گیرد و ساده مینشئت 

جهـت و از روي اتفـاق نیسـت کـه هـدف اصـلی        بی. پذیر است دیگر یا یکی از آنها امکان
هجـوم بـه فرهنـگ جوامـع زیـر سـلطه        استعمارگران که در رأس تمام اهداف آنان اسـت، 

   1.»است

  مراحل تهاجم فرهنگی) ب
تـوان از   مـی  زیـر را  توان گفت که در تهاجم فرهنگی سه مرحله می توجه به مطالب فوقبا 

  :هم تفکیک کرد

  :الغاي فرهنگ خودي .1
ایـن مرحلـه   . هدف از این مرحله قطع رابطه فرهنگی مردم با گذشته پرافتخار خویش اسـت 

فرق اساسی آن با تهاجم نظامی، مشخص نبـودن  . شود طراحی و اجرا می افت و دقتبا ظر
هـاي شـیطانی،    اند با القاي شبهات و وسوسه افرادي که قبلاً تعلیم دیده. چهره مهاجم است

بـراي مثـال، ملـت    . کننـد  اعتنا و دلسرد مـی  میراث علمی و فرهنگی خویش بیبه مردم را 
سینا اشـاره   توان به ابوعلی طب داشت که از آن جمله می  دانشایران در گذشته مفاخري در 

هـا در مراکـز علمـی     ها بار در اروپا تجدید چاپ و سال آثار ارزشمند وي چون قانون ده. کرد
طـب قـدیم را بـا خرافـه      ،اما مهاجمان فرهنگـی در اذهـان مـردم   . آنها تدریس شده است

ش در ایـن مرحلـه اقـداماتی از قبیـل     دشمن براي رسـیدن بـه اهـداف   . کرده بودند سانهم
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٢٦٨  

  ؛زدایی، تغییر خط و زبان و تحقیر فرهنگی را مورد توجه قرار داده است دین

  : القاي فرهنگ بیگانه .2
عنـوان الگـو و   بـا  مفاخر فرهنگـی   و هاي فرهنگی آن فراموش شوند در اجتماعی که ارزش

هـاي اسـتقلال    گردند، ویژگی هاي دینی سست اسوه مورد توجه قرار نگیرند، باورها و ارزش
از بین بروند یا تحقیر شوند و روحانیت و رهبـران دینـی   ...  و فرهنگی مانند دین، زبان، خط

در چنـین  . شـود  ها و الگوهاي دیگـران آمـاده مـی    منزوي گردند، زمینه براي پذیرش ارزش
کشـورهاي   نگـاهی بـه بعضـی از    .توان فرهنـگ بیگانـه را تـرویج کـرد     میراحتی  اي به جامعه

دهـد کـه چگونـه     همسایه یا مروري به وضع اجتماعی کشـورمان در دوران پهلـوي نشـان مـی    
  ؛شود هاي اصیل اسلامی می هاي غربی، به سهولت جانشین ارزش ارزش

  :تثبیت فرهنگ بیگانه .3
المللی و ملـی و در رأس   به کار گماردن افراد وابسته و ایجاد نهادها و تأسیسات مختلف بین

بنـابراین  . شـود  است که در این مرحله انجـام مـی   اقداماتیهاي وابسته، از  ایجاد دولتآنها 
هاي لاینز و روتاري را بایـد بـا    المللی مانند سپاه صلح، باشگاه ایجاد مؤسسات فرهنگی بین

هـاي   در سطح ملـی نیـز روي کـار آوردن دولـت    . دید سیاست تثبیت فرهنگی ارزیابی کرد
حجـابی و آداب و رسـوم    نظیر تأسیس مدارس به سبک غربی، رواج بیهایی  وابسته و اقدام
بـا حمایـت   ... هایی مشابه تحت عناوینی چون اصلاحات، مدرنیسم، نوسازي و غربی و اقدام

اي که در زمان حکومت رضاخان و پسـرش،   گونه هستند؛ شیوه و قدرت دولت وابسته، از این
خواهد فرهنگ را کـه عامـل مقاومـت در     مار میاستع. شاه دقیقاً در پیش گرفته شد محمدرضا

در این صورت براي مقاومت و مبـارزه  . برابر سلطه بیگانه است، از حالت پویا به حالت ایستا درآورد
گردند؛ یعنی از همان جایی شروع  هاي زیر سلطه متوجه ریشه خویش می در برابر این سلطه، ملت

   .شود اي است که از فرهنگ جامعه آغاز می ن مبارزهکنند که استعمار آن را ویران کرده و ای می

  بررسی سؤال چهارم پژوهش. 4
رسـانه ملـی و جایگـاه آن در نظـام مهندسـی      «سؤال چهارم پژوهش عبارت بود از اینکـه  
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٢٦٩ 

  .»فرهنگی کشور چگونه باید باشد؟

  گاه رسانه در مهندسی فرهنگییجا) الف
ها و نهادهاي فرهنگی در پیشـبرد آن   انبا توجه به ماهیت فرهنگی مهندسی فرهنگ، سازم

صدا و سیما، بـا توجـه    هویژه رسان ها، به در این میان سهم رسانه. تأثیر عمده و اساسی دارند
  . رسد ها، کارکردها و تأثیراتشان بیشتر به نظر می به ویژگی

دیـدگاهی   ،اول: درباره جایگاه صدا و سیما در مهندسی فرهنگی دو دیـدگاه وجـود دارد  
دیدگاهی کـه صـدا    ،دوم ؛داند ه فعالیت این رسانه را مساوي و عین مهندسی فرهنگی میک

  . شناسد و سیما را کارگزار و عامل در مهندسی فرهنگی می
دیدگاه اول از نظریات کسانی چون مک لوهـان دربـاره وسـایل ارتبـاط جمعـی ریشـه       

پیـام تمـایز و تفکیـک    مک لوهان برعکس کسانی که بین پیام و وسـیله ارسـال   . گیرد می
هسـتند  آوري نـوینی   ها، ابزارها و فن به نظر او رسانه. اند، به چنین تفکیکی اعتقاد ندارد قائل

فرهنـگ و تحـولات اجتمـاعی را نیـز بـه بـار        همراه خود و اند که در اختیار بشر قرار گرفته
نـوان کـرده و   را ع» همـان پیـام اسـت    ،رسانه«با این دید است که جمله معروف . آورند می

   1.تمایز و تفکیک بین پیام و رسانه را منتفی دانسته است
آیـد،   با این دیدگاه، وقتی از نسبت بین رسانه و مهندسی فرهنگی بحث بـه میـان مـی   

ورود رسانه به عرصه زندگی افراد بشر به خودي خود تغییر و تحول فرهنگـی را بـه همـراه    
صـورت ارادي   اي گریخت و به آوري رسانه ز ورود فنتوان از اجبارهاي ناشی ا آورد و نمی می

فرهنگی دارد و این  رسانه فعالیتی کاملاً ،بر اینافزون . تصمیم به مهندسی فرهنگی گرفت
هـا و نهادهـا کـه     سـازمان همه از سوي دیگر . شود فعالیت با طراحی و هدفمندي انجام می

م یا غیرمستقیم بـا رسـانه ارتبـاط    مستقی ،صورت محدود یا گسترده فعالیت فرهنگی دارند به
. یابند و براي کامل کردن کار خود و به ثمر نشاندن آن بـه همکـاري رسـانه نیازمندنـد     می

اساس رسالت و مسئولیتی کـه بـر    صورت مستقیم و براي عمل بر رسانه صدا و سیما هم به
یتی کـه بـراي   مستقیم با توجه به مسئول صورت غیر کند و هم به عهده دارد کار فرهنگی می

                                                   
، سـال یـازدهم،   پـژوهش و سـنجش  نامـه   ، فصل»جایگاه رسانه و فرهنگ در فرآیند جهانی شدن«عبدالرضا شاه محمدي، . 1
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٢٧٠  

  بـدین . دهـد  ها و نهادها دارد فعالیت فرهنگی انجـام مـی   کامل کردن فعالیت دیگر سازمان
صورت مکمـل و   صورت مستقل و مستقیم و در جایی دیگر به جا به معنا صدا و سیما در یک

ایـن  همـه  ازآنجاکـه  . گـذارد  کند و بر آن تأثیر مـی  غیرمستقیم در حوزه فرهنگ فعالیت می
شـوند،   یافته و هدفمندند و با هدف تأثیرگذاري بر فرهنگ جامعه انجام می ها سازمان فعالیت

   ؛شود فعالیت این رسانه مترادف و مساوي با مهندسی فرهنگی معرفی می
صـورت   فرهنگـی اسـت و بـه   بـه کلـی   آن است که اگرچه کـار رسـانه   بر  ،دیدگاه دوم

شود، رسـانه بـه مثابـه     جامعه انجام می یافته و هدفمند براي تأثیرگذاري بر فرهنگ سازمان
ایـن  . آید می شمار کند و تنها مجرایی براي انتقال فرهنگ به یک مجري و کارگزار عمل می

شـود تفکیـک    آن منتقل میراه گیرد که بین رسانه و پیامی که از  نظر از دیدگاهی ریشه می
سازد  را پیامی مشخص میرسانه ابزار است و محتواي آن  ،اساس این دیدگاه بر. قائل است

توانـد بـر فرهنـگ     این پیام، که مستقل از خود رسانه است، می. شود آن منتقل میراه که از 
خود رسـانه بـه خـودي خـود و جـدا از      . مردم تأثیر بگذارد و آن را دچار تغییر و تحول سازد

ه کـه احـداث یـک ایسـتگا     شـود تـأثیري نـدارد؛ چنـان     پیامی که از مجراي آن منتقل مـی 
 ،منتقل شـود   که به کار گرفته شود و پیامی به وسیله آن تلویزیونی یا رادیویی فقط درصورتی

   1.آورددر غیر این صورت تأثیري به بار نخواهد .تواند گذرا باشد می
در سطحی کلان و خـارج از محـدوده عمـل و    را در مهندسی فرهنگی نیز رسانه آنچه 

در ایـن  پس . کند عملیاتی و اجرا می طراحی شده استپردازي و  نظریه ،حوزه فعالیت رسانه
آید و فعالیت آن نه مساوي با مهندسـی فرهنگـی    می شمار اقدام، رسانه مجري و کارگزار به

. هم در مرحله عمل و اجراسـت  بلکه فقط دربرگیرنده بخشی از مقوله مهندسی فرهنگی، آن
اي و فرعـی   گرفته شـود یـا حاشـیه    البته این بخش از فعالیت بسیار مهم است و اگر نادیده

  . گردد تحقق اهداف مهندسی فرهنگی دشوار می تلقی شود، اساساً
دیـدگاه دوم  ، سو و رسانه از سوي دیگـر دارد   هایی که مهندسی فرهنگی از یک ویژگی

اول آنکه مهندسی فرهنگی فعالیتی است که از حوزه نظر و طراحی شـروع  . کند یید میأرا ت
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٢٧١ 

اسـاس   طرح نظریه فرهنگی و طراحی فرهنگ مطلوب بـر . شود کشیده می و به حوزه عمل
. هـاي صـدا و سـیما اسـت     آن، با هدف مهندسی کردن فرهنگ جامعه، خارج از مسـئولیت 

 پردازي بر عهده نخبگان فکري و فرهنگی جامعـه قـرار دارد و طراحـی فرهنـگ بـر      نظریه
صدا و سـیما نیـز   . شود ریز انجام می مهگیر و برنا ها نیز در نهادهاي تصمیم اساس این نظریه

دوم آنکـه   ؛اما همـه آن را بـر عهـده نـدارد     ؛ممکن است در این زمینه وظایفی داشته باشد
مهندسی فرهنگی یک جریان و برنامه مسـتمر اسـت کـه گذشـته، حـال و آینـده را در بـر        

اقتضـائات و   کوشـند تـا بـه    ها به شدت در قید زمان حاضر هستند و مـی  اما رسانه ؛گیرد می
در بحث مهندسـی   رسانه ملی بنابراین .برند نیازهاي زمانی پاسخ گویند که در آن به سر می

 ؛که با زمـان حاضـر مـرتبط اسـت     گردد خورد و همراه می فرهنگی فقط با بخشی پیوند می
تأثیر تحولات اجتماعی هستند و براي آنکـه    ها به شدت تحت نکته سوم این است که رسانه

تحولات عقب نمانند و در مواجهه با گرایشات غالب بر جامعه به حاشیه رانده نشـوند   از این
  . رو تأثیرپذیري آنها بسیار زیاد است ازاین .شوند با آنها همراه می

ریـزي بـراي تأثیرگـذاري بـر      طراحی و برنامه ،این در حالی است که مهندسی فرهنگی
شـود و   یافته و هدفمند انجام مـی  سازمان تحولات است و مهندسی با اتکا به طرحی کلان،

براي تأثیرگذاري بر تحولات اجتمـاعی و فرهنگـی   اساسی رو فعالیتی  ازاین .رود به پیش می
اند و بیشتر واکنشـی عمـل    ها تحت تأثیر تحولات اجتماعی حال آنکه رسانه ؛آید می شمار به

اسـت کـه طـرح      تـه چهـارم آن  نک ؛باشـند  شده می العملی در برابر امر واقع کنند و عکس می
وسیله یک نهاد یـا سـازمان انجـام شـود، بلکـه       تواند به نمی کلان مهندسی فرهنگی اساساً

ثر بـر فرهنـگ   ؤاي از نهادهـاي م ـ  مجموعـه  فعالیتی جمعی است و فقط با مشارکت جمعیِ
ند، ها به هر میـزان کـه در فرهنـگ تـأثیر داشـته باش ـ      رو رسانه ازاین. جامعه باید اجرا گردد

هـا   در واقـع رسـانه  . را مترادف و مساوي با مهندسی فرهنگـی دانسـت   شانتوان فعالیت نمی
  کنند؛ میبخشی از این حرکت جمعی را بر عهده دارند و به پیشبرد آن کمک 

   کارکردهاي رسانه در مهندسی فرهنگی) ب
هنگی بدانیم، رسانه صدا و سیما را عامل و کارگزار طرح مهندسی فر ،اگر بنا به تعریف فوق
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٢٧٢  

ثر در عملیاتی کردن طرح مهندسـی فرهنگـی   ؤترین نهاد م باید آن را فراگیرترین و گسترده
توانـد در اجـراي مهندسـی     اسـاس آنهـا مـی    این رسانه کارکردهایی دارد کـه بـر  . شناخت

روسـت   ازایـن . که جانشین دیگري براي آن متصور نیسـت کند ثر عمل ؤچنان م فرهنگی آن
متـولی اجـراي آن باشـند    ها و نهادهاي دیگـر   رح فرهنگی حتی اگر سازمانکه امروزه هر ط

در مقولـه مهندسـی   رسـانه ملـی را کـه    کارکردهاي . نیاز دارد ملیبراي عملیاتی شدن به رسانه 
  :توان به شرح زیر خلاصه کرد می بسزا دارد،فرهنگی اهمیت 

  :کارکرد آموزشی .1
صـدا و ســیما در کنــار  . آموزشــی آنهاســتهــا کـارکرد   یکـی از کارکردهــاي مهـم رســانه  

بخشی و کارکردهاي تفریحـی و سـرگرمی،    رسانی، آگاهی کارکردهاي متعددي چون اطلاع
آن به سـهولت در  راه هاي این رسانه که پیام از  با توجه به ویژگی. کارکرد آموزشی نیز دارد

سعی شـده اسـت از آن    یابد، در جوامع مختلف اي وسیع و به افراد فراوانی انتقال می گستره
تـوان افـراد    از طریق صدا و سـیما مـی  . هاي همگانی و سراسري استفاده شود براي آموزش

مختلف از قشرها و طبقات گوناگون را تحت آمـوزش قـرار داد و پیـامی را بـه آنهـا منتقـل       
شود از این امکان براي اهداف آموزشی کـلان   بنابراین در جوامع مختلف تلاش می. ساخت

هـا   در مهندسـی فرهنگـی نیـز یکـی از ضـرورت     . وبی و در سطحی وسیع استفاده شودخ به
توان افراد جامعـه را بـا    آن میبا هایی است که  آموزش یکی از راه. آموزش افراد جامعه است

را در  شامکان اسـتقرار  ،یک اصل یا ارزش فرهنگی آشنا ساخت و با آموختن آن به دیگران
سـی فرهنگـی اگـر بناسـت بخشـی از فرهنـگ اصـلاح شـود،         در مهند. جامعه فراهم کرد

. تـرین ابـزار و امکـان اسـت     مهـم  ،فرهنگی ایجاد یا حـذف گـردد، آمـوزش افـراد جامعـه     
. که آموزش اتفاق نیفتد، امکان مهندسـی فرهنگـی نیـز بـه وجـود نخواهـد آمـد        درصورتی

راه از . نـدیم روست که در مهندسی فرهنگی به شدت بـه آمـوزش افـراد جامعـه نیازم     ازاین
امکـان  و هاي ثابت فرهنگ را از نسلی به نسل دیگر منتقل کـرد   توان بخش مینیز آموزش 

خاطر پویایی فرهنـگ   هاي جدیدي را که به توان بخش مینیز  .تداوم فرهنگی را فراهم آورد
کـه  سـاخت  اي فـراهم   زمینـه  روش  شود به افراد جامعه آموزش داد و بدین به آن اضافه می

  . دنهاي جدید به جزئی از فرهنگ تبدیل شو خشاین ب
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٢٧٣ 

هـا و   سـازمان  ،که آموزش یکی از ضروریات اجراي مهندسی فرهنگی استوضعیتی در 
از . یابنـد  کنند اهمیت بسیار مـی  نهادها و مجموعه ابزارهایی که امکان آموزش را فراهم می

ی وسـیع و گسـترده   اي براي آموزش افراد جامعه در سـطح  صدا و سیما که وسیلههمین رو 
بـا اهمیتـی     این رسـانه . یابد اي در مقوله مهندسی فرهنگی می آید، جایگاه ویژه میشمار به 

شـده در   هـاي درنظرگرفتـه   تواند امکان اجرا شـدن طـرح   که در آموزش افراد جامعه دارد می
  ؛مهندسی فرهنگی را فراهم سازد

  :عییکارکرد توز .2
. هاي فرهنگی در سطح جامعـه اسـت   ارکرد توزیع ارزشک ،یکی از کارکردهاي صدا و سیما

صورت گسترده و سراسري این امکـان را   هاي متنوع خود و پخش آنها به با برنامه  این رسانه
توزیـع و  آن  هاي فرهنگی را در سطح جامعه و در بین همـه افـراد   دارد که فرهنگ و ارزش

هاي فرهنگی که بـر   ست که ارزشها آن ا در مهندسی فرهنگی یکی از ضرورت. کندترویج 
تقویـت و تـرویج   هـدف،  کننـد و   اثر پویایی فرهنگ و در مواجهه با اوضاع جدید ظهور مـی 

که همه افراد جامعه امکان آشنایی و پـذیرش   اي گونه شود؛ به آنهاست در سطح جامعه توزیع 
تـک   کـه تـک  گـردد   این امکان فراهم می ،با توزیع یک ارزش فرهنگی. آن را داشته باشند

هـاي فرهنگـی در    با توجه به ضرورت توزیـع ارزش . افراد جامعه خود را با آن منطبق سازند
هـاي   تواننـد بـه توزیـع ارزش    هایی که مـی  و دیگر رسانه رسانه ملیامر مهندسی فرهنگی، 

، بـا توجـه بـه کـارکرد     رسـانه ملـی  . یابند فرهنگی کمک کنند اهمیت و جایگاه بسزایی می
هاي ایجادشده را تـرویج و امکـان    تواند در مقوله مهندسی فرهنگی، ارزش میتوزیعی خود، 

بـه  راه و از ایـن  کنـد  هـاي فرهنگـی را فـراهم     پیوند خوردن همه افراد جامعه با این ارزش
  ؛تحقق اهداف مهندسی فرهنگی کمک کند

  :سازي پارچه کیم و یکارکرد تعم .3
هـاي فرهنگـی و عمـومی کـردن      ن ارزشتعمـیم داد  ،در مهندسی فرهنگی یکی از نیازهـا 

جـا شـود، بـراي آنکـه ارزش      ارزشی ایجاد یا جابه ،اگر در مقوله مهندسی فرهنگی. آنهاست
 يضـرور  ،عنوان بخشی از فرهنگ پذیرفته شود، ضمن توزیع آنبا جاشده  شده یا جابه خلق
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٢٧٤  

یـک ارزش   در این صورت است که. که عمومی شود و همه افراد جامعه آن را بپذیرنداست 
که ارزشی عمومیـت پیـدا    درصورتی. ارزشی فرهنگی شناخته و تثبیت شود منزله تواند به می

نکند و درون جامعه سراسري نشود، امکان تبـدیل شـدن آن بـه ارزشـی فرهنگـی فـراهم       
شدت به ابزارهایی نیاز است که بتوانند در عمـومی کـردن     در امر مهندسی فرهنگی به. شود نمی

بـا پخـش    رسانه ملی. استملی  یکی از این ابزارها رسانه. شده مؤثر واقع شوند یجادهاي ا ارزش
کـه   اي گونـه  ؛ بـه دهاي مدنظر را در سراسر جامعه عمومیـت بخش ـ  ارزش دتوان هاي خود می برنامه

در عمـومی   رسانه ملـی رو  ازاین. بخشی از فرهنگ بپذیرند مثابه ها را به همه افراد جامعه آن ارزش
  .شوند تأثیر بسزایی دارد هاي فرهنگی که در مسیر مهندسی فرهنگی ایجاد می رزشکردن ا

آمد عمومی شدن یک ارزش فرهنگـی و تبـدیل شـدن آن بـه بخشـی از       ترین پی مهم
. سازي و ایجاد انسجام فرهنگی و اجتمـاعی در جامعـه اسـت    پارچه فرهنگ یک جامعه یک

در بین همه افراد جامعه پذیرفته شد، بـه   زمانی که یک ارزش فرهنگی عمومیت پیدا کرد و
در این صورت همه افراد جامعـه کـه آن ارزش   . شود بخشی از فرهنگ آن جامعه تبدیل می

پیونـدي  این امر . کنند هاي واحدي عمل و زندگی می اند منطبق بر ارزش فرهنگی را پذیرفته
عـی و در نتیجـه   کنـد و باعـث هویـت جم    معنوي و نامحسـوس بـین افـراد جامعـه ایجـاد مـی      

با عمومیـت دادن بـه یـک     ملیرسانه . شود پارچگی و انسجام فرهنگی و اجتماعی ایجاد می یک
گـذارد و   جـاي مـی   پـارچگی فرهنگـی بـر    تأثیر بسیاري در ایجاد انسجام و یک ،ارزش فرهنگی

  ؛شود مهندسی فرهنگی امکان دست یافتن به اهداف خود را بیابد موجب می

  :سازي کارکرد برجسته .4
آن را بـه   ،تواند با تمرکز روي یـک موضـوع   آن است که می رسانه ملیهاي  یکی از ویژگی

با توجه به ایـن ویژگـی، رسـانه یادشـده     . ناپذیر تبدیل کند درخور توجه و اغماض یموضوع
. کنـد ناپذیر تبدیل  تواند با تمرکز روي یک ارزش فرهنگی آن را به ارزشی اغماض می

در . را دارد که ارزشی را نزد مردم جامعه به ارزشی معتبر تبدیل کنـد  رو این توان ازاین
ها  جریان مهندسی فرهنگی، با توجه به پویایی و تغییرپذیري فرهنگی، بخشی از تلاش

هـا مـورد    متمرکز است که در مسیر این تغییـر و تحـول بعضـی از ارزش   مسئله بر این 
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٢٧٥ 

هـا جلـوگیري    شـدن بعضـی از ارزش   حال از پذیرفتـه  پذیرش مردم واقع شود و درعین
این رسانه با تمرکز بـر یـک ارزش   . در این زمینه صدا و سیما سهم بسزایی دارد. شود

. کنـد  سوي آن جلـب مـی   یا تحول فرهنگی و اهمیت بخشیدن به آن، توجه مردم را به
ت آمدهاي آن، افراد جامعه را به سم پس از جلب توجه نیز با تأکید بر اهمیت، آثار و پی

در نتیجـه ایـن   . نمایـد  شـده تشـویق و ترغیـب مـی     پذیرفتن آن تحول و ارزش ایجاد
هـا بـه    و این ارزش ،پذیرند هاي ایجادشده را می ارزشمردم تشویق و ترغیب است که 

  ؛شود بخشی از فرهنگ جامعه تبدیل می

  :شییکارکرد پالا .5
هاي فرهنگـی   ارزش ممکن است بخشی از فرهنگ یا بعضی از ،در مسیر مهندسی فرهنگی

اعتبـار و نامناسـب    هـاي فرهنگـی بـی    اما بخشی از فرهنگ یا بعضی از ارزش ؛یید گردندأت
در این صورت در مسیر مهندسی فرهنگی ممکـن اسـت بخشـی از فرهنـگ     . معرفی شوند
تنها حمایت نشود، بلکه براي تخریـب و از   اما از بخش دیگر نه ؛ا تقویت گرددیحمایت شود 

لازم است آن بخـش از فرهنـگ کـه از آن    اوضاعی در چنین . ن نیز تلاش شودبین بردن آ
بخشیدن به آن در جهـت    نمایی و اهمیت شود به مردم جامعه معرفی، و با بزرگ حمایت می

ولی آن بخش که مورد حمایت نیست به حاشیه رانده شـود   ؛تقویت و استقرار آن اقدام گردد
واقع نـوعی پـالایش    در این مسیر در. شودپاك و فراموش ها  و نادیده گرفته شود تا از ذهن

  . شود فرهنگی انجام می
ایـن رسـانه بـا تبلیـغ و تـرویج      . ثر اسـت ؤبسـیار م ـ  ملیدر پالایش فرهنگی نیز رسانه 

 حـالا  ؛کننـد  عنوان فرهنگ عمومی تثبیـت مـی  با ، آنها را عمومی و شده هاي حمایت ارزش
یـا بـا مـذمت     ندگذارد تا به فراموشی سپرده شـو  می هاي نامقبول را یا مسکوت آنکه ارزش

از اینکه مردم اقبالی به آنها نشان دهند جلوگیري و در نتیجـه از تثبیـت و تـداوم    شان کردن
هـا و در   با گزینش و پالایشی که در نتیجـه عملکـرد رسـانه   . کند میآنها در جامعه ممانعت 

آید که امر مهندسـی   ن به وجود میشود این امکا چارچوب طرح مهندسی فرهنگی انجام می
  ؛با قدرت پیش رود تا اهداف خود را تحقق بخشد
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٢٧٦  

  :ريیپذ ري و فرهنگیپذ کارکرد در روند جامعه. 6
ویـژه تلویزیـون    به. شود ها یکی از ابزارهایی هستند که از آنها بسیار استفاده می امروزه رسانه

در چنـین  . مردم تبـدیل شـده اسـت    به عضوي از خانه و حتی جزئی از کار و زندگی روزانه
ویـژه جوانـان و نوجوانـان را رسـانه تلویزیـون پـر        وضعیتی بخش مهمی از اوقات مردم، به

بـراي بـه دسـت    مطمـئن  کند بـه مرجعـی    ضمن آنکه اوقات مردم را پر می ،رسانه. کند می
 ـ اي گونه آوردن اطلاعات و آگاهی و تشخیص خوب از بد تبدیل شده است؛ به ان، که مخاطب

. شـمرند  میشود موضوعی معتبر  ویژه جوانان و نوجوانان آنچه را از صدا و سیما پخش می به
با توجـه بـه    .است ثیرگذار بر خلقیات و رفتار افراد تبدیل شده أرو این رسانه به ابزاري ت ازاین

ه پذیري افراد جامع ـ پذیري و فرهنگ ها اهمیت بسزایی در روند جامعه چنین جایگاهی، رسانه
 هـاي مختلـف، مسـتقیم یـا غیـر      ها با پر کردن اوقات مردم و پخش برنامـه  رسانه. اند یافته

هـا و رفتارهـاي آنهـا را شـکل      دهنـد و افکـار، اندیشـه    ثیر قرار میأمستقیم افراد را تحت ت
و به ایـن رونـد   دارند ها تأثیر فراوانی  پذیري افراد جامعه، رسانه بنابراین در فرهنگ. دهند می

  .اند دادهجهت 
شود، در مسـیر   عنوان فرهنگ مطلوب به مردم معرفی می ادر مهندسی فرهنگی آنچه ب

هـا، بـا توجـه بـه      رسانه. شود پذیري افراد جامعه است که به فرهنگ عام تبدیل می فرهنگ
شـده را در رونـد    تواننـد فرهنـگ مهندسـی    پـذیري افـراد مـی    ثیر خود در رونـد فرهنـگ  أت

در . معه وارد کنند و آنها را به سمت پذیرش این فرهنگ سوق دهنـد پذیري افراد جا فرهنگ
اسـتقرار و تثبیـت فرهنـگ     ،کننـد  هـا تـرویج مـی    نتیجه افراد با پذیرش فرهنگی که رسانه

شده، اگر نتواند در  فرهنگ مهندسی. سازند فرهنگ جامعه عملی می مثابه شده را به مهندسی
از تبدیل شدن به فرهنگ مسلط جامعه بـاز   ، عملاًپذیري افراد جامعه وارد شود روند فرهنگ

پذیري افراد، امکان تبدیل شـدن بـه فرهنـگ غالـب و      اما با ورود به روند فرهنگ ؛ماند می
یابی به چنین وضعیتی در روند مهندسی فرهنگی به شدت بـه   براي دست. یابند مسلط را می

پـذیري افـراد جامعـه تأثیرگذارنـد      اي کـه در رونـد فرهنـگ    مثابه ابـزار و وسـیله   ها به رسانه
توان با استفاده از آنها  پذیري افراد می ها در روند فرهنگ با توجه به کارکرد رسانه. نیازمندیم

پذیري افراد  شده را به افراد عرضه کرد و با وارد کردن آن در روند فرهنگ فرهنگ مهندسی



شور
ي ک

هنگ
 فر

سي
هند

ر م
ختا

 سا
 در

لي
ه م

سان
ه ر

يگا
 جا

ين
تبي

رب  
ي غ

هنگ
 فر

جم
تها

 با 
ويا

ه پ
جه

موا
ور 

نظ
ه م

ب
   

 

 

٢٧٧ 

  1.تدریج به فرهنگ مسلط و غالب تبدیل نمود جامعه، آن را به
در بررسـی رابطـه بـین    کـه   با عنایت به مجموعـه مباحـث فـوق بایـد اذعـان داشـت      

ــین مــردم و طراحــان پــل هــا  کــه رســانهآشــکار اســت ،  مهندســی فرهنگــی و رســانه ب
طراحـی نقشــه کـلان فرهنگــی را    ،طراحــان مهندسـی فرهنگــی . انـد  مهندسـی فرهنگــی 

کـلان فرهنگـی در سـطح    اما بـراي عملیـاتی و اجرایـی شـدن ایـن طـرح        ؛برعهده دارند
رسـانه صـدا و   چـون   ،شـدت بـه ابزارهـاي واسـط و رابـط بـین خـود و مـردم          بـه  ،جامعه

. یابـد  بـه اجتمـاع راه مـی   اسـت  آنچـه طراحـی شـده     رسانه ملـی از طریق . سیما نیازمندند
ــانه ــیم ارزش  رس ــع و تعم ــوزش، توزی ــا آم ــا ب ــک ه ــاي فرهنگــی، از ی ــالایش   ه ســو و پ

هـاي کـلان مهندسـی فرهنگـی      دیگـر، امکـان اجـراي طـرح    از سـوي  و فرهنگ جامعـه  
طــراح رونـد مهندســی   داگرچــه خـو  ،هـا  بنـابراین رســانه  .ســازند را در جامعـه فــراهم مـی  

کـه   طـوري  ؛سـهم بـزرگ و مهمـی در عملـی شـدن ایـن جریـان دارنـد         ؛فرهنگی نیستند
  .اساساً تحقق اهداف مهندسی فرهنگی بدون آنها ناممکن است

درسـتی در مسـیر مهندسـی فرهنگـی تعریـف و       ها بـه  ر کارکرد رسانهاز طرف دیگر اگ
و در  ،اي براي آن در طراحی کلان فرهنگی در نظر گرفتـه نشـود   جایگاه مناسب و شایسته

ها و جریان مهندسی فرهنگی ناهماهنگی یا تعارض و تضاد وجـود داشـته    نتیجه بین رسانه
روسـت کـه ضـمن     ازایـن  .نخواهد شد یابی به اهداف مهندسی فرهنگی مقدور باشد، دست

ابزاري مهم براي عملی کردن مهندسی فرهنگی توجـه شـود،    منزله ها به آنکه باید به رسانه
هـاي   لازم است در طرح کلان فرهنگی نیز جایگاه آن به طور دقیق و با در نظر گـرفتن ویژگـی  

هـا   هـاي رسـانه   وانـایی ها جلـوگیري شـود و هـم از ت    تناقضرخ دادن تا هم از  ،آنها تعریف شود
  .شودخوبی استفاده  ثر در مهندسی فرهنگی بهؤم يمثابه وسیله و ابزار به

 ـ در مهندسی فرهنگی، اساساً لـوازم و  منزلـه   هـایی کـه بـه    تکنولـوژي  بـه ابـزار و   دبای
سـازي فرهنگـی    خـود موضـوع  و شـوند   ضروریات زندگی وارد زیست فرهنگ انسـانی مـی  

 رااي  ویـژه اخلاقیـات و آداب و سـلوك    ،یفرهنگ ـه موضـوعات  گون این. توجه کرد کنند می
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٢٧٨  

برآمده از ساختارها و نهادهـاي تولیـدي و    ،بعضی از موضوعات فرهنگی لذا ؛ دنزن دامن می
فقـر روانـی، تحـول زیباشناسـی      زدگی، مدگرایی، سطحی. هستند ابزارها و تکنولوژي تولید

کـالا   سـاختار و نهادهـاي توزیـع   کـه  هستند همه مواردي  شدت هیجانات مادي، و فردي
به این ترتیـب   و  کار گیرنده مصرف انبوه ب منظور توسعه  گیري از رسانه به توانند با بهره می

فرهنـگ   تواننـد در خـدمت فرآینـد    هـا مـی   رسـانه  .شـود  نظام مصرفی جامعه، دگرگون می
رتباطـات،  در عصـر ا  .و آن را شدت بخشند یا هدایت کننـد به مصرف توجه  عملاً ،مصرفی

حوزه فرهنـگ عمـومی جوامـع داشـته و      بر يهاي ارتباط جمعی اثربخشی بسیار زیاد رسانه
ها به زندگی بـر   در عرصه ارتقاي سطح نگرش انسان ،هاي دیداري و شنیداري رسانه. دارند

ه فراگیـر ملـی   نرسا منزله صدا و سیما به. پایه نظام ارزش جوامع مختلف، نقش مهمی دارند
و مواجهه پویا با عناصر تهـاجم  داري  ریزي صحیح و دقیق، در راستاي دین ا برنامهتواند ب می

  .برداردهاي مؤثري  فرهنگی گام

  گیري بحث و نتیجه
شوراي عالی انقلاب فرهنگی در انجام وظیفه و مأموریت خاص خود که مهندسی فرهنگـی  

و   بخـش   ، صـیرورت زا  فرهنگ ملی، فرهنگ عمومی و حرکت عظیم درونچگونگی کشور است، 
. کنـد  را مشـخص مـی  هـا و جامعـه باشـد     درون انسـان باید عنوان فرهنگ با بخشی که   کیفیت

   1.چیست و چگونه باید رفع شودکنونی در وضعیت موجود اشکالات و نقایص 
مهندسی فرهنگ و مهندسی فرهنگی کشور وظیفه و مأموریتی است که عمـق و پیچیـدگی   

گیـري از نتـایج    اي بهـره  لازمه اجراي چنین وظیفه. داردهبردي کشور در حوزه مدیریت رازیادي 
هاي علمی، پژوهشـی و مطالعـاتی در موضـوع فرهنـگ و توسـعه فرهنگـی و در اختیـار         تلاش

و ابزارهـایی نظیـر    داشتن اطلاعات استراتژیک فرهنگی با رصد مستمر فرهنگی کشور و جهـان 
شـده و   هـاي فرهنگـی انجـام    یري از نتایج پـژوهش گ امکان تجزیه و تحلیل و بهره. است رسانه

هـاي اسـتراتژیک و مهندسـی     گیـري  دادن تصـمیم   اطلاعات استراتژیک فرهنگی بـراي انجـام  
فرهنگ و مهندسی فرهنگی کشور زمانی فراهم خواهد بود که شـوراي عـالی انقـلاب فرهنگـی     
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٢٧٩ 

بصـیرت مـدیریت    هـاي فکـر بـراي تـأمین دانـش و      فکري مناسب و اتـاق  ـداراي عقبه علمی  
  1.راهبردي فرهنگی کشور باشد

شـده را بـه خـود آورد و نظـام      انسـان ازخودبیگانـه   ها باید کمک دهند تـا   رسانه
اعتبـار   .سـازد نابود   وجود آورده است  مفاهیمی را که منطق استعماري در وجدان او به

، سـرودها و  قبل از تسلط استعماري را تجدید و بـه جامعـه، فریادهـا    هاي نماديِ نظام
اینها عملـی نخواهـد شـد مگـر بـا       2.اند بازگرداند تصاویري را که استعمارگران دزدیده

و بـه بیـان    فرهنـگ ملـی  اي چون رسانه ملـی و همچنـین تـدوین     ابزارهاي فرهنگی
 هـاي بیگانـه   و فرهنـگ  که تنها وسیله رهایی از استعمار تر با مهندسی فرهنگی دقیق
گیـري از   بـا بهـره  و کار و تلاش بیشتر باید فرهنگ ملی را ریزي دقیق  با برنامه. است

یعنـی آنچـه    ؛تقویت و به جامعه معرفی کـرد آورانه نوین مانند رسانه ملی  ابزارهاي فن
  . را شناساند و توسعه داد دارند

و این را طی تـاریخ طـولانی خـود    دارد، اسلامی قدرت و غناي کافی  ـ  فرهنگ ایرانی
رهبـر معظـم   . حملات توانسـته اسـت خـود را حفـظ کنـد     همه وجود و با است، ثابت کرده 

 بـاره شناسان و اسـتادان زبـان و ادبیـات فارسـی در     انقلاب اسلامی در دیدار جمعی از ایران
زبـان فارسـی یـک زبـان زنـده، شـیرین، گسـترده و برخـوردار از         «: نـد زبان فارسی فرمود

ارد و تمـامی مفـاهیم مهـم،    شناسی است که هیچ محـدودیتی نـد   خصوصیات برجسته زبان
ایـن بـاور حقیقـی وجـود دارد کـه در      . تـوان بـا آن بیـان کـرد     ظریف، دقیق و جدید را می

هـا وجـود دارد از    ها آنچه که به زبان فارسـی در دسـترس انسـان    هاي فرهنگی ملت میراث
سـال ذخیـره    1200حـدود   ،هاي دیگر بیشـتر اسـت و زبـان فارسـی رایـج      بسیاري از زبان

توان از آن براي پیشبرد فرهنگ بشري استفاده کـرد و بـه آن    برجسته دارد که می فرهنگی
یـافتنی اسـت؛    و این با ابزاري محکم و قوي چون رسانه ملی میسر و تحقـق  3،»غنا بخشید

وسیله رسانه فرهنگی متناسب با طرح و چارچوب مهندسی فرهنگی جامعه اسـتوار   چراکه به
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٢٨٠  

ریـزي و داشـتن برنامـه از ضـروریات      حقق چنین هدفی برنامهدر نتیجه براي ت. خواهد ماند
و در این برنامه باید به الگوهاي ملی اندیشید و با ایمان به خود و قدرت دگرگـونی و   ،است

  .سازندگی خود آن را ممکن ساخت
است که باید بین تهاجم فرهنگی و تبادل فرهنگی فرق قائل شد و نباید این دو گفتنی 

بـه ایـن ترتیـب کـه      ؛همیشه وجـود داشـته اسـت    ،زیرا تبادل فرهنگی ؛ردرا با هم خلط ک
بـا زیـر   مسـئله  و ایـن   ،پذیرند حال که اختصاصی هستند، از هم تأثیر می ها، درعین فرهنگ

بـا درك حساسـیت    .سلطه قرار دادن فرهنگی دیگر یا از خـود بیگانـه شـدن آن فـرق دارد    
جانبـه در   اهمیت و ضرورت تحول همه ،هتحولات فرهنگی براي حفظ انسجام درونی جامع

وگـام اول آن ایـن اسـت کـه بـه مـدد       شـود،   مـی شیوه مدیریت فرهنگـی جامعـه روشـن    
بـا  ، براي همه مـدیران و افـراد   »مهندسی فرهنگی«عنوان با  سازي براي مفهومی فرهنگ

بـاور  این ... و هاي اقتصادي، سیاسی، قضایی، پزشکی، انتظامی نفوذ جامعه در تمامی عرصه 
ایجاد شود که ایجاد تغییرات آگاهانه و مستمر در فرهنگ جامعـه، در گـرو اصـلاح کـارکرد     

گیري تحقـق اهـداف سـازمانی خـویش،      هاي کشور است تا ضمن پی فرهنگی همه بخش
  1.خود را با فرهنگ بهبود بخشندستده داده و 

امـان مانـدن از   ر استحکام لازم را بـراي د  ،مبانی و اصول فرهنگی جامعه اسلامی ایران
هاي اجتماعی و فرهنگی برآمده از هجوم تفکر و فرهنگ غربی دارد و با ایمان بـه همـین    آسیب

توان امیدوار بود که به اصل و جـوهره فرهنـگ عمـومی و     می ،مبانی فکري و فرهنگی استحکامِ
  .شود نمیاي وارد  ملی خدشه

اي کـه   ق مهندسـی فرهنگـی  در زمینه توسعه فرهنگی جامعه، تحق ـجایگاه رسانه ملی 
در راه رفـع معضـلات فرهنگـی و    و منبعث از اصول و مبـانی فرهنـگ اسـلامی و ملـی باشـد      

هـاي اجتمـاعی و    هاي فرهنگـی، سـرمایه   با تقویت باور به داشته .رفیع استهاي اجتماعی  آسیب
 ـ گذاري بر پتانسیل سرمایه ه بعـد  هاي موجود فرهنگی، گسترش مشارکت اجتماعی و ارج نهادن ب

هـاي اجتمـاعی و    منظـور کـاهش آسـیب    فرهنگی در توسعه و ارتقاي هویت ملی و فرهنگی بـه 
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٢٨١ 

 1.هاي بسیار مؤثري بر اساس الگوي نهایی مهندسی کشور برداشت توان گام فرهنگی می
. اسـت با الهام از آیات الهـی  ایدئال ایجاد جامعه  ،رسالت اصلی نظام مهندسی فرهنگی

تدوین و تحقیق مراحل و مقدماتی است که باید به نحو مناسـب و   تحقق این نظام مستلزم
اي که بتواند متولی مهندسی جامعه الهی باشد، بایـد اولاً   سامانه. با اتقان و تأمل انجام شود
ثانیاً آنها را به نحـو مناسـبی بـه هـم      ؛هاي موجود استفاده نماید از ظرفیت تمامی مجموعه

اي و در سطوح مختلف با هدف مشـترك و بـا همـاهنگی     هپیوند دهد تا در سیري چندمرحل
پـذیري مـدیریت و    و توسـعه   ها باید با نظام هوشـمندانه  ها و برنامه ثالثاً طرح ؛فعالیت نمایند
  2.کنترل گردد

بـه   توان گفت فرهنگ ایرانی ــ اسـلامی  درخصوص موقعیت ویژه فرهنگی جامعه ایران می
هاي پویا و متعالی اسـت کـه مـدار و     از جمله فرهنگلحاظ داشتن ماهیتی دینی و اخلاقی 

البتـه در اینجـا   . باشد صورت توأمان می محور اساسی آن توجه به بعد مادي و معنوي بشر به
هـایی از   مهم غفلت ورزید و آن اینکـه هجـوم فرهنـگ غربـی در بخـش     اي  مسئلهنباید از 

د بـا شـناخت صـحیح و دقیـق     شک بای جامعه تأثیر هرچند اندك به جا گذاشته است که بی
ها، به ویژه رسوخ تفکـر و فرهنـگ    منظور پیرایش فرهنگ جامعه از این آسیب عوامل آن به

  3.غربی تلاش نماییم
رسانه ملی به عنوان ابزاري پویا در خدمت توسعه فرهنگـی جامعـه    کهنکته آخر این

. خص گـردد در بخش مهندسی فرهنگی نقایص کار مشتنها زمانی مؤثر خواهد بود که 
خـواهیم آن را اجـرا    باید بدانیم این فرهنگ اصیلی که همگی به آن اعتقاد داریم و می

 ـ ؛ایجاد شود که ضعیف نباشد هکنیم در کجا و کدام زمین ضـعیف باشـد،    هزیرا اگر زمین
نقاط ضعف را باید . بنابراین آنجا باید تقویت شود .تواند مهندسی فرهنگی را برتابد نمی

ایـن بخـش   . هاي فرهنگی وجـود دارد  هاي بسیاري هم در بحث نقاط ضعف. پیدا کنیم
با استفاده از نخبگـان  . همان اتاق فکري است که باید مهندسی فرهنگی را کمک کند

                                                   
مهندسی فرهنگی شـوراي عـالی   نامـه   ، دو هفته»هاي اجتماعی نقش مهندسی فرهنگی در کاهش آسیب«حمدرضا مخبر، م. 1

 .3، ص 5، ش انقلاب فرهنگی
خلاصه مقالات نخستین ( ضرورت طراحی نظام مهندسی فرهنگی جهت اعتلاي نظام اسلامیزاده،  تقی  حسین زمانی و وحیده. 2

 .72ص ، )همایش ملی مهندسی فرهنگی
 .3، ص »هاي اجتماعی نقش مهندسی فرهنگی در کاهش آسیب«. 3



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٢٨٢  

هاي آن هـم   بندي و اولویت نظران باید نقاط ضعف در جایی کاملاً رده جامعه و صاحب
  1. رهنگی استاین قطعاً یکی از وظایف مهندسی ف. باید مشخص شود

                                                   
 .8، ص 5، ش مهندسی فرهنگینامه  محمدیان، وظیفه اصلی شوراي عالی انقلاب فرهنگی، دو هفته. 1
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  ارجاعاتفهرست 
شـماره   ، تـدبیر ، ماهنامـه  )سرمقاله( »هاي اجتماعی رویکرد مهندسی در کنترل پدیده« .1

  .1383اسفند  ،154
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  دین و مدیریت پیام
  )هاي فرهنگی رسانه نگاهی به استراتژي( 

  مییحمد سلم

  چکیده
ــامان ــام   س ــتراتژیک پی ــدیریت اس ــی و م ــم  ده ــا از مه ــه  ه ــرین دغدغ ــا و  ت ه

ـ اجتماعی خود اهمیت هایی است که براي نقش فرهنگی   هاي رسانه مشغولی دل
پیام، ابـداع و  ترین مراحل مدیریت  ترین و ضروري از مهم. اند و حساسیت  قائل

مثابه بخشی از نظـام   مدار به این مسئله براي یک رسانه دین. هاست تدوین استراتژي
بـا توجـه بـه سـابقه طـولانی جهـان       . اسـلامی، اهمیـت و حساسـیت بیشـتري دارد    

با فرهنگ مادي و بینش سکولار، ابداع، تدوین و اصـلاح   ها در گرایش و انس رسانه
اي متناسـب بـا مبـانی دینــی و     هـاي رسـانه   هـا و سیاسـت   مسـتمر همـه اسـتراتژي   

هاي دینـی، امـري    منزله سرآمد رسانه هاي فرهنگ خودي، براي رسانه ملی به مؤلفه
  .ضروري و شایانِ توجه است

هـاي مـورد    ترین استراتژي ، مهمدر این نوشته با بیان برخی مفاهیم و مقدمات
فرهنــگ سیاســی، اجتمــاعی، (هــاي کــلان فرهنـگ   نیـاز رســانه ملــی در حـوزه  

هاي فرعی آن مطرح  و بخش) اقتصادي و نیز فرهنگ فردي، سازمانی و عمومی
  .شده است

  کلید واژگان 
  .د فرهنگفرهنگ، ابعا) هاي لایه(هاي فرهنگی،  استراتژي، فرهنگ، دین، مدیریت پیام، استراتژي
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  مقدمه

هایی است که بـراي   مشغولی رسانه ترین مسئله کلان و دل مدیریت استراتژیک پیام، اساسی
کم تأثیر بـر فرهنـگ و افکـار عمـومی، از      اند یا دست خود رسالتی فرهنگی ـ اجتماعی قائل 

ت خـود،  تحقق اثربخشی مدیریت پیام بنابر اقتضائا. شود هاي اساسی آنها شمرده می دغدغه
ترین مراحل مـدیریت پیـام، پـس از     از مهم. طلبد اي را می سازوکارها و نیز فرآیندهاي ویژه

چـه اینکـه   . هـاي نیـل بـه آنهاسـت     اندازها، ابداع و تدوین اسـتراتژي  تعیین اهداف و چشم
هاي گسـترده و گونـاگون رسـانه را بـا یکـدیگر هماهنـگ و        ها، عملیات و تلاش استراتژي

کنـد و آنـان را بـه اثربخشـی و      هـا حفـظ مـی    و مـدیران را از سـردرگمی   سـازد  همسو می
افـزون بـر اینهـا    . سـازد  ها و نیز پیشگیري از انحرافات خزنده قـادر مـی   سازي فعالیت بهینه
یابی به نتایج بلندمدت و اساسی و پیشگیري از انحرافات خزنـده،   سازي، دست نگري و آینده آینده

   .هاي استراتژیک میسر خواهد بود ي روشن و  اجراي برنامهها تنها با ترسیم استراتژي
هـاي یـک فرهنـگ اصـیل و      ترین مؤلفـه  از طرفی قائل بودن به دین به منزله یکی از اصلی

کـه در   آورد و درصورتی قوي، براي رسانه  بزرگی مانند رسانه ملی، استلزامات خاصی را به بار می
روحـی در کالبـد رسـانه، بـه همـه سـطوح مـدیریت و        جایگاه حقیقی خود قرار گیرد بـه منزلـه   

تـرین   هـا گرفتـه تـا اجرایـی     هـا و اسـتراتژي   ها ـ از اهـداف، سیاسـت    سازوکارهاي مدیریت پیام
هـاي   ازآنجا که گرایش غالـب رسـانه  . بخشد سازي ـ رنگی الهی می  هاي برنامه ها و قالب تکنیک

گـذاران و گرداننـدگان آنهـا     و مقاصد بنیانجهان از بدو پیدایش تاکنون گرایش دینی نبوده است 
هـا در   هاي مـدیریت پیـام   گرفته، اصلاح همه سازوکارها و شیوه غالباً از بینشی سکولار نشئت می

هـاي فرهنـگ خـودي، بـه بـازنگري، پـالایش و        رسانه ملی، متناسب با مبـانی دینـی و مؤلفـه   
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  . اي دارد ها اهمیت ویژه وین استراتژيبازآفرینی اساسی و مستمر نیازمند است، و در این میان تد
هـاي   تـرین اسـتراتژي   در این نوشته پس از یادآوري برخی مفاهیم و مقدمات، بـه مهـم  

  .هاي فرعی آن خواهیم پرداخت مورد نیاز رسانه ملی در حوزه فرهنگ و بخش
ها، بـا نگـاهی تطبیقـی، هـم از      گفتنی است به جهت اعمال دقت بیشتر، این استراتژي

  .دین و هم با توجه به بینش سکولار بررسی شده است منظر

  هاي مفهومی مبانی و چارچوب

  :فرهنگ
ازآنجاکه فرهنگ، موضوعی بسیار گسترده و پیچیده است درباره تعریف، محدوده و عناصـر  

هاي گوناگونی طرح شده است؛ تـا جـایی کـه برخـی، فرهنـگ را       دهنده آن دیدگاه تشکیل
در میـان تعـاریف زیـادي کـه از     . انـد  بل تشخیص معرفـی کـرده  امري بسیار سیال و غیرقا

دهنـده آن   فرهنگ مطرح شده است برخی فرهنگ را صرفاً با بیان ابعـاد و اجـزاي تشـکیل   
برخـی  . انـد  هـاي هنجـاري را ارائـه کـرده     جاي تعریف توصیفی تعریـف  توصیف و بعضی به

  1... .اند و نظر داشتهشناختی یا تاریخی  هاي روان تعاریف نیز به فرهنگ از جنبه
از فرهنـگ، کـه مبنـاي    » تیلـور  ادوارد برنـت «از میان تعاریف توصیفی، تعریف مشهور 

در این تعریف، فرهنگ معادل تمـدن  . بسیاري از تعاریف دیگر قرار گرفته حائز اهمیت است
 اي پیچیده از باورها، هنرها، اخلاق، حقـوق، آداب و رسـوم و دیگـر    مجموعه«و دربردارنده 

گونـه   ایـن  2».کنـد  منزله عضوي از جامعه کسـب مـی   ها یا عاداتی است که انسان به قابلیت
هـاي زنـدگی اجتمـاعی     تعاریف که در آن فرهنگ صرفاً با شمار اجزاي گوناگونی از پدیـده 

تواننـد بـراي نگـرش کـلان و کلـی بـه فرهنـگ و اتخـاذ          انسان تعریف شده اسـت، نمـی  
تـر   ناچار باید به تعاریفی کلی. مبنایی روشن و مفید باشند تصمیمات استراتژیک در قبال آن

در این زمینه برخی اندیشمندان در یـک بیـان کلـی، فرهنـگ را     . تر نیز توجه کرد و اساسی
فرهنـگ، نحـوه   «: گوینـد  دانند و برخی درباره آن می دربرگیرنده مجموعه عادات بشري می

                                                   
 .91ـ  47، صص ها و مفهوم فرهنگ تعریفداریوش آشوري، : نک. 1
 .48، ص شناسی فرهنگچنگیز پهلوان، . 2
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  1.»گی فردي و جمعی اشاره دارددهد و به شیوه زند نگرش ما را به جهان شکل می
تر؛ یعنـی نـوع نگـاه بـه جهـان و عمـل بـر اسـاس آن، در کنـار تعـابیر            این تعبیر کلی

والاتـرین عنصـري کـه در    «: تري از فرهنگ در دیدگاه دانشـمندان اسـلامی؛ ماننـد    عمیق
 3»روح یک ملت که ضامن بقـاي آن اسـت  «یا  2».موجودیت هر جامعه دخالت اساسی دارد

گیرد کـه غالـب اعضـاي     سازد که فرهنگ، هنگامی شکل می این حقیقت را آشکار می ،...و
ها و رفتارهاي خاصی به تفـاهم و   ها، تمایلات، ارزش یک جامعه ـ به هر طریق ـ بر نگرش  

توان در یک بیـان بسـیار کلـی شـامل      بنابراین فرهنگ یک جامعه را می. رسند اشتراك می
  4.آن جامعه دانست» تارتکاذا«یا » ها شده پذیرفته«

گسـتردگی یـا   «هـاي فرهنـگ، شـامل     ترین ویژگـی  در اینجا بجاست به برخی از مهم
قابلیـت اکتسـاب و   «و » پایداري و تغییرات بسیار کند«، »دار بودن ریشه«، »اجتماعی بودن

هـا   نظران این حوزه به غالـب ایـن نـوع ویژگـی     اشاره کرد که بسیاري از صاحب» گسترش
کـه خـواهیم دیـد ـ بایـد در بحـث        بـه همـین جهـت ـ چنـان     . انـد  یـد کـرده  اذعـان و تأک 

  .ها مد نظر قرار گیرد هاي رسانه در قبال فرهنگ، این ویژگی استراتژي

  :دین
گونـه مـرام و مکتـب و شـیوه کلـی را در       در اینجا دین را نه به معناي گسترده آن ـ که هر 

اي از  کنیم کـه مجموعـه   الهی تعریف میگیرد ـ  بلکه به معناي خاص آن؛ یعنی ادیان   برمی
گیـرد و از سـوي خـالق متعـالی      را دربرمـی ) توصیفی، تکلیفی و ارزشی(تعالیم و رهنمودها 

ها ـ به دست پیامبران ـ فرستاده شده اسـت و محـور همـه       براي هدایت و رستگاري انسان
  .آنها نیز بندگی و پرستش اوست

   )دین حداقل و دین حداکثر: (جایگاه دین
توانـد مـدیریت پیـام را بـه طـرز       هـاي متفـاوت بـه دیـن، مـی      از آنجایی که جایگاه و نگاه

                                                   
 .150، ص 15، ج صحیفه نور، مه االله رح امام خمینی. 1
 .نمایندگی سازمان یونسکو در ایران، مقدمه» 2000گزارش جهانی فرهنگ «یونسکو، . 2
 .باشد تعریف منسوب به استاد شهید مطهري می. 3
 .4و  3، صص طرح جامع فرهنگ عمومیمؤسسه تحقیقاتی فرهنگی مفید جمعی از محققان، : نک. 4
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ما از جایگاه و کـارکرد دیـن در بحـث مـدیریت       اي متأثر سازد، لازم است تلقی کننده تعیین
  .به طور کلی درباره دین و جایگاه و کارکرد آن دیدگاهی کلی وجود دارد. پیام روشن باشد

  دین حداقل
ن نگرش و جایگاهی است که در اصل از مکتـب سکولاریسـم و دنیـاي مـدرن غـرب      هما

ریشه گرفته و ناظر به راندن دین و نهادهاي دینی از صـحنه مسـائل اجتمـاعی بـه حصـار      
دار بـودن بـه معنـی     در ایـن دیـدگاه، دیـن   . مسائل شخصی و بهتر بگوییم خصوصی است

خالق هسـتی و نیـز پیـامبران و انجـام دادن     ها و احساساتی قلبی به  داشتن عقاید، برداشت
بندي به برخی اخلاقیات و رفتارهایی است کـه کـاملاً    برخی مناسک عبادي یا حداکثر پاي

تواند مبناي تنظیم امور و نظـام اجتمـاعی    وجه نمی جنبه شخصی دارند؛ از همین رو به هیچ
است واقع شود بلکـه ایـن   هاي عقیدتی  ها و تفاوت که در این دیدگاه مستلزم رعایت کثرت

تـر خـود در    البته این دیـدگاه در شـکل متکامـل   . گیرند امور در حیطه تجربه و عقل قرار می
هـایی نظیـر    کننـد و بـا طـرح بحـث     معنا و حقیقت دین ـ با نگـاهی مـادي ـ تصـرف مـی      

گرایـی، دیـن را از جایگـاه امـوري حقیقـی سـاقط و بـه گرایشـات و          گرایی و نسبیت کثرت
  1.دهد که بحث از حقانیت یا بطلان آنها اساساً بیجاست صرفاً انسانی تنزل می احساسات

  دین حداکثر
عنوان دیدگاهی دیگر مطـرح   در مقابل دیدگاه حداقلی دین، دیدگاه حداکثري دین همواره به

بوده که در این دیدگاه دین امري حقیقی و ضامن سعادت واقعـی بشـر، در جایگـاهی قـرار     
کنـد و   ه خود را بر همه اعمال و رفتارهاي فردي و اجتماعی بشر حفظ مـی گیرد که سای می

در ایـن دیـدگاه،   . گیـرد  ها و تنظیمات فردي و اجتمـاعی قـرار مـی    گیري حتی مبناي جهت
اي انجـام دهـد    گونه انسانی سعادتمند خواهد بود که بتواند همه اعمال و رفتار خویش را به 

یا بندگی و پرستش خداي متعالی باشد و به اصـطلاح   که مصداقی از اجراي دستورات الهی
کـم همـه اعمـال وي بـا دسـتورات و ضـوابط الهـی         در صراط الهی قرار گیـرد یـا دسـت   

  . شده در دین منافاتی نداشته باشد مشخص
                                                   

 .129، ص فرهنگ و دینبراین ویلسون، : ، نیز نکسکولاریسمجی، االله مری شمس: نک.  1
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٢٩١ 

البته در این دیدگاه نیز همواره دو رویکرد کلی وجود داشته است که بـه جهـت اهمیـت    
  . است به آن اشاره شودهاي بعدي، لازم  آن در بحث

  :نگر رویکرد جزئی) الف
. گیرنـد  داران به دلایل گوناگون، تـا حـدي مشـمول ایـن دیـدگاه قـرار مـی        بسیاري از دین

کننـد همـه تصـمیمات فـردي و اجتمـاعی خـود را در        داران گرچه سـعی مـی   گونه دین این
ائل و امـور  چارچوب دستورات دینی اخذ کنند و طبق آن حرکـت کننـد، نگاهشـان بـه مس ـ    

معمولاً نگاهی جزئی است و از ارتباط دستورات دینی و نیز موضـوعات و مسـائل عینـی بـا     
  از همـین رو بـراي ارزیـابی    . ماننـد  یکدیگر به منزله یک مجموعه یا نظام مرتبط غافل مـی 

جزء آنها با احکـام و دسـتورات دینـی     اعمال و امور فردي و اجتماعی، تنها به تطبیق جزءبه
هـاي کلـی زنـدگی خـویش بـا       گیـري  ها و سمت کنند و از سنجش آمال، مطلوب می بسنده

در این نگاه، فـرد یـا جامعـه در واقـع اهـداف خـود را       . مانند دستورات و تعالیم دینی باز می
کوشـد احکـام دینـی را     هـاي دینـی مـی    بندي کند؛ اما به جهت علایق و پاي وجو می جست
دهی و  که این نگاه از ساختن سیستم و نظام و جهت طبیعی است. الامکان نقض نکند حتی
بـه همـین دلیـل    . مانـد  ناتوان مـی سوسازي موضوعات گوناگون در جهتی مطلوبِ دین  هم

دهد این دیدگاه ناچار به دلیل ناتوانی  طور که تجربیات اجتماعی و تاریخی نیز نشان می همان
هـا،   سازي جتماعی با دین، عملاً در نظامتافته ا هم از تطبیق و بیانات و معضلات پیچیده و به

ها و مدیریت اجتماعی تبعیت و حاکمیت مشی و روش دیگران را پذیرفتـه یـا    گیري تصمیم
  .شوند آنکه به انزوا دچار می

  ):گرا نظام(نگر  رویکرد کلی) ب
هـاي فـردي و    بندي به همه تعـالیم دیـن در حـوزه    این دیدگاه افزون بر قبول ضرورت پاي

نگـر   منـد و کلـی   هاي دینی، نگـاه نظـام   ی، شرط لازم را براي تحقق احکام و ارزشاجتماع
داند؛ زیرا اولاً با آنکه هریک از احکام و دستورات دینی در حقیقت خـود امـوري ثابـت و     می

اي واحـد و   اند، همه در رتبـه  لایتغیراند که بر اساس علم و حکمت بالغه خداوند انشا گردیده
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٢٩٢  

هـا و   رجه از اهمیت و اولویت نیستند؛ بلکـه بـرعکس، ایـن عقایـد، ارزش    برخوردار از یک د
دهد که هریک جایگـاهی   دستورات دینی، سیستمی منسجم و فرهنگی جامع را تشکیل می

خاص و نقشی معین دارند، و همگی در راستاي تحقق هدفی معین، یعنـی تعـالی و تقـرب    
دن و اهم و مهم بودن و تقـدم و تـأخر   از همین رو اصل و فرع بو. انسان به خداوند هستند

پس ضمن توجه به احکام و روابـط فـردي،   . یابد داشتن نیز در آنها به تناسب موضوعیت می
نباید از اهمیت اصول و مبانی جمعی غافل شد؛ ثانیاً در تعیین تکالیف فردي و نیز اجتمـاعی  

ر تعـالیم و احکـام فرعـی    چه بسا اموري از منظ ـ. ها چشم پوشید توان از تفاوت موقعیت نمی
اشکال باشند؛ اما در موقعیت زمانی و مکانی خاص و براي فـرد یـا    نفسه مباح و بی دین فی

تر ـ امري واجب و ضروري شود یا پـرداختن    اي معین ـ بنابر دستورات کلی و اساسی  جامعه
شـودنی  تنها ضروري نیست، بلکه گناهی نابخ به امري واجب به سبب تزاحم با اوجب آن، نه

  چراکه اساساً امور اجتماعی، اموري چندبعـدي و مرکـب از اجـزا و عوامـل      1شود؛ شمرده می
بنابراین تحقق تعالیم و نشـر معـارف دینـی، نیازمنـد     . شوند پیوسته فرض می هم متعدد و به

در ایـن  . هاي مناسب و رعایـت اسـتلزامات آن اسـت    ریزي، اتخاذ شیوه سازي و برنامه نظام
هـا و   ها، خط مشـی  ها گرفته تا استراتژي خلاف دیدگاه پیش، از اهداف و مطلوب دیدگاه، بر

هـاي   هاي عملکرد و بسیاري از مصـادیق،  متناسـب بـا مبـانی و آمـوزه      ها و روش سیاست
شود، و هماهنگی نظـام اداره در همـه سـطوح و     توصیفی، تکلیفی و ارزشی دینی تعیین می

نمونه بـارز ایـن نگـرش را    . یناً از دین اخذ نشده باشدگردد؛ گرچه ع ابعاد دین هماهنگ می
و  رحمـه االله   توان در سیره و روش امام خمینـی  که از اصول اساسی مباحث بعدي است می

هایی مانند جدا نبودن دین از سیاست و  تأکیدات مکرر و رهنمودهاي روشن ایشان در زمینه
هـا و   کدیگر و لزوم درك ضـرورت حکومت، پیوستگی مسائل معنوي، اجتماعی و عینی به ی

   2.ها در اجراي فرایض دینی ملاحظه کرد اولویت

  ها و اعتقادات اهمیت استراتژي و ارتباط آن با بینش

                                                   
 ... .قواعدي مانند وجوب حفظ مصالح جامعه اسلامی یا قاعده نفی ضرر و. 1
 .91، قسمتی از وصیتنامه و ص 21و ج  225و  224، صص 2و ج  167و  108و  107، صص 5، ج صحیفه نور: نک. 2
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٢٩٣ 

تـوان اسـتراتژي را    از همین رو مـی . ترین شیوه نیل به هدف است استراتژي یا راهبرد، کلی
یابـد کـه    می ضـرورت مـی  استراتژي، هنگـا  1.روح کلی حاکم بر تصمیمات چندگانه دانست

حال مسـیر وصـول بـه هـدف نیـز       رو بوده، درعین سازمان با مسائل متعدد و گوناگونی روبه
هـاي گونـاگون در اوضـاع     پیچیده، چندبعدي و بغرنج باشد و لازم باشد تصمیمات و فعالیت

 از همین رو استراتژي، نقش کلیـدي در . ناپایدار زمانی و محیطی با یکدیگر هماهنگ شوند
یـک نکتـه مهـم و    . کنـد  کارهاي گوناگون و در نتیجه نیل به اهداف سازمان ایفا مـی  راهبري راه

   .هاست ها و بینش اساسی درباره تدوین هر نوع استراتژي، ارتباط ارگانیک استراتژي با نگرش
در توضیح این مسئله باید گفت به طور کلی هر فعالیت، بلکه هر حرکت، داراي مقصـد،  

ایـن اصـل در   . انجامـد  جامی است و خواسـته یـا ناخواسـته بـه مقصـدي مـی      هدف و سران
کـه محـرز    هاي انسانی که غالباً آگاهانه و ارادي اسـت بـروز بیشـتري دارد، و چنـان     فعالیت

گیرد و هـر فـرد و نیـز     ها و علایق درونی آنان نشئت می ها نیز از انگیزه است، اهداف انسان
هاست که در آن هر جزء داراي میـزان و حـد    ها و ارزش هجامعه داراي نظامی خاص از انگیز

. ها در مکتـب و عقیـده فـرد ریشـه دارد     ها و ارزش این نظام از انگیزه. معینی از ارزش است
هاست که جایگـاه   هاي اساسی انسان ها یا ایدئولوژي بینی ها، جهان یعنی در واقع این نگرش

کند و در نتیجه رفتاري بر رفتار دیگـر   ین میو ارزش هر چیز را در مجموعه زندگی آنها تعی
تـأثیر  (؛ هرچنـد ایـن تأثیرهـا    ... یابـد و  یابد و فعالیتی بر فعـالیتی اولویـت مـی    ارجحیت می

در بسـیاري مـوارد  ناخودآگـاه یـا     ) هـا و سـپس رفتارهـا    ها بـر ارزش  ها و ایدئولوژي بینش
منزله یکـی از شـئون    زا را به ت پیامرسانی و مدیری حال اگر پیام. ناخواسته و غیر ارادي است

ايِ تحت اختیار انسان در نظر بگیریم، طبعاً این فرآینـد نیـز از    هاي رسانه ها یا سازمان انسان
شده به دست فرد  هاي انتخاب ها و مجموعه پیام قاعده فوق مستثنا نیست، و غالباً استراتژي

بـه تعبیـري نمـودي از ایـدئولوژي     هـا و   اي نمودي از اهـداف، بیـنش   هاي رسانه یا سازمان
کنند که نه فقط  اي اذعان می نظران جدید رسانه به همین جهت بسیاري از صاحب. آنهاست
اي ایـدئولوژیک   اي بـه گونـه   هـاي رسـانه   همه مـتن «اي، بلکه  هاي مدیریتی رسانه فعالیت

                                                   
 .25علی پارساییان و سید محمد اعرابی، ص : ، ترجمهکمدیریت استراتژیفرد آردیوید، . نک. 1
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٢٩٤  

لوژي البتـه ایـن ایـدئو   .  گیرنـد  هاي خاصی سرچشـمه مـی   ها و بینش و از نگرش 1»هستند
تواند در سطحی بسیار کلی و عام درباره عقاید کلی، نسبت به جهـان هسـتی و مبـدأ و     می

هـایی خـاص از زنـدگی اجتمـاعی، ماننـد       تر ناظر به شیوه مقصد بوده، یا در سطحی خاص
کـه بایـد گفـت ایـن      2باشـد ... داري، نظـام لیبرالیسـتی و پارلمانتاریسـتی و     مکتب سرمایه

  . گردد به همان معناي اول؛ یعنی عقاید اساسی برمی ها نیز به نوعی نگرش

  اي هاي رسانه ضرورت و اهمیت استراتژي در فعالیت
نظران مدیریت، اتخاذ شیوه استراتژیک در مدیریت را از جهات زیادي از جمله مـوارد   صاحب

  . دانند هاي متغیر ضروري می هاي پیچیده و محیط زیر براي سازمان
 هاي گوناگون با اهداف سازمان؛ ات و فعالیتسازي تصمیم ـ هماهنگ

 هاي اصلی و فرعی؛ ـ نگاه جامع به سازمان و همه بخش
ـ توجه به محیط و وضعیت مخاطبان، اوضاع اجتمـاعی و سیاسـی و فرهنگـی، رقبـا و     

 هاي خرد و کلان؛ گیري لحاظ کردن آن در تصمیم
 3.بلندمدتاي  بینی تحولات آینده در برنامه ـ نگاه بلندمدت و پیش

هـایی روشـن، مـدیران را بـه      اي اسـتراتژیک، و داشـتن اسـتراتژي    بنابراین اتخاذ شیوه
  سـازد و   هاي گوناگون در راسـتاي تحقـق عینـی اهـداف قـادر مـی       سازي فعالیت هماهنگ

. ها حفظ خواهـد کـرد   سازمان را از انحرافات تدریجی و خزنده و هرزروي امکانات و قابلیت
اي بـه وضـوح دیـده     ها در یک سـازمان رسـانه   شود همه این ضرورت که ملاحظه می چنان

هـاي   رسانی خود کامیاب شود، باید همه فعالیـت  شود و اگر رسانه بخواهد در اهداف پیام می
به بیـان دیگـر،   . خود را در این زمینه هماهنگ کند و این امر، نیازمند تدوین استراتژي است

آن، شناخت مخاطبان و اوضـاع محـیط آنـان و نیـز      هاي و بخش  نگاه جامع به کل سازمان
بینی تحولات آینده، همـه بـراي رسـانه اهمیـت و حساسـیت دارد و اتخـاذ مـدیریتی         پیش

                                                   
1. Philip Rayner, As Media studies, the essential introduction. 

  .78همان، ص : نک. 2
 از همایش رسانه، تلویزیون و سکولاریسمدر کتاب » هاي سکولاریستی گیري مدیریت پیام و جهت«براي توضیح بیشتر به مقاله محمد سلیمی . 3

 .مراجعه فرمایید 133ـ  109، صص 1388هاي اسلامی صدا و سیما،  دوم رسانه، تلویزیون و سکولاریسم، انتشارات مرکز پژوهش
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٢٩٥ 

هـاي فرهنگـی رسـانه ایجـاب      ویژه در ارتبـاط بـا فعالیـت    ها به استراتژیک را در همه زمینه
هاي نـوین، بـه دلیـل     سانهزمان با تکوین و گسترش ر بنابراین اگر در گذشته و هم 1.کند می

طـرف   مثابـه نهادهـایی بـی    ها بـه  رفت رسانه برخی تبلیغات و طرح بعضی شعارها گمان می
، BBCالمللـی ماننـد    هاي بزرگ و حتـی بـین   کنند، امروز فعالیت بسیاري از رسانه عمل می

CNN و BBG   ــزه ــا انگی ــا ب ــرف و     در امریک ــاديِ ص ــت اقتص ــودآوري و منفع ــاي س ه
همچنین پیوستن افقـی  . داري است سیاسی ـ اقتصادي به نفع نظام سرمایه  هاي گیري جهت

هـا   اي، مبتنی بر اسـتراتژي  هاي بزرگ رسانه ها به هم و تشکیل سامانه و عمودي این رسانه
دهـد کـه اعمـال     خـوبی نشـان مـی    گیري امپریالیسم فرهنگـی بـه   و اهداف خاص و شکل

هـا، امـري غیرقابـل اجتنـاب و از      هـاي رسـانه   ممدیریت، کنترل و نظارت استراتژیک بر پیا
  2.هاي مدرن است هاي اصلی رسانه ویژگی

به طور کلی به کارگیري الگوي کلـی مـدیریت اسـتراتژیک در فرآینـد مـدیریت پیـام،       
  :کند مراحل زیر را ایجاب می

 انداز و اهداف رسانه؛ ها و چشم شناخت و تعیین مأموریت .1
نگـی و اجتمـاعی مخاطبـان و نیـز تـوان و      وضـعیت فره (شناخت وضعیت موجـود   .2

 ؛)استعدادهاي رسانه
 ؛)هاي اصلی استراتژي(ها  هاي نیل به اهداف و مطلوب تعیین شیوه .3
 ؛ )هاي فنی، هنري و محتوایی با رعایت مؤلفه(ها  تولید مناسب پیام .4
 ؛...)انتخاب زمان، چینش حجم، تکرار مناسب و (ها  پخش مناسب پیام .5
 ).ریق نظرسنجی و اثرسنجیاز ط(بازخوردگیري  .6

هـاي لازم،   طبعاً طی مراحل یادشده نیازمند سازوکارهاي مشخصی مانند انجام پژوهش
است که به برخی از آنها مانند تدوین اسناد بالادسـتی  ... پرورش و تأمین نیروهاي مناسب و

 3.ه اسـت پرداخته شـد ) صدا و سیما(ها در رسانه ملی  اندازها و اهداف و سیاست درباره چشم

                                                   
 .همان. 1
  .2، ص »گیري سکولاریستی مدیریت پیام و جهت«: نک. 2
پخـش برنامـه بـراي     هاي تولیـد تـأمین و   ها و سیاست هاي اهداف، محورها، اولویت اسنادي مانند افق رسانه وکتاب. 3

 .85و 84و 83هاي  سال
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٢٩٦  

منزله شیوه کلی رسانه بـراي نیـل بـه اهـداف، کمتـر       سو به استراتژي به اما ازآنجاکه از یک
توجه شده است و از سوي دیگر با توجه به اهمیت اساسی نقش زیربنایی فرهنـگ در مقـام   
والاترین عنصر دخیل در موجودیـت هـر جامعـه و نیـز کـارکرد چشـمگیر رسـانه ملـی در         

هاي اصلی و فرعی آن در زمینه فرهنگ ـ مبتنـی    ن نوشته به استراتژيسازي، در ای فرهنگ
  1.کنیم هاي دینی ـ توجه می بر بینش و آموزه

  هاي فرهنگی رسانه استراتژي
به طور کلی هر رسـانه بـراي تحقـق اهـداف فرهنگـی اجتمـاعی خـویش، کـه از طریـق          

شـیوه معینـی را   پوشـد،   رسـانی جـذاب و تأثیرگـذاري بـر مخاطبـان جامـه عمـل مـی         پیام
هـاي   اي در پـس فعالیـت   هاي بزرگ رسانه ها و بنگاه گزیند، در دنیاي معاصر، سازمان برمی

هـاي   ها و ضوابط خاصی دارند که به فعالیت ها، استراتژي ها، اهداف، سیاست نامه خود اساس
گونـه کـه اشـاره شـد،      هاي مشخص، همان بخشد؛ گرچه استراتژي گوناگون آنان جهت می

شـوند، ایـن    هـاي سـازمان تکمیـل مـی     هـا و ضـعف   بر شناخت اوضاع محـیط و قـدرت   مبتنی
یعنی فـارغ از وضـعیت    2ترین سطح سازمان و در شکل عام خود اي، در کلی هاي رسانه استراتژي

بیـنش دینـی و   (زمانی و محیطی خاص ـ به لحـاظ تـأثیر دو بیـنش و مکتـب کـاملاً متفـاوت        
همین جهت بـراي درك بهتـر اسـتراتژي کلـی رسـانه در نظـام        به. اند ـ  قابل مقایسه) سکولار

  .هاي معادل آن در نظام سکولار بررسی کنیم دینی، بجاست آن را در مقایسه با استراتژي
هـاي متفـاوت ـ بـه طـور عمـده        به طور کلی هر رسانه ـ به دلیل تأثیرپذیري از بینش 

ند که انتخاب هریک اسـتلزامات و  تواند یکی از سه استراتژي ذیل را براي فرهنگ برگزی می
  . آورد آمدهاي خاصی را در فرهنگ جامعه مخاطبان به بار می پی

 )گرایی لذت(گرایی  استراتژي میل. 1
بخشی بـه آنـان از هـر     گویی امیال و لذت رویکرد کلی رسانه به جذب مخاطبان از راه پاسخ

                                                   
 .150، ص11، ج صحیفه نور: نک. 1
استراتژي عام به معنی استراتژي کلی است که به عنوان قانونی عام شرایط زمانی خاص و مصـداقی خاصـی در آن ملاحظـه    . 2

 . هاي مطرح شده در این نوشته عام هستند که استراتژي نشود؛ همچنان
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٢٩٧ 

و ) مـداري  مشـتري (محـوري   طریق ممکن، رویکردي اسـت کـه غالبـاً بـا شـعار مخاطـب      
درحقیقت در راستاي تأمین اهداف و منـافع صـاحبان و گرداننـدگانْ بـه دسـت بسـیاري از       

شود و ریشه در بینشی سکولار و دنیاگرایانه دارد؛ چراکـه در ایـن بیـنش     ها اعمال می رسانه
مندي یا لذت است و چنانچـه دیـن و خداپرسـتی را از     ارزش اصلی و یگانه، بهره) سکولار(

در این اسـتراتژي بسـیار عـام،     1.ماند م ارزشی حذف کنیم، چیزي برتر از لذت باقی نمینظا
شـود، و   ها، مقصود اصلی مخاطبـان فـرض مـی    ها و شنیدنی لذت بردن مخاطبان از دیدنی

بـه همـین جهـت    . گویی به امیال یا تحریـک آنهاسـت   ها، پاسخ رسانه در پی ایجاد جذابیت
هاي مادي مانند سکس آشـکار و پنهـان، خشـونت،     واع جذابیتگیري هرچه بیشتر از ان بهره

سـازد کـه ایـن     شود و این حقیقـت را آشـکار مـی    اي روزافزون اعمال می به گونه... ترس و
تنها مسئولیت و رسالتی در قبال تعالی و کمال مخاطبان بـراي خـود    ها بنابر اصل، نه رسانه

  . اي ندارند خلاقی و اجتماعی نیز دغدغههاي ا قائل نیستند، که درباره گسترش ناهنجاري
هـا و امیـال در    سازي یا تحریـک هـوس   گویی به تمایلات مخاطبان، سرگرم البته پاسخ

اي بـراي تـأمین منـافع گرداننـدگان      آنها، نه به انگیزه لطف یا خـدمت، بلکـه تنهـا وسـیله    
برخـی از  . دیشـند جز منافع خود بـه چیـز دیگـري نین    آنهاست؛ که در دیدگاه سکولار باید به

ها که براي مـا سـرگرمی تولیـد     گونه رسانه این«: گویند در این زمینه می 2نویسندگان غربی
هـایی لطیـف و مهربـان     کنند نه به آن جهـت اسـت کـه انسـان     رسانی می کرده و یا اطلاع

ازآنجاکه بـه طـور   » .کنند هستند، بلکه به آن جهت است که مبالغ هنگفتی پول را دنبال می
. عی تکرار استفاده از هر نوع جـذابیت مـادي، پـس از مـدتی آن را عـادي خواهـد کـرد       طبی
تـري را   هـاي غلـیظ   ها ناچاراند براي حفظ یا جذب مخاطبان بیشـتر جـذابیت   گونه رسانه این

طرح کنند و مرزهاي جدیدي را درنوردند و برخی هنجارها و ساختارهاي پیشـین را زیـر پـا    
 هاي مداوم، ابتذال اخلاقی، فسـاد و گسـترش جـرائم و    مرزشکنینتیجه طبیعی این . گذارند

                                                   
اندیشی سراسري رسانه تلویزیون و سکولاریسـم مرکـز    مجموعه مقالات دومین هم، »عقلانیت سکولار«دي صادقی، ها :نک. 1

 .153، ص1388، هاي اسلامی صدا و سیما پژوهش
2. Philip Rayner, Peter Wall…(As media studies) the Essential introduction), 
Routledge, 2004, pp. 11. 
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٢٩٨  

 آمدها به آن جهت اسـت کـه در کنـار     این پی. هاي فرهنگی است در نتیجه تخریب اصالت 
اي  اي، امکان اشباع و ارضاي همگانیِ امیال، حتی بـراي عـده   تحریکات عمومی روزافزون رسانه

طبان بـه فراتـر رفـتن از مرزهـا و حقـوق خـود بـه        از همین رو تمایل مخا. خاص نیز وجود ندارد
ویژه دربـاره   به. شکل جرایم گوناگون یا فسادهاي اخلاقی، نتیجه طبیعی همین فرآیند است

هاي دیداري ـ شنیداري مانند سینما و تلویزیون، باید گفـت کـه نگـاهی اجمـالی بـه        رسانه
هـاي منفـی و ناسـالم و     ز جذابیتها سیر فزاینده و تدریجی استفاده روزافزون ا تاریخ رسانه

ایـن فرآینـد کـه دور    . دهـد  خـوبی نشـان مـی    هاي اجتمـاعی متـأثر از آن را بـه    ناهنجاري
هایی را که قرار بود در خدمت بشر و جامعه بشري  رسانه 1زدایی نامیده شده است، حساسیت

دادن هاي اخلاقـی و انسـانی و سـوق     گیري در جهت افول ارزش باشند عملاً به طور چشم
هاي مزبـور   با این نوع عملکرد، رسانه. مخاطبان به ورطه لاقیدي و انحطاط اخلاقی کشانید

سازانی خواهد افتاد که بتواننـد   شود، و میدان اصلی به دست برنامه کننده محور می غالباً تهیه
سـان، هـدایت    تري را تولید و مخاطبان بیشـتري را جـذب کننـد و بـدین     هاي جذاب برنامه
جاي نخبگان متفکر و مهذب، بازیچه کسانی شد کـه تنهـا دغدغـه آنهـا،      گ جامعه بهفرهن

هاي اخیـر، جوامـع    جهت نیست که در دهه بی. تر و جلب مشتریان بیشتر بود تولیدات جذاب
اند با وضع قوانین و مقـررات   ها، سعی کرده غربی با ملاحظه آثار فرهنگی مخرب این رسانه

و تا جاي ممکن اسـتفاده   2یخته را تا حدي محدود و مقید سازندگس بسیار، این حرکت لجام
هایی چون سـکس و خشـونت و هیجـان را خصوصـاً بـراي کودکـان        حساب از جذابیت بی

محـوري و سـودانگاري بـوده     اما از آنجا که سیاست کاربران مزبـور مخاطـب  . محدود کنند
   .اند است، توفیق چندانی به دست نیاورده

  گراییاستراتژي ساختار
هاي مخاطبان، با الهـام   جاي اصالت دادن به مطلق تمایلات و کشش تواند به یک رسانه می

کننده  از احکام و دستورهاي دینی بین نیازهاي حقیقی و تمایلات کاذب، فسادانگیز و گمراه

                                                   
 .232و  231، صص ت ارتباطات جمعیشناخفلور، .ملوین د : نک. 1
 .1380دکتر ناصر بلیغ، تحقیق و توسعه صدا، : ، ترجمهسازي در رادیو، تلویزیون انگلستان ضوابط برنامه: براي نمونه نک. 2
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٢٩٩ 

هـا،   هاي غیر حقیقی را در همـه زمینـه   تفکیک قائل شود و به این جهت تمایلات و جذابیت
جز رعایت مرزهاي یادشده  هایی در ساختار رسانه ممنوع کند و به وانین و چارچوببا وضع ق

  . ها را کاملاً آزاد بگذارد فعالیت در سایر زمینه
 ـیعنی اي در قبال فرهنگ، تنها می طبعاً اتخاذ چنین استراتژي  تواند با نگرشی حداقلی به دین 

نین و احکام خشـک، ایسـتا و منفـک    نگرشی که دین را تنها به یک مجموعه محدود از قوا
تـوان   از همین رو در مدیریت بر اساس ایـن اسـتراتژي، نمـی   . دهد ـ سازگار باشد   تنزل می

ها و الگوهاي رفتاري،  ها، بینش موضعی فعال و پویا اتخاذ کرد و براي توسعه و تعالی ارزش
سـالارانه و   اناي تنظـیم و اجـرا کـرد، و سـاختار رسـانه شـکل دیـو        شده هاي حساب برنامه

بوروکراتیک به خود خواهد گرفت، و نـاظران و ارزیابـان نقـش خاصـی را در سـازمان پیـدا       
بخشی و تأثیرگـذاري بـر فرهنـگ جامعـه، عمـلاً درون       خواهند کرد؛ اما باز هم جهت

همین ساختارهاي ناکارآمد به دست عناصر و جریاناتی ـ غیر از مدیران اصلی ـ ماننـد    
نتیجـه چنـین   . خواهـد افتـاد  ... کننـدگان و  دانان، نویسـندگان، تهیـه  خوانندگان، کارگر

ماندگی و آشفتگی فرهنگی است که زمینه را براي تسـلط   وضعیتی، بروز تشتت و عقب
   .سازد تر آماده می فرهنگی قوي

  )هدایتگري(گرایی  استراتژي کمال
از همـان آغـاز بـراي    گرایی و سـاختارگرایی،   هاي میل در این استراتژي بر خلاف استراتژي

سـوي آنهـا در    شود و حرکـت بـه   هاي معینی تعریف می ها، اهداف و مطلوب فرهنگ، آرمان
اي اسـتراتژیک   محیط متحول و گسترده اجتماعی، بلکه جهانی، بر اصولی مشخص و برنامه

  . گردد استوار می
ن بـه  باید یادآوري کرد که در این رویکرد، از رعایت امیال، سـلایق و اهمیـت داد  

تنها غفلت  اي براي مخاطبان، نه هاي رسانه ها و برنامه بخش کردن پیام جذابیت و لذت
هاي  رسانی و فعالیت شود، بلکه همواره یکی از شروط و ارکان مهم و ضروري پیام نمی

اما باید به خـاطر داشـت کـه تمـایلات و سـلایقی      . شود فرهنگی و تبلیغی شمرده می
که با نیازهاي فطري و حقیقی همسـو و در راسـتاي رشـد و    یابند  رسمیت و توسعه می

کم در ضدیت با نیازهـاي حقیقـی و در نتیجـه در جهـت      ها باشند یا دست تعالی انسان
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٣٠٠  

گرا به دین  طبعاً این استراتژي از نگاهی جامع و نظام. هاي اخلاقی نباشند سقوط ارزش
ین، هدف غایی، کمـال و  گیرد؛ زیرا در این نگرش اصیل به د و مکتب الهی نشئت می

هـا   ها و امکانـات و فعالیـت   هاست، و همه زمینه ها به مبدأ خیرات و خوبی تقرب انسان
اي که مبناي حرکـت   از همین رو رسانه. شوند متناسب با این مهم به خدمت گرفته می

اي  گسـیخته میانـه   گرایی لجام خود را دین حداکثري و جامع قرار داده است، نه با لذت
ها، امیـال و افکـار عمـومی     و نه رسیدن به هدف را از راه تحریک و تهییج هوس دارد

یـک از ابعـاد روحـی، فکـري و      تواند به هیچ نمی  شمارد؛ چه اینکه این رسانه مجاز می
اعتنا باشد یا ابعاد فرهنگی، سیاسی و اقتصادي زندگی مخاطبـان   رفتاري مخاطبان بی

در این دیدگاه، رسانه باید تلاش خـود را بـه   . کندهاي خویش لحاظ ن را در کیفیت پیام
هاي مخاطبان معطوف کند که در جهت رشـد و تعـالی    آن دسته از تمایلات و خواسته

  )1شکل . (آنها و همسو و منطبق با نیازهاي حقیقی و فطري آنهاست
                   

                                 
  

ریـزي مناسـب، بـه مـرورِ زمـان، باورهـا،        وانـد بـا برنامـه   ت افزون بر آن، رسانه می
هـا و امیـال آن    تمایلات و سلایق مردم را به سمت نیازهاي حقیقی سوق دهد و مذاق

را در این جهت توسعه بخشد و به بیان دیگر منطقه اشتراك بین تمـایلات گـذرا را بـا    
 ـ . نیازهاي حقیقی و فطري وسعت دهد ه اشـتراك فـوق   گفتنی است که تکیه بـر منطق

هاي مطـرح در   تواند همه تمایلات و خواسته گرا می به آن معنا نیست که رسانه تکامل
این محدوده را پاسخ گوید، بلکـه هـر رسـانه در هـر زمـان مقـدورات و اسـتعدادهاي        

هـا،   هـا و مهـارت   هـا، گـرایش   بالفعل و معینی دارد، و کیفیت نیروهاي انسانی، دانـش 
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گـویی بـه    اجـازه پاسـخ  ... افزاري و  افزاري و نرم تجهیزات سختساختارها، امکانات و 
از همـین رو  . هاي منطقی مخاطبان را خواهـد داد  حد معینی از این تمایلات و خواسته

تمـایلات مقطعـی و گـذرا،    (گرا باید منطقه اشتراك بـین سـه دایـره     یک رسانه تکامل
ر دهـد و بـراي گسـترش آن    را وجه اهتمام خویش قـرا ) نیازهاي حقیقی و توان رسانه

                         )2شکل . (گذاري کند سرمایه

  
  

اي با این استراتژي، تغییر و تحولات فرهنگـی، بـا محوریـت و درایـت      گفتنی است در رسانه
عالمان و روشنفکران حقیقی جامعه و مدیران و هنرمندان متعهد و آشنا با فرهنگ اصیل آن رقـم  

  .توان در جدول زیر خلاصه کرد هاي یادشده را می هاي استراتژي این ویژگیبنابر. خواهد خورد
           

  هاي استراتژي فرهنگی رسانه اي ویژگی جدول مقایسه

  ساختارگرایی  )روشنگري(گرایی  کمال  )جذابیت محوري(گرایی  میل

تمرکز بر هماهنگی نیازهاي حقیقی و   تمرکز بر تمایلات و سلایق مقطعی
  تمرکز بر نیازهاي حقیقی کلی  تمایلات

تمرکز بر ساختارها و   تمرکز بر هماهنگی قالب و محتوا  ها ها و روش تمرکز بر قالب
  ها محدودیت

  ساختارمحوري  محوري مخاطب  )جهت تأمین منافع(محوري  مخاطب

  نگاه کنترلی و آمرانه  نگاه انسانی و اخلاقی  ها نگاه ابزاري به انسان
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٣٠٢  

  کنترل بیرونی و محدودیت  یبخش تعالی  بخشی لذت

محوریت صاحبان اندیشه و عالمان   کنندگان محوریت تهیه
  محوریت ناظران و ارزیابان  متعهد

  

  هاي فرعیاستراتژي
هاي گونـاگون   هاي فرهنگی فرعی باید به حوزه یابی به استراتژي به طور منطقی براي دست
هـاي   موضـوعات را بنـابر ویژگـی   به عبارت دیگر باید مسـائل و  . فرهنگ توجه و دقت کرد

هاي رسانه را  ها استراتژي بندي و بنابر همان ویژگی عمده آنها به چند بخش مشخص طبقه
نظـران   در نگاهی بسیار کلی و وسیع، برخی صاحب. در قبال هر طبقه یا حوزه مشخص کرد

  :دانند فرهنگ را دربردارنده سه بخش عمده زیر می
 ؛)یابد ها تجلی می نگ که در انسانبخشی از فره(ـ امور فرهنگی 

 گیرد؛ هاي فرهنگی که براي تأثیرگذاري بر امور فرهنگی انجام می ـ فعالیت
  1.شود هاي فرهنگی به کار گرفته می ـ امکانات فرهنگی که براي اجراي فعالیت

فرهنـگ  (هـا و امکانـات فرهنگـی، تـأثیري  اساسـی در امـور فرهنگـی         گرچه فعالیت
هاي فرهنگـی مـورد ملاحظـه و محاسـبه قـرار گیـرد،        ریزي و باید در برنامه دارد) ها انسان
هاسـت و ثانیـاً    که اولاً جـوهره اصـلی فرهنـگ و محـل ظهـور اصـلی آن در انسـان        ازآنجا

هاي اصلی رسانه در زمینه فرهنگ عمـومی در نخسـتین مرحلـه، تـأثیر خـود را بـر        فعالیت
توانیم مسئله فرهنگ را از دیـد رسـانه عمـدتاً     می گذارد، ها، یعنی بر امور فرهنگی می انسان

نظران از همین زاویه به فرهنـگ   که بسیاري از صاحب چنان. در امور فرهنگی ملاحظه کنیم
هـا و مفروضـات    بیـنش . 1(اند و آن را اساساً دربردارنده سه بخش یا لایـه عمـده    نگریسته
انـد کـه    دانسـته ) هري فرهنـگ هـاي ظـا   رفتارها و جلوه. 3هاي مشترك؛  ارزش. 2اساسی؛ 

هـا    ترین بخش فرهنگ، و سپس ارزش ترین و ظاهري هاي ظاهري، ملموس رفتارها و جلوه
  :دهند تر را تشکیل می تر و عمیق هاي درونی هاي اساسی، لایه و بینش

                                                   
 .1372، بخش اول، طرح جامع فرهنگ عمومی: نک. 1
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٣٠٣ 

  
  
هـا و   انـد کـه بیـنش    بندي را نیز برخی بـه درختـی زنـده تشـبیه کـرده      این طبقه 

ها و نهادهاي مشترك، نقـش سـاقه یـا تنـه و      ریشه، و ارزشمفروضات اساسی، نقش 
  . دهند هاي آن درخت را تشکیل می ها و میوه هاي ظاهري، شاخ و برگ رفتارها و جلوه

ها بنابر قاعده کلی و نگرش اسلامی نیـز داراي حـداقل سـه بعـد      آنجاکه انسان از
اعمـال مجسـم و   (ري و بعد ظـاه ) ها دوستی ارزش(، گرایش )بینی تفکر و جهان(بینش 
تــوان  بنـدي را بــا کمــی تفــاوت در تعبیـر و تفســیر، مــی   هســتند، ایــن طبقــه) عینـی 
هــاي  اي منطقــی و هماهنــگ دانســت و آن را مبنــاي تنظــیم اســتراتژي بنــدي طبقــه

  1.فرهنگی قرار داد
البته فرهنگ از زاویه دیگري نیز قابل تقسـیم اسـت، و آن تقسـیم از زاویـه امـور      

به این معنـا کـه برخـی از اندیشـمندان     . باشند ت که متعلق فرهنگ میاي اس اجتماعی
در ایـن  . بنـدي کننـد   اي منطقـی طبقـه   اند تا همه امور اجتماعی را به گونه سعی کرده

                                                   
 .1372، بخش اول، »طرح جامع فرهنگ عمومی«: براي اطلاعات بیشتر نک. 1
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٣٠٤  

و  1انـد  زمینه برخی امور اجتماعی را به امور فرهنگی، سیاسی و اقتصادي تقسیم کـرده 
چهـار حـوزه امـور سیاسـی، اقتصـادي،       را دربردارنـده ) یا جامعـه (برخی امور اجتماعی 

در (که به دلیل تکرار امور اجتماعی در مقسم و اقسـام   2اند فرهنگی و اجتماعی دانسته
  . تر است بندي اول، منطقی ، طبقه)بندي دوم طبقه

گیـرد و بـه    ها تعلق مـی  حال اگر فرهنگ را از آن جهت که به هریک از این حوزه
یـا بهتـر بگـوییم داراي ارتکـاذات و     (ا، خـود فرهنـگ   ه بیان دیگر هریک از این حوزه

توان  توان گفت فرهنگ را از این زاویه نیز می خاص خود را دارد، می) هاي شده پذیرفته
  .به سه بخش کلی زیر تقسیم کرد و آن را ابعاد فرهنگ نامید

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

و رهنمودهـاي اسـلامی بـا    گیري از تعالیم  تواند با بهره بندي از امور فرهنگی می این دو طبقه
تر به وجود آورند؛ چراکـه هریـک از ابعـاد فرهنـگ، ماننـد       یکدیگر ترکیب شوند و نهُ حوزه جزئی

  :هاي رفتاري خاصی دارد ها و جلوه ها، ارزش فرهنگ سیاسی در حوزه خود بینش
 هاي سیاسی                              ـ بینش
 هاي فرهنگی ـ بینش

                                                   
 .همان: نک. 1
 .بندي معروف پارسونز طبقه. 2
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٣٠٥ 

 اديهاي اقتص ـ بینش
 هاي سیاسی  ـ ارزش
  هاي فرهنگی  ـ ارزش
 هاي اقتصادي ـ ارزش

 ـ رفتارهاي سیاسی 
 ـ رفتارهاي فرهنگی 
  ـ رفتارهاي اقتصادي

  فرهنگ) هاي لایه(هاي  هاي فرهنگی رسانه براي بخش استراتژي. 1

  هاي ظاهري استراتژي مربوط به رفتارها و جلوه) الف
منزله استراتژي کلی رسانه سکولار در قبال فرهنـگ   بهگرایی  بر اساس آنچه درباره جذابیت

توان دریافت که چرا استراتژي رسانه سکولار در ارتباط با نخسـتین   مطرح شد، به خوبی می
» طلبـی و مـدگرایی   گسـترش تنـوع  «هـاي ظـاهري آن    لایه فرهنگ؛ یعنی رفتارها و جلوه

 ـ   است؛ چراکه اولاً انگیزه مخاطبانی که انسـان  شـوند، چیـزي جـز     رض مـی هـایی مـادي ف
داري تنها از راه تنـوع   هاي بیشتر مادي نیست، و این امر در نظام مادي و سرمایه مندي بهره

میسـر اسـت، و رسـانه نیـز     ...) نوع پوشش، آرایش، دکور منزل، ماشـین و  (مدام در رفتارها 
 ـ چاره  یابی به اهداف خود در زمینه جلب مخاطب براي دست هـاي   وهاي جز نمایش مدام جل

  . طلبی نخواهد داشت مد و تحریک به مدگرایی و تنوع
هـاي اسـلامی،    مدار و الهام گرفته از تعالیم الهـی و ارزش  که در یک رسانه دین درحالی

گرچه تنوع و مد مطلقاً مردود نیست؛ چراکه با تغییرات و تحولات محیطـی، تکنولوژیـک و   
سبی با زندگی جدیـد نخواهنـد داشـت، بایـد     هاي گذشته تنا بسیاري از اقتضائات و شیوه... 

شـده   توجه داشت که الگوهاي رفتاري جدید باید متناسب با اصول و اهداف شخصی ترسیم
بـه بیـان دیگـر، رسـانه     . گـردد  ها ارائه  ها و درجات رشد و تعالی انسان و متناسب با ظرفیت

ن و ثابـت از رفتـار یـا    تواند با وجود تحولات زمان و اوضـاع بـر الگـویی معـی     مدار نمی دین
کنـد الگوهـاي مناسـبی     هاي ظاهري زندگی متحجرانه اصرار داشته باشد؛ اما سعی می جلوه
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٣٠٦  

مبتنـی  ... در هر زمان ارائه کند که این الگوها افزون بر درك اوضاع اجتماعی، تکنولوژیک و
 ـ  گرفته از تعالیم الهی اسـت کـه انسـان    بر اصول و معیارهاي معین و الهام ه حـداکثر  هـا را ب

مثلاً رسـانه در زمینـه   . سازد مندي مادي و معنوي و رشد و تعالی در همه ابعاد نایل می بهره
کند مروج الگوهایی از پوشش و آرایش براي اقشار مختلف باشـد   پوشش و آرایش، سعی می

... روي اقتصـادي و  که ضمن حفظ اصولی چون سادگی، متانت و وقار، عـدم تبـرج و میانـه   
  . کارآمدي و زیبایی را نیز داشته باشدبالاترین 

  هاي اجتماعی استراتژي مربوط به ارزش) ب
مندي مـادي و دنیـایی اسـت، و عقـل      در نظام سکولار یگانه ارزش و ملاك هر چیز، بهره

به همین جهـت بسـته بـه    . گر وسیله درك میزان این ارزش در امور گوناگون است محاسبه
از همـین رو اسـتراتژي یـک رسـانه سـکولار در      . کنـد  میاوضاع، ارزش امور مختلف تغییر 

» گرایـی  هاي مـادي آن هـم مبتنـی بـر نسـبی      گسترش ارزش«هاي اجتماعی  زمینه ارزش
تـر اسـت، اصـول     ارزش  مندتر و چه چیـزي کـم   است؛ یعنی اگر بپرسند که چه چیزي ارزش

زش هر شئ یـا رفتـار   ثابت و استواري براي مقایسه وجود ندارد جز آنکه گفته شود میزان ار
منـدي برسـاند و بـراي او منفعـت و کـاربرد       به این است که به چه میزان انسان را بـه بهـره  ... و
البته مقابله با ایـن اسـتراتژي   . داشته باشد که این نگاه اساساً از بحث اخلاقی خارج است) دنیایی(

  .ها، کارساز نخواهد بودمند دیدن آن ها و منفک و غیر نظام نیز با نگاه متحجرانه به ارزش
ها بنابر اوضاع و اقتضائات فاقـد   هرحال برخی از امور ممکن است در برخی زمان زیرا به

ها بر اصول اساسـی و   ارزش باشند یا حتی به ضد ارزش تبدیل شوند؛ اما مبتنی بودن ارزش
جـات  گرایـی ن  هـا را از نسـبی   تواند انسـان  می» پرستش«در نهایت بر اصل کلی و اساسی 

هـاي   ارزش«یـا  » گرایـی اخلاقـی   نظام«گرایی اخلاقی،  السحر نسبی بخشد و در واقع باطل
هـاي روبنـایی را ـ بـه      است که این نظام ارزشی، خود تغییر برخی ارزش» مند اخلاقی نظام

. کنـد و توضـیح خواهـد داد    سبب تغییرات زمانی ـ به طور منطقـی و مسـتدل تفسـیر مـی     
تعمیـق و گسـترش   «هـاي اجتمـاعی    مدار در زمینه ارزش رسانه دینبنابراین استراتژي یک 

  . است» مند هاي نظام ارزش
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  هاي اساسی و اعتقادي استراتژي رسانه در ارتباط با بینش) ج
ها با خداپرستی و یکتاپرستی سرشته شده است، و پیروي  ازآنجاکه فطرت و عقلانیت انسان

در ... گریزي، نیکی، احسـان و گذشـت و   ي و ظلمستیز خواهی، ظلم از لوازم آن مانند عدالت
ها به شرك و دنیاپرستی و نفـی   هاي وجود انسان ریشه دارد، ترغیب انسان ترین لایه عمیق
ــه دور از مغالطــه هــاي اصــیل الهــی از راه روش ارزش هــا و  هــاي اســتدلالی و عقلــی و ب

اري بـر ضـمیر خودآگـاه    به بیان دیگر، تأثیرگذ. هاي مزورانه میسر نیست ها و روش سفسطه
هاي باطل بسیار مشـکل و در برخـی مـوارد غیـرممکن      ها براي کشانیدن آنان به راه انسان
هـاي عقلانـی و    هاي سکولار غالباً از پرداختن مستقیم به بحث به همین دلیل، رسانه. است

هـا و   گیـرد اعمـال راه   آنچـه صـورت مـی   . کننـد  اعتقادي براي ترویج دنیاگرایی دوري مـی 
هاي دنیـایی   مندي صورت غیر مستقیم اهمیت دنیا و پرداختن به بهره هایی است که به وشر

هاي دینی را بـه   گرایی، خداپرستی و سایر ارزش کند و آخرت را در چشم مخاطبان بزرگ می
گرایـی و تـرویج    بـه همـین جهـت تحریـک تمـایلات طبیعـی، تنـوع       . سپارد فراموشی می

هـاي الحـادي و سـپس     گیرند، و ترویج ارزش ت اول قرار میهاي مفرط در اولوی گرایی لذت
شـوند، و رسـانه سـکولار در زمینـه      تـري طـرح مـی    هـاي پـایین   هاي مادي در رتبـه  بینش
هاي اعتقادي ناگزیر از اعمال استراتژي نفوذ و اقنـاع غیرمسـتقیم و وارد شـدن از راه     بینش

ت حقیقی این روش، همـان فریـب   ضمیر ناخودآگاه و تأثیرگذاري غیرمستقیم است که ماهی
و اغفالی است که در قرآن کریم و معارف اسلامی با عناوین و تعابیر گوناگونی چون غـرور،  

کـه رسـانه دینـی در زمینـه      درحـالی . درباره آن هشدار داده شـده اسـت  ... اشتغال به دنیا و
ن سخن بگوید و تواند با زبان فطرت و عقلانیت با مخاطبا هاي اساسی و اعتقادي می بینش
حال جذاب، منطق دینی و عقلانیت مخاطبان را شـکوفاتر   هاي روشن و درعین رسانی با پیام

کند و با تکیه بر ضمیر خودآگاه و تعقلی مخاطبان، روز به روز قدرت تحلیل و تعقل آنان در 
راتژي البته باید یادآور شـد کـه ایـن اسـت    . این حوزه افزایش دهد و بصیرت آنان را بالا ببرد

هاي مربـوط   به معناي محدود کردن فعالیت) شکوفاسازي عقلانیت و منطق الهی و فطري(
وگو و نظیـر آن نیسـت،    اي خاصی مانند سخنرانی و گفت به این حوزه در ساختارهاي برنامه
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تواننـد بـه    هاي نمایشی و غیر نمایشی می اي، اعم از برنامه بلکه همه ساختارهاي گوناگون برنامه
هـایی ماننـد    بنـابراین حتـی برنامـه   . هایی از تحقق این استراتژي باشند و کم و بیش جلوه تناسب
توانـد بـه    کنند، مـی  ها و وقایع طبیعت را گزارش می که زیبایی» حیات وحش«و » راز بقا«برنامه 

هایی پخش شود که خود بنیادي بـودن، ازلـی بـودن، خودکـار بـودن و       اي تولید و با نریشن گونه
ت قوانین جبري و مادي صرف را بر طبیعت القا نمایند یا آنکه قدرت و عظمت الهـی را در  حاکمی

هـاي   آفرینش این همه زیبایی و عجایب، ملموس و محسوس کند و حاکمیـت، مشـیت و سـنت   
  :توان ملاحظه کرد نتیجه این بحث را در جدول زیر می. الهی را به نمایش گذارد

  هاي فرعی فرهنگی استراتژي
  

  
  

  هاي فرهنگی رسانه درباره ابعاد فرهنگ استراتژي. 2
توان به سه بعد کلـی فرهنـگ اقتصـادي، فرهنـگ اجتمـاعی و       گفته شد که فرهنگ را می
پـیش از آنکـه   «هاي یک رسانه درباره این سـه بعـد    استراتژي. فرهنگ سیاسی تقسیم کرد

قابـل توجـه و   » متـر قسـمت کنـی    هاي فرهنگ به نه بخش جزئـی  آنها را با ضرب در لایه
  . بررسی است
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  استراتژي رسانه در قبال فرهنگ اقتصادي) الف
گرایـی   هاي مادي و سکولار ـ  بر اساس استراتژي کلـی خـود کـه همـان جـذابیت        رسانه 
بود ـ در بخش فرهنگ اقتصادي، راهبردي جز تحریص و تحریـک اقتصـادي    ) گرایی میل(

تـر   ه این مسئله امري است که در نگـاهی کلـی  بد نیست به طور گذرا اشاره کنیم ک. ندارند
داري اذعـان   پـردازان نظـام سـرمایه    که ایـده  داري است، و چنان لازمه چرخش نظام سرمایه

هاي انسـان اسـت، و انسـان نیازمنـد      کنند، نیاز مادي، تنها منشأ و موتور حرکت فعالیت می
پـس بـر پایـه ایـن     . کنـد  آید و تلاش مـی  گویی به نیاز خویش به حرکت در می براي پاسخ

اي در اقتصاد صورت گیرد، باید نیازهـاي بشـر را بـیش از     دیدگاه، اگر بناست رشد و توسعه
نیـز  اگـر تحریـک ایـن نیازهـا،      . گویی به آنها تلاش کنـد  پیش تحریک کرد تا براي پاسخ

کنند  یحالت تورمی و کاذب نیز به خود بگیرد اهمیتی ندارد؛ چراکه با این کار افراد تلاش م
ها و مراکز تولیدي و از سـوي دیگـر درآمـد و     و ثمره تلاش آنان از یک سو گردش کارخانه

گـذاران مایـل بـه بازاریـابی آنهـا       ایجاد قدرت خرید بیشتر براي کالاهایی است که سرمایه
. کنـد  هاي مادي ایفا می به همین جهت تبلیغات مصرفی، نقشی بس بزرگ در نظام. هستند

حریص و تحریک نیازها به اَشکال گوناگون چگونه آرامـش روحـی را از مـردم    البته اینکه ت
کند و عوارض نامطلوبی مانند ایجاد فاصله فاحش طبقـاتی در جامعـه و در نتیجـه     سلب می

هاي دیگر را به دنبال دارد، از حوصله این بحث خارج اسـت و در منـابع    گسترش ناهنجاري
اما در اینجا تنها به تلازم ایـن  . ن پرداخته شده استو مباحث اقتصادي به طور مبسوط به آ

کـه در نظـام    شـود؛ درحـالی   داري اشاره مـی  تحریک و تحریص با نظام اقتصادي ـ سرمایه 
تنهـا   ضابطه به مصرف، نـه  حساب و بی اسلامی و مبتنی بر فرهنگ غنی اسلام، تحریک بی

حـال   درعین. کاملاً مذموم استبار روحی و اخلاقی،  مطلوب نیست، بلکه به جهت آثار زیان
هـا و   صورت معتدل و متناسب با ظرفیت هاي دنیوي نیز به استفاده نکردن از مواهب و نعمت

تعالی فرد و جامعه، امري پسندیده و لازم است که باید نظام دینی و به تبع آن رسانه دینـی  
ایـد و متناسـب بـا    همواره در مسیر تنظیم و تعدیل الگوهاي تولید، توزیع و مصرف سعی نم

سطح تکنولوژي و توان جامعه و نیز رعایت جوانب دیگري چون تعـدیل طبقـات، گسـترش    
هـاي مناسـبی را بـراي کـار و تـلاش معتـدل، توزیـع معتـدل          زمینه... ها و رفع فقر و انفاق
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از همـین  . ایجـاد کنـد  ) ارائه الگوي صحیح و معتدل براي مصرف(درآمدها و مصرف بهینه 
را که همان تنظـیم الگـوي تولیـد، توزیـع و     » تعدیل«انه ملی نیز استراتژي رو بجاست رس

هـا تبلیـغ و    مصرف جامعه متناسب با رشد و تعالیِ متوازن کل جامعه اسـت در همـه زمینـه   
ها و امکانات باشـند و   الگوهایی که نه متضمن اسراف و تبذیر و تضییع فرصت. ترویج نماید

  . خمودي فرد در جامعه بینجامندنه به زهدگرایی منفی، انزوا و 

  هاي رسانه درباره فرهنگ اجتماعی استراتژي) ب
هر مکتب یا نظام اجتماعی، اعم از مادي و سـکولار یـا نظـام الهـی و دینـی ناچـار اسـت        

هـا   ترین مسئله فرهنگی براي اعضاي جامعه خود منشأ خاصی بـراي هویـت   منزله اساسی به
هـاي جهـانی آنهـا ارزش،     در ارتباط بـا جامعـه و موقعیـت   تعریف نماید؛ طوري که به افراد 

هاي  ها چیزي فراتر از هویت هاي مادي، هویت به طور طبیعی در نظام. اصالت و ثبات بدهد
هویت هر فرد به آن است کـه از کـدام نـژاد و نسـل     . نیست) اي و دنیایی شناسنامه(مادي 

هروندي از کدام شهر یا کشور شمرده باشد؛ در چه زمان و مکانی متولد شده باشد؛ اکنون ش
شود؛ در ارتباط با کدام سازمان یا مؤسسه باشد؛ رابطه شـغلی و کـاري او بـه چـه گروهـی      

هـا و   همه اینها چیزي فراتـر از هویـت  ... . دار کدام گروه ورزشی باشد و باشد؛ عضو یا طرف
کتی، نقـش اصـلی   تر اینکه در  همه، هویت اقتصادي و شر هاي مادي نیست، و جالب ارزش

کـه یکـی از نویسـندگان امریکـایی در      شود؛ چنان ها در آن منحل می را دارد و سایر ویژگی
  :گوید در این باره می» گرایی بحران هویت در امریکا در عصر مصرف«اي با عنوان  مقاله

زنیم؛ امـا درحقیقـت فرهنـگ امریکـایی بـا       ما درباره فرهنگ امریکایی حرف می«
مـا  . نـابود شـده اسـت   .... هاي جمعـی   دیسون و اشاعه فرهنگ شرکتظهور خیابان م

جویی، اجتماعی بودن، اعتدال و فداکاري به کـرنش در برابـر    هاي صرفه جاي ارزش به
، ایـن خودشـیفتگی و   »خـود «ایم؛ یعنی این کـیش   هاي تجاري رو آورده صنعت آگهی

فرهنـگ شـرکتی جمعـی    گرایی ژرف که ارتباط ما را با دیگـران بریـده و بـه مـا      لذت
    1.»...بخشیده است

                                                   
  .16، ص78، ش سیاحت غرب، نشریه »گرایی بحران هویت در امریکا در عصر مصرف«برد باچهلولز، .  1
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کـه در رأس آن  » تعمیق هویت مادي«طبیعی است که رسانه سکولار نیز در این راستا 
  .دارد هویت شغلی و اقتصادي است قدم برمی

هاي افراطی در فرهنگ عامه درباره اینکه متولدان فلان  گفتنی است برخی گرایش
ی و روحی را دارند یا داراي چـه سرنوشـت و   هاي اخلاق ماه یا فصل سال کدام ویژگی

هـایی   هایی هستند و یا متولدان یک مکان یا هریک از نژادها و اقوام چه ویژگـی  بخت
کـه در یـک     سازي هویت مادي است؛ درحالی گرفته از همین برجسته دارند همه نشئت

مبران گونه کـه پیـا   ، اصل و اساس است و همان»تعمیق هویت الهی«مدار،  رسانه دین
ترین گام، خـود را بنـده    بزرگ الهی در معرفی و بیان هویت خود در نخستین و اساسی

در یک جامعه . نمودند و سپس به رسالت الهی خود اشاره می 1کردند خداوند معرفی می
 2،»از خـدا بـودن و  خـدا را پرسـتیدن و بازگشـتن بـه سـوي او       «اسلامی مطلوب نیز 

فرد و نیز جامعه الهی است، و همین نیز مایه جلـب   ترین اصل هویتی براي هر اساسی
صـورت   همچنین پیوستگی هـر فـرد بـا جامعـه بـه     . رحمت الهی و سعادت ابدي است

مساوي، در ردیف سایر بندگان خداوند که محور پیوستگی آنان نیز همـین خداپرسـتی   
 ـ   بنابراین سایر ویژگی. است، هویت جمعی او را معین کند ژادي هاي فـردي، قـومی و ن

گیرند و البته ملاك برتري  الشعاع این هویت الهی قرار می تر و تحت در رتبه پایین... و
بایـد  » تعمیق هویت الهـی «مدار با برگزیدن استراتژي  بنابراین یک رسانه دین. نیستند

هاي کاذب ماننـد تفاخرهـاي قـومی،     هاي الهی و نفی ارزش به ترویج  و تعمیق ارزش
هـاي   بپردازد که در این صـورت ارزش هـرکس متناسـب بـا ارزش     ...نژادي، طبقاتی و

میزان زهد و تقواي فردي و اجتماعی، خدمت به جامعـه، ایثـار، فـداکاري    (الهی مانند 
  . بازتعریف خواهد شد...) و

  استراتژي رسانه در حوزه فرهنگ سیاسی) ج
نسـانی، اصـالت و   هـاي ا  ازآنجاکه در یک بینش مادي، اساساً چیزي جز تمایلات و خواسته

                                                   
 .31: مریم. 1
 .156: بقره: نک. 2
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محـوري و   در فرهنـگ سیاسـی نیـز اصـالت بـه آرا و بـه بیـان دیگـر رأي        . یابد ارزش نمی
ترین اصل در فرهنگ سیاسـی نظـام    ، اساسیگرایی محوري و حق جاي حق گرایی به اکثریت

چه کسی باید حاکم باشد؟ کسی کـه بتوانـد آراي   . سکولار در قالب بینش دموکراسی است
ورد و بر این اصل، هیچ چیز یا هیچ حق دیگري تقدم نخواهد داشت؛ نـه  بیشتري به دست آ

منزله یـک فرهنـگ در    محوري باید به هاي الهی و نه اخلاقی، و این اصل؛ یعنی رأي ارزش
کـه در نظـام الهـی گرچـه رأي و خواسـته اکثریـت،        درحالی. نظام جامعه نهادینه شود

ري خـود مبتنـی بـر اصـول و حقـوق      اهمیت و ارزش دارد، کیفیت و اعتبـار چنـین ام ـ  
تنها به آن دلیل  آراي جمع، نه. شود و قیود بسیاري خواهد داشت تري تعیین می اساسی

باشد بلکه به دلیل حق حاکمیت مـردم بـر سرنوشـت     که رأي اکثریت است محترم می
از همین رو اکثریت، مجاز نخواهند بود هرگونه که خواستند بر . یابد خویش اهمیت می

در یک دیدگاه . یت حکومت کنند یا هرگونه که خواستند تصمیم گیرند و عمل کننداقل
الهی بلکه بر اساس یک دیدگاه عقلانی تصمیمات یک نظام حاکم، حتی اگر مبتنی بر 
اکثریت آرا باشد، اگر متضمن تبعیض، ظلم و ستم، تجاوز، تعدي به حریم خصوصـی و  

 ـ. صدها ناحق دیگر باشد، پذیرفته نیست محـوري مطلـق، مـادام کـه بـه       ابراین رأيبن
  .محوري استوار نباشد کاملاً مردود است اصولی برگرفته از حق

فرهنگ سیاسی در یک نظام الهی بر پایه مشارکت هرچه بیشتر مردم حول اقامه حدود 
گیـرد، و مـردم کـه     و حقوق الهی و اهتمام به حل امـور و مشـکلات عمـومی شـکل مـی     

دانند با احساس مسـئولیت دربـاره    خود در جامعه را بندگی حق می ترین اصل هویتی اساسی
نماینـد، و آراي آنـان،    همنوعان خود در حفظ، اداره و تعالی جامعه تـلاش و مشـارکت مـی   

هاي  برخاسته از این احساس مسئولیت و انگیزه الهی است؛ نه تمایلات، منافع و برخورداري
مدار در زمینه فرهنگ سیاسـی، تـرویج    دیني رسانه از همین رو به طور طبیعی استراتژ. مادي

گرایی و به بیـان دیگـر ارتقـاي فرهنـگ      بصیرت، مسئولیت و مشارکت اجتماعی حول محور حق
هـاي جمعـی را برابـر ایفـاي      بر اساس این استراتژي، رسانه وجدان. شناسی دینی است مسئولیت
آنـان را حـول ایـن محـور منسـجم،       کنـد و  هاي الهی خود در جامعه و جهان بیدار می مسئولیت

  . سازد دل می همفکر و یک
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مـدار و سـکولار در    هاي مربوط به ابعاد فرهنگ براي رسانه دیـن  به طور کلی استراتژي
  :         قالب جدول زیر قابل ملاحظه است

  

  مدار درباره ابعاد فرهنگ هاي فرهنگی رسانه سکولار و رسانه دین استراتژي

 ابعاد فرهنگ
رسانه  اتژياستر

 سکولار
 مدار دین استراتژي رسانه

 )الگوي تولید، توزیع و مصرف( تعدیل   و تحریک تحریص اقتصادي فرهنگ

 تعمیق هویت الهی تعمیق هویت مادي اجتماعی فرهنگ

 اجتماعی دینی مسئولیت و مشارکت ترویج محوري ترویج رأي فرهنگ سیاسی

 
  تر هاي فرعی استراتژي. 3

هـا گرچـه کمکـی بـزرگ در      ادآوري این نکته لازم است کـه تـدوین اسـتراتژي   در پایان ی
هـا و ایجـاد بصـیرت لازم بـراي      رسانی، منسجم ساختن تلاش هاي پیام دهی فعالیت سامان

شود، تحقق عینـی هـر اسـتراتژي و نیـز مجموعـه ایـن        گیران شمرده می مدیران و تصمیم
اي اسـت کـه بـر اسـاس      ي عملیـاتی و اجرایـی  ها هاي عام، نیازمند تنظیم برنامه استراتژي

تنظـیم شـود و بـا    ) ها ها و ضعف ها، تهدیدها، قوت فرصت(شناسایی کافی از اوضاع محیط 
انـدرکاران رسـانه از    هـاي دسـت   اي کـه تـلاش   به گونه. سازوکارهاي مناسب به اجرا درآید

فیلم  یا گزارش خبـري،  ها؛ مانند نمایش یک  رسانی هاي پیام ترین فعالیت ترین تا جزئی کلی
همچنـین از لـوازم مهـم دیگـر بـراي      . هاي یادشده باشد همه مصادیقی از تحقق استراتژي

اي و مسـتمر   هاي دوره یافته و بازنگري ها، نظارت و ارزیابی سازمان محقق ساختن استراتژي
  . هاست و اصلاح مجدد برنامه
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  رسانه اي سرگرمیدین و 
 *سید حسین شرف الدین

  دهچکی
یکی از نیازهاي اساسی و دیرپاي انسان که عمري به درازي عمر بشر دارد، و 

هاي خاصی متناسب بـا درك و تقاضـاي جمعـی و امکانـات و      همواره به گونه
هاي محیطی در چـارچوب فرآینـدهایی پاسـخ یافتـه، نیـاز بـه تفـریح و         ظرفیت

. ده اسـت هـاي متنـوع و خـلاق بـو     سرگرمی و پرکردن اوقات فراغت به شـیوه 
ها، به مرور زمان  شیوه تعامل با این نیاز و ارضاي آن نیز، همچون دیگر پدیده

در گذشته، فراغـت  . و به تبع دیگر تغییرات محیطی، دستخوش تغییر شده است
آمیخته با کار و تلاش و روندهاي معمول زندگی، بـدون نیـاز    به صورتی درهم

یافـت و بیشـتر در برخـی     مـی هـاي ویـژه، پوشـش     اندیشی به تمهیدات و چاره
ها همچون قشـرهاي   گروهاي سنی همچون کودکان و نوجوانان یا برخی گروه
هـاي همگـانی نسـبتاً     متمکن و مرفه بود؛ ولی امروزه، فراغت به یکی از فرصت

هاي عادي کار و تـلاش رسـمی تبـدیل شـده کـه بـه شـدت بـه          مستقل از روند
ات و تخصـیص امکانـات، نیازمنـد    ریزي، تمهیـد مقـدم   گذاري و برنامه سیاست

هاي زنـدگی بشـر    تمدن صنعتی مدرن، با ایجاد تحولات عمیق در ساحت. است
ها و پیدایش احساس نیاز شدید بـه پوشـش آن بـه     سبب گسترش فراغت توده

هاي تمهید شده براي پرکردن ایـن   بخش بزرگی از فعالیت. هاي ممکن شد شیوه
ها و جوامع بـا   شیوه رویارویی دولت. رددا» تفریح و سرگرمی«ظرفیت، عنوان 

ــی از      ــوازم آن، یک ــأمین ل ــا در ت ــت آنه ــزان موفقی ــانی، و می ــده همگ ــن پدی ای
گـویی بـه نیازهـاي     تلاش در جهـت پاسـخ  .جانبه است هاي توسعه همه شاخص

                                                   
 .رحمه االله  عضو هیئت علمی موسسه آموزشی و پژوهشی امام خمینی *
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هـا، اقـدامات و    ها، مکانیسم ي از نهادها، سازمان ا ، طیف گستردهها فراغتی توده
اي و محلـی، متناسـب بـا اوضـاع و      ره جهانی، ملـی، منطقـه  امکانات را، در گست

هـاي   افزون بر آن، وجود برخـی داعیـه  . شرایط عام اجتماعی پدید آورده است
شـناختی، فرهنگـی، سیاسـی و اقتصـادي،  اولاً نیـاز بـه        شناختی، جامعـه  روان

و فراغت را به یکی از نیازهاي کانونی گریزناپذیر تبدیل کـرده و ثانیـاً، تفـریح    
تـرین   عنوان مناسب هاي نسبتاً متعین، به ها و صورت سرگرمی را در قالب شکل

هـا بـراي پوشـش اوقـات فراغـت، در فهرسـت نیازهـا و         ترین گزینـه  و مطلوب
ایـن شـرایط، از یـک سـو فرآینـد ظهـور و       . هاي تمدنی جاي داده اسـت  ارزش

برخـی از   عنـوان  ویـژه تلویزیـون را، بـه    هاي جمعی مدرن، بـه  شکوفایی رسانه
از سوي دیگر، اقـدام  . مظاهرتکنولوژیکی و فرهنگی جهان جدید، سرعت بخشید

تـرین   تـرین و محـوري   جانبه در جهت تأمین این نیـاز را، یکـی از اساسـی    همه
صـدد اسـت تـا در     این نوشتار در. اي آنها تعیین کرد وظایف سازمانی و حرفه

، جایگـاه، ضـرورت، و اهمیـت    حد توان، اولاً به تعریف فراغت، و قلمرو معنایی
تــرین فعالیــت  عنـوان عــام  عصـري آن بپــردازد؛ ثانیــا مقولـه ســرگرمی را، بــه  

ها و مشخصاً  شده براي این مقطع، واکاوي و تحلیل کند؛ ثالثاً نقش رسانه تمهید
ترین رسـانه جمعـی ـ در تـأمین      ترین و فعال عنوان پرمصرف تلویزیون را ـ به 

بعاً دیدگاه اسلام را در خصوص سرگرمی، با توجـه  این امکان توضیح دهد؛ را
هـاي کـلان سـیماي ملـی و      به مرجعیت هنجاري و نقش هدایتی آن در سیاست

  . نحوه برخورد با این مقوله، به اختصار بیان کند
 

  : کلید واژگان
  . فراغت، کار، تفریح، سرگرمی، رسانه، کارکرد، ورزش، اسلام، سیماي ملی
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  راغت و سرگرمی اوقات ف

وگوهـا و حتـی آثـار علمـی، بـه       در بسیاري از گفـت » سرگرمی«و » اوقات فراغت«دو واژه 
زبان نیـز واژه فراغـت    هاي انگلیسی برخی دیکشنري. اند ناپذیر به هم پیوند خورده اي تفکیک گونه

)  /free time/pasttime Leisure (     حـی هـاي تفری  را معادل سـرگرمی یـا اشـتغال بـه فعالیـت 
)Recreation/entertainment/amusement (رسد که اوقات فراغت،  به نظر می. اند قرار داده

کننده اسـت، یـا فراغـت از الـزام بـه       هاي سرگرم ظرف زمانی اشتغال به سرگرمی و فعالیت
هاي رسمی، جـدي و متوقـع علاقـه میـان ظـرف و مظـروف، احتمـالاً         انجام دادن فعالیت

نسبت و نحوه ارتباط میان کار و فراغت از یک سـو،  . همانی است مصحح این اطلاق و این
شناسـی   و سرگرمی و فراغت از سوي دیگر، از موضوعاتی است که بخشی از ادبیات جامعـه 

معناي آسایش، آرامـش، فرصـت و    فراغت در لغت به. فراغت را به خود اختصاص داده است
اري بـودن از تشـویش، غفلـت،    مجال، خلوت، فراغت بال،آسایش خیـال، راحتـی فکـر، ع ـ   

هایی از قبیـل   معناي سرگرم بودن و مشغولیت به فعالیت سرگرمی نیز به. است... فراموشی و
سرگرمی هر چنـد در لغـت، مطلـق     1.ورزش، بازي، مطالعه، تماشاي تلویزیون و غیره است

 شود، در بیشتر کاربردهاي آن، نوعی تخصـیص ضـمنی و انصـراف بـه     اشتغال را شامل می
در منابع علمی، به جزئیـات بیشـتري از   . هاي غیر جدي و تفریحی، لحاظ شده است فعالیت

منظور : نویسد اوژه، یکی از پژوهشگران این عرصه می. بارهاي معنایی آنها اشاره شده است
                                                   

  .»فراغت و سرگرمی«، ذیل واژه فرهنگ معین  ؛ معین،لغت نامهاکبر دهخدا،  علی: نک. 1
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یی است که به هنگام آسـودگی از کـار عـادي،    ها ها، تفریحات و فعالیت از فراغت، سرگرمی
شناس فرانسوي و مؤلف کتـاب   دومازیه، جامعه 1.آورند سوي آن روي می با شوق و رغبت به

یی کـه  هـا  مجموع فعالیـت «: کند ، فراغت را چنین تعریف میبه سوي یک تمدن فراغت
شخص پس از رهایی از تعهدات و تکالیف شغلی، خانوادگی و اجتماعی، بـا میـل و اشـتیاق    

دانـش خـود یـا بـه کمـال رسـاندن        پردازد و غرضش استراحت، تفـریح، توسـعه   به آن می
هـا و یـا بـالاخره بسـط مشـارکت       شخصیت خویش، یا به ظهور آوردن استعدادها، خلاقیت

  2.»آزادانه در اجتماع است
گونـه   ، در تعریفی نسبتاً جامع، اوقات فراغت اینرفتارهاي فرهنگی ایرانیاندر کتاب 

رهـاي محـیط کـار و الزامـات     فعالیتی که اعضـاي جامعـه، فـارغ از اجبا   : تعریف شده است
زندگی، از طریق آن، اسـتعدادهاي خـود را توسـعه بخشـیده، شخصـیت خـود را گسـترش        

نفـس   (هایی که هدف اقتصادي ندارند و بیشتر در راستاي پیوند با دیگـران   دهند؛ فعالیت می
 بـه صـورت اختیـاري   ... المنفعه، دینـی و  ، تحقق امري اخلاقی، هنري، عام)رابطه اجتماعی 

گیرد کـه فـرد در الزامـات اجتمـاعی      اوقات فراغت، در مقابل زمانی قرار می. شوند انجام می
رو، اوقات فراغت به زمانی اطلاق شده است کـه فـرد،    ازاین 3.نظام تقسیم کار، درگیر است

در حـال رفـت و آمـد بـه     ) 2داري؛  هاي شغلی، تحصیلی و خانـه  مشغول یکی از فعالیت) 1
نویسان نیـز بـا بیـان مجموعـه      برخی فرهنگ 4.و در خواب نیست) 3 محل تحصیل و کار؛

» Leisiree«فراغـت از  : انـد  هاي مربوط به فراغت، به توضیح تفصیلی آن پرداخته فعالیت
مجـاز   «معنـاي   بـه » Licer «شده به اسم مصـدر، و از ریشـه لاتینـی     مصدر قدیمی مبدل

گیرد، ولی تعریف آن، بدون توجـه بـه     می فراغت در برابر کار قرار. گرفته شده است» بودن
هـاي اجتمـاعی ـ فرهنگـی      مجموعه حیات اجتماعی، سطح فنون، شـیوه زنـدگی، و مـدل   

هاي توزیع  هاي کلی تولید، سازمان اقتصادي، و شیوه همچنین، شکل. مسلط، ممکن نیست
 ـ آمدها، با صورت، مدت و کیفیت گذران اوقـات فراغـت، رابطـه    عادلانه در . ک دارداي نزدی

                                                   
  .11، مشهد، ص چگونگی گذران اوقات فراغت نزد جوانان ونوجوانانعلی پورطاعی، : به نقل از. 1
  .292، ص شناسی ایران اي برجامعه مقدمهجمشید بهنام، . 2
  .5ان، وزارت فرهنگ ارشاد اسلامی، ص هاي ملی وزارت فرهگ و ارشاد اسلامی، تهر رفتارهاي فرهنگی ایرانیان، دفتر طرح. 3
  .11همان، ص . 4
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 1.شده از بارکار نیست، بلکه فعـالیتی غیراجبـاري اسـت    گذران اوقات فراغت، فقط زمان آزاد
نیازهـایی کـه هنگـام    . کننـده دارد  فراغت همچنین در تأمین نیازهاي مختلف، نقش تعیـین 

استراحت، رفع خستگی، تفـریح، سـرگرمی،   : شوند، عبارتند از  گذران اوقات فراغت، ارضا می
وع و تفنن، گسترش استعدادهاي شخصی، فرهنگ، شـکوفایی فـردي و اجتمـاعی،    ایجاد تن

  بازي خلاقانه به منظور بازیابی نوعی تعالی بدون توجه به ابعاد مـادي، جشـن و شـادمانی،   
گیـرد، بـه    هایی که معمولا در اوقات فراغت صورت می فعالیت 2.تشریفات رسمی و تمتع جمعی 

بـراي مثـال، شـاوچینگ سـیه و همکـارانش، فعالیـت       . انـد  م شـده اعتبارها و انواع مختلفی تقسی
هـاي اجتمـاعی، ماننـد چـت کـردن، صـحبت        فعالیت. 1: اند فراغتی را به پنج دسته تقسیم کرده

هاي مربوط بـه یـادگیري، همچـون     فعالیت. 2کردن با تلفن، شرکت در میهمانی و جمع دوستان؛
هـاي کتـاب، خوانـدن     بخانه، رفتن به فروشـگاه جست و جوي اطلاعات در اینترنت، رفتن به کتا

هاي تفریحی، مثل گوش دادن به موسیقی، تماشاي تلویزیـون، رفـتن    فعالیت. 3روزنامه و مجله؛ 
هـاي مربـوط    فعالیـت . 5هاي ورزشـی؛   فعال، نظیر انواع فعالیت - هاي ابزاري فعالیت. 4به سینما؛ 

   3.ها نجمنها و ا به رشد و پیشرفت، مانند شرکت در سخنرانی
باره اوقـات فراغـت، بـه چهارشـیوه معمـول       سازمان ملی جوانان نیز در گزارش خود در

هـاي فـردي و    شـیوه ) الف«: اشاره کرده است) با تأکید بر جامعه ایران(گذراندن این اوقات 
غیرفعال، مثل تماشاي تلویزیون، گوش دادن به رادیو، استفاده از رایانه و اینترنـت، اسـتفاده   

هاي جمعی و غیـر فعـال، مثـل     شیوه) مطبوعات و مکتوبات، استراحت و دراز کشیدن؛ باز 
هاي فردي و فعال مثـل   شیوه) تماشاي مسابقات ورزشی، صحبت کردن با افراد خانواده؛ ج

هـا، قـدم زدن در پـارك و خیابـان،      هـا و نمایشـگاه   انجام دادن امور خیریه، بازدید از مـوزه 
هـاي جمعـی و    شـیوه ) هـاي بسـیج؛ د   خانه، شرکت در پایگاه هوهکارهاي هنري، رفتن به ق

هـاي سـیاحتی و    فعال، مثل بازي و ورزش،رفتن به سـینما، رفـتن بـه گـردش و مسـافرت     
  4.»زیارتی، گفت و گو و دیداربا دوستان و اقوام

                                                   
  .202باقر ساروخانی، ص : ، ترجمهفرهنگ علوم اجتماعیآلن بیرو، . 1
  .همان. 2
  .26ایرج فیضی، سبک فراغتی و استفاده از اینترنت، ص : به نقل از. 3
  .113و 112صص  ،بررسی وضعیت اوقات فراغت جوانان، گزارش ملی جوانانسازمان ملی جوانان، . 4
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٣٢٢  

  نسبت میان کار و فراغت  
تبـاط میـان   پس از روشن شدن معناي فراغت و نسـبت آن بـا مقولـه سـرگرمی، نحـوه ار     

هاي غیـر الزامـی، موضـوعی     هاي الزامی و فعالیت فراغت و کار، یا زمان اشتغال به فعالیت
  .است که طرح آن در ادامه این بخش، ضرورت دارد

هـاي   در سنجش نسبت میان کار و فراغت و در پی آن، کار و تفریح و سرگرمی، نظریه 
تداوم یا استمرار، تباین، : گنجد  گو میمختلفی بیان شده است که در مجموع، در قالب سه ال

  1.و تداخل
پارکر در بیانی جامع، رویکردهاي مختلف درباره نسـبت میـان کـار و فراغـت را چنـین      

یکی از رویکردها که اتفاقاً موافقان زیادي هم دارد، این است کـه کـار در   :توضیح داده است
ی موهوم رویکـرد دیگـر، بـر    زندگی، امري جدي و مهم است، و فراغت، امري فرعی یا حت

اي براي رسـیدن   آن است که فراغت، هدف و مقصود زندگی است و کار، تنها ابزار و وسیله
به این هدف رویکرد سوم با مقبولیت بیشتر، معتقد است که کار و فراغـت از عناصـر قابـل    

اهمیـت  . اند آمیخته اند مانند هنرمندي که کار و فراغت او به هم در پذیر زندگی جمع و آشتی
نسبی کار و فراغت در نظر افراد، به انتخاب آنـان دربـاره درآمـد بیشـتر یـا فراغـت بیشـتر        

صـنعتی، مـردم در صـورت داشـتن درآمـد کـافی بـراي تـأمین          در جوامع غیر. بستگی دارد
ولی در جوامع بـا اقتصـاد پیشـرفته،      وجوي کار دوم ندارند، ضروریات خود، تمایلی به جست

  . دهند کاري را بر فراغت بیشتر ترجیح می ، کار دوم یا اضافهمردم معمولاً
معنـایی   برخی اندیشمندان، میل مفرط به فراغت را محصول کراهت، سـرخوردگی، بـی  

این وضـعیت  . دانند  کنندگی کارمی خودبیگانه کار، احساس غیر مفید بودن، و احیاناً خاصیت از
اي کـه بـه    گونـه  ترتیب دادن کـار بـه  : ه استخاصیت کرد نه فقط کار، که فراغت را نیز بی

آیـد، چیـزي از جنایـت     آور براي کـارگر در  معنا، کسالت آور، ابلهانه یا عذاب صورت امري بی
بـار مهـر، و    در آن صورت، به اشیا بیش از افراد توجه خواهد شـد و کمبـود زیـان   . کم ندارد

یـن جهـان، حاصـل آن خواهـد     هاي زندگی ا ترین جنبه فرسایی از تعلق به بدوي درجه جان
عنوان جانشین کار، ناتوانی کامل از درك یکـی   به همین قیاس، تلاش براي فراغت به. بود

                                                   
  .127و 126غلام عباس توسلی، جامعه شناسی کار و شغل، صص . 1
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٣٢٣ 

آید؛ چرا که کار و فراغت، اجزاي مکمـل   ترین حقایق موجودیت آدمی به شمار می از اساسی
ن فراگرد زندگی واحدي هستند و بدون نابود ساختن لذت کار و خوشـی فراغـت، نمـی تـوا    

بخش، نه فقط نیـاز طبیعـی    رو، کار مطبوع، مفید و لذت این از 1.آنها را از یکدیگر جدا ساخت
دهد، که خود به نـوعی عـین فراغـت و تفـریح      به فراغت و تفریح را تا حد زیاد کاهش می

شهید مطهري نیز کار مفید را یکی از عوامل بسـیار مـؤثر در شـکوفایی اسـتعدادها و      .است
برخـی نیـز فراغـت را بـه رهـایی از کارهـاي الزامـی، غیـر          2.داند زندگی میمعنادارساختن 
ذکـر ایـن نکتـه لازم     3.اند، نه مطلق کار سالارانه محدود ساخته فرسا و دیوان شخصی، توان

بـدیهی  . راحتی ممکن نیسـت  ها، به است که تفکیک کار از فراغت، همواره و در همه عرصه
. آینــد  کــار بــه شــمارمی هــا شــبه رخــی فراغــتفراغــت و ب اســت کــه برخــی کارهــا شــبه

) Stokowski،1994:7 (.       به بیان یکی از جامعه شناسـان، تمـایز میـان زمـان کـار) Work 

time( زمان تعهدشده ،) Committed time( و زمان فراغت ،) Leisure time (   گـاه بسـیار
نظرکـدبانوي   براي مثال، طبخ روزمره غذا براي اهـل خانـه، ممکـن اسـت از    . مشکل است

که همین کار براي کسانی که الزامی بـه انجـام    خانه، یک کار واقعی و سخت باشد، درحالی
رو، یـک   ایـن  از. بخش قلمداد گردد دادن روزمره آن ندارند، ممکن است نوعی سرگرمی لذت

بـراي  . فعالیت ممکن است براي یکی، دادن کار تلقی شود و براي دیگري کار تلقـی نشـود  
رود، ولی بـراي اعضـاي     گ آمیزي خانه براي رنگکار استخدام شده، کار به شمارمینمونه،رن

مثلاً اعضاي خانه که در روز تعطیل بـه  [ همچنین این کار براي برخی افراد . خانه عموماً نه
بخـش   ، بلکه یک فعالیت فراغتی لـذت »زمان تعهد شده «نه ] پردازند  آمیزي خانه می رنگ

اي، براي بیشتر مـردم سـرگرمی اسـت، ولـی      ک مسابقه فوتبال حرفهتماشاي ی. خواهد بود
براي گزارشگران روزنامه که باید گزارشـی از آن تهیـه کننـد و نیـز بـراي خـود بـازیگران،        

اي و مدیریتی، ممکن است زمان فراغت خـود را   شاغلان به کارهاي حرفه. سرگرمی نیست
بـراي مثـال یـک بازرگـان     . صاص دهنـد؛ هاي مربوط به کارشان اخت به انجام دادن فعالیت

                                                   
  .42علی رامین، ص : ، ترجمهکوچک زیباستاف شوماخر، . اي. 1
  .425-410، صص تعلیم و تربیت در اسلاممرتضی مطهري، : نک. 2

3. Rybczynski.w,wait for the weekend,p.234. 
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٣٢٤  

برخـی مشـاغل در همـه    . ممکن است در خانه نیز با مشتریان خـود سـرگرم تعامـل باشـد    
. پزشک و پلـیس چنـین مـوقعیتی دارنـد    . هاي کاري مربوط را در بردارند ها، مسئولیت زمان

کـه   اي، ممکن است آنچنان از کار خود لـذت ببرنـد   سازان حرفه برخی افراد همچون آهنگ
   1.اساساً آن را یک فعالیت تفریحی احساس کنند

احساس نیاز افراد به فراغـت و تفـریح، و نـوع اشـتغالی کـه بـراي پرکـردن آن طلـب         
برخی افـراد بـه دلیـل شـرایط کـاري،      . کنند، نیز متناسب با موقعیت آنان، متفاوت است می

می نیـاز دارنـد و   وضعیت جسمی، سن، و عواملی از این دست، به آرامش و اسـتراحت جس ـ 
ها فراغت خود را بـا بـازي، و    بچه. برخی به دلیل شرایط خاص، به آرامش و آسایش فکري

آور، و بـراي   بعضی کارها براي برخی خسـتگی . کنند اي دیگر آن را پرمی ترها به گونه بزرگ
 نفس تنوع و تفاوت میان کار دائم با فعالیت موردي و تفریحی، بـه . آفرین است برخی نشاط

برخـی ایـن تنـوع را در    . تواند مایه رضایت خاطر و آرامـش روحـی باشـد    صورت بالقوه می
  مطالعه، برخی درتماشاي تلویزیون، برخی درگشـت و گـذار در پـارك و خیابـان، برخـی در     

وجـو   ورزش، برخی در عبادت و راز و نیاز عاشـقانه و برخـی در خـواب و اسـتراحت جسـت     
نوان یک دوره زمانی خاص و متغیر در پیوستار زندگی، بـا طیفـی از   ع رو، فراغت به ازاین. کنند می

برخی از ایـن اشـتغالات، ممکـن اسـت از شـمول      . یابد ها و اشتغالات مطلوب پوشش می فعالیت
وجـوي یـک    تـوان جسـت   بـراین اسـاس، فراغـت را مـی    . عنوان سرگرمی مصطلح، خارج باشد

ي از هر نوع الـزام اخلاقـی یـا حقـوقی تلقـی      کننده، داراي مطلوبیت ذاتی، و عار وضعیت خرسند
: آید که تفریح، تنها فعالیت مطلوب اوقات فراغـت اسـت    از ظاهر برخی سخنان، چنین برمی. کرد

یکــی از ) delight(، و شــادمانی )pleasure(، لــذت )contentment (وجــوي خرســندي  جســت
در اوقات فراغت، آنچنـان   وجوي تفریح جست... هاي اساسی فراغت در جامعه مدرن است ویژگی

اساسی است که اگر در وضعیتی شادکامی و لذت جویی عینیـت و تحقـق نیابـد، فراغـت تغییـر      
کننده، فراغت به طور کامـل تغییـر    هاي سرگرم آور و فاقد ویژگی در شرایط ملال. دهد ماهیت می

                                                   
1. Ken browne,an introduct ion to sociology,pp.362-363. 
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  1.شود کننده تبدیل می آور و محروم دهد و به امري رنج ماهیت می

   سرگرمیو کارکرد  خاستگاه
بعد از شناخت اجمالی کار و فراغت و نسبت فراغت با تفریح و سرگرمی، عرضه تعریفـی از  

عنـوان مجمـوع    ، و خـواه بـه  )در برخـی تعـاریف   (عنوان معادل فراغـت   سرگرمی ـ خواه به 
هـاي الزامـی و مرسـوم، زمینـه      اشتغالاتی که بنا بر عادت، در ظرف زمانی فراغت از فعالیت

از سـخنان پیشـین روشـن شـد کـه عنـوان       . رسـد  نظـر مـی   یابنـد ـ ضـروري بـه     ح میطر
بازي، ورزش، تفریح، مسـافرت  هاي متنوع همچون  ، اولاً طیف وسیعی از فعالیت»سرگرمی«

دهد، و ثانیاً اطلاق این عنوان بر یـک رفتـار یـا عمـل، همـواره و مطلـق        و مطالعه را پوشش می
چنـین اطلاقـی تنهـا در برخـی     . اي بستگی دارد تغیرهاي زمینهنیست، بلکه ملاحظات جانبی و م

   .ها، موجه و صحیح خواهد بود فرض
تفریح و سرگرمی، از جمله نیازهاي همیشگی بشر بوده و هست، اگرچـه برخـی، از وارد   

بنـدي   گـاتز و همکـاران در تقسـیم   . زننـد  کردن آن در فهرست نیازهاي اصیل، سـرباز مـی  
به فراغت و آسایش یا گریز از تنش را، چهارمین نیـاز در ردیـف دیگـر     نیازهاي انسانی، نیاز

به هر حـال اگـر نیـاز     2.اند معرفی کرده) عاطفی و انسجام بخشی شخصی ،شناختی (نیازها 
هاي ثـانوي اسـت کـه بـه طـور طبیعـی پـس از ارضـاي          کم یکی از نیاز اولی نباشد، دست

دلیل برخـی تحـولات و     چه جامعه مدرن به اگریابد؛  نیازهاي اولی و اساسی، زمینه طرح می
هـاي   بـا ارجـاع بـه یافتـه    . تر دانسته است ها آن را از برخی نیازهاي اولیه نیز جدي ضرورت

شناختی خود، همه ما در مقاطع و شـرایطی، نیـاز بـه تفـریح و سـرگرمی را       شهودي و روان
تـرین شـاهدي    ین خود، قـوي ا. ایم جویی کرده عمیقاً احساس کرده و براي ارضاي آن، چاره

بـر اسـاس   : گویند برخی کارشناسان تعلیم و تربیت می. اند است که برخی بدان استناد جسته
شوند که تمام ساعات بیداري و روزانه خـود را    ها و مشاهدات ما کمتر افرادي پیدا می تجربه

                                                   
1 JOFFRE DUMAZEDIER , LEISURE IN INTERNATIONAL ENCYCLOPEDIA OF 
THE SOCIAL SCIENES.9,P.251. 

  .426علی رضا دهقان، ص : ، ترجمههاي ارتباطات نظریهورنر سورین و جیمز تانکارد، . 2



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٣٢٦  

 ـ . به کارهاي جدي بگذرانند ه انجـام دادن  گویی در انسان حالتی یا نیازي هست کـه او را ب
حتـی در  . کند  آور، مهمل و خلاصه بیهوده ترغیب می جدي، خنده کننده، غیر کارهاي سرگرم

هایی که مشغول کارهاي جدي و تولیدي خویش است، لحظاتی را به لغـو و بـازي و    ساعت
هایی وجود دارد که هدف معلومی ندارند و  ها و سرگرمی همچنین شوخی. گذراند شوخی می
آورند، بلکه مانع کار جـدي و فعالیـت تولیـدي و اقتصـادي و عبـادي       دنبال نمی منفعتی به

ها، تقریباً در همه مردم و در طول تمام عمر هر فرد، از کـودکی   گونه تمایل این. شوند  نیزمی
بنـابراین، یـک مسـئله تعلـیم وتربیتـی اسـت و بـراي حـل آن بایـد          . سالی، هست تا کلان
خاستگاه روانی یا اجتماعی سرگرمی اختلاف نظر باشـد، در تلقـی   اگر در منشأ و   1.اندیشید

رو، میـل و   ازایـن . عنوان یک جزء تفکیک ناپذیر زندگی، تقریباً اتفاق نظـر وجـود دارد   آن به
هـا، از اقـوام بـدوي گرفتـه تـا       توان آشکارا در زندگی انسـان  رغبت به بازي و تفریح را، می

طع سنی و در میـان عمـوم طبقـات اجتمـاعی، مشـاهده      جوامع کاملاً پیشرفته، در تمام مقا
تـأثیر عـواملی، دسـتخوش     هاي انسانی، همواره تحـت  هاي این فعالیت کرد؛ هر چند صورت

ها بـوده و در   ها جزو نیازهاي متعارف زندگی عادي انسان این سنخ فعالیت. تغییر شده است
هـاي متنـوع    یینـی، بـه شـکل   ها و مظاهر مختلفی، گاه در قالب انجـام دادن مراسـم آ   جلوه

. پذیرفته اسـت  خودنمایی کرده و معمولاً با هدف تأمین غایات و حصول نتایجی صورت می
بـازي  . کنـد  به اعتقاد برخی نویسندگان، بازي، انسان را در کلیه مراحل حیاتش همراهی می

، یـا در  نمایانگر حالات و تأثرات، شادي و رنج و الم زندگی است که انسان یا خود بـه خـود  
چنین بـوده و چنـین   . پردازد به آن می شده  تر فرهنگی، به صورت حساب یافته  مراحل تکامل

انسانی که از مشـکلات کـار، رهـایی یافتـه     . نیز باقی خواهد ماند؛ هر چند با پوششی جدید
است، انسانی که داراي اوقات فراغتی است که تا به حال تصور آن نیز ممکن نبود، انسـانی  

غالبـاً بـه صـورت     -هـا  کند، به این عنصر بازي نشده را تسخیر می هاي فرهنگی فتح هکه قل
اش  ناپـذیر از زنـدگی   بـه مثابـه بخشـی جـدایی     -شده و احیاناً به شکلی کاملاً جدید تصعید

ولـی  . توان گفت که همیشه نیز چنین بوده است، و این واقعیـت دارد  حتی می. نیازمند است
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٣٢٧ 

   1.از نظر کمی، بلکه از لحاظ کیفی نیز دچار تحول شده است اکنون این نیاز نه فقط
مک لوهان نیز در بیانی مشابه، ضرورت کارکردي بازي و سـرگرمی در زنـدگی انسـان    

ها زمـانی مـورد توجـه     ها و لذت بردن از نظر روانی، بازي: دهد گونه توضیح می مدرن را این
کننـده   ره بازتابی داشـته باشـند و نقـش آرام   گیرند که بتوانند در زندگی روزم انسان قرار می

رو، باید گفت که یک انسان یا جامعه، بدون بـازي و سـرگرمی،    ازاین. براي او در پی بیاورند
ها هسـتند کـه    این هنرها و تفنن. شود کننده اتومات و خودکاري اسیر می در ورطه مدهوش

دهند بـا آرامـش تمـام، بـه تفکـر       رهانند و اجازه می او را از زیر فشارهاي معمول مادي می
عنوان یک شـکل هنـر    ها وجود ندارد که بتواند به هیچ نقش و مشغولیتی مثل بازي. بپردازد

هایی که یـک   بازي. گروهی، وسیله همکاري مستقیم را در زندگی جمعی جامعه فراهم آورد
هشـتی مصـنوعی   پردازند، بسیار گویا و بیانگر هستند؛ آنها درست مثل دین، ب ملت به آن می

هاي ایدئالی و اتوپیایی در آن جاي زیـاد دارنـد و مکملـی بـر مفـاهیم       آفرینند که بینش می
از نظر انسان غربی فردگرا، هماهنگی بـا جامعـه، نـوعی    . شوند ها می زندگی معمولی انسان

هـا ایـن خاصـیت را     هاي اجتماعی جامعه به فرد است، ولی به طور کلی بـازي  تحمیل الزام
سـازند و   هاي اجتمـاعی آمـاده مـی    که اصولاً انسان را براي پذیرش همین هماهنگی دارند

لوهـان در  . کنند که او احساس قید و الزام نسبت به محیط خـود نکنـد   ضمناً کاري می
توان از نیاز شدید جوامـع بسـیار    ها را می ها و تفنن اهمیت وجود بازي: نویسد ادامه می

دسترس براي تعالی  هاي در  ها تنها شکل ت؛ زیرا بازيتخصصی و صنعتی به آنها دریاف
هایی هم که فاقد هنر یا هنرهاي مردمـی ـ یعنـی     انسان... و تکامل روحی بشر هستند

ها ـ هستند، هر چه بیشتر به سمت اتوماتیسم یا ماشینی شدن گـرایش یابنـد، از      بازي
 2.شوند تر می خود بیگانه

هـاي سـرگرمی و تمایزهـاي آن بـا دیگـر       ویژگـی  در ادامه این بخش، به بیان مختصر
هـاي محصـولات هنـري     گالینگود ضـمن معرفـی ویژگـی   . پردازیم هاي انسانی، می فعالیت
کننده، به برخی از مختصـات سـرگرمی و جایگـاه آن در جهـان معاصراشـاره کـرده        سرگرم
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٣٢٨  

د کـه  اگر یک اثر هنري، به منظور برانگیختن احساسی خاص در مخاطب ساخته شـو : است
این احساس قرار نباشد در زندگی روزمره او برون فکنی شود، بلکه فقـط لـذت بـردن از آن    

سـرگرمی نـه مفیـد، بلکـه     ... مدنظر باشد، هدف این اثر هنـري، تفـریح و سـرگرمی اسـت    
بخش است؛ زیرا جداري نفوذناپذیر میان دنیاي سرگرمی و دنیاي روزمره وجـود دارد و   لذت

ایـن  . گیرنـد  آورند، در همین منطقه نفوذناپذیر قـرار مـی   ها پدید می احساساتی که سرگرمی
احساسات نیز باید مثل هر احساسی برون فکنی شوند، ولی آنها درون خود سرگرمی بـرون  

اي اسـت بـراي    سـرگرمی، وسـیله  . این در واقع خاصـیت سـرگرمی اسـت   . شوند فکنی می
بـراي تمایزگـذاري میـان    . قعی نشونداي که مزاحم زندگی وا فکنی احساسات، به گونه برون

سرگرمی و زندگی عادي، باید زنـدگی را بـه دو بخـش تقسـیم کنـیم، کـه احساسـات بـه         
در بخـش اول، احساسـات در   . وجودآمده در یک بخش، در بخش دیگر برون فکنـی شـود  

آورنـد و پایـان واقعـی را فراتـر از      شوند؛ در بخش دیگر، آنهـا فشـار مـی    خودشان تمام می
 1.نـامیم  ما بخش اول را سرگرمی و بخش دوم را زندگی عـادي مـی  . زنند ان رقم میخودش

کننده سرگرمی، وظیفـه شـغلی خـود     عنوان عرضه هنرمند، به«: نویسد گالینگود در ادامه می
داند که با برانگیختن احساسات معینـی درمخاطبـان، آنهـا را سـرگرم سـازد و برایشـان        می

. در آن، این احساسات به نحوضـروري بـرون فکنـی شـوند     موقعیتی تصنعی ایجاد کند که
تجربه سرگرم شدن، نه به خاطر شیرین ساختن یک معنا، بلکه بـه خـاطر خـودش اهمیـت     

امـا  . آور اسـت  که جادو مفید اسـت، سـرگرمی نـه مفیـد، بلکـه لـذت       بنابراین، درحالی. دارد
آنجـا کـه سـرگرمی خلـق      شـود ـ از   گونه نامیده مـی  برعکس، اثر هنري ـ یا چیزي که این 

کننـده بـه خـودي خـود ارزشـمند       بر خلاف هنر ناب، هنر سرگرم. کند، دقیقاً مفید است می
   2.»اي براي رسیدن به یک نتیجه است نیست، بلکه وسیله

از نظر وي، سرگرمی، معناي ضمنی دو پاره کردن تجربه به دو بخش واقعی و تصـنعی  
 ـ. را در خود دارد ه، بـه ایـن دلیـل سـرگرمی اسـت کـه احساسـات        بخش تصنعی این تجرب

گـالینگود معتقـد اسـت یکـی از     . شـوند  برانگیخته شده درآن، به بیرون از خود فرافکن نمی
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٣٢٩ 

هاي روحی شایع در زمان حاضر، عطـش دایمـی بـه سـرگرمی، نـاتوانی در علاقـه        بیماري
. جتمـاعی اسـت  هاي لازم براي زنده بودن، و روزمرگی ا داشتن به حوادث روزمره و فعالیت

شخصی که بیماري او وخیم گردیده، کم و بیش متقاعد شده که سرگرمی تنها چیزي است 
  .دهد که به زندگی ارزش زیستن می

  هاي عصري سرگرمی  ضرورت
تفریح و سرگرمی، نیازي مستمر و همیشـگی بـوده و در همـه جوامـع انسـانی بـه تناسـب        

ختلف جاري و ساري بوده است؛ ولـی در  هاي م شرایط و امکانات محیطی، همواره به شکل
عصر حاضر، تحت تأثیر برخی تحولات بنیادین، اهمیت و جایگاه کانونی یافته و به یکـی از  

یابی بلامنـازع را بایـد در    سرّ این اهمیت. مطالبات جدي و صنایع پررونق، تبدیل شده است
هـاي زیسـتی    و سـبک داري مدرن، اقتضـائات آن   هاي جامعه صنعتی و نظام سرمایه ویژگی

  . وجو کرد موجود، جست
فـردش، تحـولات متنـوع و گسـترده       هاي منحصـر بـه   تمدن صنعتی مدرن، با ویژگی

آمـدهاي ایـن    از جملـه پـی  . هاي مختلف زندگی بشر پدیـد آورده اسـت   وعمیقی در ساحت
بـا دو ویژگـی بـالقوه و    » اوقـات فراغـت  «تحولات زیرساختی، ایجاد و گسترش روزافزون 

شناسان به دلیل محوریت ایـن مقولـه در تمـدن     برخی جامعه. اد فرصت و تهدید استمتض
  . اند نام نهاده» تمدن اوقات فراغت«جدید، آن را 

سـاز   برخی از تحولات که درافزایش فراغت و گرایش شدید به سرگرمی، مؤثر و زمینـه 
منـاطق خـاص،    رشـد روزافـزون جمعیـت و تـراکم و فشـردگی آن در     : اند، عبارتنـد از  بوده

هاي متنوع آن، جداشدن محیط کـار از   گزینی از طبیعت و قابلیت شهرنشینی فزاینده، فاصله
هـا، غلبـه عقلانیـت     فعالیـت محل سکونت، تخصصی شدن تقسیم کار، ماشینی شدن بیشتر 

ابزاري، تکاپوي زیاد روانی براي ارضـاي تمنیـات دم افـزون و تبـدیل وضـع موجـود بـه وضـع         
نسبتاً متوازن و تکراري زندگی، تک ساحتی شدن انسان، غلبه بوروکراسـی، قـرار   مطلوب، آهنگ 

گرایی، تنـوع طلبـی، کـاهش معنویـت،      هاي مستمر، مصرف ها وشوك گرفتن در معرض هیجان
ها، کاهش ارتباطات اولیه، آپارتمان نشـینی، و   ها و انحراف آلودگی محیط اجتماعی به انواع آسیب
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٣٣٠  

  . دیگرصدها عامل ریز و درشت 
العـاده در مهـار و    انسان و جامعه معاصر، با وجود امکانات فراوان زیستی و قـدرت فـوق  

هـاي   کنترل عوامل ناهمسو، به شدت در معرض ملالـت، فرسـودگی، اضـطراب، و بحـران    
یعنی افزایش زمـان فراغـت    -آمد تمدنی ترکیب این دو پی. ذهنی و روانی قرار گرفته است

ري ناشی از نحوه زیست جمعی مدرن ازسـوي دیگـر ـ تفـریح و     از یک سو، و فرسایش قه
هـاي فـردي و اجتمـاعی بشـر معاصـر       ترین نیازها و ضرورت سرگرمی را به یکی از کانونی

هـاي کـار و در مقابـل افـزایش      گـزارش ذیـل، رونـد کـاهش سـاعت     . تبدیل کـرده اسـت  
، به دلایـل  همین وضعیت. هاي فراغت در کشورهاي صنعتی را بیان کرده است ساعت

جامعه صـنعتی  : مختلف در کشورهاي غیر صنعتی و درحال توسعه نیز تکرار شده است
هاي تکنولوژیکی از یـک سـو و مبـارزات کـارگران از      پیشرفت. به تدریج دگرگون شد

» کـار بـراي زنـدگی     «را به منطق » زندگی براي کار  «سوي دیگر، رفته رفته منطق 
ساعت در  63ساعت و در امریکا  72ارگران در فرانسه ، ک1850در سال . تبدیل کردند
و  5/64سال بعد، در ابتداي قرن بیستم، این ارقام به ترتیب به  50. کردند هفته کار می

 40سـاعت در فرانسـه و   44ساعت کاهش یافت و پس از جنـگ جهـانی دوم، بـه     53
   .ساعت در امریکا رسید

ه میـزان سـاعات کـار سـالانه، از بـیش از      دهد ک شناختی کار، نشان می مطالعات جامعه
ساعت در انتهاي قرن کاهش یافته اسـت و   2000ساعت در ابتداي قرن، به کمتر از  4000
، در دهـه  ...)ژاپن، سـوئد و (ترین کشورهاي صنعتی  ها در مرفه شود این ساعت بینی می پیش

اي کـاري،  ه ـ روشن است که بـه میـزان کـاهش سـاعت    . ساعت برسند1500آینده، به زیر 
میزان اوقات فراغت، به دلیل تغییـرات  . شد هاي بیشتري به اوقات فراغت افزوده می ساعت

ممنوعیـت کـار کودکـان، آمـوزش اجبـاري و رایگـان، افـزایش        : دیگري نیز افزایش یافـت 
تنها در دهـه اخیـر،   (هاي تحصیل و به تأخیر افتادن سن متوسط ورود به بازار  تدریجی سال

یعنـی  (، افزایش امیـد زنـدگی   )سال رسیده است 20سال به بالاي  16زار از سن ورود به با
بـراي مثـال در کشـورهاي    . سن متوسط افراد که درطول قرن بیستم به طور دایم بالا رفت
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سـال در انتهـاي    75سال درابتداي قرن، به بیش از  50صنعتی، عمر متوسط افراد از حدود 
یعنی پرداخت مـزدي ویـژه   (ایجاد نهاد بازنشستگی  و در کنار آن افزایش سنی،) قرن رسید

بـه   70و کاهش تدریجی سن ورود به بازنشسـتگی از حـدود   ) پس از تعداد معینی سال کار
. ها و به همان میزان، بر رقم کمـی اوقـات فراغـت افزودنـد     سال، باز هم بر تعداد سال 60

و  5هاي کاري  ه، و هفتهساعت در هفت 35ساعت و حتی  39هاي کاري زیر  امروزه، ساعت
هـاي   هفته مرخصی سالانه همراه بـا حقـوق، و بازنشسـتگی    5. روزه رایج شده است4حتی 

انـد کـه همـه جوامـع      بـه وجـود آورده  » اوقات فراغت «تر، میلیاردها میلیارد ساعت  طولانی
 1.ریزي کنند ناچارند براي پرکردن آنها برنامه

سـابقه تجـارت سـرگرمی     ماري زمان ما، رشد بـی یکی از علایم بی: نویسد گالینگود می
طبیعـت کـار، بـه خـودي خـود در      . ناپذیر تبدیل شده است است؛ چیزي که به میلی سیري

امـروزه  . رسـد  ناپـذیر بـه نظـر مـی     شرایطی که تمدن ما براي آن فراهم آورده است، تحمل
شـود و   قی میشده در سطح جهان تل درخواست افزایش فراغت، درخواستی معقول و پذیرفته

معناي آن فرصتی براي سرگرمی است، و متقابلاً درخواست سرگرمی براي پرکـردن ایـن اوقـات    
تقریباً در سرتاسر دنیا، ملال یا کاهش علاقه به زنـدگی، بـه مسـئله دائمـی ذهـن انسـان       . است

آلود براي برطرف کـردن ایـن مـلال، بـه سـرگرمی بیشـتر بـا         هاي تب تبدیل شده است؛ تلاش
دهـد کـه تمـدن مـا در یـک گـرداب        اینها نشان می. ل خطرناك و جنایی، منجر شده استاعما

   2.افتاده است، گردابی که از جهاتی، به نوع برخورد این تمدن با سرگرمی، مرتبط است
هـاي اوقـات فراغـت در جهـان معاصـر را       با الهام از مجموع مباحث طرح شده، ویژگی

  : گونه خلاصه کرد توان این می
 یل اوقات فراغت به بخشی از حقوق بشر و نیاز همگانی؛ تبد 
 افزایش نقش اوقات فراغت در آموزش و تکامل حیات مادي و معنوي انسان؛ 

                                                   
  .132و  131، صص از فرهنگ تا توسعهناصر فکوهی، . 1
  .107ـ  105همان، صص . 2
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 مانده زمان، به هر نوع فعالیت دلخواه و مـورد علاقـه    تغییر مفهوم اوقات فراغت، از باقی
 ؛)شغلی و غیر شغلی (
  شبانه روز،تمام ایام هفته و فصول سال؛تعمیم گذران اوقات فراغت به تمام اوقات 
 3غلبه اشتغالات فراغتی فردگرایانه بر اشتغالات فراغتی جمع گرایانه؛ 
 هاي گذران اوقات فراغت در مقیاس جهانی؛ تنوع و همگرایی نسبی شیوه 
  ؛)صنعت اوقات فراغت(افزایش نقش گذران اوقات فراغت در نظام تولید، توزیع و مصرف جامعه 
 ریزي و مدیریت گذران اوقات فراغت در مقیاس ملی و محلی در جهـت   نامهضرورت بر

  .رفاه همگانی

  صنعت سرگرمی 
هـاي ناشـی از    هاي زیستی، اقتضائات فرهنگی، سرخوردگی تمایلات غریزي و روانی، زمینه

تـرین مطالبـات    کار، و عواملی از این دست، نیاز به تفریح و سرگرمی را بـه یکـی از جـدي   
جانبـه در جهـت تمهیـد     تکـاپوي همـه  . ویژه در کشورهاي صنعتی، تبـدیل کـرد   جمعی، به

گیـري طیفـی از نهادهـا،     رفتـه بـه شـکل    هاي مناسب براي این نیاز روزافـزون، رفتـه   پاسخ
منتظـره نبـود کـه     چنـدان غیـر  . ها و اقدامات در سطوح مختلف، انجامید ها، مؤسسه سازمان

، زمینـه خلـق فرآینـدها و سـازوکارهایی بـا عنـوان       چنین نیازي با این گستره در مقام ارضا
هاي وابسـته بـه ایـن     ها و دواعی عوامل و جریان انگیزه. را فراهم سازد» صنعت سرگرمی «

هـاي فرهنگـی، بـه قلمـرو نفـوذ و       صنعت، این پدیده فرهنگی را نیز همچون دیگر عرصـه 
از ایـن پـس،   . تبـدیل کـرد   هاي اقتصادي ویژه نهادها و سازمان داري دیگر نهادها به میدان

لواحق، ضمانم و نتایج غالباً منفی ناشی از ارضاي این نیاز بود کـه توجـه همگـان را جلـب     
در ایالات متحده، صـنعت سـرگرمی و   «: نویسد یونسکو در گزارش سالانه خود می. کرد می

در  و» .شـود  ترین بخش در صادرات شناخته می تفریحات، بعد از مهندسی هوا و فضا، فعال
دنیاي محصولات صنعتی مصرف انبوه، و سرگرمی و تفریحـات همگـانی   «: نویسد ادامه می

کننده اسـت، بـه نیرویـی بـدل      ها مصرف هاي میلیارد که محرکش سود، و مشوقش گزینش
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سـازي نامیـده شـده     اوج شکوفایی طبیعی رونـد مـدرن  ) McWorld (شده که دنیاي مک 
اي اسـت کـه در آن    آمـدهاي ناخواسـته   لـت و پـی  دهنده سیاسـت غف  این نیرو نشان. است

ها را بـه   خطر بازار براي سرگرمی، خلاقیت و منفعت، همه فرهنگ جوهاي ظاهراً بی و جست
هـاي اسـتقلال را در افـراد و ملـل، بـه یکسـان سسـت و مضـمحل          اندازد و پایـه  خطر می

اتی ایـالات متحـده،   ترین تولید صـادر  پس از تسلیحات، بزرگ: و بنا بر گزارشی 1».سازد می
گذاري در اقتصاد تفریحـات و   این امر، اهمیت سیاست. مربوط به تفریحات و سرگرمی است

بـه  . دهد که جدا از مباحث زیباشناسی و محتوایی، بایـد تحلیـل شـود    سرگرمی را نشان می
 Bay watch andهـاي معـروف امریکـایی ماننـد      هایی در مورد برنامـه  طور قطع، نگرانی

Friends عموم اندیشمندانی که به نقـد جایگـاه سـرگرمی و تفـریح در جامعـه      . وجود دارد
اند، نه به خود این مقوله یـا ضـرورت و اهمیـت آن، بلکـه بـه نحـوه ارضـا و         مدرن پرداخته
هـاي اصـحاب مکتـب     گیـري  بخش زیـادي از خـرده  . اند آمدهایش توجه کرده عوارض وپی

داري، به صـنعت فرهنـگ و در پـی     د نظام سرمایهفرانکفورت، از نخستین اندیشمندان منتق
آن به صنعت سرگرمی است که جایگاه محوري در جامعه مدرن دارد و اغراض اقتصـادي و  

ازي در این امر نهفتـه نیسـت   س فریبکاري صنعت فرهنگ«: کند گیري می ایدئولوژیک را پی
و لـذت را   کننده سرگرمی است، بلکه فریب اصلی آن است کـه صـنعت، خوشـی    که عرضه

هـاي   دهد ملاحظـات تجـاري، ایـن خوشـی را درگیـر کلیشـه       کند؛ زیرا رخصت می تباه می
اخـلاق و  . ایدئولوژیک تمدنی و فرهنگی سازند که خود درگیر فرآیند نـابودي نفـس اسـت   

کننـد   کاره قطع می قید و بند را به منزله امري بچگانه و ساده لوحانه نیمه ذوق، سرگرمی بی
شـود ـ و حتـی امکانـات      گرایی روشنفکرانه بـد محسـوب مـی    به اندازه عقل ـ ساده لوحی،

نه به این سبب که سـرزمین  : سازي فاسد است صنعت فرهنگ. سازند تکنیکی را محدود می
   2.معصیت است، بلکه از آن رو که معبدي است در خدمت لذت سطح بالا

تـرین ویژگـی    لاقی را مهـم جویی افراطی و رهاشده از قید و بندهاي اخ کاستلز نیز لذت

                                                   
  .268و  266گروه مترجمان، صص : ، ترجمهتنوع خلاق ماخاویار پرزدکوئیار، . 1
نامه فلسفی،  پور، فصل مراد فرهاد: ، مترجم»اي صنعت فرهنگ سازي، به ماثبه فریب توده«ماکس هورکهایمر و تئودورآدورنو، . 2

  .58، ص 18، ش ارغنونادبی و فرهنگی 
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جویی در رأس امور شهر پست مدرن قرار گرفته اسـت و   لذت: داند خطرناك این صنعت می
حکومـت  . پرستی بدون هیچ عذر و بهانه اخلاقی و بدون احساس گنـاه   این، یعنی باور لذت

وجـو   گرفته، تا جسـت » دهم ؟ چرامن این کار را انجام می «مطلق معانی، از این نگرانی که 
تا جاي خود را به اولویت لـذت  . شود کنار گذاشته می» پیام واقعی این بازي چیست؟ «براي 

  1.عنوان نیرویی محرك بدهد  به
شناسانه، به نحـوه تعامـل جامعـه غـرب بـا مقولـه        الکسیس کارل نیز از موضعی آسیب

ار داده آمـدهاي منفـی ایـن سـبک زیسـتی هشـد       تفریح و سرگرمی، انتقادکرده و درباره پی
. شـود  تفریح، باتلاقی است که زندگی وقتی هدف و نظم ندارد، در آن سرنگون مـی «: است

تـر از   ارضاي وحشیانه شهوت ممکن است جلب نوعی اهمیت کند، ولی هیچ چیـز، منطقـی  
دور  اگر زندگی، منحصر به رقصیدن و با اتومبیـل بـه  . یک زندگی که به تفریح بگذرد نیست

تفریح بدون آنکه متضمن ! فتن و رادیو شنیدن است، چه سودي دارد شهر گشتن و سینما ر
ها و بهبود تهیه محصـول بـه    هایی را که کارگران به علت تکامل ماشین نفعی باشد، فرصت

هاي انجام شده، حداقل چهار سـاعت در روز   با تلاش. »دهد اند، عبث بر باد می دست آورده
بهـایی کـه اگـر کسـی آن را عاقلانـه       قات گـران به طول زندگی افزوده شده است؛ یعنی او

تواند تعلیم بگیرد و جسم و جانش را نیرومند کند، کسب شخصیت نمایـد و   مصرف کند، می
در حقیقت، تفریح تمام دقایق آزادي را که از کار دفتـر و  . وظیفه انسانیت خود را انجام دهد

اي سه یا چهار شـب را   جوان هفته بسیاري از کارگران. کند ماند پایمال می کارخانه باقی می
هـاي   هاي کم مایـه و پرگـوي   مطالعه رمان. گذرانند هال و دانسینگ می در سینما و موزیک

هـاي رادیـو و تلویزیـون،     پـردازي  گوش کردن بـه دروغ . کند روزانه، بقیه وقت آزاد را پر می
هال، کـاهلی   وزیکتلویزیون نیز مانند سینما و م. وسیله دیگري براي تلف کردن عمر اوست

تفریح با زندگی متباین اسـت؛ زیـرا زنـدگی    . بخشد که با آن سرگرمند قطعی به کسانی می
هـا و   مع هذا تفریح در دید اکثریت محصلین مدارس و کارمنـدان جـوان مغـازه   . عمل است

  2.ها، گویی چون تنها شرط زندگی است دفاتر و کارخانه

                                                   
  .447اسماعیل قدیمی، ص : ، ترجمههاي جامعه اطلاعاتی نظریهفرانک وبستر، : به نقل از. 1
  .20پرویز دبیري، ص : ، ترجمهراه و رسم زندگیالکسیس کارل، . 2
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  هاي جمعی و سرگرمی  رسانه
ناپذیر و همواره حاضر در زنـدگی روزمـره انسـان و جامعـه      جمعی، بخش جداییهاي  رسانه

آنهــا در شــکل دادن بــه فرهنــگ، شـیوه زنــدگی، الگوهــاي ارتبــاطی، ســاختار  . معاصـرند 
کننـده   شخصیت، نظام رفتاري اعضاي جامعه، و تفسیر محیط اطراف، نقـش و تـأثیر تعیـین   

هـاي بعـد، نقـش     و انتقال میراث فرهنگی به نسلپذیر کردن افراد  ها در جامعه رسانه. دارند
آنها در درك و توضیح رخـدادها و شـیوه برخـورد بـا حـوادث، بـه       . کنند جدي ایفا می

دهـی و شـناخت هویـت افـراد مؤثرنـد؛ در       کننـد، درشـکل   اعضاي جامعه کمـک مـی  
اند؛ و همچنین بـر واکـنش بـه دیگـر نهادهـاي       شناساندن و ارضاي نیازهایشان دخیل

هـاي   ها کلیـت زنـدگی اجتمـاعی را بـه روش     و به طورکلی، رسانه. اعی اثرگذارنداجتم
   .سازند گوناگون و سطوح مختلف متأثر می

هـا و اقتضـائاتی دارنـد کـه آنهـا را از دیگـر نهادهـا و         هاي جمعی مدرن، ویژگی رسانه
هـا،   یـت هـا، در ارزیـابی ظرف   توجه بـه ایـن ویژگـی   . سازد هاي اجتماعی، متمایز می سازمان

  . آمدهاي آنها، به ما کمک خواهد کرد عملکرد و پی
ویـژه بـا توجـه     هاي ارتباطات جمعی، به مک کوایل، اندیشمند ارتباطات، در بیان ویژگی

منبع، یک فرد واحد نیست، بلکه سازمانی است «: نویسد اي غرب، می به الگوي غالب رسانه
قابـل   پیام، منحصر به فرد، متغیر و غیـر .اي سازي است حرفه رسمی؛ و فرستنده اغلب ارتباط

پیـام،  . شـده اسـت   شـده و تکثیـر   معیـار  بینی نیست؛ بلکه معمولاً ساخته و پرداخته، بـه  پیش
همچنین ثمره کار و کالایی داراي ارزش مبادله است و گوشـه چشـمی نمـادین بـه ارزش     

فـه، ضـرورتاً غیـر    نـدرت دو طر  جهتی و به رابطه میان فرستنده و گیرنده، یک. مصرف دارد
بینی است؛ به این معنا که معمولاً فرسـتنده،   شخصی، و اغلب مستقل از اخلاق و قابل پیش

گیرد، او فقـط پیـام را در مقابـل     مسئولیت تأثیرات خاص پیام به روي افراد را بر عهده نمی
ی غیر شخصی بودن، تا حدودي از فاصـله فیزیکـی و اجتمـاع   . کند پول یا توجه، مبادله می

شـود، و تـا حــدودي از غیـر شخصـی بـودن نقــش       میـان فرسـتنده و گیرنـده ناشــی مـی    
گـذاري قـرار دارد،    طرفـی و فاصـله   سازجمعی که معمولاً تحت سیطره هنجارهاي بی ارتباط
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٣٣٦  

انجامـد؛ زیـرا فرسـتنده،     اي نامتقارن مـی  فاصله اجتماعی موجود، به ایجاد رابطه. متأثر است
چ قدرت و اختیاري در مورد گیرنده برخوردار نیست، اما معمـولاً  چند به طور رسمی از هی  هر

گیرنـده، بخشـی از گـروه بـزرگ     . منابع، احترام، مهـارت و اقتـدار بیشـتري در اختیـار دارد    
بینـی و الگـودار    هاي او قابل پیش مخاطبان است، تجارب مشترکی با دیگران دارد و واکنش

زمان بین فرستنده و گیرندگان بسیار اسـت    س همبرگیرنده تما ارتباط جمعی، اغلب در. است
کنـد و پاسـخ فـوري تعـداد      پذیر مـی  که تأثیري فوري و در سطحی بسیار گسترده را امکان

  1.»زیادي از مردم را در یک لحظه در پی دارد
اجتمـاعی را   –هـا و وظـایف فرهنگـی     هاي جمعی بخـش چشـمگیري از نقـش    رسانه

هاي تصـویري   ازجمله رسانه (جمعی هاي  گانه رسانه هاي چندیکی از کارکرد 2.دارند برعهده
، کـه در مقایسـه بـا دیگـر کارکردهـا اهمیـت       ..)سینما، رایانـه، ویـدئو و  تلویزیون، همچون 

 .و مفـرح اسـت  هـاي متنـوع    و پخـش برنامـه   به وسیله تولیدایجاد سرگرمی . بیشتري دارد
 يشکوفایی استعدادها، ارضـا تجدید قوا،  پرکردن اوقات فراغت افراد،ها،  از این برنامههدف 

هـاي   هـا و دغدغـه   از فعالیـت افراد مین نشاط و شادابی، رهانیدن موقت أجویی، ت حس لذت
از ابتـداي  . اسـت ... و، الگوسـازي، تبلیغـات   انتقال فرهنگافزایی،  مهارتفرساینده روزمره، 

 ـ   ، هـا  رسـانه ایـن  ظهور  جـزو  همـواره   مین اهـداف منظـور،  أکـارکرد سـرگرمی در جهـت ت
و اسـت  بـه شـمار آمـده     آنهاکارکردهاي  ترین و پررونق ثرترینؤم، ترین ترین، مهم برجسته

همـین  را به تـأمین   ها رسانه فلسفه وجودي ایناز موضعی افراطی، اندیشمندان  حتی برخی
هـا   تردیدي نیست که سرگرمی اگر تنهـا کـارکرد رسـانه   . اند کردهمحدود و منحصر ،کارکرد
هاي کارکردي که از نقش اجتمـاعی رسـانه شـده     تحلیل. ترین آنهاست یکی از مهمنباشد، 

: نویسـد  بـاره مـی   ایـن  ر یکی از اندیشمندان ارتباطـات، د . کند نیز، این ادعا را کاملاً تایید می
ها در حفظ نظم اجتماعی و سـاختار اجتمـاعی    بر نقش رسانه... تجزیه و تحلیل کارکردي «

اشـاره کـرده و   ) entertainment(سـازي   ز محققان، به عامـل سـرگرم  بعضی ا. تمرکز دارد
آفـرین باشـند و در نتیجـه، مخاطـب      بخـش و شـادي   توانند آرامش ها می اند که رسانه گفته

                                                   
  ..59پرویز اجلالی، ص  :، ترجمهارتباطات اجتماعی  درآمدي بر نظریهدنیس مک کوایل، . 1
  .463 – 450علی رضا دهقان، صص  :، مترجمهاي ارتباطات نظریه: نک. 2



انه
رس

ي 
گرم

سر
 و 

ين
د

   اي

   

 

٣٣٧ 

ناگفتـه نمانـد   . کند آید و همین امر به حفظ نظم جامعه کمک می تر با زندگی کنار می راحت
. ی و روان شـناختی عملکردگرایـی وجـود دارد   هاي اجتماع که تمایز آشکاري میان برداشت

ها بـر زنـدگی    کند و دومی بر اینکه چگونه رسانه ها و نظام اجتماعی تأکید می اولی بر رسانه
نظر به اهمیت و جایگـاه محـوري تلویزیـون در تـأمین ایـن       1.»گذارند روزمره مردم اثر می

مجال، ادامه بحث را بـه بررسـی    گویی، و بیشتر به دلیل ضیق کارکرد، و براي پرهیز از کلی
 .سازیم نقش رسانه تلویزیون در تأمین این مهم، محدود می

  تلویزیون و سرگرمی 
ها در همـه جوامـع، هـر چنـد بـا       هاي ناگزیر روزانه عموم توده تماشاي تلویزیون، از فعالیت

هـاي   آگاهیتلویزیون به مثابه منبعی از اخبار، اطلاعات، . شود هاي متفاوت شمرده می نسبت
هـاي مختلـف    بخـش، و گونـه   هـاي مفـرح و لـذت    هاي اجتمـاعی، سـرگرمی   علمی، آموزه

دلایـل ایـن مقبولیـت    . هاي جاذب، همواره مورد توجه قشرهاي مختلف بـوده اسـت   برنامه
همگانی، در هزینه پایین، دسترس آسان، امکان استفاده در بیشـتر جاهـا و بیشـتر سـاعات،     

هـا، اسـتفاده از    هـاي هنـري و زیباشـناختی، تنـوع برنامـه      جاذبـه هاي تکنولوژیکی،  قابلیت
، سـاخته و پرداختـه   ...مکـانی و  -حرکتی، زمانی -زبانی، حسی  رمزهاي مختلف زبانی، شبه

فعـال سـاختن    ،اي، هاي زیستی، تولید حرفـه  ها با واقعیت ها، انطباق زیاد برنامه بودن محتوا
  . .شود صه میزمان قواي حسی مختلف، و غیر آن خلا هم

تـرین کارکردهـاي رسـانه تلویزیـون      تر بیان شد، کارکرد سرگرمی از مهم که پیش چنان
این رسانه، در میان دیگر وسایل تفریح و سرگرمی، و گـذران فراغـت، بـدون اغـراق     . است

تلویزیـون ایـن مقـام را بـه     «: به بیان برخی نویسندگان. مقام اول را از آن خود ساخته است
کرده که یک وسیله بـزرگ سـرگرمی باشـد و در نتیجـه، همـین مقـام و        خود تفویض

امروزه ما در جهـانی سرشـار از تصـاویر، زنـدگی      2.»جایگاه نیز به آن اعطا شده است
آید، این است که از آنهـا بـراي سـرگرمی و     کنیم و تنها کاري که از دستمان برمی می
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٣٣٨  

  1.لذت خود استفاده ببریم
اي تکنولــوژي مــدرن، از جملــه تلویزیــون،  اســطوره پســتمن در توضــیح موقعیــت

هـاي تلویزیـونی،    اگر به یک امریکایی معمولی پیشنهاد شـود کـه برنامـه   «: نویسد می
زودتر از ساعت پنج بامداد آغاز نشود و ساعت یـازده شـب هـم پایـان یابـد و آگهـی       

آن جهت کـه   بیند، ولی نه از تجارتی نیز در کار نباشد، چنین پیشنهادي را مسخره می
دانـد؛   معنی و احمقانه می چنین پیشنهادي را بی. کند این پیشنهاد فرهنگی را تأیید نمی

درست مثل اینکه پیشـنهاد شـود   . زیرا به گمان او متضمن تغییر چیزي درطبیعت است
پس مهم این است که ما از این پنـدار کـه   ].   کند[خورشید باید ساعت ده بامداد طلوع 

ان سرچشمه الهی دارند، دست بکشیم و باور کنیم که همه آنها برآمـده  هایم تکنولوژي
هاي خـود مـا و حاصـل خلاقیـت و بلنـد پـروازي آدمـی هسـتند و          ها و برنامه از طرح

شان کاملاً بستگی به این دارد که آگاه باشیم و بدانیم کـه ایـن    پتانسیل مثبت یا منفی
 2.»کنند و چگونه ها با ما چه می تکنولوژي

: نویسـد  مـی ) امریکـا (ی دیگر از علماي ارتباطات، در بیان جایگاه تلویزیون درجامعه یک
ها بـیش   اغلب خانواده. کودکان تقریباً از زمان تولد، در معرض تماشاي تلویزیون قرار دارند«

. اند هاي محل زندگی خانواده گذاشته شده از دو دستگاه تلویزیون در اختیار دارند که در اتاق
هاي پذیرایی یا آشپزخانه، اتاق نشـیمن و   در طول روز، یک تلویزیون در یکی از اتاق معمولاً

داري، صـرف   در این حال، خانه. یا اتاق خواب والدین، تقریباً هفت ساعت مداوم روشن است
داري، و مکالمه نیز جزئی از محیط تماشاي تلویزیون است و همـراه بـا آن انجـام     غذا، بچه

شـرایط، حتـی کمـی تماشـاي تلویزیـون توسـط نـوزادان نیـز امـري          در این . شود می
علایم شنیداري در طول هفت سـاعتی کـه تلویزیـون    . شود ناپذیر محسوب می اجتناب

آیند و علایم دیداري نیز حـداقل بعضـی    روشن است، جزئی از محیط آن به حساب می
ال شستن، غذا دادن یعنی والدین اغلب اوقات در ح. از اوقات براي مشاهده وجود دارند

گـاهی اوقـات نیـز    . و یا بازي با نوزادان خود، به تماشاي تلویزیون نیز مشغول هسـتند 

                                                   
  .78، ص تئوري رسانه درك. 1
  .41صادق طباطبایی، ص : ، ترجمهتکنوپولی نیل پستمن، . 2



انه
رس

ي 
گرم

سر
 و 

ين
د

   اي

   

 

٣٣٩ 

   1.»هستند» در حال تماشا «نوزادان 
هـاي دیگـر اثـر     یافته به تماشاي تلویزیون، تقریباً بر همه فعالیت وقت و زمان اختصاص

معه مدرن، در شـعاع موقعیـت و جایگـاه    و به بیان دیگر، کلیت زندگی افراد در جا. گذارد می
براي بسـیاري از افـراد، مـدت    «: به بیان برخی کارشناسان. یابد تلویزیون، معنا و مفهوم می

گذرانند، بسیار بیشتر از مدتی است که در تمام مدت عمر، با تمـام   زمانی که با تلویزیون می
دن موسیقی، رفتن بـه کنسـرت،   مطالعه، شنی. کنند هاي دیگر ارتباطی سر می هنرها و نمونه

ها و تالارهاي هنـري، در دسـترس تمـام طبقـات      دیدن فیلم و تئاتر، و حضور در نمایشگاه
اجتماع نیست و نحوه برخورد و تماس با آنها گاهی آنچنان پراکنده، فردي، گران، و ذهنـی  

هـاي   برنامهتماشاگران . کنند هاي وسیع، مخاطبین بسیار کمی پیدا می است که در بین توده
هـاي   هیچ یک از آثار و پیام. کند محبوب تلویزیونی، گاهی از رقم چند میلیون نیز تجاوز می

تواند تا این حد، مخاطبین فراوان و از جهت زمـان تماشـا، متحـد     وسایل ارتباط جمعی نمی
حتی سینما که یک وسیله ارتباط مدرن جمعی است در رقابـت بـا تلویزیـون از    . داشته باشد

   2.»کند ت جلب تماشاگر احساس عجز میجه
باره آثار کلان تلویزیون، برآن اسـت کـه ظهـور     شناس معروف انگلیسی در گیدنز، جامعه

تلویزیون، بر الگوي زندگی روزانه بـه شـدت تـأثیر گـذارده اسـت؛ زیـرا بسـیاري از مـردم،         
یک بررسی علمـی  . دکنن هاي تلویزیونی معین، تنظیم می هاي دیگر را پیرامون برنامه فعالیت

در یازده کشور، که تـأثیر تماشاي تلویزیون بر زندگی روزانه را، با مقایسـه فعالیـت کسـانی    
دهـد   که تلویزیون دارند و افرادي که تلویزیون ندارند مورد تحلیل قرار داده است، نشان می

کـه در تمـام کشـورها، کسـانی کـه داراي تلویزیـون بودنـد، وقـت کمتـري صـرف سـایر            
دیدار دوستان، گفت و گـو، وظـایف خـانگی، و خوابیـدن     ] مانند[هاي اوقات فراغت،  الیتفع

  3.کنند می
هـاي تلویزیـون    کننده برنامه با اشاره به جاذبه مسحور نیروي پیامشرایبر نیز در کتاب  

نشینند و حتـی   برنامه خوب باشد یا بد، مردم جلوي تلویزیون می«: نویسد براي اکثریت، می
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کننـد، امـا از تماشـاي آن چشـم      رنامه بیش از انـدازه بـد باشـد، آنهـا شـکایت مـی      وقتی ب
دهنـد   کند که نشان مـی  هایی اشاره می وي در اثبات نظر خود، به نتایج تجربه» .پوشند نمی

ویژه تلویزیون برمردم، ماننـد مسـمومیتی شـبیه بـه مسـمومیت       هاي جمعی و به تأثیر رسانه
وجانشـینی فعالیـت   » فرهنگ تماشا «ه تلویزیون، در پدید آمدن اعتیاد ب... مواد مخدراست 

هاي مفید و ارزشمند زندگی، مثل ورزش، تفریح و گـردش   تماشا به جاي بسیاري از فعالیت
رسد هر قـدر   در اوقات فراغت، و آزمایش و مطالعه، مؤثر بوده است؛ تا جایی که به نظر می

انسان با حرکت و زندگی و طبیعت نیز بیشتر  هاي جمعی بیشتر گسترش یابند، فاصله رسانه
اش بیـرون   کننـده را از خانـه   یافته که اتومبیـل، مصـرف   حتی در کشورهاي توسعه. شود می

اش  کشید، لذات سمعی و بصري او را به آن باز گردانده و این بار شاید براي همیشه زنـدانی 
 1.کرده است
ناپـذیر انسـان    یاق وافر و میـل سـیري  تر بیان شد، بخش زیادي از اشت که در پیش چنان

ها و صنایعی است که منافع اقتصـادي و   معاصر به سرگرمی، معلول تلاش تبلیغاتی سازمان
نگـاهی اجمـالی   . کننـد  وجو می اغراض غالباً انحرافی و شیطانی خود را، از این طریق جست

یع تفریحـی،  هاي حاصل ازعرضه محصولات فرهنگـی، صـنا   هاي تولید و دریافتی به هزینه
. ها مقوله مورد استفاده در اوقات فراغت مؤید این ادعاسـت  ها، توریسم، و ده ها، ورزش بازي

اي را فراهم ساخته است کـه در مباحـث قبـل بـه      هاي گسترده این وضعیت، زمینه اعتراض
هـاي   هاي آشکار و پنهان اقتصادي، آشـکارا در ایـن گـزارش    انگیزه. برخی از آنها اشاره شد

هـاي   اقتصاد سیاسی بـر ایـن بـاور اسـت کـه تولیـد فـرآورده       «: ري انعکاس یافته استآما
اي نظیر اخبار، مطبوعات، سینما، تبلیغات، نمـایش، موسـیقی و نظـایر آن، بـه لحـاظ       رسانه

هـا محـدود    ویژه بـه مالکیـت خصوصـی رسـانه     ساختاري، به عوامل اقتصادي و سیاسی، به
ها را منوط بـه مالکیـت تبلیغـات و     و قالب این فرآوردهاقتصاد سیاسی، محتوا، سبک . است

گراهـام  . پندارد هاي تجارت می ها را هم یکی از عرصه داند و رسانه قدرت خرید مخاطب می
پردازان برجسته اقتصاد سیاسی، بـراین باورنـد کـه     مورداك و پیتر گولدینگ، دوتن از تئوري

                                                   
  .314-310سروش حبیبی، صص : ، ترجمهنیروي پیامژان لویی،  سروان شرایبر و. 1
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هـاي   صـنعت سـاخت بـازي    1».ود اسـت ها، ایجـاد س ـ  ترین جنبه گردش کار در رسانه مهم
هـا در صـنعت    تـرین و سـودآورترین حرفـه    اي، در حال حاضر بـه گسـترده   ویدئویی و رایانه

هایی که به تولید، طراحی  آمد شرکت ، در1998در سال . سرگرمی کودکان تبدیل شده است
انـد،   اشـته هاي بازي اینترنتی و نظایر آن در سراسر جهان اشـتغال د  ها، سایت و فروش بازي

هاي دیجیتـال   ، در امریکا سهم سرگرمی1998در سال . میلیارد دلار بوده است 180بالغ بر 
لیوود و ده برابـر بـیش از هزینـه تولیـد     ها  هاي در بازار کودکان، بیش از درآمد ناخالص فیلم

   2.»هاي تلویزیونی کودکان بوده است فیلم
چین، هنـد، مـالزي، نپـال،    (ور آسیایی هاي کودکان در هفت کش مقایسه آماري برنامه«

هـاي   دهنـده تفـوق و غلبـه برنامـه     نشـان  1995 -1994در ) پاکستان، سري لانکا و تایلند
هاي کودکان را تولیدات  درصد از کل برنامه 47با این حال، قریب . کارتونی و نمایشی است

دارتـرین نـوع    فطـر  هاي ویدئویی که پس از تلویزیون، پـر  بازي 3.»دهد خارجی تشکیل می
. انـد  بزرگ صنعت سرگرمی مبدل شدهآید، به سرعت به دومین بخش  سرگرمی به حساب می

میلیـارد دلار بـود،    8/8تـا   3/6، چیـزي بـالغ بـر    1998آمد حاصـل از ایـن صـنعت در سـال      در
 2/5لیوود، تنهـا بـه   هـا   هـاي  هاي بلیط فروشی فـیلم  که در همین سال کل فروش گیشه درحالی
هـاي خـانگی    هاي ویدئویی که هم اینک با استفاده از رایانه و یا تلویزیون بازي. دلار رسید میلیارد

بـا  . انـد  صد بازار اسباب بازي امریکا را به خـود اختصـاص داده   در 30شوند، چیزي بالغ بر بازي می
 ، هر خانواده به طـور متوسـط دو بـازي   1998اي در سال  میلیون بازي رایانه181توجه به فروش 

باید یادآوري کرد که متغیرهایی همچون سـن، جـنس، طبقـه اجتمـاعی،      4.ویدئویی خریده است
سطح سواد، شغل، قومیت، موقعیت تمدنی، و امکانات در دسـترس، در نـوع تفـریح و سـرگرمی،     

  .هاي مورد استفاده، و مقدار زمان اختصاص یافته، مؤثر خواهند بود مصداق

                                                   
  .69، ص درك تئوري رسانه. 1
  .11معصومه عصام، ص : ، ترجمهاندازها ها و چشم کودکان و تلویزیون، دیدگاهسبسیلیا فون فی لیتزن، و کاتارینا بوکت، . 2
  .20همان، ص . 3
جمعی از : ، ترجمه»آمیز بر سلامت کودکان هاي ویدیویی خشونت نفی بازيتأثیر م«ي یونگ سانگ و جین اي اندرسون، ها الیسا. 4
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  اوقات فراغت درایران 
ن نیز همچون دیگر کشورهاي در حال توسعه، موضوع اوقات فراغت و نحوه پوشش در ایرا
وجـود برخـی   . ویژه با معیارهاي فرهنگ دینی، یکی از معضلات جـدي شـده اسـت    آن، به
اجتماعی، حساسیت این موضوع را در کشورمان شدت بخشیده  -ها و شرایط فرهنگی زمینه

گیـري بیشـتر از ایـن     امات عملـی بـراي بهـره   ریزي و اقد گذاري، برنامه و ضرورت سیاست
افـزایش روزافـزون   . هاي بعضاً ناخواسته را، بیش از پیش مبرم و مؤکد ساخته اسـت  فرصت

اوقات فراغت در ایران و بالطبع نیاز جدي و همگانی به عرضه خدمات تفریحی، ورزشـی، و  
  :ها و شرایط ذیل است هاي مدرن، نتیجه قهري زمینه سرگرمی

ملی، مذهبی، انقلابی، شـغلی، موسـمی،    (قابل توجه تعطیلات و اوقات فراغت  کمیتـ 
  ؛ )پایان هفته

 ها و اشتغالات سنتی؛  شهري شدن فزاینده و از دست رفتن بسیاري از فعالیتـ 
بالا بودن جمعیت جوان کشور که افزون بر زیادت نسبی اوقات فراغـت، بـه اقتضـاي    ـ 

 ی نیز به طور طبیعی نیاز بیشتري دارند؛ موقعیت سنی، به تفریح و سرگرم
هاي ناشی از آن، که اشـتیاق و احسـاس نیـاز     هاي آشکار و پنهان و خستگی کاري بیـ 

 کند؛ به تفریح را بیشتر می
هـاي کـاري، غلبـه روحیـات کارمنـدي، ضـعف        کاهش تحرك و پویـایی در عرصـه  ـ 
هاي اشتغال، اشتیاق غالب  ر محیطکاري، بازده نزولی به دلیل تراکم نیروي انسانی د وجدان

 یابی خلاق؛  هاي آموزشی و مهارتی مؤثر در کار آسایی، ضعف زیر ساخت به بطالت و تن
نداشتن درك درست از اوقات فراغـت، و یکـی پنداشـتن آن بـا تفـریح و بیکـاري و       ـ 

 ها؛  گیري مناسب و خلاق از این فرصت استراحت؛ و در نتیجه عدم بهره
  هاي آشکار؛  کاري هاي مسئول و آشفته جانبه نهادها و سازمان ریزي همه ضعف برنامهـ 
 هاي موجود؛  کمبود امکانات فراغتی قابل استفاده براي عموم و توزیع نامناسب حداقل ـ
بالا بودن هزینه برخی خدمات تفریحی به دلیل ورود بخش خصوصی، و ضعف تـوان    ـ

 مالی اکثریت؛
جاي تقاضامحوري و توجـه بـه نیازهـاي     راغتی موجود، بهمحور بودن خدمات ف عرضهـ 



انه
رس

ي 
گرم

سر
 و 

ين
د

   اي

   

 

٣٤٣ 

 .متنوع مردم
هـاي مفـرح آن، بیشـترین     ویژه تلویزیـون و برنامـه   ها، به جالب اینکه در ایران نیز رسانه

مطالعات تجربی صحت ایـن ادعـا را مـدلل    . ها دارند نقش را در پرکردن اوقات فراغت توده
جمعیـت ده  در فراغت  اوقاتچگونگی استفاده از  بررسی در ،محمد صادق دانشور. سازد می

ایـن  درصـد از   4که حدود به این نتیجه رسید  ،1345درسال  ،سال به بالاي تهران و حومه
زهـرا نجـار در   . گذراننـد  مـی تلویزیون هاي  اوقات فراغت خود را با تماشاي برنامهجمعیت، 

از  اوقـات فراغـت   در ،از مـردم  درصـد  15که حـدود   ، دریافت1352سال پژوهش خود در 
دارنـد  بیشـتر علاقـه    گوو به بحث و گفت ،به طور کلی ایرانیان و .کنند تلویزیون استفاده می

درصـد   41 ،1361دیگر در سال  یدر پژوهش .این نیاز است گوي پاسخرادیو و تلویزیون که 
هـاي   عالیـت ف آغـاز در فاصله بیدار شدن از خواب تـا   ،گویان پاسخ هاي ترین فعالیت  عمده از

  .بوده است، تماشاي تلویزیون روزانه
 آمـاري درصـد از جامعـه    91، حـدود  1376بر اساس پژوهش سازمان ملی جوانان در سـال  

کـه البتـه    گفته بودنـد تماشاي تلویزیون  ،گذران زمان فراغت خود رادر اولویت اول ، مورد بررسی
   .ه نشدتفاوت چندان زیادي دید ،دو گروه جنسی زن و مرد میان در

روزانـه   ،دانشـجویان از  درصـد  6/82فریدون تندنویس نیـز در پژوهشـی دریافـت کـه     
فعالیـت فراغتـی    نخستینکه  ادعا شده ،هاي این پژوهش یافته در .کنند تلویزیون تماشا می

. بوده اسـت  »تماشاي تلویزیون« ،دانشگاه بزرگ کشور 25دانشگاه از  21براي دانشجویان 
مقام نخسـت   ،فعالیت فراغتی 19 میاندر  ،درصد از کل امتیازات 2/16با کسب این فعالیت 

 پردازنـد و  از دانشجویان پسر به تماشاي تلویزیون می شبی ،دانشجویان دختر .است آوردهرا 
 فعالیت فراغتی دانشجویان دختـر و پسـر  نخستین  ،تماشاي تلویزیون ،تعطیلات تابستان در

هاي  هاي تلویزیونی در مجموعه برنامه نمایی و سریالهاي سی تماشاي فیلم. بیان شده است
هـاي   گزارش،هـاي سیاسـی   برنامه، اخبار ،به ترتیب ،و پس از آندارد را رتبه اول تلویزیون، 

   1.گیرند جاي میورزشی و غیره 
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 پـر بررسـی نقـش صـدا و سـیما در     دربـاره   پژوهش 1381سال  درنیز زاده  شهناز قلی
 ـساختن اوقات فراغت  گیـري تصـادفی و    روش نمونـه وي بـا  . ان انجـام داده اسـت  نوجوان

منـاطق شـمال و   سـاله در   27تا  12پسر و دختر نفر از نوجوانان  350درباره  ،سیستماتیک
 23تـا  20جواناناز آن  ،که بیشترین میزان اوقات فراغته به این نتیجه رسید ،جنوب تهران

سـاله سـاکن    15تـا  12نوجوانـان   متعلـق بـه   ،و کمترین میزان ،ساکن در شمال شهر هسال
دقیقـه و   201مناطق شـمالی  در متوسط زمان فراغت نوجوانان و جوانان  .است جنوب شهر

  .استبوده روز  دقیقه در شبانه 5/143مناطق جنوبی در 
سـالگی   27تـا   پـس و از آن  ،سـالگی افـزایش   24تـا   12میزان اوقات فراغت افراد از 

متوسط زمان فراغت افراد مجـرد بیشـتر از    ،ه شهر تهراندر هر دو منطق. یافته استکاهش 
 ،دو منطقـه  در هـر  ،روز همچنین متوسط زمان فراغت دختران در شـبانه  بوده وهل أافراد مت

تماشـاي   ،تماشـاي تلویزیـون  ،گـوش دادن بـه نـوار موسیقی   . اسـت بـوده  بیشتر از پسـران  
در  ،هـاي تفریحـی   ن به مجموعـه و رفت ،مطالعه روزنامه و مجله و کتاب، هاي ویدئویی فیلم

هـاي   دادن به رادیـو، فعالیـت    گوش، و بازي و ورزش ؛نوجوانان و جوانان شمال تهرانمیان 
 ،نوجوانان و جوانان جنوب شـهر  میاندر ،کوچه و ایستادن سر، ها هنري، قدم زدن در خیابان

از نحـوه گـذران    رهاپسبیشتر از  ،در هر دو منطقهدختر نوجوانان و جوانان . است بوده بیشتر
بـین سـاعات    ،درصد نوجوانان و جوانان 75اوقات فراغت  .بودنداوقات فراغت خود ناراضی 

هاي تلویزیونی، تفـریح   درصد از نوجوانان تهرانی از تماشاي برنامه 62  انگیزه .بود 20تا  18
هـاي   هـا و فـیلم   سـریال  ،بیش از افـراد مـذکر   ،نثؤهمچنین افراد م. است بوده و سرگرمی

کردنـد،   هـاي خـانواده را تماشـا مـی     برنامـه ، و هاي طنـز و کمـدي   برنامه سینمایی ایرانی،
هـاي ورزشـی، مسـتند،     برنامه هاي سینمایی خارجی، ها و فیلم که در تماشاي سریال درحالی
هـاي مـورد علاقـه نوجوانـان و      برنامـه . استبوده این رابطه برعکس  ،آموزشی و اخبار سیاسی،

وکمـدي  %) 67(، فـیلم سـینمایی  %)76(سـریال ، %)18(طنـز   :، از این قـرار بـود  ترتیبجوانان به 
از  ،بیننـده % 60و انواع شـوها بـا   % 75هاي سینمایی با  فیلم ،آمده دست بر اساس نتایج به .%)55(
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  1.اند کرده تماشا ،که نوجوانان و جوانان تهرانی داراي ماهواره بودندهایی  برنامهجمله 
  :توان در این عوامل خلاصه کرد بیشتر مردم به تلویزیون را می علل روي آوردن

هاي مفید دیگر، متناسب با حجم نیـاز و   کمبود امکانات تفریحی و فراغتی و سرگرمیـ 
 کنندگان؛ علایق مصرف

هـاي تلویزیـون، تنـوع و جاذبـه و برخـی دیگـر از        سلامت و مطلوبیت نسبی برنامـه   ـ
، هزینه پـایین، امکـان اسـتفاده در خانـه و غیـر آن، کـه       همچون دسترس آسان (ها  ویژگی

 ؛ )تر بدان اشاره شد پیش
عنوان نیمی از جامعه، براي حضور در اماکن عمـومی تفریحـی و    ها به مشکلات خانمـ 

  ورزشی؛  
عنـوان یـک رسـانه دینـی و تحـت حاکمیـت نظـام         اعتماد بیشتر به سیماي ملی، بهـ 

 اپذیر کودکان و نوجوانان؛ ن اسلامی، براي استفاده کنترل
 زایی؛  کننده مدرن، به دلیل غفلت هاي تفریحی و سرگرم کراهت از پذیرش برخی فعالیت ـ
ها و سـیماي ملـی، بـه     سمت استفاده از رسانه کانالیزه شدن تدریجی اوقات فراغت بهـ 

 وارگی؛ دلیل کمبود دیگر امکانات، و ایجاد نوعی عادت
گیري از تلویزیون در جمع صمیمی خانواده، همراه با دیگـر   هرهمحوري و امکان ب خانواده

 .شود اشتغالاتی که معمولاً تماشاي تلویزیون مانع از آن نمی
هـاي دولتـی    براي رعایت اختصار، از بیان دیگر اقدامات و خدمات فراغتی کـه سـازمان  

ال از آنهـا،  اند، و نحـوه اسـتقب   مربوط، و بخش خصوصی، براي تأمین این مهم فراهم کرده
 .شود پرهیز می

  سلام و سرگرمی ا
گـانگی و   سیره عملی و منطق زیستی بیشتر مؤمنان و متشـرعان متعبـد، گویـاي نـوعی دو    

داري و اقتضـائات زنـدگی مؤمنانـه     خواهی، بـا دیـن   تباین میان فراغت و تفریح و سرگرمی
: سـد؛ عـواملی چـون   ر این تلقی، با توجه به برخی عوامل، تا حدي موجه به نظـر مـی  . است

درد و قشـرهاي مـتمکن کـه     هاي مرفهـان بـی   کاري فرهنگی، افراط -هاي تاریخی  پیشینه
                                                   

 ـ  )تلویزیون(بررسی تأثیر وسایل ارتباط جمعی »  شهناز قلی زاده،. 1 ، پایـان نامـه   »ان تهـران ، بر اوقات فراغـت نوجوانـان و جوان
  .کارشناسی ارشد، تهران، دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه آزاد اسلامی، بخشی از چکیده پایان نامه
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شـد، عملکـرد حاکمـان     بندي آنها به شریعت و الزامات اخلاق ناشی می بیشتر از ضعف پاي
نـوع اشـتغالات    پرست، بافت سنتی جامعه که معمولاً فرصت اندکی براي ایـن  گستاخ و هوا

هاي افراطی و تفریطی را با مراجعه به اصـول کلـی شـریعت و     ساخت، ولی جنبه فراهم می
  .توان اصلاح و تعدیل کرد روح حاکم بر معارف وحیانی، می

برخی نویسندگان، صحت این تلقی را بـا ارجـاع بـه اقتضـائات فرهنـگ دینـی توجیـه        
دلیـل آن را   همواره تنشی میان ارتباط مذهبی و سرگرمی وجـود داشـته اسـت و   «: کنند می

هـاي محـوري    جو کرد کـه یکـی از مؤلفـه    و باید در ماهیت درونی مفهوم مشغولیت، جست
سرگرمی است و در بسیاري از مـوارد، بـر مبنـاي گریـز از تأمـل در مسـائل جـدي، عمـل         

آمـدهاي   هایی است کـه پـی   مذهب، مستلزم تأمل عمیق، منضبط و تعهد به ارزش. کند می
هـاي فکـري روزانـه     هایی کوتاه از مشـغله  که سرگرمی مستلزم فراغت لیازلی در پی دارند؛ درحا

کننـده باشـد، در همـان     تواند شاد، اندوهناك یا صرفاً سرگرم حال، گرچه سرگرمی می این با. است
صـرف  . برانگیـز باشـد   حال، قادر است به اندازه بیشتر پیوندها و ارتباطات مذهبی، جـدي و تفکـر  

عنوان جزئی طبیعی از زندگی از سـوي یـک فرهنـگ، مسـتلزم وجـود       اندیشیدن به سرگرمی به
   1.»عنوان اوقات فراغت فراهم ساخته باشد آوري باید امکان آن را به زمان آزادي است که فن

در این بخش نیز به دلیل ضیق مجال، فقط بـه عرضـه برخـی شـواهد معـرفّ دیـدگاه       
  . شود اسلام در این خصوص، بسنده می

هـاي   د تاریخی، دین، خود همواره یکی از مراجع هنجاري تعیین سرگرمیبنا بر شواه -
کلیه جوامع بشري، حتی جوامعی که «:شناسان  به بیان برخی جامعه. مجاز و ممنوع بوده است

داراي وضع معیشت بسیار دشوار هستند، مقداري وقت براي استفاده از لذایذ زندگی در اختیار 
حات بستگی کامل با مذهب داشت و غالب اوقات جزئی از مراسم در جوامع اولیه، تفری. دارند

همین اصل، در مورد گذشته بسیاري از ملل متمدن و حتی در مورد اکثر جوامع . مذهبی بود
اي امروزي نیز مصداق دارد و در بسیاري از مـوارد، در جوامـع شهرنشـین،     روستایی و طایفه

هاي مذهبی توأم با  ها و جشن یر زمان، کارواناز د. ارتباط بین تفریح و مذهب، مشهود است

                                                   
  .215 ، ص)وایراسته(حمیدرضا قادري، دانیل استون : گروه مترجمان، به کوشش: ، ترجمهدین، ارتباطات و رسانهنامه  برگزیده دانش. 1
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بازي و آواز و رقص و نمایش و مراسم سرور و شادمانی بـوده و از ایـن راه بـراي تفـریح و     
خصوص براي حوادث  اجراي مراسم، به.ها امکانات فراوان به وجود آمده است سرگرمی توده

رسـیدن، ازدواج، مـرگ،    مهم زندگی خانوادگی یا اجتمـاعی از قبیـل تولـد، بـه سـن بلـوغ      
گیرد و فرصتی بـراي تفـریح و ابـراز     بذرافشانی، درو و شکار، غالباً جنبه مذهبی به خود می

شناس فرانسـوي، فلسـفه    از نظر دورکیم، جامعه 1.»دهد نشاط و شادمانی به افراد عادي می
ردن، شونده و داراي ویژگـی یـادبودوارگی، سـرگرم ک ـ    برخی مناسک و مراسم، توتمی تکرار

ها، ضـمن آنکـه سرشـت     این نمایش. خندانیدن، ایجاد شادمانی و خلق خوش در افراد است
سازند که عنصر   فهمانند، عنصر مهمی از دین را نیز هویدا می  کیش عبادي را بهتر به ما می

گونه مقصود سودجویانه ندارند، سبب  ها که هیچ این نمایش. تفریحی و زیباشناختی دین است
افراد، دنیاي واقعی را فراموش کنند و به جهان دیگري بروند که تخیلشان در آنجا  شوند  می

آید کـه    گاه حتی پیش می. اند ها در واقع ابزار سرگرم کردن مردم این نمایش. تر است آسوده
خندنـد و    بینند که حاضران مـی   همه می: شان نیز عیناً مثل یک سرگرمی است جنبه خارجی

  2.کنند  آشکارا تفریح می
انجامند که دین بـر   از منظر کارکردي، برخی از انواع سرگرمی و تفریح به نتایجی می -

ها، تنها علـل حصـول    که این فعالیت صورتی رو، در ازاین. مطلوبیت آنها مهر تأیید نهاده است
تردیـدي نیسـت کـه تفـریح و ورزش و     : آن نتایج باشند، از باب مقدمه، مجاز خواهنـد بـود  

هاي فراغتی، تنها به دلیل نقـش مـؤثري کـه در پـرورش قـواي جسـمی،        ز فعالیتبرخی ا
هـاي برتـر قـوت و نیـرو      روحی، فکري و اخلاقی افراد دارند و آنهـا را بـراي ایفـاي نقـش    

آفـرین، بـا    هـاي تفریحـی و نشـاط    توسعه امکانات براي فعالیت. بخشند، مطلوبیت دارند می
هـا   ناپذیر همه جوامع و دولت به یکی از الزامات گریز هدف تأمین این نتایج ضروري، امروزه

آمدهایی  ها و اشتغالاتی که فاقد چنین آثار و پی بدیهی است که سرگرمی. تبدیل شده است
  . باشند، یا بالاتر از آن، نتایج مخربی داشته باشند، از شمول این جواز خارج خواهند بود

                                                   
  .194مشفق همدانی، ص : ، ترجمهاسیجامعه شن ساموئل کینگ،. 1
  .525و  524باقر پرهام، صص : ، ترجمهصور بنیانی حیات دینیامیل دورکیم، . 2
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ه موضـع اسـلام را در خصـوص اوقـات     دینی متعددي نیز وجود دارد ک ـ شواهد درون -
یادآوري ایـن نکتـه   . سازد فراغت و تفریح، و اشتغالات مجاز و ممنوع این مقطع، روشن می
هـا و   ها، برتـري  ها، ملاك لازم است که سرگرمی و تفریح مطلوب از دیدگاه اسلام، ویژگی

هـاي   و اسـتنباط هـا   هایی دارد که بخشی از آنها از آیات و روایات، بخشی در تحلیل شاخص
صورت صـریح   ها و استفتائات فقهی به پژوهان، بخشی در نظریه نظري اندیشمندان و اسلام

یا ضمنی، و بخشی نیز به دلالت عقلی و بـا الهـام گـرفتن از روح کلـی دیـن و اقتضـائات       
ها بـه موضـوع و متعلـق یـا فعـل و       برخی از ملاك. شود فرهنگی ـ تربیتی آن، استنتاج می 

گران و فاعلان و نحوه تعامـل آنهـا بـا     می مربوط است، و برخی به احوال کنشعمل سرگر
  : شود این پدیده براي نمونه تنها به مواردي از آن، به اختصار و فقط براي تذکر، اشاره می

کـه بـالطبع نیـاز    ... طراحی یک سبک زنده مؤمنانه آکنده از معنویت، آرامش، صفا، شـور و  - 
  . سازد هاي معمول را تا حد زیادي برطرف می رمیفردي و اجتماعی به سرگ

  1.جویی و کامیابی حلال ریزي و تقسیم اوقات، و اختصاص زمانی به لذت توصیه به برنامه -
  2.توصیه به تفریح و بازي براي فرح زایی و نشاطـ 
هـاي   هاي روزگـار، کـه یکـی از راه    ها و هم اندیشی براي رهایی از غم توصیه به چاره -
  3.بخش است آفرین و فرح تمهیدات شاديآن، 

  4.توصیه به اینکه مؤمن باید در چهره خود شادي، غم و حزنش را در دل جاي دهد -
  5.برخورد باشد طبع و خوش تذکر اینکه مؤمن باید شوخ -
  6.توجه دادن به اهمیت و استحباب ادخال سرور و شادي در دل مؤمنان -
  7.روي کسالت و خمودگیتوجه دادن به ضررهاي دنیوي و اخ -
  8.سواري و شنا هاي مفید، مثل تیراندازي، اسب ها و مسابقه توصیه به برخی ورزش -

                                                   
  .65، ص 67، ج بحارالانوارمحمدباقر مجلسی، : نک. 1
  .87ابوالقاسم پاینده، ص  : ، ترجمهنهج الفصاحه. 2
  .168، ص 74، ج بحارالانوار: نک. 3
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مثـل جمعـه،    . (عید قرار دادن روزهایی از سال و بلکه هر روز بدون گناه و معصـیت  -
  ...) قربان، غدیر و

ه رحـم، ضـیافت،   ماننـد صـل    هاي نیل به شادي و خرسندي، توجه دادن به اسباب و زمینه - 
هاي مختلف، مسافرت، زیارت اماکن مقدس، سـیر در طبیعـت، عبـادت و     دادن ولیمه به مناسبت

وجـود اشـتغال    و عالمان دین نیز، شواهدي بر علیهم السلام  مناجات مخلصانه، درسیره معصومان
  1.شود هاي فوق برنامه یافت می مند و متوازن با شوخی، تفریح و فعالیت ضابطه
است که ملاك جـواز و ممنوعیـت تفـریح و سـرگرمی در اسـلام، تـابع نظـام         روشن-

در ادامـه بـه برخـی از ایـن اصـول      . اعتقادي و ارزشی، و معیارهاي هنجاري آن خواهد بود
باشد، مصداق عمـل   2سرگرمی و تفریح باید در چارچوب بندگی عام مؤمنانه: شود اشاره می

ز نکند، مصداق لهو و لعب حرام نباشـد، بـا حیـات    صالح و معروف باشد، از حدود الهی تجاو
را مخدوش نکنـد، معیارهـاي اخلاقـی     4تعارض نداشته باشد، سلامت روانی 3طیب مؤمنانه

شده را نقض نکند، از انجام دادن امور مهم باز ندارد، از حد اعتدال خـارج نشـود، بـه     شناخته
خـارج و بـه هـدف تبـدیل نشـود،       غفلت از روح بندگی و معنویت نینجامد، از حالت ابزاري،

از نظر ایجابی نیـز، کارکردهـاي مـورد    ... . هاي فرساینده ویرانگر نباشد و حاصل آن، رقابت
ها، بهداشت روحـی،   نظر، یعنی حصول فرح و شادمانی، رفع خستگی، بازیابی، تخلیه هیجان

  .بدتقویت قواي جسمی، شکوفایی استعدادها و انجام امور فوق برنامه، تحقق یا
ترین عوامل  گیري درست، یکی از مهم هاي شرعی در صورت بهره تردید خود عبادت بی

، سـوره  7خداونـد در آیـه   . آفرینی و طمأنینـه روانـی هسـتند    بخشی و نشاط مؤثر در آرامش
را در هـر فرصـت و فراغتـی، بـه عبـادت و بنـدگی        صلی االله علیه و آله  انشراح، پیامبر اکرم

: نویسـد  مـی ) فاذا فرغت فانصب (مه طباطبایی در توضیح این آیـه  علا. دعوت کرده است
گاه از انجام آنچه بر تو واجب شده، فارغ شـدي، نفـس خـود را در راه خـدا یعنـی       پس هر«

   5.»عبادت و دعا خسته کن و در آن رغبت نشان بده
                                                   

  .295و  194، صص 16، ج بحارالانوار: نک. 1
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ز هرگ ـ. شوي، به مهم دیگري پـرداز  و به بیان دیگر، هنگامی که از کار مهمی فارغ می
پیوسته مشغول مجاهده باش، و پایان مهمـی را  . تلاش و کوشش را کنار مگذار. بیکار نمان

بیان این نکته لازم اسـت کـه معنـاي سـخن علامـه در خصـوص       1.آغاز مهم دیگر قرار ده
مطلوبیت اشتغال دائم، نفی مطلق فراغت و تفریح در اسلام نیسـت، چـرا کـه خـود وي در     

ملاك ممنوعیت این نوع اشتغالات را لهو و لعـب بـودن آنهـا    ، تفسیر المیزان مواضعی از
   2.معرفی کرده است

نیز عنوان تفریح و سرگرمی، فـی نفسـه و بالـذات، موضـوع و متعلـق       از منظر فقهی -
یک از احکام شرعی مرجح نیست و از جمله موضوعاتی نیست کـه حکـم شـرعی، بـه      هیچ

رو، ترتب حکم  ازاین. آن تعلق گرفته باشدطور مطلق و بدون هیچ قید و شرطی، به طبیعت 
بر هر فعالیتی که عرفاً مصداق تفریح و سرگرمی است، تابع مقارنـات، ملزومـات، اغـراض،    

بـراین اسـاس،   . احوال، آثار و دیگر امور دخیل در کیفیت موضوع و شیوه عمل، خواهـد بـود  
ولعب، اشـاعه فسـاد،   موضوع در صورتی که نزدیک به مفسده شرعی یا عقلی، از قبیل لهو 

هاي اخلاقی، اضرار به نفس، بازماندن از وظایف واجب و امثـال   تهییج شهوات، نقض حریم
همچنین در صورت عاري بودن موضوع از مفسده، یا بـالاتر از آن، در  . آن باشد، حرام است

صورت تامین منافع و مصالح شرعی و عقلی، همچون درمان بیماري، کسب نشاط روحـی،  
عصاب، انصراف توجـه از اشـتغالات فرسـاینده، تقویـت قـواي جسـمی و امثـال آن        تمدد ا

  .مستحب و بلکه در مواردي واجب خواهد بود
گانـه   به این ترتیب، سرگرمی و تفریح نیز بـه اعتبـارات مختلـف، مشـمول احکـام پـنج      

در به بیان دیگر، از آنجا کـه دلیـل مسـلّمی از کتـاب، سـنت و اجمـاع،       . تکلیفی خواهد بود
خصوص موضوع، براي نفی و ایجاب آن وجود ندارد، وظیفه، رجوع به اصل عملـی اسـت و   
با وجود شبهات محتمل، اعم از شبهات حکمیه و موضوعیه، تمسک به اصل برائـت موجـه   

ها بـدان تمسـک    مصداقتنها عنوانی که برخی فقها براي اثبات حرمت برخی از . خواهد بود
هاي سرگرمی  تردیدي نیست که این عنوان، اولاً همه مصداق. است» لهو «اند، عنوان  جسته

رو، تنهـا   این از. هاي آن، حرام نخواهند بود گیرد و بر فرض پوشش همه مصداق را در بر نمی
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هاي سرگرمی، همچون غنا، لهو محرم است و مابقی جاي بحث و گفـت و   برخی از مصداق
  .طلبد تفصیل مطلب، مجالی دیگر می. گو دارد

بـراي نمونـه،   . انـد  فقهاي اسلام نیز بیشتر اوقات، بر همین منطق، طی طریق کرده - 
عنـوان یکـی از    هـاي ممنوعیـت و جـواز موسـیقی، بـه      مقام معظم رهبري در بیـان مـلاك  

هاي رایج و شـایع، کـه قاعـدتاً قابلیـت تعمـیم و تسـري بـه دیگـر          ترین سرگرمی برجسته
اي کـه انسـان را بـه بیکـارگی و ابتـذال و       موسـیقی «: فرماینـد  ها را نیز دارد، مـی  سرگرمی

هاي زندگی و امثال اینها بکشاند، موسـیقی حـلال نیسـت؛     حالی و واخوردگی از واقعیت  بی
موسیقی چنانچه انسان را از معنویت، از خدا و از ذکر غافل کنـد، حـرام   . موسیقی حرام است

بـه نظـرم   ... ویق کند، حـرام اسـت؛  رانی تش اي که انسان را به گناه و شهوت موسیقی. است
تواند انسـان را بـه شـهوات دچـار کنـد،       کننده باشد، می تواند گمراه رسد که موسیقی می می
توانـد   تواند هم ایـن نباشـد و مـی    تواند انسان را غرق در ابتذال و فساد و پستی کند؛ می می

اي است که بـراي   یموسیقی متعالی، موسیق... مرز حلال و حرام اینجاست. عکس این باشد
. شـود موسـیقی را پـاك و مقـدس نامیـد      وقـت مـی   اگر چنین باشد، آن. هدف متعالی باشد

ها کنسرتی داشـته باشـیم کـه مـردم، اعـم از معمـولی و        شود ما هم مثل غربی وقت می آن
و بـه بیـان    1.»متدین، بلیت تهیه کنند و براي شنیدن ساز و آواز شما، به آن محفـل بیاینـد  

هـا،   شود که قاعده اصلی در مزاح و سرگرمی و انـواع ورزش  معلوم می«: دیشمندانبرخی ان
گردد، در موقعی که به آمادگی جهـاد   گاهی بعضی از آنها مستحب می. حلال بودن آنهاست

و وسایل جنگ و حمایت از مسلمانان کمک کند؛ و ایـن چیزهـا وقتـی کـه از هـدف خـود       
مثل اینکه بد به کار برونـد و یـا قمـار در آنهـا وارد      گردند، منحرف شوند مکروه یا حرام می
اي  کـه وسـیله   حالی آیند، در صورت هدف و مقصود اصلی در شود؛ همچنین است وقتی که به

اند تا به رفع خسـتگی انسـان کمـک کننـد و در      در واقع این چیزها مباح شده. بیش نیستند
پـس اگـر انسـان غـرق در     . خود بپردازدبا فعالیت بیشتر و علاقه بیشتر به کار ] وي[نتیجه، 

آیند، انسان با این اقدام خـود، آنهـا    در] وي[این امور بشود، به نحوي که به عنوان هدف او، 
در نتیجه آنها اگـر انسـان را   . سازد را از صورت مجاز به صورت مکروه و یا حرام منحرف می
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واجبـی بازدارنـد، حـرام     از انجام عمل مستحبی بـاز دارنـد، مکـروه و اگـر از انجـام عمـل      
در بعضـی مـوارد    علیـه السـلام    همچنین در آیات و روایات و سـیره معصـومان    1.گردند می

رسـند، ولـی در پرتـو     شواهدي وجود دارد که در ظاهر با آنچه گفته شد، ناسازگار به نظر می
وله تفـریح  رود که فقیهان و استادان اخلاق مسلمان، مق انتظار می. پذیرند اصول فوق، توجیه

و سرگرمی را، با توجه به ضرورت و اهمیت عصري آن و نقش و کارکردي کـه در زنـدگی   
هـاي ذهنـی و    انسان معاصر دارد، مورد مداقه و تأمل جـدي قـرار دهنـد و فـارغ از کلیشـه     

هـا و   ها و نیازها، دیدگاه هاي سطحی، موضوع، عنوان، ادله، نقش و جایگاه، ضرورت قضاوت
. هـاي مختلـف، واکـاوي و بـازبینی کننـد      ع در ایـن خصـوص را، از منظـر   هاي متنـو  توجیه

همچنین وظایف مومنان و متشرعان را به صورت مدلل و مستند، و با توجه به همه جوانـب  
 .و ملاحظات، معین سازند

  سرگرمی و سیماي ملی 
می عنوان یک رسانه نسبتا فعال و پرمصرف، از توجه عمیق به مقولـه سـرگر   سیماي ملی به

ورزي  با توجه به تلقی غالب درباره جدایی دیـن و دیـن  . هاي متنوع آن ناگزیر است در شکل
اي همچـون سـیماي جمهـوري     خواهی، این سؤال معمولاً به رسـانه  از سرگرمی و سرگرمی

کننـده معطـوف اسـت، ایـن کـه یـک رسـانه دینـی          هاي سرگرم اسلامی، در بخش برنامه
فعـال در جامعـه دینـی یـا تـابع معیارهـا و ضـوابط دینـی،          یا منسوب به دین، یا) اسلامی(
توانـد ضـمن ایفـاي      ، چگونه مـی )هاي مختلفی که از رسانه دینی وجود دارد حسب تلقی بر (

هاي تبلیغی و ترویجی در جهت اشاعه و تقویت فرهنـگ دینـی؛ بـه تولیـد و عرضـه       نقش
ناپذیر و ضرورتی کـارکردي   تفکیکاي  عنوان وظیفه هاي سرگرم کننده متعارف نیز، به برنامه

  شده، متوجه این رسانه است، بپردازد؟ اي و انتظارات نهادي که به اقتضاي شأن رسانه
هاي جمعـی،   رسانهناگزیر کارکرد ضروري و  ،سرگرمی را کارکرد اگر  به بیان مصداقی، 

دانیم؛ یک ب اجتماعیو  ماهیت، ضرورت، فقدان بدیل، و انتظارات مبرم فرهنگی اقتضاي به
خصیصـه  حفـظ  توانـد ضـمن     مـی  چگونه ،رسانه دینی همچون تلویزیون جمهوري اسلامی
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ظـاهر بـا    که درنیز تأمین کند؛ کارکردي این کارکرد را  هاي محول، و انجام مأموریتدینی 
هـاي   سـنت هـا و   رویـه منانـه،  ؤالگـوي زیسـت م   از ترجیحیروح کلی معارف دینی، قرائت 

بـا محوریـت   ؟ رسـد   مـی  ناسازگار به نظر ،متشرعانتلقی بیشتر و  ،فرهنگی منسوب به دین
 یـن شـک، ا  بـی  .رسـند   بـه نظرمـی  متنـاقض  » رسانه دینی «تعابیري همچون  این کارکرد،

هـاي سـاختاري، بسـترهاي نهـادي، راهبردهـا و       مشکل، بـیش از خـود رسـانه، بـه زمینـه     
گونـه کـه در    همـان . شـود  میگر آن، مربوط  هاي فرهنگی، و نظام هنجاري هدایت سیاست

دینی است، و نـه دیـن بـا هـر      اي غیر توضیح دیدگاه اسلام بیان شد، نه سرگرمی ذاتاً مقوله
یـک رسـانه نیـز بـراي دینـی      . کنندگی مخالف است نوع فعالیت سرگرمی به صرف سرگرم

هـاي   برنامه رو، تولید و پخش این از. ها تنزیه کند بودن، الزاماً نباید خود را از مطلق سرگرمی
سرگرمی، نه تنها با دینی بودن یک رسانه منافـاتی نـدارد، بلکـه بخـش زیـادي از اهـداف       

بالطبع، نظام ارزشی و هنجاري حـاکم بـر یـک    . شود منظور آن، تنها از همین راه تأمین می
رسـانه دینـی   . کند ها و نحوه فعالیت آن رسانه را تعیین می رسانه است که کم و کیف برنامه

هـاي اجرایـی خـود، موضـع و      قاعدتاً بـا ارجـاع بـه مرجعیـت هنجـاري و دسـتورالعمل      نیز 
هـاي مختلـف سـرگرمی و مطالبـات      هاي تدبیري متناسب را در برخورد با برنامـه  مشی  خط

  .معطوف بدان، برخواهد گزید
هـاي فرهنگـی    ، سیاسـت 2/12/1381شوراي عالی انقـلاب فرهنگـی نیـز در مصـوبه     

صوص شیوه گذران اوقات فراغت، را با الهام از رهنمودهـاي دینـی،   جمهوري اسلامی در خ
اي است کـه   شناسان، فراغت، تجربه به اعتقاد جامعه: به این شرح تدوین و ابلاغ کرده است

هـاي   یافـت  فرد هنگام رهایی از اشتغالات و الزامات کار روزانـه، بـر اسـاس تمـایلات و ره    
کند، تا جسـم، فکـر و    نیاز و ذوق خود انتخاب میشخصی و مشارکت داوطلبانه، متناسب با 

سیاست فرهنگی نظام اسـلامی نیـز در خصـوص اوقـات     . شخصیت او رشد و پرورش یابد
سازي جهت گذراندن مطلـوب، مفیـد و سـازنده     زمینه. 1: فراغت، بر مبناي این اصول است

، در نظـام  فراغـت . 2اوقات فراغت و هدایت فکري و عملی و بارورسـازي اوقـات زنـدگی؛    
ارزشی اسلام، جنبه فرهنگی و دینی دارد و از صورت تفریح و سرگرمی صرف خارج اسـت؛  
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زمان فراغت، زمان رشد و شکوفایی استعدادها، تقویت روحیه، و مشارکت فعال فرهنگی . 3
سازي در عین کسـب نشـاط پایـدار، شـادابی،      اوقات فراغت، زمان خود.4و اجتماعی است؛ 
اوقات فراغت، براي رفـع خسـتگی فکـري و روانـی در زنـدگی      . 5است؛ طراوت و کارایی 

هـاي مناسـب و    لذا ضروري است که جوامع آگاه، با اجـراي سیاسـت  . فردي و جمعی است
سنجیده اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی، ایجاد تسهیلات و خدمات، فراهم کـردن فضـاها و   

، از هدر رفتن اوقات ...آمیز و قهاي تشوی هاي مناسب فرهنگی و ورزشی، اتخاذ روش محیط
گیري، و به باروري آن کمک کنند و از این راه بر غناي علمی و فرهنگی جامعه  فراغت جلو

هـاي   ریزي و اقدامات عملـی همـه سـازمان    ها، قاعدتاً مبناي برنامه این سیاست 1».بیفزایند
              .متولی امر تعلیم و تربیت عمومی، از جمله رسانه ملی، خواهد بود

ایجـاد  «هاي کلی مربـوط بـه صـدا و سـیما،      سیاست 11 -3این شورا همچنین در بند 
گیري مطلوب و متعادل فرهنگی و هنـري از اوقـات فراغـت و     هاي مناسب براي بهره زمینه
  . هاي محوله رسانه ملی آورده است را جزو مأموریت 2»تفریح

ــی   ــانه مل ــوادي از اساســنامه رس ــس شــو (م ــر  27راي اســلامی، در مصــوب مجل مه
ــانزده تبصــره  1362 ــر ســی مــاده و پ نیــز خــط مشــی کلــی ایــن رســانه در  ) مشــتمل ب

ــت  ــه فعالی ــانه  عرص ــی و رس ــاي فرهنگ ــه   ه ــش برنام ــاخت و پخ ــه س ــاي  اي، از جمل ه
  : کننده را تعیین کرده است سرگرم

جامعـه در   عنوان یک دانشگاه عمومی، به گسترش آگاهی و رشد صدا و سیما باید به: 5ماده 
  .هاي گوناگون مکتبی، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی، اقتصادي و نظامی کمک کند زمینه

عنوان یک دانشـگاه عمـومی، نشـر فرهنـگ اسـلامی،       هدف اصلی سازمان به: 9ماده 
ایجاد محیط مساعد براي تزکیه و تعلیم انسان، رشد فضایل اخلاقی، و شتاب بخشیدن بـه  

هـاي   ها در چارچوب برنامه این هدف. است  در سراسر جهان حرکت تکاملی انقلاب اسلامی
  .گردد  ارشادي، آموزشی، خبري و تفریحی تأمین می

بالا بردن سطح بینش اسلامی مردم و آشنا ساختن اقشار مختلـف جامعـه بـا    : 21ماده 
                                                   

  .ب فرهنگی، بخش مصوباتسایت شوراي عالی انقلا. 1
http://www.iranculture.org/provs/view.php. 
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از جمله وظایف رسـانه ملـی   [ هاي رسا و بدون ابهام  اصول، مبانی و احکام اسلام، به شیوه
  ].مرده شده استش

جـاي نظـام ارزشـی شـرق و      گزینی نظام ارزشی اسلام، بـه  تلاش براي جاي: 27ماده 
  .مانده فرهنگ طاغوتی غرب، و مبارزه با عوارض و آثار باقی

کوشش در ایجاد محیط مساعد براي تعالی انسـان و رشـد فضـایل اخلاقـی،     : 29ماده 
  .تزکیه نفس و بسط معنویت در جامعه

هاي سازمان صدا و سـیماي جمهـوري اسـلامی،     ی کلی و اصول برنامهقانون خط مش
هـاي متعـالی و    مجلس شوراي اسلامی نیز، پس از بیان برخی هدف 1361تیر  17مصوب 

گـویی   رسالت دیگر این رسانه، پاسخ«: کند  هاي این سازمان، تأکید می مورد انتظار از فعالیت
وقـات فراغـت عمـومی از طریـق اجـراي      به نیازهـاي تفریحـی جامعـه و بـارور سـاختن ا     

هاي سالم و تفریحی است؛ تا در سایه شادابی تن و روان، سلامت و آرامـش فکـري    برنامه
» هاي تفریحی سالم و شـادي آفـرین    اجراي برنامه «به همین منظور، » .جامعه تأمین شود

  ) 35اده م(» .کند  هاي این سازمان قلمدادمی هاي کلی و اصول برنامه را از خط مشی
ارج نهادن به حیثیـت انسـانی افـراد و پرهیـز از      «ترین معیار،  ناگفته پیداست که روشن

هایی کـه بـا    ها و سرگرمی پرهیز از ترویج روش«، »هتک حرمت آنان طبق ضوابط اسلامی
هـاي   تلاش در برحذر داشتن نسل جوان از سـرگرمی  «و » معیارهاي اسلامی مخالفت دارد

، وظیفه دیگر این دانشـگاه سراسـري و عمـومی    »دهاي مضر و خطرناكبخش و اعتیا زیان
  ) 38ماده .(است

شـده، پرکـردن اوقـات     رود که سیماي ملی با رعایت ضوابط تعریـف  رو، انتظار می ازاین
هـاي متنـوع،    هاي مفید و مفرح را از طریق ساخت و پخش برنامه فراغت و تأمین سرگرمی

گـویی، مسـابقه    انیمیشن، کمدي، موسیقی، ورزش، قصـه  اعم از فیلم، سریال، مستندسازي،
. هاي بیگانه جلوگیري کنـد  وجهه همت خویش قرار دهد و از گرایش مخاطبان به رسانه... و

توانند قالبی بـراي   کننده افزون بر کارکردهاي متعارف، در برخی موارد می هاي سرگرم برنامه
گیـري از   پژوهشگران، در پژوهش خود بهـره  یکی از. هاي دینی باشند ها و ارزش انتقال پیام

: کنـد  هاي دینی، بسـیار مـؤثر و متوقـع ارزیـابی مـی      هاي سرگرمی را در انعکاس پیام قالب
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باره هشت برنامه برگزیـده دینـی سـیماي     هنگامی که دیدگاه مخاطبان به طور خاص، در«
هـاي دینـی    امـه جمهوري اسلامی مورد تحلیل قرار گرفت، این نتیجه به دست آمد کـه برن 

تلویزیون، با کارکرد سرگرمی و پرکردن اوقات فراغت، بـا اخـتلاف زیـاد نسـبت بـه سـایر       
ترین دلایل آن را احتمالاً باید در تناسب آنهـا   ها، بیشترین مخاطبان را دارند؛ که مهم برنامه

تـر   جـذاب هاي ذاتاً  با نخستین انتظار و نیاز مخاطبان این رسانه، یعنی سرگرمی، و نیز قالب
تـرین   بیننـده  عنـوان کـم   رسانی دینی، به هاي اطلاع برنامه. وجو کرد هایی جست چنین برنامه

ریـزان نسـبت بـه دیگـر کـارکرد مهـم تلویزیـون، یعنـی          برنامه، از غفلت و ضـعف برنامـه  
سرگرمی و پر کـردن اوقـات فراغـت، بـیش از     ... دارد] حکایت[رسانی در حوزه دین،  اطلاع

هاي دینی مورد توجه و استفاده مخاطبـان اسـت و بـا وجـود آنکـه       ي برنامهسایر کارکردها
تلویزیون نتوانسته است علایق و نیازهـاي بـالاي مـردم را در ایـن زمینـه بـرآورده سـازد،        

نشـده در جامعـه اسـلامی ایـران، هنـوز       عنوان نیازي واقعی و برآورده هاي دینی به سرگرمی
هـاي منحصـر    آید که با توجـه بـه قابلیـت    به شمار میترین توقع مخاطبان تلویزیون  اصلی

   1.»ها بدان توجه ویژه داشت ریزي فرد این رسانه، باید در برنامه به
تلقی برخی پژوهشگران از عملکرد رسانه ملی در این خصوص، ایـن اسـت کـه رسـانه     

ی اتکا دارد کننده، در برخی موارد به بازار جهان هاي سرگرم ملی در حال حاضر، از نظر برنامه
، »قتـل  «، »خشـونت  «. سـازد  ها و شرایط فرهنـگ بیگانـه را مـنعکس مـی     که غالباً زمینه

هاي فرهنگ بیگانـه اسـت، در ایـن     که از ویژگی» بازي  قهرمان «و » ابرمردي «، »جنایت «
تولیدات داخلی نیز گاه برداشتی از محصـولات  . شود ها مکرر به فرهنگ ما معرفی می برنامه

است و اگر هم نباشد، از نظر موضوع و محتواي تکنیکی، بسـیار ضـعیف و ابتـدایی    خارجی 
هـا بـه ناگهـان وارد بـازار مصـرف       از آنجا که توسعه اقتصادي در زمان حاضر، تـوده . است

هایی، بـا توجـه بـه نداشـتن آمـادگی فرهنگـی، تقلیـد از         فرهنگی کرده است، چنین برنامه
کنـد و خطرهـایی بـه وجـود      تـر مـی   هایی را سهل مههاي مختلف محتواي چنین برنا شکل

هایی باید توجـه بیشـتري کنـد و بـر      سازمان صدا و سیما به محتواي چنین برنامه. آورد می

                                                   
  .159و  157، صص هاي سنتی اسلامی تا تلویزیون از رسانهها و دین،  ناصر باهنر، رسانه. 1
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 1.اي که در عین حال آموزشی هستند؛ تأکید بیشـتري داشـته باشـد    کننده هاي سرگرم برنامه
و انتظارهـاي متوقـع از    به طور طبیعی اصلاح این شـرایط، گـامی مهـم در تـأمین اهـداف     

هاي رسانه ملی خواهد بود و جاذبه آن را براي استفاده انبوه مخاطبان داراي دغدغـه   فعالیت
دهـد و   ویژه همسایگان، به غایت افـزایش مـی   دینی در ایران و دیگر کشورهاي اسلامی به

معرفـی  کننـده، بـه جهـان     هـاي سـرگرم   اي از ساخت و پردازش برنامه بالقوه الگویی رسانه
  . خواهد کرد

  خلاصه و نتیجه گیري 
هـاي رسـمی و الزامـی، امـور      عنوان زمان عاري از تعهد به انجام فعالیـت  اوقات فراغت، به

هـاي نخسـتین؛ همـواره بخـش      داراي ماهیت اقتصـادي، و تـلاش در جهـت تـامین نیـاز     
رسیدن بـه نتـایج   تواند به اشتغالات متنوع، براي  ناپذیر از ظرفیت زمانی است که می جدایی 

  .مطلوب، اختصاص یابد
زمان فراغت در هر جامعه و حوزه تمدنی، متناسب با نظام کار و اشتغال معمول، تعیـین  

 .و تعریف شده است
هـاي فرهنگـی،    اي خلاق و متناسـب بـا امکانـات و سـرمایه     بشر در هر دوره، به شیوه

کننـده و   هاي خلاق سرگرم الیتاجتماعی و اقتصادي، این مقطع زمانی را بیشتر از طریق فع
 .بخش، پر کرده است رضایت

کننـده، اگـر در    هاي متنوع سـرگرم  اوقات فراغت و اقدام در جهت پوشش آن با فعالیت
گذشته به طبقات مرفه و کودکان و نوجوانان اختصاص داشت، امروزه به یک نیاز همگـانی  

 .تبدیل شده است
ها را به میـزان   بنیادین، اوقات فراغت توده جامعه صنعتی معاصر، در پی برخی تحولات

هـاي فـوق برنامـه و اشـتغالات      چشمگیري گسترش داده و ضرورت پوشش آن با فعالیـت 
افزون بر آن، وجود برخی مشکلات ساختاري فرساینده، . مفرح، مسجل و مبرم ساخته است

                                                   
مهندسی ، ماهنامه »اي در توسعه فرهنگی کشور رسانههاي  فرهنگ، رسانه و نقش سیاست«هوشنگ نایبی و محمد حسن آغاز، . 1

  .50ص   ،33و  31، ش فرهنگی
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 .را تشدید کرده استها  گیري از کارکردها و آثار این سنخ برنامه نیاز انسان مدرن به بهره
کننـده، پـر کـردن اوقـات      هاي سـرگرم  هاي جمعی مدرن یا تولید و پخش برنامه رسانه

 .اند فراغت را از جمله اهداف و غایات کارکردي خویش قرار داده
سـویی میـان    بیشتر مؤمنان و بلکه عموم مردم، مدعی وجود نوعی ناسـازگاري و نـاهم  

اي دینـی   رو، رسـانه  ازایـن . انـد  بک زنـدگی مؤمنـان  مقوله سرگرمی و اقتضائات تدین و س ـ
اي خود، ملـزم بـه تـأمین     چند به اعتبار شأن رسانه همچون تلویزیون جمهوري اسلامی، هر

کننده است، به دلیل نظـام هنجـاري حـاکم،     هاي سرگرم این نیاز از راه تولید و پخش برنامه
تـدوین یـک الگـوي هنجـاري     . روسـت  براي ورود به این عرصه با موانع و مشکلاتی روبه

هاي فرهنگ دینی از یک سو و نیازها و انتظارات  ها و محدودیت جامع و متناسب با ظرفیت
 .رفت از این معضل ساختی کارکردي است مخاطبان از سوي دیگر، راه برون

. اسلام در نظام ارزشی خود، سرگرمی را به طور کامل ممنوع یـا مجـاز نشـمرده اسـت    
توانـد   می نیز با لحاظ قیدها و شرایط خاص، نه فقط مجاز، بلکـه بـالقوه مـی   رو، سرگر ازاین

  .هاي تربیتی آن باشد اي مفید و مؤثر در ابلاغ پیام دین و تأمین هدف وسیله
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 ضرورت ابداع ژانرهاي مذهبی جدید تلویزیونی

  )ارائه دعاي کمیل از تلویزیون ( 
  *فر دکتر اصغر فهیمی

  چکیده
شناختی در حوزه رسانه  به ادبیاتی فلسفی و زیبایی در این مقاله بناست با اتکا

بر این اساس، . هاي مذهبی تلویزیون بپردازیم به تجزیه و تحلیل یکی از برنامه
شده از مراسم دعا و نیایش و  هاي ساخته شناسی برخی از برنامه ضمن آسیب

راي کنیم تا حد امکان پیشنهادهایی ب هاي خارجی، تلاش می مقایسه آن با نمونه
  .هاي مذهبی ارائه شود گونه برنامه  بهتر ساخته شدن این

ســازان تلویزیــونی  ســؤال اصــلی نوشــتار حاضــر ایــن اســت کــه آیــا برنامــه
شناختی تلویزیون براي تلویزیونی کـردن   هاي زیبایی اند از همه ظرفیت توانسته

  برداري کنند؟  بهره» دعا«یک محتواي دینی؛ یعنی 

 :کلید واژگان
 .بندي، معناسازي تلویزیونی، تکنولوژي، دین، ساختار، ترکیببرنامه  

 
  
  

                                                   
 .استادیار دانشکده صدا و سیما *
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» انحطـاط غـرب  «در کتاب  )Oswald Spengler(بنابر گفته فیلسوف آلمانی اشپینگلر 
)Decline of West( ها تولد و مرگ دارند، و متوسط عمر یک تمدن  ها، مانند انسان تمدن

  1.سال است 1500
کنـیم و   تمرکـز مـی    گذریم و بر مرگ تمدن ها فعلاً می تمدن از چرایی و چگونگی تولد

زند؟ پاسخ بـه ایـن سـؤال     راستی چه عواملی مرگ یک تمدن را رقم می پرسیم به ازخود می
اما جا دارد به این نکتـه توجـه شـود کـه     . در حد گسترده، البته در حوصله این نوشتار نیست

اش خـود را بازتولیـد کنـد بایـد آن را      نیتمدنی که نتواند بر طبـق فرهنـگ و اندیشـه بـاط    
فرهنگ، باطن و روح تمدن است، و تمدن، ظـاهر و جسـد فرهنـگ و    . شده تلقی کرد تمام

هـاي نـوین، تأسـیس و ابـداع      جایی که فرهنـگ قـدرت زاینـدگی خـود در طـرح اندیشـه      
هاي جدید تمدنی را از دست بدهد به یائسگی و سترونی دچار خواهـد شـد و دیگـر     صورت

بـر طبـق اندیشـه    . دهی به ساخت تمدنی در عرصه جهان نخواهد داشت داقل نقشی در شکلح
. دارد 2سوي خداوند سـبحان صـیرورت   صدرایی، جهان در حال شدن است، نه بودن، و هستی به

از همین رو فرهنگ که نتیجه شناخت انسان از هستی است و نوعی تصـرف معنـوي انسـان بـه     
ت و تجسم مادي این تصرف است، بایـد همـواره در حـال شـدن     رود و تمدن که صور شمار می

   .بودن به معناي عقب افتادن تدریجی از قافله تاریخ اندیشه است. باشد
هاي جدید مـادي   ساخت تمدنی و بازسازي تمدن به یک اعتبار، به معناي تولید صورت

                                                   
1. Time.com 

2 .»ورُیرُ الْأمَتص 53: شورا(» أَلَا إِلىَ اللَّه .(  
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هـاي جدیـد    بر اساس و بر بنیاد فکر و اندیشه یک فرهنگ است یا تطبیق و هضم صـورت 
  . هاي بیگانه بر مبناي افکار بنیادین فرهنگ بومی است مادي فرهنگ

توانـد تلویزیـون را کـه     مثابه یک فرهنگ شیعی می حال سؤال اینجاست که آیا ایران به
رود، مطـابق بـا فکـر بنیـادین خـود بـازتعریف و        فراورده تمدنی فرهنگ غرب به شمار می

هنگ خود به کار گیرد؟ ناگفته نمانـد کـه ممکـن اسـت     بازسازي کند و آن را در راستاي فر
برخی بر وجود یک دستگاه فکر بنیادین مترقی در اندیشه ایرانـی کـه همچنـان زنـده     

هاسـت کـه متوقـف     باشد خرده گیرند و بگویند که آن فکر بنیادین اگر هم بوده، قـرن 
کنـیم   یم و فـرض مـی  گویی به این سؤال را ندار قصد پاسخ. مانده و تقریباً نیست شده است

صورت خودآگاه یا ناخودآگاه دارنـد دلیلـی بـر     به» خود جمعی«همین که ایرانیان تعریفی از 
هاي ایـن هویـت نـزد     البته تعریف و شناخت معقول شاخصه. وجود یک ماهیت متمایز است

ا هرکس بسته به دانش او با پیشینه فکري و تمدنی ایرانی متفاوت است؛ اما اگر عجالتاً مبن ـ
هـاي   توانیم نسـبتی بـین آن و پدیـده    را همین هویت فرهنگی در همین حد بگیریم، آیا می

توانـد از پدیـده    مدرن غربی برقرار سازیم و از خود بپرسیم که آیا این هویـت فرهنگـی مـی   
  1.برداري کند تکنولوژیکی مانند تلویزیون در چارچوب فرهنگ بومی بهره

ت دیـن و رسـانه کـه در اینجـا مـراد از رسـانه       تـوان بـه نسـب    حداقل از دو منظـر مـی  
  :است نگاه کرد» تلویزیون«

  از منظري فلسفی و ذهنی؛. 1
 .)factual(ها  از منظري عینی مبتنی بر مطالعه موردي و تجزیه و تحلیل نمونه. 2

شـناختی در حـوزه رسـانه بـه      در این مقال بناست تا با اتکا به ادبیاتی فلسفی و زیبـایی 
در . بپـردازیم » دعاي کمیل«هاي مذهبی در تلویزیون؛ یعنی  یل نوعی از برنامهتجزیه و تحل

المقـدور راهـی    کنیم حتـی  شده تلاش می هاي ساخته شناسی برنامه این مطالعه ضمن آسیب
  .هاي مذهبی بیابیم گونه برنامه فراروي بهتر ساخته شدن این

ئـه یـک دعـاي کمیـل در     سؤال اصلی این نوشتار این است که آیا سـاختار معمـول ارا  
شـناختی   هـاي زیبـایی   ایم از همه ظرفیت شده است و ما توانسته تلویزیون، ساختاري حساب

                                                   
هاي قاطعی  حل با بازخوانی آنها راه توان فراموش نشود برخی اعتقاد دارند میراث فکري ایران اسلامی به قدري غنی است که می. 1

  . هاي دوره مدرنیته یافت براي بسیار از سؤالات و چالش
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  . برداري کنیم بهره» دعا«تلویزیون در جهت تلویزیونی کردن یک محتواي دینی؛ یعنی 
  :پیش از ورود به بحث، مقدمتاً توجه به موارد ذیل اهمیت دارد

غیـر  «رو امـري   و ازایـن  1که تکنولوژي نوعی شکل فرهنگی اسـت  این اعتقاد وجود دارد. 1
هـا، تکنولـوژي، ابـزاري     و خنثی نیست و بر خلاف ادعاي رایج و متعارف تکنولوژلیسـت » ارزشی

  2.نیست که کاربرد خیر یا شرش منوط به انتخاب ما باشد
د بـه خـود   اي تکنولوژیـک، خـو   مثابه یک نوع از انواع رسانه در این صورت تلویزیون به

منزله نـوعی زبـان هنـري یـا      ها نه صرفاً محتوا، بلکه به این ارزش. هایی است حاوي ارزش
شناسی و ذوقی است که با نوع خاصی از فرهنگ و اخلاق تلازم دارد و یا به تعبیري  زیبایی

هـاي تکنولوژیـک    از همـین رو در بررسـی رسـانه   . کنـد  تري برقرار می نسبت بهتر و کامل
دهد که چالش ما صرفاً با محتوا نیست، بلکه عموماً با زبان آن  در غرب نشان میمتولدشده 

چنانچه قصد این باشد که فرهنگ دیگـري مبنـاي   . است که در ذات خود نوعی محتواست
این رسانه قرار گیرد، زبان آن باید در حد بالایی تغییر کند و لغت دیگـري بگشـاید و تغییـر    

  هد بود؛محتوا به تنهایی کافی نخوا
معتقدند که دین، جوهر یـا عنصـري اسـت      )Paul Tillich(برخی مانند پل تیلیش . 2

دیـن، جـوهر   «صراحت بر ایـن بـاور اسـت کـه      تیلیش به. شود که فرهنگ از آن ساخته می
گیرند که اگر چنین نیـز   گرچه برخی بر او خرده می 3؛»فرهنگ است، و فرهنگ، شکل دین

  4.هاي سنتی مصداق دارد باشد، این گزاره در جامعه
دهنده بـه عناصـر    درباره جامعه سنتی ما واقعیت این است که دین حداقل، عامل وحدت

دهنده به فرهنگ ایرانی ـ اسلامی بـوده اسـت، و ایـن فرهنـگ، جهـت ابـلاغ خـود          شکل
ایـن جـداافتادگی را کـه بـین     . هایی را تولید کرده است که عموماً با دین نسبت دارند رسانه

                                                   
1. Willams/ Raymond. Television/ Technologoy And Cultural From. London/ 
Routledge/ qqo. 

، بهـار  ارغنونمراد فرهادپور، نشریه  :آرنولد وتشتاین، الهیات در عصر فرهنگ تکنولوژیک مروري بر آراي پل تیلیش ترجمه. آ. 2
 .96، ص 1، ش 1373

3. Tillich, Poul/ Theologg of culture New York: O.U.P./1959 
4. See: A. Arnold Wettestein, Re-Viewing Tillich in a Technological Coltore. In 
Teonomy and Autonomy, ed carey ,M.U.P/1984 
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هاي مذهبی خود  هایی که در زمینه تاریخی سکولاریسم به وجود آمده است و دیدگاه نهرسا
هاي هنري  رسانه. بینیم هاي دینی جامعه سنتی نمی هاي سنتی و ارزش بینیم، بین رسانه می

دیـن، در  . اند هاي عقیدتی و فرهنگی خود بوده شناختی خاستگاه در جامعه سنتی تبلور زیبایی
ها بودنـد   بخش کل فرهنگ و تمدن بوده است، و این رسانه دهنده و هویت یاین جوامع معن

آوردنـد، و روح دیـن در اینجـا حقیقـت      که روح دین را در جامعه به سیلان و گردش در می
  مثابه منشأ هستی؛ مطلق یا خداست به

در غرب از رنسانس بدین سو، هنگامی که ذهن انسـان محـور معرفـت و شناسـایی     . 3
حدذاتـه قـدرت    ، انسـان، فـی  »کانـت «گیرد و هنگامی که در سپهر معرفتی  ر میهستی قرا

پارچـه و   دهـد جهـان از حقیقـت یـک     را از دست می» کل حقیقت«و » حقیقت کل«درك 
کند و آن حقیقت کل که معنـابخش هسـتی    هاي نسبی و متکثر سقوط می مطلق به واقعیت
. یابد جهان تا حد منشأ لذات تنزل می« 1.شود رمز بدل می معنا و بی هاي بی است به واقعیت

همـه چیـز در ایـن انتخـاب خلاصـه      . لذاتی که باید خلأ زندگی و تجربه ما را پنهان سازند
در هر . هاي آن جویی و تمتع از جهان یا طلب ایمنی در برابر خطرات در ورطه لذت: شود می

  . شود طرد می )Cynics(مسلکان  دو مورد، با معنا بودن جهان به شیوه کلبی
کنـد و مـأمور    گذارد؛ ماهیت پیدا می در این فضاست که تلویزیون پا به عرصه وجود می

هاي او را پر کند؛ زیـرا انسـان، دیگـر     شود تا انسان را سرگرم کند؛ خلأهاي او و تنهایی می
تـا   رود تلویزیون مـی . داد ندارد اش معنا و آرامش می رفیق و همیاري را که به او و به زندگی

محـور اسـت    هـاي زودگـذر و نفـس    شناسی که صرفاً موجد لذت هاي زیبایی با ابداع صورت
انسان را به زندگی ترغیب کند؛ والا اگر انسان به بـاطن ایـن زنـدگی اشـعار داشـت شـاید       

  .کرد خودکشی می
شناختی که در آغاز مرباي سـیر تـاریخی ایـن     مثابه یک ماهیت زیبایی حال تلویزیون به

محور قرار گیـرد چـه    شود، اگر در جامعه دین ست و در ادامه مربی جوامع انسانی میجامعه ا
  . یابد فرجامی می

شود تلویزیون و همچنین سینما اختراع نشد تـا در خـدمت دیـن     طور که دیده می همان
                                                   

  .1383ادیب سلطانی، تهران، امیرکبیر، : ، ترجمهسنجش خرد نابامانوئل کانت، : نک. 1
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٣٦٩ 

سـینما و  . داران بتوانند تعالیم دینی را به مخاطب خود انتقال دهند که دین در آید و به طوري
رسـانی در   ویژه تلویزیون، بیشتر در راستاي پر کردن اوقـات فراغـت و در نهایـت اطـلاع     به

» تلویزیـون «غرب شکل گرفته است، و سرگرم کردن مخاطب، مأموریـت عمـومی رسـانه    
حال که قرار است در یک حکومت دینی تلویزیون تعریف و مأموریـت جدیـدي    1.شده است

گذاشتن محتواي قبلی و بـار کـردن محتـواي دینـی     کسب کند این تبدیل و تغییر، به کنار 
شناسـی و   طور که گفتـه شـد ایـن ماهیـت زیبـایی      شود، بلکه همان جاي آن منحصر نمی به

  . ساختار آن است که باید تغییر کند
کرد و او را منشأ معرفـت و   بر خلاف دیدگاه پیشین که انسان را قائم به ذات تعریف می

مانند تلویزیون بـراي متـنعم سـاختن    ) هاي تمدنی ساخته(چیز کرد، و همه  ارزش قلمداد می
آمدند، در تفکر اسلامی انسان انسان قائم به خداست، و همه چیـز بـراي آن    او به وجود می

هـدف تلویزیـون   2.است که انسان بعد و فاصله را به قرب تبدیل کند و به فناي مطلق برسد
است که با حذف تعریف انسانِ قائم به خـود   هایی ـ شیعی، تولید برنامه   در فرهنگ اسلامی

در جوامـع غربـی،   . و تعریف و ترویج فرهنگ انسانِ متکی به خدا، ذکر خدا را تـرویج کنـد  
هـاي نفسـانی او هـدف اسـت؛      برعکس در اکثر موارد بسط قدرت انسان و اقناع نیازمنـدي 

بـا  . نوي انسـان اسـت  محور، اقناع نیازهاي توأمان مادي و مع که در یک جامعه دین درحالی
این توضیح که بین نیازهاي مـادي و معنـوي انسـان تعارضـی نیسـت، و انسـان در طـول        

از همـین رو بسـط تلویزیـون در ایـن جامعـه، بسـط قـدرت        . شـود  حاکمیت خدا مطرح می
  خداست، نه بسط قدرت انسان؛ 

اسـلامی و  هـاي دینـی    مأموریت تلویزیون در ایران با عنوان یک نهاد، تبلیـغ آمـوزه  . 4
شود، بلکه بـه کـارگیري    هاي دینی، با اراده کردن صرف میسر نمی تبلیغ آموزه. شیعی است

هـاي   هاي فنـی انتقـال پیـام و مکـانیزم     شناسی و تکنیک هاي بیانی و زیبایی درست قابلیت
توانـد شـرط تولیـد موفـق یـک برنامـه        ایجاد احساسات و تأثیر بر مخاطب در تلویزیون می

هـیچ  » دعـاي کمیـل  «هایی که از نظـر مضـمونی ماننـد     لخصوص تولید برنامها باشد؛ علی
                                                   

1. See Amusing Ourselves to Death:  Public Discourse in the Age of Show Business.  
NewYork: Penguin, 1985  

 .27، ص نفحات الانسجامی، : نک. 2
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٣٧٠  

هـاي   اي در تاریخ جهانی تلویزیون پشتوانه آن نیست، از اساس نیازمند ابـداع قابلیـت   تجربه
هاي دینی، مثل لیـوانی نیسـت    مثل به کارگیري تلویزیون در جهت ارزش. جدید بیانی است

ند و اینک با یک بار آب کشـیدن بتـوانیم شـربتی گـوارا و     کرد که قبلاً با آن شرب خمر می
  . پاك در آن بریزیم و بنوشیم

طور که در فـوق آمـد بـه معنـاي در انـداختن طـرح        دینی کردن رسانه تلویزیون، همان
سازي اسـت و بـر خـلاف عقیـده      هاي متعدد برنامه شناسی نوین در حوزه ساختاري و زیبایی

هاي تکنولوژیک غیر ممکن است، بـه گـواهی    ماهیت رسانه پندارند تصرف در برخی که می
تحت تـأثیر حضـور معنـوي،    «: نویسد تیلیش می. ها این امر ممکن است تاریخ هنر و رسانه

  1.»حتی فرآیندهاي تکنیکی نیز ممکن است خداآیین شوند

تلویزیون دو وجه و جنبـه اساسـی دارد کـه عبارتنـد از وجـه فنـی و مهندسـی، ماننـد         
و وجـه  ... افـزاري فنـی و پروسـه پخـش، ماننـد امـپکس و نـودال و         هـاي سـخت   سیستم
  .شناسی و هنري زیبایی

دهی به ماهیـت پیـام تـأثیر چنـدانی      وجه آغازین، تقریباً ماهیت خنثایی دارد و در شکل
شناسـی و هنـري و بـه     ندارد یا اگر هم دارد باید جداگانه بررسی شود؛ اما این وجـه زیبـایی  

افزاري است که مورد نظر این نوشتار است که ماهیـت پیـام، مـدلول و نتیجـه      اعتباري نرم
منظـور از بازشناسـی و بـازتعریف تلویزیـون، در انـداختن طـرح و ابـداع        . مستقیم آن است

هاي نوین هنري و تکنیکی به معناي تربیـت و تکامـل زبـان تلویزیـون بـر مبنـاي        ظرفیت
  . هاي دینی است ارزش

ي که ساختار آن با طبیعت و ذاتیات محتـواي دینـی همـاهنگی پیـدا     ا رسیدن به رسانه
کند اولاً در گرو شناخت دقیق طبیعت تکنولوژیک و هنري رسـانه و از سـویی دیگـر، درك    

چنانچه بتوانیم به این مرحله از شناخت برسیم، تازه در آغـاز راهـی قـرار    . درست محتواست
بی را جهت تبدیل تعـالیم دینـی بـه مختصـات     ایم که بتوانیم تلاش کنیم زبان مناس گرفته
  شناختی تلویزیونی بیابیم؛ زیبایی

                                                   
 .108ص ، »الهیات در عصر فرهنگ تکنولوژیک؛ مروري بر آراي پل تیلیش«. 1
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٣٧١ 

توان به اعتبار موضوعات دینی بـه دو   سازي در تلویزیون ایران را می هاي برنامه حوزه. 6
هایی با موضوعات مستقیماً دینی، مانند تولیـد و پخـش    برنامه) الف: بخش تقسیم کرد

ان دادن مناسک، مانند نماز، مراسم سوگواري و غیـره؛  مراسم ادعیه، روضه و منبر، نش
هایی که گرچه داراي موضوعات مستقیماً دینی نیستند، روح و اندیشـه   کلیه برنامه) ب

بنابراین موضوع کلی سخن مـا،  . مایه آنها حضور داشته باشد دینی باید در جان و درون
سازي  یست، بلکه ماهیت برنامههاي تلویزیونی با موضوعات مستقیماً دینی ن تنها برنامه

  گیرد؛ در تلویزیون را دربرمی
هـاي تلویزیـونی ماننـد خبـر، مسـابقه،       دهد که ژانرهـا یـا گونـه    تاریخ تلویزیون نشان می. 7
هرکـدام  ... و )Fiction( ، داسـتانی  )Talk show(وگومحور  هاي گفت هاي ورزشی، برنامه رقابت

گونـه نبـوده اسـت کـه بـه       انـد و ایـن   طب شکل گرفتهاي از نیازهاي خاص مخا بر اساس زمینه
ها و مختصات سـاختاري و هنـري آنهـا بـه وجـود آمـده        گونه برنامه محض اختراع تلویزیون این

انـد،   طور که ژانرهاي تلویزیون متناسب با رویکردهاي دنیـوي خلـق و ابـداع شـده     است، و همان
زیون در حکومت دینـی ایـران و رویکردهـاي    هاي ویژه تلوی ها و مأموریت باید متناسب با موقعیت

. گونه محتواي مذهبی تناسب داشته باشد ابـداع شـوند   معنوي و ماورایی، ژانرهایی نوین که با این
محور و خدامحور، مانند پخش مراسم دعا یـا عـزاداري، پـیش از تلویزیـون      هاي آیین تولید برنامه

نشـده اسـت، و طبیعـی اسـت کـه زبـان و        ایران در هیچ رسانه دیگري به این گستردگی تجربه
  .مختصات فرمی و ساختاري آن نیز پیش از این تجربه و یافت نشده است

اي بـا موضـوعیت دعـاي کمیـل،      سازي مذهبی در تلویزیون ایران، مانند تولید برنامـه  برنامه
 ـا تدریج واجد مختصات زیبایی تواند فرصت مغتنمی باشد که این تکنولوژي به می فزون بر شناسی 

تـاریخ  . آنچه در غرب و جاهاي دیگر کسب کرده است ـ جهت انتقال معنا و تجارب معنوي شود 
شناسـی ایـن رسـانه بیشـتر در رهگـذر خـدمت بـه         دهد که مختصات زیبایی تلویزیون نشان می

هاي اقتصادي یا بلندگوي تبلیغات سیاسی شـکل   ها و کارتل تراست  هاي سکولاریستی ایدئولوژي
شناسـی،   هـاي زیبـایی   اینک این مجال فراهم آمده است که با بسط و تکامل قابلیت. استگرفته 

» سرگرمی«، »خوشی«لحن . هاي دینی پیدا شود اي جهت مراسم آیینی و ارزش دستور زبان ویژه
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٣٧٢  

هایی است که معطـوف بـه تبلیغـات     و التذاذهایی که منشأ جسمانی دارند، فرهنگ عمومیِ برنامه
هـایی ماننـد دعـاي     در برنامـه . هایی با رویکرد سکولاریستی اسـت  و کلاً برنامهتجاري، سیاسی 

جاي التذاذهایی بـا منشـأ تجربـی و جسـمانی،      و به» حزن«، »خوشی«جاي  کمیل، قرار است به
  .التذاذهاي روحی مبنا قرار گیرد، و این؛ یعنی نیاز به ابداع زبان ویژه تلویزیونی

منزلـه یکـی از    ت طـرح موضـوع دعـاي کمیـل بـه     این نوشتار، تلاشـی اسـت در جه ـ  
مثابـه فـراورده تکنولوژیـک     هاي فرهنگی ـ مذهبی شیعه در رسانه تلویزیون کـه بـه     ارزش

شود و رسیدن به پاسخ این سؤال که این محتواي اسلامی ـ شـیعی تـا چـه      غرب تلقی می
  . درستی بروز یابد حد در یک قالب تکنیکال غربی توانسته به

ها و کشورهایی که بنا دارنـد در برابـر    ترین مسائل پیش روي فرهنگ یکی از مهم
اعتنا و منفعل نباشند، این است که راهی بیابند تا بین  اي بی هاي نوین رسانه تکنولوژي

اي که به طور طبیعی در سیر تـاریخ فرهنگـی آنهـا شـکل گرفتـه بـا        هاي سنتی رسانه
وشت تاریخی آنها رقم نخورده و در تـاریخ  هاي نوین، مانند تلویزیون که در سرن رسانه

نهایـت توفیـق،   . فرهنگی آنها متولد نشده است ارتباط و تعامل سـازنده برقـرار کننـد   
هاي سنتی  شناسی و خصایص زبان و ساختار مدیوم زمانی است که دستاوردهاي زیبایی

عی پیوستگی هاي نوین، مانند تلویزیون امتداد یابند و در نهایت نو در جان و تن رسانه
  . هاي مدرن ایجاد کنند هاي سنتی و مدیوم شناختی بین رسانه زیبایی

  هدف و ساختار مناسب تلویزیونی دعاي کمیل کدام است؟
نخست باید اذعان داشت هدف ما از تولید یک برنامه تلویزیونی بـا موضـوع دعـاي کمیـل     

یزیون از طریـق زبـان ایـن    این است که استعدادهاي بالقوه معنوي در دعاي کمیل را در تلو
به فعل در آوردن استعدادهاي بالقوه معنـوي  . به فعل در آوریم...) تصویر، موسیقی و (رسانه 

شناختی است تا در رهگذر آن مخاطـب   هاي زیبایی دعا در تلویزیون، به معناي ابداع صورت
  .به نوعی تجربه معنوي دست یابد

شناسـی یـا مجموعـه     هاي زیبایی رد که صورتبیش از هر چیز باید بر این نکته تأکید ک
ها و تدابیر هنري که مثلاً پیش از این در گزارش یک برنامـه ورزشـی یـا     ها و روش تکنیک
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٣٧٣ 

توانند دستور زبان مناسبی جهت افاده دعاي کمیـل   هاي مشابه تجربه شده است نمی برنامه
ویژه مسـابقه فوتبـال    به مسابقات ورزشی،. و انتقال معنویت مکنون در آن به مخاطب باشند

هاي دنیا شده اسـت در آغـاز وجـود     که اینک تبدیل به یک ژانر مسلط و پربیننده تلویزیون
هـاي   اي از ارزش نداشت، بلکه به مرور زمان، تلویزیون با بسط زبان خـود، واجـد مجموعـه   

که گـاه   کافی است مسابقات مهم امروزین را. شناختی با عنوان این ژانر شد هنري و زیبایی
شده در چند دهه  گذشته، از نظر فنی  شود با مسابقات فوتبال ضبط با سی دوربین ضبط می

تـر و   شناسی مقایسه کنیم تا دریابیم تا چه اندازه زبان تلویزیون در ارائـه دراماتیـک   و زیبایی
اي تـر محتـو   تر شده است، و زبان تلویزیون در انتقـال موفـق   تر و قوي تر فوتبال، بالغ جذاب

تلاش در جهت تأسیس ژانري مناسـب دعـاي   . کند تر عمل می لکنت تر و کم فوتبال سلیس
شباهت به تلاش براي یافتن ژانر و زبـان   هایی با موضوعات دینی نیز بی کمیل و کلاً برنامه

  . هاي ورزشی نیست مناسب تلویزیونی در ارائه برنامه فوتبال و سایر برنامه
هاي دعاي کمیـل تلویزیـون، بـه     مطالعه موردي شماري از برنامه در این قسمت از نوشتار با

  .پردازیم می...) و ریتم و دکوپاژ، میزانسن(ارزیابی هنري آنها از منظر زبان تلویزیون 

  قالب معمول ارائه دعا در تلویزیون
سـیم  تق )Non fiction(و غیر داسـتانی  )Fiction(هاي داستانی  اگر ساختار تلویزیون را به برنامه

دعـاي  «گیرد که اینک  قرار می» مستندها«هاي غیر داستانی، انواع و اقسام  کنیم، در برنامه
هـم از نـوع مسـتند خبـري و      هاي مسـتند و آن  سازي، ذیل برنامه از نظر نوع برنامه» کمیل

  . مستند گزارشی قرار گرفته است
عی در سـطح  مستندهاي گزارشی، معمولاً به هدف تهیه گـزارش از موضـوعات اجتمـا   

. شوند، و هدف عمده آن دادن اطلاعات عمـدتاً روزمـره بـه مخاطـب اسـت      شهر تهیه می
شناسـی، بلکـه    ها، نه لزومـاً ارضـاي حـس زیبـایی     گونه برنامه انگیزه مخاطب در دیدن این

هـاي مسـتند    گونـه برنامـه   پـس ایـن  . است» خبر«ارضاي حس کنجکاوي ناشی از طبیعت 
حـال قضـاوت کنیـد تولیـد     . شناسی، کمترین بهـره را دارنـد   ییگزارشی، از خصوصیات زیبا

  .زند در قالب مستند گزارشی چه محصولی را رقم می» دعاي کمیل«
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رسانی نیست در ژانر مسـتند   تولید تلویزیونی دعاي کمیل که ماهیت آن خبري و اطلاع
اوي خـود  خواهد حس کنجک کند؟ آیا بیننده دعاي کمیل می گزارشی چه هدفی را دنبال می

براي بیننده دعاي کمیل تـا  . را مبنی بر اینکه این مراسم در کجا برگزار شده است ارضا کند
تواند مهم باشد که مثلاً این برنامه در کدام نقطه از شهر ضبط شده اسـت یـا    چه اندازه می

هـاي مهـم و معروفـی در آن حضـور پیـدا       اند یـا چـه آدم   کنندگان آن چند نفر بوده شرکت
اند و یا کدام مداح معروفی در آن خوانده است و مسائلی از این دست؟ در ضـمن یـک    کرده

برنامه تلویزیونی دعاي کمیل، به علت تکراري بودن موضوع آن از حیـث خبـر، ارضـاکننده    
  .اي نیست گونه حس کنجکاوي هیچ

ینـه  هاي مستند گزارشی با دعاي کمیل، در زم بینیم ماهیت ژانر برنامه طور که می همان
هـاي   که اکنـون در تلویزیـون ایـران عمـده برنامـه      کند؛ درحالی قرابتی برقرار نمی» محتوا«

هـاي دعـاي    اگـر برخـی از برنامـه   . شـود  دعاي کمیل، در این ساختار تلویزیونی عرضه می
هاي بصري و سـاختار تلویزیـونی آن    اي هم داشته باشد، نباید تصور کنیم که قابلیت کمیل، بیننده

و تعلقـات پیشـین   » خواننده دعا«سبب ایجاد کشش شده است، بلکه احتمالاً صوت زیباي برنامه 
، منشـأ  »خواننـده دعـا  «اگر صـوت زیبـاي   . مخاطب به دعا، عامل اصلی دیدن برنامه شده است

دیدن یک برنامه دعاي کمیل در تلویزیون باشد، در این صورت بهتر است از آن برنامه بـا عنـوان   
  .یی یاد کنیم تا یک برنامه تلویزیونییک برنامه رادیو

انگاري  مبالاتی و سهل در کنار نسبت نداشتن محتواي دعاي کمیل با قالب مستند خبري، بی
توجهی بـه ایـن    بی. شود ها نیز علت دیگري براي ضعف ساختار تلقی می در ضبط این نوع برنامه

تجربـه معنـوي و روحـانی بـه     موضوع که برنامه تلویزیونی دعاي کمیل قرار است ناقـل نـوعی   
متفاوت است » تصادف چند خودرو در خیابان«بنابراین با گزارش . رسانی مخاطب باشد، نه اطلاع

  . و سبب شده که عموم این آثار، در حد گزارش صرف خبري نیز تأثیرگذار نباشند
 ـ   هاي زیبایی با این اوصاف باید گفت که روش ل از شناسانه تولید تلویزیونی یـک دعـاي کمی

برنامه ما قرار نیست به بیننده بگوید که این برنامه دعاي کمیلی اسـت کـه   . اساس باید تغییر کند
دعاي کمیل، خبـر نیسـت، بلکـه قـرار     . برگزار شده است... در فلان مکان و با حضور چند نفر و 
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است دعاي کمیل از حیطه یک برنامه گزارشی صرف بیرون آیـد و بـه یـک برنامـه بـا سـاخت       
سـاز از خـود خواهـد پرسـید تُـن صـداي        اگر این تلقی به وجود آید، برنامه. رمندانه تبدیل شودهن

خواننده دعا، با تمپـوي تصـویر و بـا ریـتم تـدوین چگونـه اسـت، و دیگـر عوامـل سـاختاري و           
بندي تصویر، حرکت دوربین و میزانسن و غیره و غیره در انتقـال   شناسی، مانند نور، ترکیب زیبایی
در . کار خواهد رفت، و همه این پارامترها دقیقاً محاسـبه خواهـد شـد    معنوي دعا چگونه به ماهیت

اي بـه   گونـه بیـان و معنـاي ویـژه     کننده محیط است و هـیچ  ساختار فعلی، نقش نور، فقط روشن
حرکت دوربـین،  . اند و از زیبایی بهره چندانی ندارند ها عموماً ضعیف بندي ترکیب. دهد صحنه نمی

دوربین در این برنامه، نـاظري  . طراحی جهت ایجاد بیان منبعث از معانی و مضامین دعاست فاقد
اي کـه در آن قـرار گرفتـه اسـت      تحلیلی از فضا و محیط معنوي و روحـانی . منفعل و گیج است

طـور کـه یـک     که چشم دوربین، زوایه دیـد یـک سـالک و دعـاخوان اسـت و آن      ندارد؛ درحالی
  . بیند، دوربین باید صحنه را دیده و ضبط کند صحنه و فضا را میمتشرف به مجلس دعا، 

به بهتر دیده شدن و بهتـر فهمیـدن  محتـواي فـیلم      ،فیلم دکوپاژ هر میزانسن و اساساً
 .کند می کمک

به یک تجربـه  با آن مخاطب هدف تولید برنامه دعاي کمیل در تلویزیون این است که 
یعنـی   ؛کنـد دسـت یابـد    دراین مراسم شـرکت مـی  که  فردي مشابه تجربه معنوي ،معنوي
 ابـزار انتقـال ایـن تجربـه حسـی و      .معادل حضور تماشاگر تلویزیـون باشـد   ،دوربین حضور
  .تصویر استتلویزیون و زبان  ،معنوي

کوشـند فضـاي    اي تهیـه شـد مـی    نامـه  در سینما و تلویزیون، پس از آنکه متن یا فـیلم 
ویر در آوردن آن متن بیابند یا از طریـق طراحـی   مناسبی جهت به تص )Location(فیزیکی

انـه نقـش اساسـی در بصـري     معماردرسـت فضـاي   نتخاب ا. دکور در استودیو آن را بسازند
 سـازي، فضاو واقـع معمـاري    در. پردازي و فضاسازي است شخصیت کردن محتواي متن، 

 ـ ایع میها و وق درون شخصیتگذرد و آنچه را  صورت بالقوه می را در متن بهآنچه  شـکل  ه گذرد ب
در حـال حاضـر، یـک کـارگردان تلویزیـون، در سـاخت یـک        . کند بصري به مخاطب منتقل می

کند، بلکه لوکیشـن، پیشـاپیش انتخـاب شـده اسـت و       برنامه دعاي کمیل، لوکیشن انتخاب نمی
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داند که مراسم را پوشش دهد و هرگز به فکر تولیـد هنرمندانـه یـک     کارگردان خود را موظف می
مثابـه یـک پـارامتر     بـه » لوکیشـن «روي  ازایـن . رنامه تلویزیونی با موضوع دعاي کمیل نیسـت ب

تـوجهی سـبب    ایـن بـی  . شناسی، شاید به ذهنش خطور هم نکند هاي زیبایی دهی به جلوه شکل
هـاي بصـري    قـدري فاقـد جلـوه    شده است تا لوکیشن یا مکان برگزاري دعاي کمیل، عموماً به

در ایـران فضـاهاي   . هاي بصري ببنـدد  ارگردان را جهت رسیدن به جلوهمناسب باشد که دست ک
هـاي بصـري باشـند و بهتـر      معماري سنتی، مانند مسجد یا اماکن مذهبی دیگر که واجـد ارزش 

مسـجد امـام   . نمایـان کننـد فـراوان اسـت    آن روي دهد  که قرار است دررا معنوي  يامر بتوانند
مـورد   جـاي تأکیـد بـی      توانـد بـه   قدري غنی است که مـی اصفهان، براي نمونه از نظر بصري به 

گونه فضاها و همچنین مظاهر بصري آنهـا، ماننـد    هاي معمارانه این دوربین بر جمعیت، بر ویژگی
هاي معمـاري سـنتی    نیز بکوشند تا ویژگی. هاي تصویري متمرکز شود مایه ها و نقش کاري کاشی

تفکـر توحیـدي در   . سـوي تجسـم معـانی دعـا     بـه  که تبلور معنویت هنر ایرانی است پلی باشـد 
هـا،   معماري مساجد و تزئینات آن در گنبد و منـاره . کند معماري مساجد، تجلی تام و تمام پیدا می

کند که آدمی را به روحانیـت فضـایی ملکـوتی     ها و نقوش فضایی را ابداع می ها و کتیبه موزائیک
اي از آسـمان و انحناهـا و    گنبـدها، چـون نشـانه   هاي ضـربی و   گیري از طاق بهره. دهد پیوند می

گونه تشبیهات و اشارات در هنر اسـلامی، عـالمی پـر از راز و رمـز را      فضاهاي چندسطحی و این
  .کند که با همه صور و عوالم مأنوس در جهان مادي، متفاوت و متباین است ایجاد می

همـاهنگی  و آرامـش و  مقصود معمار در ساختمان مسجد، ایجاد فضایی است که صـلح  
نخورده را از طریق انحلال و از بین بردن کشـش و تعـادل نداشـتن فضـاي      طبیعت بکر و دست

اما همین امر موجب ایجاد فضایی فوق فضاي حیات عادي بشـري و  . عادي دوباره به وجود آورد
سـاس  شود و به همین جهت با دخول در این فضا انسان خـود را در مقابـل ابـدیتی اح    دنیوي می

هاي حیات دنیوي، در فضایی که روح در آن بـار دگـر    کند، فوق زمان و صیرورت و کشمکش می
  .یابد آرامش فطري خود را باز می

کند از عالم  او تلاش می«. هایش مد نظر دارد معمار مسلمان، قافیه عروج را در همه ساختمان
هاي این جهـان   تغییرات و دگرگونی نماید و به فضاي برتر و پرمعناتر راه یابد و از» عروج«خاك 
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این تصویر بهشت و جهان ماورا در همه فضاها در معماري اسلامی چه در معابد، چه «. آزاد گردد
جا را به رنـگ آن   تلاش او همواره این است که همه. شود در مساجد و همه جاي دیگر دنبال می

آن . و مـاورائی شـبیه سـازد   اندیشه اصلی مرکزي خویش در آورد و به یک فضاي فقیـر خـاکی   
هایی از آن جهان اسـت کـه    فضایی که او با آن انس ازلی داشته است، فضایی که مادي و خاطره

انسان از آن همواره هبوط کرده و همیشه تمامی اندیشه و تفکـراتش در پـی بازگشـت بـه آن و     
 .»زمان فضایی کامل و متعالی و بی. رهایی از قفس این جهانی بوده است

طور  همان .ل ضبط شده استیآن  مراسم دعاي کم باشد که در ی مییها شنیلوکبرخی از   فوق نماي عمومیر یوتصا
 ؛اند لازمبصري  هاي اند اما فاقد جلوه باشند و مقدس ادشده مساجد مییهاي  گرچه مکاند شو ر مشاهده مییتصو که در

  .ان کردیق عناصر بصري بریرا از طن رخ دهد است در آ که قراراي  امر معنويتوان  که نمی  اي گونه  به
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 مسجد جامع یزد
هاي بصـري   هاي مذهبی ایران است که زیباترین جلوه تصاویر زیر نماهایی از مساجد و مکان

صـورت لوکیشـن    ها بـه  مندي از این مکان بهره. هنر اسلامی ایرانی در آنها به وقوع پیوسته است
 .کند شناسی غنی در تصویر باز می ید را جهت تعریف و ایجاد زیباییدست عوامل تول

  
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 

 شاهزاده حسین قزوینبناي نمایی از 
  

طور که گفته شد واسطه انتقال مفهوم در تلویزیون تصویر است؛ از همین رو بایـد   همان
  . تمهیدات بصري لازم را جهت این کار فراهم کرد

آید، خواهیم دید که جهت تلویزیـونی کـردن یکـی از     در تصاویري که در ادامه می
هـاي معمـاري در    مراسم مسیحی در کلیساي جـامع شـهر واتیکـان، چگونـه از ارزش    

هایی که تلویزیون ایران  بنابراین دغدغه. فضاهاي مذهبی مسیحیت استفاده شده است
اي عمـومی بـراي همــه    هـاي مــذهبی دارد، مسـئله   جهـت انعکـاس هنرمندانـه ارزش   

  . هاي مذهبی است کهشب
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نما، بر خردي جمعیت انسانی در برابر عظمت فضاي مذهبی کـه نمـادي از  حضـور     در این دو تصویر اندازه

ت حـاکم بـر    ی ـمعنو می بـردرك مخاطـب از  یمستق ریثأعظمت معماري ت شکوه و. خداست تاکید شده است
اي کـه قـرار اسـت در     واقعه باي معماري بایت زناییتز سقف و بلنداي وسعت فضا؛ .دارد مراسم در حال اجرا

بـراي اجـرا    توانـد محمـل مناسـبی    ز مـی ی ـمعمـاري  باشـکوه اسـلامی ن    .آن رخ دهد تطـابق کـاملی دارد  
 .ونی مراسم مذهبی  باشدیزیتلو

 

 

 

 

 

 
 

  میزانسن 
هاي تلویزیونی با موضـوعِ دعـاي    دهی به فضاي معنوي در برنامه طراحی میزانسن در شکل

  . قش اساسی داردکمیل ن
بـه  تـوان   در یک تعریف ساده می اما ؛وجود دارد نتعاریف متفاوتی براي توضیح میزانس
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تنظـیم   که عبارت است از طراحـی و میزانسن را تنظیم صحنه براي دوربین خواند یک معنا 
موقعیـت و   گـریم،  تنظیم نـور،  چیدمان حرکت بازیگران، ورنگ و طراحی لباس  دکور صحنه،

 نـوع میزانسـن عمـده حرکتـی و     مختلـف دو  اینجا به تحلیل ابعاد در 1..  ...ربین ودو حرکت
 .پردازیم ثار میآتولید این  کیفیت استفاده از آن در ثابت و

نشان دادن جزئیات معماري در این تصویر، ضمن زیبا بـودن، موجـب انتقـال احساسـات معنـوي ناشـی از       
 .  شود ها نیز می مایه ماهیت بصري نقش

 
 

توان گفت که عملاً میزانسـنی در   هاي دعاي کمیل، می در خصوص میزانسن در برنامه
دهـی بـه فضـاي صـحنه      کار نیست؛ زیرا صحنه قبلاً چیده شده و نقش کارگردان در شکل

هم به ایـن هـدف کـه بتوانـد      تنها کار کارگردان، جایابی دوربین است، آن. تقریباً هیچ است
در طراحی پوشـش  . ترین نماها را داشته باشد، نه لزوماً معنوي ترین نماها را از مجلس واضح

شـده   گردد؛ حتی دیـده مـی   بینیم که معمولاً دوربین همه جا می ها می دوربین در این برنامه
این دوربین کنجکاو، نماینده چه کسـی اسـت و   . زند است که سري به قسمت زنانه هم می

ها جانشـین بیننـده تلویزیـون     این نوع برنامهدوربین در . در پی مرئی کردن چه چیزي است
است که قرار است از چشم او صحنه دیده شود و تأثیرات بصـري ناشـی از ایـن موقعیـت،     

شناسـانه ماننـد    دقیقاً توجه به این عوامـل و عوامـل زیبـایی   . موجد تجربه معنوي در او شود
دعـاي کمیـل بـه     شود ساختار فعلی یک برنامه طراحی درست میزانسن است که سبب می

شـاید  . شناسانه که مطلوب معنا و روح آسمانی این دعا باشد تغییـر کنـد   یک ساختار زیبایی
پوشـی از ضـبط برنامـه در     صورت دقیق به معناي چشـم  گفته شود که کنترل این عوامل به

واقعیت این است که تعداد محـدودي  . فضاي واقعی و بازسازي آن در فضاي استودیو است
رغم کنترل عوامـل   به. هاي عزاداري داخل استودیو تولید شده که موفق نبوده است از برنامه

هـاي اسـتودیویی    روح بـر برنامـه   هنري در استودیو، حاکمیت فضاي مصـنوعی و گـاه بـی   
رو  ها را در استودیو با شکسـت قطعـی روبـه    گونه برنامه رود تا فکر تولید این شده، می تجربه

                                                   
  .روبرت صفاریان: ، ترجمههنر سینماکریستین تامپسون و دیوید بوردول، : نک. 1
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٣٨١ 

تـوان در   قدري کم اسـت کـه نمـی    هاي تولیدشده در استودیو به مهباید گفت تعداد برنا. کند
کنتـرل دقیـق فاکتورهـاي    . این باره به قطعیت سخن گفت، و تجربیات بیشتري لازم است

داخـل اسـتودیو نیسـت، بلکـه در     سازي با موضوع دعاي کمیل، به معناي انتقال آن به  برنامه
ه دعاسـت و نـه ضـبط روایـی و گزارشـی از      درجه اول در انداختن طرحی هنري در ضبط خلاقان

در محیط برگـزاري دعـا   (شده  افزون بر آن استفاده از تصاویر ضبط. Covrage(پوشش(موضوع 
تواند که با انواع تصاویر دیگر در یـک تـدوین خلاقانـه     منزله ماده خامی می به) و در جاهاي دیگر

  . به ساختاري مطلوب تبدیل شود
ا قرار دادن یک صندلی براي دعاخوان، او را از سـایرین متمـایز   شود که ب اخیراً دیده می

که اساسـاً ممکـن اسـت     درحالی. تر تصویر او را بگیرد کنند تا دوربین بتواند بهتر و واضح می
اگـر در فـیلم،   . شناسی ژانـر تلویزیـونی دعـا مغـایر باشـد      تأکید بر چهره دعاخوان با زیبایی

موضوع محوري در سکانس و قهرمان و قهرمانان  طراحی میزانسن یک سکانس، بر اساس
گیرد، در دعاي کمیل قرار نیسـت فـرد دعـاخوان، قهرمـان درام      در آن سکانس صورت می

  . ها امحا شوند، و فقط روح الهی بماند اتفاقاً در این مراسم قرار است فردیت. معنوي ما باشد
» دعـاخوان «زوماً نباید چهـره  من اعتقاد دارم که در تولید هنرمندانه یک دعاي کمیل، ل

در . را نشان داد؛ زیرا افزون بر توضیح فوق، چهره بسیاري از آنها مناسب تلویزیـون نیسـت  
اي را از  تجربه روزانه ما، بارها اتفاق افتاده است هنگامی که آواز خواننده یا صـداي گوینـده  

یدن آن صـدا بـا دیـدن    ایم؛ اما هنگـامی کـه شـن    ایم از زیبایی آن مسحور شده رادیو شنیده
تصویر همان خواننده همزمان شده است نازیبا بودن چهره خواننده، سبب تنزل تـأثیر صـدا   

شنویم، تخیل ما فعالآنه چهره  در ضمیر ما شده است؛ زیرا هنگامی که صداي خوشی را می
یی از اما اگر صداي زیبـا . کند که با زیبایی آن صدا تناسب دارد زیبایی را در ذهن تداعی می

. بسا تـأثیر صـدا نیـز کـم و گـاه ضـایع شـود        فردي که چهره زیبا ندارد به گوش برسد، چه
صـدایی را کـه داراي چهـره     کنـد کـه افـراد خـوش     شناسی تلویزیون به ما دیکته می زیبایی

البته فتوژنیـک بـودن،   . نیستند را نباید نشان داد» فتوژنیک«مناسب تلویزیون یا به تعبیري 
. لزوماً یکسـان نیسـت  » خوشگلی«بصري مناسب تلویزیون است که با صفت نوعی زیبایی 



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٣٨٢  

چهـره بسـیاري از ایـن مـداحان،     . سازي براي دعا نیز رعایت این اصل لازم است در برنامه
آنالیز خطوط، سطوح و چهره و فرم کلی جمجمه آنهـا گـاه نـوعی    . مناسب تلویزیون نیست

کشـد   ژه هنگامی که مداح یا خواننده دعا فریاد میوی به. کند خشونت و نازیبایی را منتقل می
شـود، ایـن نازیبـایی     و خطوط و سطوح چهره، از حالت عـادي خـارج و چهـره دفرمـه مـی     

  . گردد که در این مواقع باید از گرفتن نماهاي بسته به شدت پرهیز کرد مضاعف می
  

  
 کنندگان در مراسم دعا هنگام گریستن نمایی متوسط و نزدیک از شرکت

  
  
  
  
  

  
. شده دعـاي کمیـل، همگـامی صـدا و تصـویر اسـت       یکی از الزامات صورت تلویزیونی

انگیز قرائت ادعیه که در گذر صدها سال تجربیات فرهنگ شـیعه در برگـزاري    صداي حزن
پذیري شده است، تا حد زیادي بازتابنده روح معنـوي   گونه مراسم تبدیل به موسیقی دل این

شـده   وجه نکرده باشیم که اگر حظی از دعاي کمیـل تلویزیـونی  شاید بدین نکته ت. دعاست
بریم، تماماً به خاطر بلوغ و زیبایی این موسیقی است؛ والا آنجا که تلویزیون بـه معنـاي    می

کند، بلکه در جریان تأثیرگذاري ایـن   تنها این موسیقی را تکمیل نمی شود نه تصویر وارد می
ربط و نازیبـا تمرکـز تماشـاگر بـر      زیرا تصاویري بیکند؛  موسیقی بر مخاطب اخلال هم می

بنابراین مسئله همگـامی صـدا و تصـویر، بـه معنـی تکمیـل       . برد موسیقی دعا را از بین می
هنگامی که در مراسـم  . کردن یکدیگر یا مشارکت هماهنگ در ایجاد احساس معنوي است
عـا مـا را بـه فضـاهاي     واقعی دعاي کمیل قرار داریم، صدا یا موسیقی ناشـی از خوانـدن د  
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٣٨٣ 

برد که گرچه  ممکن است از معناي الفاظ عربی دعا سـر در نیـاوریم، سـنخیت     مجردي می
موسیقی کلام خواننده با عالم مجرد و معنوي دعا و همچنین تاریک بودن فضا کـه کمـک   

گیـري تجربـه معنـوي در     کند از دنیاي واقعی قدري جدا شویم تا حد زیادي سبب شکل می
البته این تجربه معنوي بسته به اسـتعدادهاي بـاطنی مخاطبـان متفـاوت     . شود یدرون ما م

خواننـده بـا   » موسـیقی کلامـی  «اما بر عکس در تلویزیون، فضاي معنـوي ناشـی از   . است
گـذارد کـه    هایی را در برابر ما بـه نمـایش مـی    شوند و صحنه تصاویري که دائماً عوض می

هـاي طنـز و کمیکـی را نیـز ایجـاد       ، بلکه گـاه صـحنه  گیرد تنها تمرکز را از تماشاگر می نه
  . کنند کند که کاملاً بر خلاف هدف دعا عمل می می

گونـه   هاي مطلوب براي دعا از الزامات نیل به سـاختار مناسـب ایـن    پیدا کردن میزانسن
اي کـه   در سینما وقتی قرار است تا فضایی معنـوي ماننـد کلیسـا یـا صـحنه     . هاست برنامه

بنـدي   ر حال خواندن دعا هستند را نشان دهند در بسیاري از مواقع از ترکیـب ها د شخصیت
اي اسـت   صـحنه » بربادرفته«در فیلم . کنند اي که مناسب این فضاهاست استفاده می قرینه

اي در حـال   که تعدادي از پرسوناژها مانند اسکارلت، قهرمان داسـتان در یـک نظـم قرینـه    
  .خواندن دعا هستند

یلم بربادرفته ساخته ویکتور فلمینگ که بر اساس رمانی به همین نام نوشته مارگارت منچل ساخته شده اي از ف صحنه
اي  بندي قرینه دهد داراي ترکیب هاي فیلم را هنگام دعا کردن نشان می در این تصویر که تعدادي از شخصیت. است

 . گونه فضا و موضوعات است است که مناسب این
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٣٨٤  

  
 اي بندي قرینه با ترکیب طانیمدافع ش لیوک یلماي از ف صحنه

  
  
  
  
  
  

...) هـا، اشـیاي صـحنه و    نحوه نشان دادن آدم(هاي دعاي کمیل  تصویرسازي در برنامه
هاي بصري دنیاي مـادي عبـور    اي هدایت شده باشد تا تخیلات بیننده از نشانه باید به گونه

مـا نیازمنـد ابـداع    . وق پیدا کنـد کند و به فضاهاي معنوي و مجرد، مانند بهشت و دوزخ س
اي هستیم که ذهنیت بیننده را به سمت معناسـازي مبتنـی بـر دعـا شـکل       رمزهاي بصري

ها  کاري هاي هنر ایرانی اسلامی در کاشی مایه هاي بصري و نقش خوشبختانه در سنت. دهد
 ـ   و غیره، تجارب نسبتاً فراوان و ارزشمندي هست که می دان در تواند مبنـاي مطالعـه هنرمن

شک بخشی از آرامشـی کـه هنگـام حضـور در فضـاهاي       معنویت و بی. تلویزیون قرار گیرد
هـاي   هـاي بصـري و رنـگ    مایـه  شود، مدیون همین نقـش  مساجد سنتی بر ما مستولی می

نظم هندسه قدسی در هنرهاي تزئینی و انتزاعی ایرانی در ایجاد فضـاهاي  . هماهنگ است
العـاده موفـق    فـوق ...) معماري، نقاشی و(نر ایرانی اسلامی معنوي و احساسات روحانی در ه

اي از مفاهیم فلسـفی   شناختی این نظم هندسی، در هنر ایرانی بیان زیبایی. عمل کرده است
جاي اینکه با زوم کردن روي برخی از کلمـات   چرا به. و عرفانی و نحوه ساختار جهان است

سـراغ  » ...هیئت عـزاداران کوچـه  «لاً نوشته هاي آویزان در مراسم دعاي کمیل که مث کتیبه
  رویم؟ این منابع بصري نمی
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گذشـته از  . ک و روغنی روي بوم سـاخته شـده اسـت   یبار 1920ان در یموندربه دست بندي انتزاعی که  بیک ترکی
اساس  جربه براي از هنرمندان غربی اقدام به ت موج گسترده 20و سراسر قرن  19سراسر قرون وسطی، از اواخر قرن 

مـادي در   ریان فضاهاي غیل به منبع ارزشمند براي هنرمندان معاصر جهت بیتبداکنون هاي انتزاعی کردند که  فرم
 .هاي مدرن شده است رسانه

  
  

  
  
  
  
  

تجربه نقاشی اروپا از اواخر قرن نوزده و سراسر قرن بیستم در حوزه نقاشـی انتزاعـی و   
لم و تلویزیـون در غـرب را در بیـان محتـوا و مضـامین،      غیر فیگوراتیو توانسته است هنر فی

هـایی از سـطوح و    بسا با ایجاد ترکیب چه. بدون توسل به عناصر واقعی و طبیعی یاري دهد
هاي انتزاعی یا به کارگیري اشیایی که داراي بیانی متفاوت با کارکرد طبیعی شیء بـه   رنگ

  .اي آفرید دهند بتوان احساسات ویژه دست می
ها در هنر اصیل ایرانـی ـ اسـلامی از     کاري طور که گفته شد نقوش انتزاعی کاشی همان

در دعاي کمیل، نباید ما بـه ضـبط   . تواند منبع الهام واقع شود منابع ارزشمندي است که می
ما باید چیزي را بـه واقعیـت اضـافه کنـیم و     . بند باشیم مکانیکال واقعیت در حال انجام پاي

هـاي واقعیـت،    نی تجلی روح، و تجسم بصري، معانی دعاست، و جلـوه این اضافه کردن؛ یع
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٣٨٦  

مثابه ماده بصري این تجلی به کمک هنرمند در آیند مورد اسـتفاده قـرار    مادام که بتوانند به
هـایی   فـیلم ... ي دینـی حقیقـی  ها فیلم«: گوید جان رمی می. گیرند؛ والا باید حذف شوند می

ت در جهـت تهـی کـردن آن نیسـت، بلکـه در بیننـده       است که در آنها ثبت سینمایی واقعی
گرایی سینمایی، واقعیتـی را فـرا روي تماشـاگر     این واقع. انگیزد معناي نگفتنی خود را برمی

  1.دهد که معناي آن فراتر از صرف تصوري است قرار می
  2.معیار اعتبار تصویر، رازآمیز بودن آن است که باید چیزي جز خود را آشکار کند

دعاي کمیل، لزوماً نباید افرادي را نشاند و کتاب دعا به آنها داد  و از آنها  در ضبط
ممکن است لازم باشد هیچ پرسوناژي در تصویر نباشـد و مـا از طریـق    . تصویر گرفت

حضـور جمعیتـی را در صـحنه     )sound effects(تـداعی معناهـاي بصـري و صـوتی     
اي باید ابداع  بصري و فنی ویژهدر هر صورت، مسلم است که تمهیدات . احساس کنیم

سازي دعاي کمیل، متضمن نـوعی تصـرف ایـدئولوژیک در سـاختار      گونه برنامه. شوند
براي آنکه سینما در خدمت اسلام درآید، باید حجـاب  «: گوید آوینی می. تلویزیون است

  3.»تکنیک سینما خرق شود
ي بـروز برخـی از   هاي نوین صوتی و تصویري، این امکان را بـرا  آوري پیشرفت فن

شناسی ایجاد کرده است که رابطه سنتی و معمول تماشاگر بـا تصـویر    هاي زیبایی ایده
در رابطه سـنتی تماشـاي فـیلم و تلویزیـون، وظیفـه تصـویر ایجـاد نـوعی         . تغییر کند

نمایی است و در این صورت، مخاطب به معناي واقعی کلمـه تماشـاگر اسـت، نـه      واقع
جاي آنکه مقابـل تصـویر    وان دست به تجاربی زد تا بیننده بهت اما می. شریک در عمل

تماشاگر در این حالت صرفاً تحت تأثیر تصاویر نیست، بلکه . باشد، درون آن قرار گیرد
در این حالت، فاصـله روانـی تماشـاگر بـا تصـویر      . رود عمدتاً از اجزاي آن به شمار می

در . افتـد  در صـحنه اتفـاق مـی    شود، و نوعی تجربـه حضـور   الامکان برداشته می حتی

                                                   
  .24محمد شهبا، ص : ، ترجمهتاملاتی در باب سینما و دینجان رمی و مایکل برد، . 1
  .همان. 2
  .حکمت سینمامرتضی آوینی، . 3
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٣٨٧ 

بعدي یا عریض کـردن پـرده، تـوهم     سینماي کلاسیک کوشیدند با اختراع سینماي سه
شده از  حجیم کردن صوت پخش. حضور تماشاگر در صحنه را براي او به وجود بیاورند

در فضـاي صـدا را   ) نه همجواري(که تماشاگر، احساس غرق شدن  اي گونه تلویزیون به
هـاي فنـی تلویزیـون ایـران هنـوز از       نیز تمهید مناسبی است که سیسـتم  داشته باشد

  . اند بهره گونه امکانات بی این
پرداز فرانسوي در حوزه فیلم، بـر فرآینـدي از ادراك تأکیـد     نظریه) 1958ـ 1918(آندره بازن 

مـاده   شوند، و هـر  شناسانه متحد می کند که به موجب آن موضوع و تماشاگر در تجربه زیبایی می
  1.شود بیگانه میان موضوع و تماشاگر، در این تجربه حذف می

کنـد،    بیان می» نئورئالیستی«هاي  شناسانه فیلم گرچه بازن این نظریه را در تبیین زیبایی
کـه  » بازن«بر اساس نظر . توانیم بحث نظري خود را غنا بخشیم ما با اتکا به این نظریه می

شود، در برنامه تلویزیونی دعـاي کمیـل نیـز تماشـاگر      می تماشاگر در تجربه بازیگر شریک
کرده در مراسم دعا یا سالک معنوي، تجربه حضور پیـدا   تلویزیون باید مانند یک فرد شرکت

اي است؛ ضـمن   رسیدن به این حد از تأثیر دعا به تماشاگر، نیازمند طراحی بصري ویژه. کند
اي معنوي از دعاي کمیل نایـل   باید به تجربه آنکه کارگردان و تیم تولید، در وهله اول خود

  . شده باشند
انعکاس عبادات در سینما و تلویزیون بـه هـدف نشـان دادن صـورت ظـاهري عبـادت       

  . شود ، بلکه احساس و تأثیري است که در تماشاگر ایجاد مینیست
در برنامه تلویزیونی دعاي کمیل، صحنه نباید موضوع را معنا و تعریف کنـد، بلکـه   

صحنه نباید روایت اجراي دعاي کمیل را به بیننده منتقـل کنـد و   . اید عین معنا باشدب
عنـوان یـک    تماشـاگر نبایـد بـه   . روایتگر ماجرا باشد، بلکه تصویر باید ناقل معنا باشـد 

هـدف کـارگردان ایـن    . ناظر منفعل، صحنه را رؤیت کند، بلکه باید معنا را شهود کنـد 
شـاید دعـاي کمیـل در تلویزیـون،     . اقعیت بصـري اسـت  مراسم، ایجاد معنا در بطن و

  .المقدور از مستند فاصله بگیرد نیازمند ساختاري ویدئوگرافیکال است تا حتی

                                                   
  .محمد شهبا: ، ترجمهسینما چیست؟آندره بازن، : نک. 1
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٣٨٨  

  )پویا(هاي متحرك  هاي ثابت، میزانسن میزانسن
 .تنظیم کادر دوربین باشـد  ،براي تنظیم یک میزانسن ساده بدون حرکت نخستین گامشاید 

 ؛درون قـاب  يچیـدمان اجـزا   درون قـاب ثابـت و   )Composition(بنـدي   تنظیم ترکیـب 
از . که حداقل، ناقل نوعی زیبایی ناشی از تنظـیم عناصـر و روابـط بصـري باشـد      اي گونه به

اینجـا بـه بررسـی     در. اعم از تصویربردار است ،گروه سازنده ساز و برنامه هايترین کار مهم
 .تها خواهیم پرداخ بندي این ترکیب چند نمونه از

 
  

  
گذشـته از  . ک و روغنی روي بوم سـاخته شـده اسـت   یبار 1920ان در یموندربه دست بندي انتزاعی که  بیک ترکی

اساس  اي از هنرمندان غربی اقدام به تجربه بر موج گسترده 20و سراسر قرن  19سراسر قرون وسطی، از اواخر قرن 
مـادي در   ریان فضاهاي غیبراي هنرمندان معاصر جهت بل به منبع ارزشمند یتبداکنون هاي انتزاعی کردند که  فرم

 .هاي مدرن شده است رسانه
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٣٨٩ 

 

  انتخاب نما 
که سبب ایجاد  اي گونه دوربین به)Level(ر اینجا به معنی یافتن اندازه نما، زاویه و ولولا د

ید با قطعاً نوع نماي انتخابی با. بندي بصري زیبا و در عین حال معنادار شود یک ترکیب
  .. فرازي از دعا که در حال قرائت شدن است تناسب داشته باشد

  

ن سبب شده تا مسجد خلوت یه نامناسب دوربیزاورو هستیم  بندي نامناسبی روبه در این تصویر نیز با ترکیب
بـه  ز ی ـن درون کادر ربرداري به صورت واضح دریهاي تصو حضور نورافکن. دیآ روح به نظر بیو فضا سرد  و

ه ی ـزاو .زیبـا نشـده اسـت   گیري بافتی  ها منجر به شکل تعداد آدم. وعی جلوه دادن فضا کمک کرده استمصن
نتیجـه  ... ریتم، توازن، هماهنگی، تعادل، بافت و. یدایان حضار به چشم نیچ نظمی میتا هاست نامناسب سبب شده 

 . شود ه در تصاویر فوق دیده نمیشود ک بندي است که موجد زیبایی می اعمال صحیح روابط بصري در یک ترکیب
کند که نحوه چیـدمان جمعیـت و    باید توجه داشته باشیم جمعیت فشرده در درون کادر سبب ایجاد بافت بصري می

  . تواند به ایجاد یک بافت زیبا یا نازیبا در صحنه بینجامد همچنین زاویه دید دوربین در رؤیت تصویر می
 

  

چهره پاپ به وسیله شانه راهبان درون یـک قـاب کـوچکتر     قاب در قاب در تصویر مقابل  از طریق تکنیک
قرار گرفته که هم موجب تأکید بیشتر بر آن شده و هم عمق صحنه را افزایش داده است این ترکیب بندي 

اي که تصـاویر   هاي چند لته در قاب. خصوص شمال اروپا است اي نقاشی مذهبی به هاي چند لته یادآور قاب
شـده جهـت ایجـاد قدسـیت چهـره مسـیح را در لتـه مرکـزي قـرار داده           دسین در آن نقش میمسیح و مق

هـا را یکـی پـس از     مخاطب جهت رویت مسیح باید لته. دادند هاي مجاور آن را پوشش می که لته اي گونه به
معنوي که یادآور نوعی سلوك، تلاش . یافت زد تا سرانجام مسیح را در لته مرکزي می دیگري به کناري می

طور  مختصات زیباشناسی این قاب تلویزیونی نیز به. ها در جهت کشف حقیقت مسیح است یا زدودن حجاب
 .   خصوص در قرون وسطی قرار دارد تأثیر تجارت هنري هنر مسیحیت به خودآگاه یا ناخودآگاه تحت

  
  

 
  
  

  
  

  . اي که تصویر خدا در لته مرکزي قرار گرفته است قاب چند لته
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٣٩٠  

 1432ت اثر سال ساخ

  
  

  
ها و آثار سینمایی به کـرات   اي که در نقاشی هاي سنتی قرینه بندي بندي از پاپ بر اساس ترکیب این ترکیب

اثـر   )Last super(» شـام آخـر  «این تصویر احتمالا بر اساس تابلوي بسیار معروف . اند تکرار شده ساخته
. اند یح در مرکز و حواریون در اطراف او قرار گرفتهدر آن تابلو، مس. بندي شده است لئوناردو داوینچی ترکیب

بندي این شات با تابلو یادشده، پاپ را جانشین مسیح و کشیشان را بـدل حواریـون معرفـی     شباهت ترکیب
  ).با تصویر بعدي مقایسه کنید(کرده است 

 
. ي حاصـل شـده اسـت   بندي مبتنی بر قرینه تا حد زیاد اي است که ترکیب گونه  بندي به در این تصویر قاب

انـد و دوسـوم بعـدي بـه فضـاي کلیسـا اختصـاص یافتـه اسـت           سوم پایین کـادر را سـالکان پوشـانده    یک
اي در قاب به نمایش در آمده اسـت کـه ماننـد دو     در ضمن ستون کشیشان به گونه). بندي طلایی ترکیب(

  . کند ایت میخط، چشم را به سمت عمق صحنه، محراب کلیسا که کانون توجه تصویر است هد
  
در این تصویر قـاب، بـه سـه سـطح عمـودي تقسـیم شـده اسـت کـه دو          . بندي کادر متشکل است ترکیب

تضـاد تیرگـی حاشـیه کـادر بـا مرکـز،       . قسمت در حاشیه کادر، و قسمت اصلی در مرکز آن واقع شده است
در ضـمن بـا ایـن    . دهـد  سبب تأکید بر مرکز کادر شده است و کشیشـان را مـورد تأکیـد بیشـتر قـرار مـی      

بندي، قاب افقی را به قاب عمودي تبدیل کرده اسـت کـه همـین تمهیـد سـبب تحـرك و پویـایی         ترکیب
چـپ بـه راسـت و یـا     (ضمن آنکه جهـت نگـاه را از حالـت افقـی     . بیشتر روندگان در وسط کادر شده است

گان از پـایین کـادر بـه    حرکـت رونـد  . تبدیل کرده است) از پایین به بالاي کادر(به حالت عمودي ) بالعکس
 . سمت بالاي آن، نوعی سبکی و انبساط ایجاد کرده است
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 cm880-460میلان ابعاد  - 1498تابلو دیواري شام آخر اثر لئوناردو داوینچی 
 ـ. بندي صحنه را به صلیبی تبدیل کرده است که پاپ در مرکز صلیب قـرار گرفتـه اسـت    این ترکیب ن در ای

  . اي از مسیح شده است تصویر، پاپ استعاره
  

 
 
 

  
  
  
  

 لباس تنظیم صحنه و
هاي تلویزیونی دعاي کمیـل،   در برنامه .استلباس  تنظیم صحنه و ،میزانسن ياجزا یکی دیگر از

ها بر اساس موقعیت  گیرد، و میزانسن رسم شده است که بر چهره مداح بیشترین تأکید صورت می
طور که  همان. شود ها از او گرفته می شود و بیشترین شات می تقرار او طراحیجغرافیایی و نحوه اس

قبلاً گفته شد اصل ماجرا؛ یعنی تأکید بر چهره مداح از نظر زیباشناسـی زیـر سـؤال اسـت؛ زیـرا      
برعکس شوهاي تلویزیونی که شومن عامل ایجاد جذابیت است، در دعاي کمیل فردیت باید محو 

هاي  حتی اگر قرار است مداح جاي ستاره. قی بماند، مضامین و معناي دعاستشود، و آنچه باید با
کم باید الزامات اولیه تکنیکی را رعایت کرد  سینما و تلویزیون در شوهاي تلویزیونی بنشیند، دست

براي نمونه به دکور صحنه، هماهنگی فرم و رنگ لباس مداح، زیبایی . تا مداح جذاب به نظر برسد
  . شده چنین نیست هاي ضبط که در برنامه ه باید توجه کرد؛ درحالیو آرایش چهر

خاصیت لنز واید، دفرمه  .لنز واید دوربین اعوجاج نامناسبی به تصویر داده است، تصویر زیر در
مـداح   از کنندگان جلـوتر  حضور شرکترو  ازاین. کردن فضا و اشیا و بیشتر کردن فواصل آنهاست

تـر کـرده    سـنگین  طرف راسـت را  ،کادر مشکی کنارِ شالِ طاقِ .دارد می توجه به او باز چشم را از
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  .اي دیگري براي مداح وجود ندارد هیچ طراحی صحنه ،جز قرار گرفتن روي صندلیه ب.  است
 

  
  
  
  

  . و با موضوع، از الزامات میزانسن استدکور صحنه  لباس بازیگر با هماهنگی
 .دهد می و رنگ لباس با فضاي استودیو را نشاندو تصویر از مجریان خبر که هماهنگی فرم 

  

  هاي متحرك و حرکات دوربین  میزانسن
 طراحی غالباً نامناسـب حرکـت دوربـین در    ،ها هاي تولید این نوع برنامه یکی دیگر از ضعف

دوربین چیزي بسیار بـالاتر از یـک   : گوید اورسون ولز می .هاي متحرك است میزانسن
هایی از جهانی که  اي است که از خلال آن، پیام وربین واسطهد. ابزار ثبت تصاویر است

از اینجـا  . رسـد  کند به مـا مـی   جهان ما نیست و ما را به قلب یک راز بزرگ پرتاب می
 . شود جادو آغاز می

صـورت  ابتـدایی   بسـیار فقیـر و   ،ثـار آآن این  است که پشتیبانی تولید این  یکی از علل
هشتصـد  چنـد نـور    سه دوربین ثابـت و  شامل دو یا ،ه تولیدگروتجهیزات  معمولاً. گیرد می

 تنها حرکات قابل اجرا در برنامه حرکـاتی اسـت کـه بـا دوربـینِ      امکانات،با این  .استوات 
انـدازه از   اسـتفاده بـیش از   .تیلت است پن و توان انجام داد که شامل زوم، پایه می روي سه

 . شود یهاي تکراري م سبب ایجاد میزانسن ،این حرکات
در تصویر زیر با طراحی میزانسن ناشی از حرکـت دوربـین، بـه یـک بیـان مناسـب بـا        

، ضمن آنکه از نشـان  »زوم بک«بینیم که با استفاده از  می در این تصویر. رسیم موضوع می
شـکل   رسیم، در ضمن تصویر به یـک آرایـش صـلیبی    دادن بخشی از فضا به کلیت آن می

  .ز صلیب واقع شده استپاپ در مرک. شود تبدیل می
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 Montage)مونتاژ (تدوین 
اـ ارائـه      در سوییچ تصاویر به یکدیگر نکردن دقت  اـژي متناسـب ب بـک مونت یا به تعبیري فقدان یک س

اـب غلـط     ریتم ونکردن رعایت . گونه آثار است دعا از مشکلات دیگر این اـ و انتخ زمان مناسب با هر نم
اـ و     ها  درست انتقالنکردن اعم از انتخاب  )Long take(ولانی نماهاي ط اـ در پیونـد نماه و نبـود معن

بـب شـکل   تـی     تنها تکیه بر پیوستگی گرافیکی معمارانه و مادي بین آنها که س اـي ناتورالیس گیـري فض
اـویر د   درحالی. کند اي را منتقل نمی شود، هیچ تجربه معنوي مجلس برگزاري دعا می اـژ تص اـ،  که مونت ع

اـویر صـرفاً بـر     آن. چنانچه بر چارچوبی از نظم اعتقادي و معنوي برآمده از معانی آن شکل گیرد گاه تص
  . روح واقعیت منحصر نخواهند بود انعکاس ارائه معمولی فضاي فیزیکی و بی

ویژه آیزنشتاین، پودفکین و کولشوف معتقدند که نما، اساس زبان فـیلم   پردازان سینما به نظریه
آید و پـس   که جمله در زبان گفتاري از کنار هم قرار گرفتن کلمات به وجود می طوري همان .است

دهـد، نحـوه کنـار هـم      بسا معانی و موسیقی جمله را تغییـر مـی   ، چه)نحو(و پیش کردن کلمات 
به تعبیري، معناي سینمایی، از مجموعه نماهـا   1.انجامد گذاشتن تصاویر نیز به معانی متفاوتی می

روح یا نماهـاي جداگانـه    هاي بی در واقع، نیروي خلاقه تدوین است که از عکس. شود می مشتق
باید از راه یادگیري، آموخت که عمـل  «: گوید پودوفکین می. کند حیات و شکل سینمایی خلق می

  2.»تدوین در حقیقت عبارت است از هدایت اجباري و آمرانه افکار و تداعیات بیننده
اي ایجاد کرد تا تماشاگر چیزي را تجربه کند کـه شـاید بـه     وان زمینهت از راه تدوین می

. تک تصاویر نباشد، بلکه نحوه آرایش آنهـا موجـد آن احسـاس باشـد     صورت بالفعل در تک
تـوان فرآینـد    شناسـی تماشـاگر دارد، مـی    ازآنجایی که تدوین، رابطه بسیار نزدیکی بـا روان 

  3.وح فرآیند تدوین شکل دادادراك تماشاگر را همراه و همگام با سط

                                                   
 . شود پردازان دیده می خصوص در آراي کولشوف بیش از سایر نظریه نما و کلمه به یانقیاس ادبی م. 1
  .، نوشته ویلیام جینکسجایگاه سینما در علوم انسانی: ادبیات فیلم. 2
 .نک رابرت تی، راهنماي نظریه و نقادي فیلم براي تماشاگران، به ابروین، مقاله مربوط به پودوفکین. 3
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بینی خودش و با شـناخت از فرآینـد    کارگردان بر مبناي جهان: گوید که آیزنشتاین می چنان آن
اي را از راه کنار هم گذاشـتن تصـاویر    تواند معانی شناختی ادراك تصویر در نزد مخاطب، می روان

  .ار هم گذاشتن آنهاستتک تصاویر نیست، بلکه نتیجه نوعی کن استخراج کند که نتیجه تک
ترین تجاربی که در این خصوص در ایران انجام شـده اسـت تجـارب مربـوط بـه       از معروف

بـه نظـر   . مستندهاي روایت فتح است که شهید آوینی کوشید به نوعی مونتاژ شهودي دست یابد
  .استویژه دعاها به شدت خالی  هاي مذهبی به گونه ابداعات در تولید برنامه رسد جاي این می

گونه اسـتعدادي کـه تماشـاگر را بـه      هاي معمول دعاي کمیل، واجد هیچ تصاویر برنامه
تنها خاصـیت آن ایـن اسـت    . درنگ و تأمل وا دارد یا تخیل و عاطفه او را فعال کند نیست

دهد و نیروي حـواس   که حساسیت گوش را در دل سپردن به موسیقی کلام دعا کاهش می
  .ندک شنیداري مخاطب را کم می

در فیلم صرفاً یک بازتولیـد مکـانیکی از   : گوید عنوان هنر می رودلف آرنهایم در کتاب فیلم به
. گونه باشد هاي تلویزیونی از دعا نیز باید این سازي در برنامه1.شود واقعیت فیزیکی به ما عرضه نمی

. جربـه معنـوي  قرار است که تصاویر برنامه دعاي کمیل پلی باشد به معانی دعا و ایجـاد نـوعی ت  
ها  شات. بنابراین طبیعی است که تصاویر نباید بازتولید مکانیکی واقعیت رویداد و مراسم دعا باشد

شده در دعاي کمیل، نباید تنها بر خود دلالت داشته باشند، بلکـه بایـد کـد و     یا تصویرهاي ضبط
گیـري   کلرمزي باشند براي مخاطب تا یادآور یـک خـاطره معنـوي شـوند و مخاطـب را در ش ـ     

، )1916ـ   1863(هوگومانسـتر بـرگ   . هاي معنوي و ایماژهاي شاعرانه و درونی کمک کند خیال
اي به سـهم تخیـل تماشـاگر ضـمن      پرداز معروف سینما، اهمیت ویژه شناس آلمانی و نظریه روان

گونه که تماشـاگر   او معتقد است که تماشاگر یک فیلم، خلاق است؛ این. دهد ادراك یک فیلم می
  2.کند بیند تکمیل می در واکنش خود، حقیقتاً آنچه را بر پرده می

کند آنچه بر  ، اثبات می»گشتالت«شناسی  ویژه در مکتب روان شناختی، به مطالعات روان
هاي ذهن، تصاویر روي شبکیه را تبـدیل بـه    مکانیزم. شود افتد با ذهن تعدیل می شبکیه می
هاي نشئت گرفته از فیزیولوژي چشـم کـه    مکانیزمعملکرد ذهن، بر اساس . کنند مفهوم می

                                                   
 .آبروین. 1
 .13زاده، ص  فؤاد نجف: ، ترجمهراهنماي نظریه و نقادي فیلم براي تماشاگرانت تی ابروین، رابر. 2
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ها تقریباً مشترك است ریشه در تجربیات تاریخی، اجتماعی و فرهنگـی دارد   در همه انسان
گذارد، و از همین نقطـه اسـت کـه مشـارکت      که به شدت بر معنا و مفهوم تصویر تأثیر می

است که ارزش هنـر در  مانستربرگ معتقد  1.گیرد مخاطب در تکمیل کردن تصویر شکل می
جزء واقعیت نیست، بلکه در هنر، با رفتن بـه جهـانی فراتـر از دنیـاي مـادي،       بازتولید جزءبه

گوید که ما نه واقعیت، بلکه چیزي بهتر از واقعیـت را   او می. آوریم دنیاي خود را به وجود می
  2.کنیم وجو می در شیء زیباشناسانه جست

هاي معنـوي، نبایـد قـائم بـه منطـق       ا مأموریت انتقال پیامها تصویري ب بر اساس این دیدگاه
بسا متفاوت با مفهـوم واقعـی    گیري مفهومی بالاتر و چه رئالیستی خود باشد، بلکه باید منشأ شکل

خود در ذهن بیننده باشد، و این از طریق دادنِ طراحی نور و میزانسن، تقطیع مناسب نماها در آغاز 
  . پذیر است در مرحله تدوین و سایر تمهیدات لازم امکان و پیوند دادن هدفمند نماها

  هاي تصویري  انتقال
به هـدف بـه وجـود آوردن     )Transition(شناختی، جهت انتقال نماها  داشتن طرحی زیبایی

 . معانی و انتقال روح معنوي دعا، از دیگر مسائلی است که باید در آن تأمل کرد
. است )دعاي کمیل( ها این برنامه در تقال نماها به یکدیگرترین تکنیک ان شایع ،انتخاب دیزالو

حتـی   و ،مقصد همراه اسـت  و أبدون تجانس گرافیکی میان تصاویر مبد اما این ترنزیشن معمولاً
مـورد توجـه واقـع     ،لحاظ ابعـاد  نها به یکدیگر بهآنزدیک بودن  ها و انتقال رعایت سایز تصاویر در

 . کند میبیننده را خسته  زپیش ریتم کلی را دچار افت وا بیشها  انتقالاین  .شود نمی
در   نـه تجـانس سـایز    نه تجانس گرافیکی بین تصاویر رعایت شده است و فوق،تصاویر  در
  .    در نظر گرفته شده است بالعکس شات به کلوزاپ رفته است و تصاویر لانگهمه 

  
 
 
 
 

                                                   
  .مبادي سواد بصري، داندیس دونیس، اي، شناسی گشتالت روانرضا شاپوریان، : نک. 1

2. Munsterbery , Hugo . The Film: A Psychological Study. 1916 Reprint. 
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بـه   غاز وآز تصویر مجسمه یک قدیس ایم که تصاویر بالا شاهد یک دیزالو هدفمند هست در

 . کند می بر ماهیت مشترك آن دو تأکیدرسد که  کننده در مراسم می چهره یکی از راهبان شرکت
یکـی از  کنـدي ریـتم    .یکـی دیگـر از وظـایف مونتوراسـت     ،رعایت ریتم کلـی برنامـه  

زوایا این مشـکل را   ها و محدودیت تعداد دوربین .استه برنامهنوع از تدوینی این  مشکلات
  . گردد میهاي تکراري  باعث استفاده از کاتکرده، تشدید 

سـوییچ  . ترین وظیفه کارگردان تلویزیـونی اسـت   اصلی ،بجاي تصاویر انتخاب درست و
اجـراي   در خصوصـاً  ،این امر. تواند ارتباط مخاطب را با برنامه تلویزیونی قطع کند جا می هناب

 ـ  در. آید چشم می هاي زنده بیشتر به برنامه  جـاي مخاطـب در  ه واقع کارگردان تلویزیـونی ب
بـراي مخاطـب روي    ،اهمیت دارد انتخـاب نمـوده   شدیدنرا نچه آ شود و صحنه حاضر می

انتخاب نکردن تصاویر مـرده   دست ندادن لحظات حساس و از. فرستد صفحه تلویزیون می
  . اي دارد اهمیت ویژه ،و نامربوط

 ولاًم ـمع ،تـوجهی  ایـن بـی   .به لحظه بـرش اسـت  نکردن توجه  ،غلطهاي  نوع دیگر انتخاب
هایی کـه سـوژه متوجـه دوربـین      یعنی در لحظه؛ دهد نشان می صورت برش دیرهنگام خود را به

نگاه بـه درون دوربـین مخاطـب را     ،کند طبق قواعد سینمایی و به داخل دوربین نگاه می شود می
بایـد   تـدوینگر  ایـن لحظـات   در .کنـد  اثر قطع مـی  را با ارتباط او کند و متوجه حضور دوربین می

گـاهی تصـاویر مضـحکی ایجـاد      هنگـام  عدم برشِ بـه . اقدام کندبریدن تصویر سریع نسبت به 
 ـ  در. کند که مخاطب را از فضاي محزون و معنوي جدا میکند  می  رو نگـاه کـودك   هتصـویر روب

  . حین آب خوردن مداح شاهدیم درون ویزور را
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  اژتروک
تروکـاژ   تصاویر زیـر . هاست آفات دیگر ادیت این برنامه جا از تروکاژهاي تدوینی نیز از هاستفاده ناب
متعادل از یک گنبـد کـج و یـک تصـویر      یک تصویر غیراست که باعث شده  ،تصویر تصویر در

  .استشده  ماسکه دارد کاملاً مداح که در مرکز تصویر قرار. دست آیده ناقص از محل دعا ب
  

  
 
 
 
 
 

ست که باید از خـلال تصـاویر،   ماهیت دعااهمیت دارد ها  برنامه نوعتولید این  درآنچه 
تنهـا بـه سـوییچ ناشـیانه ایـن مراسـم       که  درحالی. به تجربه معنوي براي تماشاگر بینجامد

توانـد   مخاطـب مـی  . صرف نخواهـد بـود  نتیجه کار چیزي جز یک گزارش کنیم  بسنده می
زیـرا   ؛بدون آنکه چیزي از دسـت داده باشـد   ؛ا صداي مداح را بشنودتنه ،بدون دیدن تصویر

سفانه بایـد گفـت ایـن    أمت. کند شده هیچ بار معنایی خاصی به بیننده منتقل نمی ئهاتصاویر ار
لحاظ غنـاي بصـري و    از تلویزیونْهاي  برنامهفقیرترین  ءهاي تلویزیونی جز دست از برنامه

  .ارزش تصویري است
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 رسانه و تکنولوژیک دترمینیسم و دین

  *کاجی حسین

  چکیده
-ترین و اثرگذارترین نظریه اي، یکی از معروفدترمینیسم تکنولوژیک و رسانه

این رویکرد که کم و بـیش  . ها در مطالعات مربوط به تکنولوژي و رسانه است
نمایانـد، مـدعی اسـت کـه تکنولـوژي و رسـانه،       هاي مختلـف رخ مـی  و با شکل

به تعبیر دیگر، تعین جامعه و فرهنگ در جهان . ساز هستندساز و تاریخفرهنگ
بنـدي بـه   ترین تقسـیم این نظریه در کلان. تکنولوژي و رسانه استما بر دوش 

شود کـه نـوع سـخت آن تقریبـاً     دترمینیسم سخت و دترمینیسم نرم تقسیم می
دهی به فرهنگ و تاریخ و اجتمـاع  تأثیر هر عاملی جز تکنولوژي و رسانه را در شکل

، ولی در نهایت قائـل  وزنی قائل است کند و نوع نرم آن براي عوامل دیگر، همنفی می
   .هاي تکنولوژي و رسانه استبه تعین جامعه و تاریخ بر حسب شاخص

محوري ایـن نوشـتار آن اسـت کـه دیـن در یـک فرهنـگ کـه قائـل بـه            پرسش
تواند داشـته باشـد؟ ایـن    دترمینیسم تکنولوژي و رسانه است، چه جایگاهی می

مبتنی بر نظریه دترمینیسـم   مقاله با تأکید بر اینکه دین چه در منظومه فرهنگی
تکنولوژي سخت و چه در نظام فرهنگی مبتنی بر دترمینیسـم تکنولـوژي نـرم،    

 )در اینجا فرهنگ دینی بیشـتر اثرپـذیر اسـت تـا اثرگـذار     (فرصتی براي ظهور ندارد 
  . کندرا معرفی می 1رویکردي به نام ساختارگرایی اجتماعی

میـت آن، متأسـفانه تـاکنون فرصـت     به نظر مؤلف، این رویکرد که با وجـود اه 
بروز نداشته است، بسیار بهتر از رویکردهاي دترمینیستی تکنولوژي و رسانه 

هـاي   پـویی  تواند نسبت دین و رسانه را نشـان دهـد، بـدون آنکـه بـه افـراط      می
                                                   

 .مدرس دانشکده صدا و سیما *
1 . Social constructivism. 
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ایـن رویکـرد تأکیـد بسـیاري بـر      . اي و تکنولوژیـک دچـار شـود   دترمینیسم رسانه
اي ولوژي از سوي جامعه دارد و معتقد اسـت تـا جامعـه   پذیرش و اخذ رسانه و تکن

هـا  گیرد و رسانهاي نباشد، امر پذیرش صورت نمیخواهان اخذ رسانه و تکنولوژي
بـه  . آیند و نـه بـرعکس  هاي اجتماعی و فرهنگی در می ها، به شکل هدفو تکنولوژي

وزه بایـد از تـأثیر   گفتیم، امر تعبیر دیگر، اگر تاکنون از تأثیر رسانه بر دین سخن می
   .فرهنگ و از جمله فرهنگ دینی بر رسانه یاد کنیم
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 مقدمه
 در هــا نظریـه  گــذارتریناثر و معروفتـرین  از یکـی   2اي رســانه و  1تکنولوژیـک  دترمینیسـم 

 هـاي  شـکل  بـا  و بـیش  و کـم  که رویکرد این. است رسانه و تکنولوژي به مربوط مطالعات
. هسـتند  سـاز  تاریخ و ساز فرهنگ رسانه و تکنولوژي که است عی، مدندنمایا می رخ مختلف

 ایـن . اسـت  رسـانه  و تکنولـوژي  دوش بر ما جهان در فرهنگ و جامعه تعین ،دیگر تعبیر به
 شـود  مـی  تقسیم 4نرم دترمینیسمو  3سخت دترمینیسم به بندي تقسیم ترین کلان در نظریه

 فرهنـگ  به دهی شکل در را رسانه و تکنولوژي جز عاملی هر تأثیر تقریباً آن سخت نوع که
 درولـی   ،است لئقا وزنی هم دیگر عوامل براي آن نرم نوع و کند می نفی اجتماع و تاریخ و

 پرسـش . است رسانه و تکنولوژي هاي شاخص حسب بر تاریخ و جامعه تعین به لئقا نهایت
 و چیسـت  رسـانهاي  و یکتکنولوژ دترمینیسم اصلی مدعاي که است آن مقاله این محوري

 توانـد  مـی  جایگـاهی  چـه  اسـت  رسانه و تکنولوژي دترمینیسم به قایل که فرهنگی در دین
 نظریـه  بـر  مبتنـی  فرهنگـی  منظومـه  در چـه  دیـن  اینکه بر تأکید با مقاله این باشد؟ داشته

 ،نـرم  تکنولـوژي  دترمینیسـم  بر مبتنی فرهنگی نظام در چه و سخت تکنولوژي دترمینیسم
 رویکـردي ) گـذار اثر تا است پذیراثر بیشتر دینی فرهنگ اینجا در. (ندارد ظهور براي فرصتی

 .کند می معرفی را 5اجتماعی ساختارگرایی نام به

                                                   
1. technological determinism. 
2. media determinism. 
3. hard determinism. 
4. soft determinism. 
5. Social constructivism. 
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 نداشـته  بروز فرصت تاکنون متأسفانه ،آن اهمیت وجود با که رویکرد این، مؤلف نظر به
 و دیـن  نسـبت  توانـد  مـی  رسـانه  و تکنولوژي دترمینیستی رویکردهاي از بهتر بسیار ،است
 دچـار  تکنولوژیک و اي رسانه دترمینیسم هاي پویی افراط به که آن بدون ،دهد نشان را رسانه
 و داردتأکید بسـیاري   جامعه سوي از تکنولوژي و رسانه اخد و پذیرش بر ،رویکرد این. شود

 صـورت  پـذیرش  امـر  نباشـد  اي تکنولـوژي  و رسـانه  اخـذ  خواهـان  اي جامعه تا است معتقد
 در فرهنگـی  و اجتمـاعی  اهـداف  شـکل  بـه  هـا  تکنولـوژي  و ها رسانه دیگر سوي از و گیرد نمی
 الان ،گفتـیم  مـی  سـخن  دیـن  بـر  رسانه تأثیر از تاکنون اگر ،دیگر تعبیر به. برعکس نه و آیند می
 .کنیم یاد رسانه بر دینی فرهنگ جمله از و فرهنگ تأثیر از برعکس باید

  ژیکدترمینیسم تکنولو. 1

  ظهور تز دترمینیسم تکنولوژیک. 1.1
 معرفتـی   ـ  فکـري  منظومـه  در کـه  اسـت  دترمینیسمیگوناگون  انواع از یکی ،تکنولوژیک دترمینیسم

 طـرح  یـک  اسـاس  بـر  جهـان  آینـده  که است این دترمینیسم کلی ایده. ستا و بوده مطرح
 u1605 هـاي  تبیـین  ،دنـد موجو کـه  دترمینیسم اقسام و انواع. است یافته تعین ناپذیر اجتناب

  . کنند می ارائه ،گیرد می صورت تعین این چگونه و چرا اینکه ازگوناگونی 
 نشـان  را جهـان  آینـده  قطعـی  طـور  بـه  طبیعی قوانین کند می تصریح 1،فیزیکی دترمینیسم

 وجـود  آینـده  زمـان  در مشـخص  وضعیت یک تنها ،حال زمان در وضعیت یک براي و دهند می
 محیطـی  و ژنتیکـی  شـرایط  نـوعی  نتیجـه  اعمال همه 2،شناختی روان دترمینیسماساس  بر. دارد

 و ارادهنیز بر ایـن بـاور اسـت کـه      3،الهیاتی مینیسمدتر. یابند می نتعی گونه بدین رفتارها و هستند
 فرهنـگ،  بـر  کـه  هسـتند  هـم اي  ویـژه  هاي دترمینیسم. دهند می شکل را جهان آینده خدا علم

 ،منظومـه  ایـن  در. گذارند می دست انسانی رفتار اصلی علت عنوان به جامعه و تکنولوژي اقتصاد،
  .گذارد می دست تکنولوژي وسیله به وي رفتار و انسان پذیري تعین بر تکنولوژیک دترمینیسم

 مفهــوم بـا  را آن معمـولاً  ،شــود مـی  مطـرح  تکنولوژیـک  دترمینیســم تـز  کـه  هنگـامی 
                                                   

1. physical determinism. 
2. psychological determinism. 
3. theological determinism. 
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 کـه  اسـت  ایـن  تکنولوژیک دترمینیسم آموزه. کنند می خبط و خلط 1،»دخودبنیا تکنولوژي«
 کـه  اسـت  این خودبنیاد تکنولوژي آموزه و سازد می را فرهنگ و انسان که است ییتکنولوژ

 کـه  مـورد  این در .دهد می ادامه خود حرکت به انسانی خواست و اراده از مستقل تکنولوژي
 معمـولاً  ،همـه  ایـن  بـا . اسـت  بسـیار  حـدیث  و حـرف  ،چیسـت  آمـوزه  دو این میان نسبت

 نهـان  خـود  در فرض پیش عنوان به را تکنولوژیک دترمینیسم پیشاپیش، خودبنیاد تکنولوژي
 و فرهنـگ  پـس  ،اسـت  سـاز  جامعـه  و سـاز  فرهنـگ  که است تکنولوژي این اگر یعنی، دارد

 فلسـفه  ادبیـات  درولـی  . بگذارنـد  تکنولـوژي  مسـیر  و رونـد  بـر  تـأثیري  توانند نمی اجتماع
 معـروف  مقالـه  بـه  تـوان  مـی بـراي نمونـه،   . دارد بسیاري رواج خبط و خلط این تکنولوژي
 رویکـردي  ،مقاله این ابتداي در او .کرد اشاره» دارند؟ سیاست مصنوعات آیا« وینر لانگدون

 و دانـد  مـی  تکنولـوژي  دترمینیسمدر برابر  ،کند می توجه تکنولوژي اجتماعی وجوه به که را
 اسـت  معتقـد  کـه  دیـدگاهی «کـه   کنـد  می تعریف را تکنولوژي مدترمینیسگونه  این گاه آن

 و نیسـت  دیگـر  عـاملی  تـأثیر  تحـت  است، خود درونی دینامیک بر مبتنی کاملاً تکنولوژي
 تکنولـوژي  تعریـف  ایـن  کـه  اسـت  واضـح . دهـد  مـی  شکل خود الگوي حسب بر را جامعه

 تکنولـوژي  ریـف، تع ایـن  اول بخـش  لااقـل . تکنولوژیـک  دترمینیسـم  نـه  و است خودبنیاد
 دترمینیسـم  و خودبنیـاد  تکنولـوژي  از تلفیقـی  ،دوم بخـش  و کنـد  مـی  برجسته را خودبنیاد

 .است آمده) 1986(وینر در وینر قالهم .است تکنولوژیک
 تکنولـوژي  ، زیـرا نـدارد  نهفتـه  را تکنولوژیـک  استقلال خود در تکنولوژیک دترمینیسم

 ،نباشـد  متکـی  خـود  به و نباشد خودبنیاد یعنی، بیاید وجود به، ها انسان آزاد اراده با تواند می
 هـر  و باشـیم  داشـته  تکنولـوژي  از کـه  تعریفی هر .باشد ساز جامعه u1580 و ساز فرهنگ اما

 وجـوه  همـه  بـر  تکنولـوژي کـه   نیسـت  تردیدي نکته یک در ،کنیم برجسته که را آن جنبه
 را بشـري  زنـدگی  کـه  نیسـت  لیعام تنها تکنولوژيچنین  هم. گذارد می و گذاشتهاثر  آدمی

 و داشـته  نقـش  انسـانی  زنـدگی  سامان در که هستند دیگري بسیار عوامل. دهد می سامان
 انسـانی  زنـدگی  بـر  تکنولـوژي  تـأثیر تنها دربـاره   تکنولوژي دترمینیسم تز ،رو این از .دارند

 رتصـو  بـه  کـه  افـرادي  از یکـی . است نیز تأثیر این مکانیسم بررسی خواهان بلکه ،نیست

                                                   
1. autonomous technology. 
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 بحـث  .است مارکس کارل ،آلمانی مطرح فیلسوف ،گفته سخن مکانیسم این باب در مدون
 زیربنـا  نسـبت  طریـق  از ،مـارکس  اندیشـه  در فرهنگ و جامعه و تاریخ با تکنولوژي نسبت

 بنـا  رو و تولیـد  روابط همچنین و تولید منابع عنوان به تکنولوژي و کار نیروي انرژي، منابع(
 اسـت  آن از تر پیچیده نسبت این ،همه این با .شود می طرحم سیاسی و دینی حقوقی، روابط
 یــک مــارکس آیــا اینکــه. دانســت تکنولوژیــک دترمینیســت یــک را مــارکس بتــوان کــه

 از ،جهت همین به. طلبد می را اي جداگانه رساله و مقال نه، یا است تکنولوژیک دترمینیست
 دترمینیسـم  عنـوان  ذیـل  کـه  دازیمپـر  مـی دیگـري   هـاي  بحـث  به و گذریم می عنوان این

 سـده  در کـه  مضـامینی  خصوص بهـ  زمینه این در متأخر هاي حثب. دارند رواج تکنولوژیک
  .هستند متأثر مارکس رویکردهاي از بسیارـ  یافتند رواج بیستم

 کـار  به نرم و سخت دترمینیسم به تکنولوژیک دترمینیسم تقسیم شاید بحثآغاز  براي
 سـوي  از بار نخستین براي ،سخت سمیدترمین و نرم دترمینیسم به مینیسمدتر تقسیم. آید ما

بـر ایـن    جیمـز . شـد  ابراز دترمینیسم و آزاد اراده سازگاري نوعی ایجاد براي ،جیمز ویلیام
 میـان  سـازگاري  بـه  توان میو  نیست جمع قابل آزاد اراده با ،سخت سمیدترمینباور بود که 

 توجـه  بـا  را دترمینیسـم  نوع دو این تفاوت بخواهیم اگر. دیشیدان آزاد اراده و نرم دترمینیسم
 )2006 داسک به کنید نظر زمینه این در مبسوط بحث براي( دترمینیسم به

 قایـل  تمـایز  روبنا و زیربنا میان، سیاسی اقتصاد نقد بر اي مقدمه ابتداي در مارکس
 تولیـد  نیروهاي :دارد مؤلفه دو که است آن معناي ترین وسیع به اقتصاد زیربناالبته . شود می

 روابـط  و هسـتند  تکنولوژي و کار نیروي انرژي، منابع شامل ،تولید نیروهاي .تولید روابط و
 کارفرمـا  و کـارگر  رابطه ،صنعتی جامعه در و کشاورز و کدخدا رابطه ،فئودال جامعه در تولید
 کـه  اند کرده بحث ربسیا .است فکري و دینی سیاسی، حقوقی، روابط شامل هم روبنا. است

 کـه  اسـت  آن نسـبت  این از منظور آیا و چیست مارکس هاي اندیشه در روبنا و زیربنا نسبت
 بـه هـایی   تـه نک ،مارکس آثار از اي پاره در. است مدنظر دیگر چیزي یا روبناست علت زیربنا
 مثـال  طـور  به( .زیربناست از اي مؤلفه خشـ ب  تعین روبنا از اي مؤلفه گویی .خورند می چشم

   2004(  ن، کاپلا به بنگرید
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 در کـه  اسـت  کسـی  او .دهنـد  مـی  نسبت مارکس به را تکنولوژیک دترمینیسماغلب  و
 و دهـد  می ارباب واجد اي جامعه شما به دستی آسیابکه  کند می تصریح فقر فلسفه کتاب

 .سـت نی دترمینیست یک مارکس، همه این با .صنعت دار سرمایه واجد اي جامعه بخار ماشین
 تکنولوژیـک  پیشرفت و تاریخی پیشرفت میان دوسویه نسبتی که است این صرفاً او مدعاي
  .است برقرار

 تحقـق  کـارش  راه از را خـود  انسـانیت  کـه  اسـت  این تاریخی ماتریالیسم اصلی محور
 .دارنـد  تطـابق  تولیـدي  مختلـف  هـاي  نسبت و حالات با تاریخی مختلف سطوح .بخشد می

 تـوان  مـی  ،تـر  دقیق صورت به .است دوسویه نسبتی ،جامعه و لوژيتکنو نسبت ،جهت بدین
 نـه  و کنـد  مـی  متـأثر  خـود  از را اجتماعی اقتصاد صرفاً تکنولوژي ،مارکس نظر به که گفت
  .را ما زندگی کلیت

 وضـعیت  سـخن  تکنولـوژي  دترمینیسـم  کـه  بگوییم توانیم می دهیم توضیح تکنولوژي
 کـه  حـالی  در دانـد  مـی  تکنولوژیـک  سـازوکارهاي  و هافرآینـد  از ناشی تمامی به را انسانی

 سـاز  تـاریخ  و سـاز  انسـان  عوامـل  از یکی عنوان به را تکنولوژي نرم، تکنولوژیک دترمینیسم
 ایـن  ، ولیدارد تاریخ بر بخش تعین نقشی تکنولوژي ،هیلبرونر تعبیر هب .دهد می قرار مدنظر
 اجتمـاعی  تحـولات  و تکنولوژیک شرفتپی رشته باشد قادر که نیست فربه چنان اثر و نقش
  1.شود بینی پیش

 پیشـرفت  کـردن  قلمـداد  خطـی  و تکنولوژي و تکنیک به مارکس نگاه معتقدند اي عده
 تـز  رشـد  دلایـل  تـرین  مهـم  ،کـاربردي  علـم  عنـوان  به ،تکنولوژي تعریف  همچنین و علم

 فرهنگـی  عوامـل  بتـه ال ،بستر این در 2.هستند بیستم سده ابتداي در تکنولوژیک دترمینیسم
 بـه  ،بیسـتم  سـده  مهـم  رخـدادهاي  تـوان  نمی ،همه این با. شوند نمی گرفته نظر در چندان

 نادیـده  ،یکژتکنولو دترمینیسم تز رواج در را سوز خانمان و مهیب جهانی جنگ دو خصوص
 .گرفت

 نگـاه  ،زمینـه  ایـن  در دترمینیسـتی  رویکردهـاي  از بسـیاري  کـه  اسـت  ایـن  مـا  شاهد
                                                   

  .2، ص 2004کاپلان، . 1
  .95، ص 2006داسک، . 2
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 انقـلاب  نـام  بـه  مفهـومی  ،اخیر دهه چند در ،میان این در .هستند دارا هم را 1انهشهر ویران
 ایـن  در .اسـت  گرفتـه  را تکنولوژیـک  انقـلاب  و صـنعتی  انقـلاب  مفاهیم جاي ،اطلاعاتی

 بـه  را تکنولوژیـک  دترمینیسـم  کـه  اي مؤلفه عنوان به ،انرژي از بیش اطلاعات بر ،منظومه
 .شود می گذاشته دست ،آورد می وجود

 نـس هـا  ،هیلبرونـر  ،بـورگمن  ،برماسهـا  ،مارکوزه ،ایلول ،یدگرها چون افرادي اگر
 دترمینیسـم  تـز گونـاگون   منظرهـاي  از کـه  شد می یاد افرادي عنوان به ،وینر و یوهانس

u1578  گـذارتر اثر البتـه  و تـر  سطحی افراد ،اطلاعات عرصه در ،اند داده بسط را تکنولوژي، 
 از یکـی  عنوان به ،ها رسانه چون مفهومی بر تکیه با را آموزه این ،پستمن و لوهان مک چون

 داشـته  اشـتراك  نکتـه  یـک  در افراد این همه شاید ،همه این با. اند کرده طرح ،تکنولوژي مظاهر
 و آرزو در گـاه  آن و افتـاده  دور هب آن از انسان که کشند می تصویر به را الیئاید وضعیت آنها .باشند

 .است لئااید حالت ینا به رسیدن حسرت
 بـر  تکنولـوژي  بـاره آثـار  در هـم  مدرن پست اندیشمندان و فرانکفورت مکتب متفکران

 رویکـرد  اي گونـه  بـه  سـخنان  ایـن  عمـوم  .انـد  گفتـه  هـا  سـخن  وي زبان و جهان و انسان
 چـون  ،مدرن پست متفکران از اي پارهبراي نمونه،  .شوند می ختم تکنولوژي به دترمینیستی

 هـا  رسـانه  این از و کنند می مارکسی تولید نیروهاي گزین جاي را ارتباطی هاي انهرس بودریار
 بـه  دترمینیسـتی  رویکـرد  .کننـد  مـی  یـاد  جامعـه  و فرهنـگ  بخـش  نتعـی  عناصر عنوان به

 دسـت  مـوردي  مطالعـاتی  بـر  هـا  بـدیل  ایـن  .شـد  همراه هایی بدیل با تدریج به ،تکنولوژي
 نظـر  بـه  کـه  هـم  چنـان  آن ،تکنولوژیـک  دترمینیسـم  هآموز دادند می نشان که گذاشتند می
 بـا  جداگانـه  مسـیر  چندین برابر در جامعه ،موارد از اي پاره در .نیست خطا از عاري ،رسد می

 یـا  جمعـی  فردي، هاي اولویت جهت به را یکی که داشته قرار مختلف هاي تکنولوژي محور
 ادبیـات  در ،تکنولـوژي  یسـم دترمین بـراي  بـدیل  تـرین  معروف .است کرده انتخاب فرهنگی

 کـه  اسـت  آن گـروه  ایـن  مدعاي .است تکنولوژي اجتماعی ساختارگرایی تکنولوژي فلسفه
 بـراي  را خـاص  مسـیري  گـروه،  هـر  و دارنـد  نقـش  تکنولـوژي  گسـترش  دربسیاري  افراد

                                                   
1. Dystopian approach. 
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 و کننـدگان  مصـرف  کـه  گوینـد  می سخن نکته این از همچنین اهآن .زنند می رقم تکنولوژي
 ادامـه  در وضـع  ایـن  بـه  .کنند می بازي تکنولوژیک هاي طراحی در مؤثر نقشی ،آنها علایق

 .گشت خواهیم باز مقال این

  هاي مختلف دترمینسیم تکنولوژیک تقریر نظریه. 1.2
 کلاسـیکش  شـکل  در را آزاد اراده بـا  دترمینیسـم  سـازگاري  فقـدان  هئلمس ـ بخـواهیم  اگر

 :آید می در شکل بدین ،کنیم بندي صورت
 هستند؛ ها پدیده عمالا .الف
 دارد؛ علتی اي پدیده هر. ب
 است؛ یافته تعین علّی صورت به ،باشد معلل اي پدیده اگر .پ
 عمـل  آن عامـل  ،اسـت  یافتـه  نتعـی  علّـی  صورت به که باشد عملی اي پدیده اگر .ت

  .کند رفتار ،کرده رفتار که گونه آن از دیگر اي گونه به توانسته نمی
 و داد حکـم  دترمینیسم درستی به هم توان نمی که معتقدند ناسازگارگرایان ،کلاسیک تقریر در

 اي پـاره  ،میان این در .ندارند سازگاري هم با دو این پس .کرد تأیید را انسان آزادي ،دیگر سوي از
 مـا  و یافتـه  سـامان  دترمینیسـتی  صورت به جهان که کنند می تصریح u1578 ناسازگارگرایان از

 یعنـی  .باشـد  غلط باید دترمینیسم پس .آزادیم ما که کنند می تصریح دیگر اي پاره و نداریم آزادي
 رد را) ت( یـا ) پ( یـا  ) ب( هـاي  گـزاره  توانند می دوم گروه و کنند می رد را) الف( گزاره اول گروه
 نـوع  و است معروف حاد ناسازگارگرایی به ،اول نوع. موجودند ناسازگارگرایی این نوع دو ره. کنند

   .آزادگرایی به ،ومد
 اعمـال  مـورد  در خـاص  صـورت  بـه د ـ  مـوار  اي پاره در دترمینیسم معتقدند آزادگرایان

 مـا  اعمـال  ،دیگـر  تعبیر هب .افتد می عمومیت و شمولیت از ،بنابراین .نیست صادقـ  انسانی
 از ـ ـ جهـان  همـه  است معتقد دترمینیسم که است حالی در این .علت هم و دارند دلیل هم

 رد بـا  عموماً ،سازگارگرایان، ولی دیگر خاستگاهی نه و دارند علت صرفاًـ  آدمی رفتار جمله
 رد معنـاي  به ،است درست دترمینیسم اینکه کنند می تأکید آنها .شوند می شناخته) ث( گزاره
 . آید به شمار نمی آزاد اراده براي خطري دترمینیسم ،دیگر تعبیر به .نیست آزاد اراده

 پـیش  تکنولوژیـک  دترمینیسـم  و تکنولـوژي  بحـث  محـور  با را تقریر این بخواهیم اگر
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 تقریـر  ایـن ، دارنـد  وجود زمینه این در کهرسیم  می تقریرهایی از نخستین تقریر به ،ببریم
  : رسیم به این نتیجه می تقریر این طبق بر .نهیم می نام ) 1(تقریر را

   هستند؛ پدیده فرهنگ و جامعه )الف
   دارد؛ علتی اي پدیده هر )ب
   است؛ یافته تعین علّی صورت به باشد معلل اي پدیده اگر )پ
 ؛است تکنولوژي فرهنگ، و جامعه علت) ت
 تعـین  تکنولوژي وسیله به علّی صورت به که باشد اي جامعه و فرهنگ اي پدیده اگر )ث

 کـه  محتـومی  سرنوشـت  جـز  بـه  سرنوشـتی  توانـد  نمـی  جامعـه  و فرهنگ این ،است یافته
 .باشد داشته ،زند می رقم جامعه آن براي نولوژيتک

بـا   .نهاد نام سخت تکنولوژیک دترمینیسم اي گونه توان می را )1( تقریر یعنی تقریر این
 میتـوان  هـم  اینجـا  در آن کلـی  معناي در ،دترمینیسم مورد در مفهومی هاي بحثاز  پیروي

   .کشید چالش به را پ و ب الف، عبارت سه
 باشـد  درست دترمینیسم خواه ،نداریم آزاد اراده ما معتقدند ناسازگارگرایان از اي پاره البته

 مـا  خـواه  .نیست درست دترمینیسم ،کنند می تصریح دیگر اي عده که طور همان. نادرست یا
  .نباشیم یا باشیم آزاد

 دو بـر  بدهیـد  اجـازه  .انـد  داده صـورت  را کـار  این ،اند گذاشته وادي بدین پا که بسیاري
  :عبارت دو این یعنی ،دهیم جولان ،ث و ت ارتعب

 باشـد  اي جامعه و فرهنگ اي پدیده اگرت و است تکنولوژي فرهنگ، و جامعه علت )ت
 توانـد  نمـی  جامعـه  و فرهنـگ  ایـن  ،است یافته تعین تکنولوژي وسیله به علّی صورت به که

 ـ u1585 جامعـه  آن بـراي  تکنولـوژي  که محتومی سرنوشت جز به سرنوشتی  ،زنـد  مـی  مرق
 توانـد  نمی تقریر این. باشد داشته توجه تکنولوژي بودن تامه علت بر باید ،»ت« .باشد داشته
 عبـارت  ایـن  آنچـه  .گذارنـد اثر فرهنـگ  و جامعـه  بـر  که باشد دیگري عوامل و علل منکر
 البتـه  ،فرهنـگ  و جامعـه  بخشـی  تعـین  بـراي  تامـه  و اصـلی  علـت  کـه  است آن ،گوید می

» ث«. کننـد  می فراهم اساسی علت این براي را اولیه شرایط عوامل دیگر و است تکنولوژي
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٤١٥ 

 تصـریح  عبـارت  ایـن  گویی .داند می اساسی علت این از ناشی را جامعه و فرهنگ آینده نیز
 مسـیر  بـدانیم  بایـد  ،چیسـت  فرهنـگ  و جامعـه  یـک  آینـده  بدانیم بخواهیم ما اگر که دارد

 .شـود  مـی  جدا دیگر تقریري از تقریر این که است جایی اینجاالبته  .است چگونه تکنولوژي
 .نهیم می نام ) 2(تقریر را آن ما که تقریري
 ،دهـیم  بسـط  ،اسـت  نـرم  تکنولوژیـک  دترمینیسـم  بسـط  که را) 2( تقریر بخواهیم اگر

 :که بگوییم توانیم می
 هستند؛ پدیده فرهنگ و جامعه )الف
  دارد؛ علتی اي پدیده هر )ب
 است؛ یافته تعین علّی صورت به باشد معلل اي پدیده اگر) پ
 ؛است تکنولوژي فرهنگ، و جامعه تامه علت) ت
 مختلـف  عوامـل  وسـیله  به علّی صورت به که باشد اي جامعه و فرهنگ اي پدیده اگر) ث

 کـه  محتـومی  سرنوشـت  جـز  به سرنوشتی تواند نمی جامعه و فرهنگ این ،است یافته تعین
ـ   اولیـه  شـرایط  از جـدا ـ دیگر عللولی  ،باشد داشته ،زند یم رقم جامعه آن براي تکنولوژي

 آینـده  تـوانیم  نمی ما ،جهت بدین .دارند دخالت و نقش فرهنگ و جامعه بخشی تعین در هم
 .کنیم بینی پیش تکنولوژي آینده اساس بر صرفاً را جامعه

 هـر  ،یگـر د تعبیـر  به .موجودند هایی شباهت، )2( تقریر و )1(تقریر میان که است واضح
 را) 1(تقریـر  ولـی  .کننـد  مـی  حمایـت  تکنولوژیـک  دترمینیسم اي گونه از تقریرها  این دوي
 کـاملاً  ،تمـایز  این .نهاد نام نرم دترمینیسم را) 2( تقریر و سخت یا حاد دترمینیسم توان می

 .است شده ابراز ،دارد وجود دترمینیسم بحث سنت در که تمایزي بر مبتنی
 تکنولـوژي  دترمینیسـم  آمـوزه  محـور  با تکنولوژي فیلسوفان که هاییتقریر ،همه این با
 و شـناختی  جامعه فرهنگی، مدعیات از کثیري با و هستند صرف فلسفی کمتر ،کنند می ابراز
 توانـد  مـی  ،نهـیم  می نام )3( تقریر را آن ما که تقریرها این از یکی .ندا همراه شناختی روان
 :شود بندي صورت چنین

 است؛ مدرنیته محصول ژيتکنولو )الف
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٤١٦  

 است؛ مدرن عقل بر متکی مدرنیته )ب
 است؛ واحد اي پدیده مدرن عقل )پ
 خـود  مـدرن،  عقـل  بـودن  واحد جهت به و شود می متکی مدرن عقل بر تکنولوژي )ت
 تکنولوژیـک  دترمینیسـم  معنـاي  ایـن  .ناپذیراست اجتناب بنابراینشود،  می تلقی واحد امري
  .است

  u1583بـراي نمونـه،    .اسـت  شرایطی و قیدها تعیین نیازمند ها عبارت این تک تک
 دنیـاي  محصـول  ،خـاص  تکنولـوژي  اي گونـه  که کنیم مشخص باید) الف( عبارت در

 اقسـام  و انـواع  بـا  هـم  پیشـامدرن  جهـان  در مـا  بالاخره چون ،است مدرنیته و مدرن
و  اسـت  متفاوت یدجد تکنولوژي مبناي با ها آن سرشت که ایم بوده روبرو ها تکنولوژي

 تـدقیقاتی  توانیم می هم دیگر هاي عبارت بارهدر .کنند می اخذ را تکنولوژي نام بالاخره
 کـه  باشـد  تقریرهـایی  تـرین  مهـم  از یکـی  توانـد  مـی ) 3( تقریـر  اما کنیم رو را مشابه

 .شوند می شناخته آن با تکنولوژیک هاي دترمینیست

  دین . 2
 در دینـداران  فرهنـگ  و متـون  ایـن  بـر  متکـی  عـارف م دیـن،  اصلی متون به را دین گاهی
  .کنند می تقسیم شان تاریخ

 تقسـیم  دینـی  شـرایع  و دینـی  اخـلاق  دینـی،  اعتقـادات  بـه  دین هم اوقات اي پاره در
 بـه  دیـن  تقسـیم  .است شده تقسیم هم دین صدف و دین جوهر به دینهمچنین  .شود می

 جملـه  از عارفـان  شـاید  که دارد تاریخ در اي طولانی سابقه هم دینی تجربه و دینی معرفت
 و طریقـت  شـریعت،  بـه  را دین و اند زده بندي تقسیم این به دست که اند بوده افرادي اولین

 ـمقا در ،فینبـرگ  آنـدره . انـد  تقسیم کرده حقیقت  تـا  گرایـی  ذات از« نـام  بـه  معروفـی  هل
، اسـت  هآمـد ) 1996( هـا  چهـارراه  در تکنولـوژي  فلسـفه  کتـاب  در کـه » ساختارگرایی

 حـرف  البتـه  ،باره این در .داند می تکنولوژیک دترمینیسم بر مبتنی را برماسها و یدگرها آراي
   .استشده  استفاده فینبرگ آراي از ،آمده بالا در که تقریريولی  ،است بسیار حدیث و

 اشـاره  بدان خود مختلف آثار در که است ملکیان مصطفی استاد آن از بندي تقسیم این
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٤١٧ 

  .کند می
 ایـن  از یکـی  ،داریم که مقصودي و منظور با متناسب ،بحث هر در. اند کرده تقسیم هم
 یـا  عرض و جوهر به دین تقسیم بر بسیار ،دینی روشنفکران. آید می ما کار به ها بندي تقسیم
 بـا  را دیـن  که است آن روشنفکر یک اصلی قصدسرانجام . گذارند می دست صدف و جوهر

 هـاي  بنـدي  تقسـیم  از پـیش  و بیش ،بندي تقسیم این جهت همین هب و کند سازگار مدرنیته
 بسـیار  حقیقت و طریقت و شریعت به دین تقسیم ،گرایان سنت نزد .آید می وي کار به دیگر

  .شود می مشاهده
 شـریعت ( ادیان مختلف حقایق که آورند می میان به سخن خالده حکمت اي گونه از آنها

 حقیقتـی  مختلـف  مظـاهر  تنها ،وجوه این .هستند آن فمختل هاي رویه) حقیقت و طریقت و
 طریقـت  و شـریعت  به دین تقسیم، بنابراین .است ابدي و ازلی حقیقت این که هستند واحد

 فرهنـگ  و دینـی  متون بر تفسیرها دینی، متون به دین تقسیم .آید می آنها کار به حقیقت و
 تقریبـاً  و داد صورت دین از توان می که است تعریفی ترین عام هم تاریخ طول در داران دین
 از بسـیاري  دیگـري،  کلـی  تعریـف  هـر  ماننـد  هرچند .گیرد می بر در را دین هاي جنبه همه
 دینـی،  اعتقـادات  به دین تقسیم که است حالی در این .کند می نهان خود در را ها کاري ریزه

 مختلـف  هـاي  رویـه  بـه  و اسـت  معرفتـی  تقسـیم  یـک  بیشتر دینی شریعت و دینی اخلاق
 آن بـر  کـه  تفسـیرهایی  دینی، متون به دین تقسیم ،مقال این در ما .پردازد می دین معرفتی
 اش دقیـق  نـه  وـ   آن کلیـت  جهت به را تاریخ طول در داران دین فرهنگ و شوند می نوشته

 تـوان  مـی  معتقـدیم  هرچنـد  .گـزینیم  برمـی  ـ  باشد دقیق دیگر هاي تقسیم از کمتر شاید که
   .برد پیش به را جالبی هاي تحلیل هم دیگر هاي متقسی بر مبتنی
 از کـه  سهمگینی هاي حمله از پس اینکه آن و نیست تردیدي نکته یک در ،همه این با
 هـم  دیـن  ،شـدند  وارد نـوزدهم  و هجـدهم  و هفدهم قرون در دین سوي به مدرنیته سوي
 ایـن  در .دارد حضـور  مـا  جهـان  در قوي و جدي فرهنگی منبع و نیرو یک عنوان به اکنون
 و دیـن  مدرنیتـه،  و دین اخلاق، و دین سیاست، و دین میان زیادي هاي سنجی نسبت ،میان

 از نشان همه که گیرند می صورت... و سعادت و دین روان، و دین جامعه، و دین تکنولوژي،
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٤١٨  

 مهـم  جایگـاه  و اهمیت به توجه بدون معرفت و فرهنگ در را تحولی توان نمی که دارند آن
 ،زمینـه  این در. شود می مطرح هم رسانه و دین نسبت که است منظومه این در .زد قمر دین
 :کرد برجسته را محور چندین توان می

 تأثیر رسانه بر دین. 1.2
 مـورد  نصـر  حسـین  دکتـر  سـوي  از بسیار نیز شریعت و طریقت و حقیقت به دین تقسیم
 و غنـی  ادبیـات  در ریشـه  نـدي ب تقسـیم  ایـن  گفتـیم  که طور همانولی  ،گیرد می قرار توجه

 .دارد تصوف اهل و ناعارف طولانی
 تردید بدون 1.آیند می میان به سخن ها تقسیم این از وفور به و وضوح به دین فلسفه در

 تأثیر ،پژوهشی فعلی منظومه در رسانه و دین نسبت بارهدر ها بحث ترین مهم از یکی
 از دین که دیدیم .است دینی باور و فرهنگ تفکر، مختلف شقوق و شئون( بر، ها رسانه
 فرهنگ و دین. 2( )دین اصلی متون بر متکی معارف دین. 1( دین اصلی متون منظر یک

 بر تأثیري چه رسانه که پرسید توان می انداز چشم این در ).شود می قسیمت دین. 3( )دینی
 ذیل پرسش ینا باشد؟ داشته تواند می) دینی فرهنگ و دین. 2( اصلی متون از تفسیرهاي

 به مربوط مطالعات در مسلط گفتمان که گیرد می جاي» اي رسانه تأثیر گفتمان«
 که دهد می اختصاص موضوع این به را خود غم و هم بیشترین گفتمان این .هاست رسانه

 که گستردگی به توجه با .کند پرسش مختلف هاي گستره و ها حوزه بر ها رسانه تأثیر از
 این از بسیاري شود می شامل هم را دین وجوه بقیه شاید و دارد دینی فرهنگ مفهوم
 رسانه از که هنگامی اینجا در .شوند می مطرح» رسانه و دینی فرهنگ« عنوان ذیل ها بحث
 توانیم می ،کنیم محدود و مقید رسانه ابزار به را خودمان منظور اگر آید می میان به سخن

 تحولات این و دهند می رخ نوزدهم و هجدهم هاي هسد در که بگیریم نظر مد را تحولاتی
 ماشین و تلفن و تلگراف به ،دستی هاي پرچم و بر نامه کبوتران از ها رسانه شوند می باعث
 متأثر خود از را دینی فرهنگ جمله از ما زندگی وجوه همه ،تحولات این .کنند تغییر چاپ

 .کردند

                                                   
  .83، ش دنیاي سخن، »تعجب عالمانه، تحیر عادبانه«حسین کاشب : نک. 1
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٤١٩ 

  نگاه دین به رسانه. 2.2
 دیـن  ببینـیم  کـه  اسـت  این ،کرد برداشت رسانه و دین نسبت از توان می که دیگري معناي

 گـاهی  .بـرد  پـیش  بـه  را بحـث  تـوان  مـی  گونه سه ،مقام این در .دارد رسانه به نگاهی چه
) دیـن  آن پیـامبر  و خـاص  دینی اصیل دینی متون، 1(  دین موضع که کرد بررسی توان می
  صلی االله علیه و آله  محمد حضرت استفاده وهشیبراي نمونه،  .است بوده چه ها رسانه مورد در

 گـاهی  .گیـرد  قرار توجه مورد باب این در ایشان نگاه و اي رسانه ابزار یک عنوان به ،منبر از
 متکـی  مقدس متن این بر که علومی و متون ،2( دین که شود بررسی که است آن مراد هم

 طول در داران دین نگاه بررسی ،سوم گام در و دارد رسانه از اي تلقی و برداشت چه) ،هستند
 گـوییم  مـی  سـخن  رسـانه  بـا  دینداران مواجهه از که هم هنگامی .است رسانه این با تاریخ

 کـه  اي اسـتفاده  نـوع  وگرنـه  ،است نظر مد ها رسانه آن سنجش و قبول و رد در آنها مواضع
 بحثـی  نیازمنـد  ،اند هداد می صورت دینی معارف تبلیغ و ترویج براي ها رسانه این از دینداران
 .پردازیم می بدان ذیل در که است مستقل

  کنند؟ داران با رسانه چه می دین. 3.2
 باعـث  ،کنـد  می تأکید دین بر ها رسانه تأثیر بر که رسانه و دین نسبت باب در تأثیر گفتمان

 وردم ـ کمتـر  ،کننـد  مـی  استفاده آنها از که نوعی و رسانه با داران دین مواجهه شیوه که شده
 گیرنـد؟  مـی  قرار دینداران استفاده مورد چگونه ها رسانه اقسام و انواع اینکه .گیرد قرار توجه
 ـقا آن بـراي  رسـانی  اطـلاع  یـا  تبلیغـی  نقش چه دارند؟ رسانه از تصویري چه داران دین  لئ

 را هـا  رسـانه  مسـلط  کارکرد چگونه و اندازه چه تا شان دینی اعتقادات آنکه عاقبت و هستند
 نسـبت  کـه  هـایی  پـژوهش  در را دیگر مسیري که هستند هایی پرسش اینها دهند؟ می رتغیی
 ایـن  بستر در ،دیگر تعبیر به .اند آورده وجود به ،اند داده قرار خود بحث محور را رسانه و دین

 تفسـیر  و فهـم  ،متفـاوت  اي گونـه  به را رسانه ما که شود می باعث دینی تفکر خود ،گفتمان
 باشـد  ابزار خواه رسانه .گرفت نظر در رسانه براي ثابت ماهیتی توان نمی ،اظلح این از .کنیم

 کـه  هـایی  پـژوهش  از اي پاره .نیست دارا را ثابت جوهري بستر این در ،آن از فراتر چیزي یا
و  منتقـل  را دینی پیامی که را رسانه یک آنچه که کردند تأکید ،گرفتند صورت بستر این در
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٤٢٠  

 در کـه  اسـت  مقدسـی  و دینی پیام ،باشد رسانه خود که آن از پیش و بیش ،کند می قدرتمند
 ابـزار  ایـن ، ولـی  اسـت  یافته گسترش براي نیرومند ابزاري دینی پیام این .است نهفته دین

 اي واسـطه ا ر رسـانه  گفتمـان  ایـن   .نیسـت  توصیف قابل دینی پیام بر تأکید بدون نیرومند
 قـادر  را افـراد  هـا  واسـطه  ازدر واقـع، یـک   . وردآ شمار مـی  به) فرهنگ(  دین و افراد میان
 ایـدئولوژي،  زبـان،  .دهند قرار اجتماعی و فرهنگی مکان و زمان در را خودشان تا سازند می

 هـاي  سـانه ر بـراي  کـه  هنگـامی  ،واسـطه  ایده .کنند می ایفا را نقشی چنین اسطوره و تاریخ
 پیشـنهاد  فرهنگـی  و جمعـی  هیآگا و زندگی در رسانه براي را نقشی رود می کار به جمعی

 ایـن  در رسـانه . نیسـت  جدا آن از و است فرهنگی و اجتماعی زندگی با بسته هم که کند می
 گـذارد  می راث آگاهی بر که امري صرفاً و شود می اجتماعی و ماهوي آگاهی از بخشی ،بستر

 نظـر  رد رسـانه  بـراي  سـاختارگرایان  کـه  نقشـی  بـا  ،رسـانه  بـه  نگاه این .شود نمی قلمداد
   .کند می برقرار نزدیک پیوندي، گیرند می
  دین، معنا و رسانه. 4.2

 سـنجش  اسـت  شـده ، سـبب  دیده خود به مدرنیته و ما جهان در دین کهبسیاري  تحولات
 ،گسـتره  این در .شود سخت ،شود می نامیده متعالی و معنوي و دینی ذاتی صورت به چه آن

 و بازتولیـد  در هـا  رسـانه  که نقشی و پندارند می ويمعن و دینی افراد، که اي معانی از پرسش
 ـ معـانی  این با ها رسانه مخاطبان که ییشیوها همچنین و دارند معانی این بازتعریف  رو هروب

 بایـد  را دینـی  معنـاي  معتقدنـد  اي عـده  ،بـاب  ایـن  در .یابنـد  مـی  زیادي اهمیت ،شوند می
 گروهـی  و آوردشـمار   بـه  رهنگـی ف معنـاي  عنوان با تر وسیع معناي یک از اي زیرمجموعه

 معتقدنـد  گـروه  این .کنند می تأکید نامیم می دینی معناي که چیزي نسبی استقلال بر دیگر
 .اسـت  یافتـه  گذاراثر جهتی و دارد اساسی و بدیل بی نقشی دین سکولار جوامع در حتی که

 از یکـی  بایـد  را آن ،کنـیم  قلمـداد  هـم  کلـی  فرهنـگ  یـک  از جزوي را دین اگر ،بنابراین
 .بدانیم فرهنگ وجوه ترین مهم

 پرسـش  تـرین  مهـم  اینکـه  آن و دارنـد  اشـتراك  نکتـه  یـک  در رویکردها این دوي هر
 داشـته  مشـکل  خـود  ایـن  بـا  همیشه غرب فرهنگ .است هویت و خود از پرسش مدرنیته،
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 اسـت  بحران فرهنگ که فرهنگی عنوان به را فرهنگ این که است جهت همین به و است
 مدرنیتـه  هـاي  نظریـه  .اند کرده توصیف ،است همراه آن با همیشه و جا همه هویت بحران و

 هـا  مسئولیت از اي مجموعه افراد بر معاصر اجتماعی زندگی شرایط که کنند می تأکید ،متأخر
 و اجتمـاعی  سـاختارهاي  زمانی که درحالی ،اند نداشته وجود گذشته در که کنند می تحمیل را

 و موجـه  هـاي  لئاایـد  ارائـه  بـر  سـتند نتوا مـی  دیگـر  هاي نظم نهمچنی و u1608 فرهنگی
 جملـه  از و دلایلـی  بـه  هـا  نظـم  ایـن  امروزه .باشند وابسته زندگی منابع و ها ارزش آور، الزام

 صـورت  بـه  را افـراد  امـر  این .اند شده شکسته ،دارند رسانه عصر ظهور در ریشه که دلایلی
 کـارکردي  و معنـادار  هـایی  روش خودشـان  آنها تا ردگذا می تنها خود ابزارهاي با روزافزونی

 در اساسـی  نقشـی  هـم  دین ،گسترده این در .آورند وجود به سازي هویت و معناسازي براي
 گسـتره  ایـن  در .دارد عهده بر گیرد می صورت ما محور رسانه زمانه بستر در که سازي هویت
 جملـه  از معـانی  همـه  .تاس ـ دارا را محـور  رسـانه  بعدي و است تصویر جنش از هم هویت
 و کـارکرد  کـه  اسـت  گونه بدین .کنند مشارکت تصویرسازي این فرآیند در باید دینی معناي
 مشـخص  خود یا هویت نام به واسطه یک با که رسانه و دین میان دادن پیوند در معنا نقش
 اهیـت م تغییـر  بلکـه  ،رود نمـی  بین از دین، منظومه این درالبته  .گردد می برجسته ،شود می
 امـر  یک عنوان به عمل و تجربه در که شود می گرفته نظر در امري عنوان به دین .دهد می

 یعنـی  ؛دیـن  از سـخن  جـا  همه و همیشه اینجا در ،دیگر تعبیر به .گردد می قلمداد اجتماعی
 .دین ماهیت و سرشت یا داشته وجود که گونه آن دین نه و است دینی فرهنگ
 یـاد  هم تکنولوژي و رسانه دترمینیسم و دین نسبت از توان می که است منظومه این در

 چـه  ،اسـت  اي رسـانه  دترمینیسـم  به لئقا که معرفتی نظام یک در رسانه پرسید یعنی، کرد
 .باشد داشته تواند می جایگاهی
 ،همـه  این با .است مقاله این مؤلف بندي تقسیم رسانه و دین میان نسبت نوع چهار این

 چـه  آن مشـابه  را هایی نمونه توان می ،اند شده نگاشته نسبت این مورد در که بسیاري آثار در
 کـه  را تـأثیر  نظریه توان می ،لوهان مک و پستمن آثار دربراي نمونه، . یافت ،آمده اینجا در
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٤٢٢  

 1.یافت سادگی به ،زند می پهلو اي رسانه دترمینیسم به

 یکسویه نگاهی رسانه؛ و تکنولوژیک دترمینیسم و دین. 3
 تـر  آسـان  را اي رسـانه  و تکنولوژیـک  دترمینیسم با رسانه نسبتباره در گفتن سخن ،گفتیم چه آن
 نـه  ،اسـت  تکنولوژیـک  دترمینیسم اي گونه به قایل که فضایی در ،است بدیهی و طبیعی .کند می
 و معنـا  و دیـن  نسـبت  نـه . رسـانه  بـر  دین تأثیر نه و گیرد می قرار توجه مورد رسانه به دین نگاه
 رویکـرد  اي گونـه  از اینجـا  در سخن .رسانه از داران دین استفاده شیوه نه و است توجه مورد نهرسا

 ایـن  بـا . آورد می میان به سخن دین جمله از زندگی شئون و وجوه همه بر رسانه تأثیر از که است
 ،دارنـد  توجـه  بـدان  بخش این در رسانه دترمینیسم به قایلان چه آن که داشت نظر در باید ،همه

u1578 اخلاقـی  و معرفتـی  الزامات تأثیر این ،افراد این نظر به .است دینی فرهنگ بر رسانه تأثیر 
 در رسـانه  و دینـی  فرهنـگ  میان سویه یک اي رابطه ،منظومه این در .است آورده وجود به خاصی

 ـ اسـت  منفعل بیشتر و دهنده تا است گیرنده بیشتر دینی فرهنگ آن در که شود می گرفته نظر  ات
  .فعال

 ایـن  بـه  توجـه  با و برجسته را دترمینیسم نرم و سخت رویکرد دو نیز اینجا در توان می
 بـا . کـرد  ارزیـابی  تر برجسته نرم تکنولوژیک و اي رسانه دترمینیسم در را دین جایگاه تقسیم

 ایـن  .است تکنولوژي و رسانه عهده بر اساسی و اصلی نقشیادشده،  رویکرد دو هر در ،همه این
 برعهـده  انسان اجتماعی و فردي زندگی شئون همه براي بخش نتعی نقشی که است نولوژيتک

 .افتد نمی بیرون دایره این از نیز دینی زندگی و فرهنگ که است طبیعی و دارد
 مسـتقل  هاي بحث نیازمند ،اي رسانه دترمینیسم و دین میان چندگانه هاي نسبت بررسی

 توانـد  نمـی  سـویه  تک نگاه این که فهمید توان می جا همین تا ، ولیاست دیگري مبسوط و
  .دهد قرار توجه مورد را رسانه و دین تعامل مختلف وجوه

 فرهنـگ  فربـه  جایگـاه  توانـد  نمی که است آن رویکرد این هاي ضعف ترین مهم از یکی
 و رسـانه  جملـه  از ها مؤلفه همه کردن برجسته در فرهنگ این که نقشی و فرهنگ در دینی

  .بگیرد نظر در ،دارد برعهده ژيتکنولو

                                                   
 .6، ش نگار روزنامه، ماهنامه »تحلیل مفهومی نسبت دین و رسانه«حسین کاجی، . 1
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٤٢٣ 

 شـهرانه  ویـران  یـا  شـهرانه  آرمـان  نگاهی اي رسانه دترمینیسم رویکرد که گفت توان می
 نسـبت  سـریع  و راسـت  سـر  کردن مشخص خواهان که است تکنولوژي و رسانه به نسبت
 بشـر  آمال و هاوآرز غایت را تکنولوژیک جامعه، شهرانه آرمان دیدگاه. است فرهنگ و رسانه

 نظـام  ایـن  در نیز دین. یابند می سامان وجه بهترین به انسانی روابط همه آن در که داند می
 سـامان  ایـن  .یابـد  مـی  سامان ،گیرد می تکنولوژي و رسانه از که تأثیري به توجه با معرفتی

 رسـانه  کـه  تکنولـوژي  و علـم  .شود می ارزیابی مطلوب ،ها یافتن سامان بقیه مانند نیز یافتن
 آمـوزه  بـا  ترقی این و هستند انسان پیشرفت و ترقی دنبال به ،شود می قلمداد آنها محصول

 بـا  هایی تفاوت هم شهرانه ویران دیدگاه .آید می فراچنگ ،اي رسانه و تکنولوژیک دترمینیسم
 با اي رسانه و تکنولوژیک دترمینیسم به شدن قایل در دو هرولی  ،دارد شهرانه آرمان دیدگاه

 حـد  سر به ،رسانه و تکنولوژي با ما شهرانه ویران دیدگاهاساس  بر .هستند مشترك یکدیگر
 وضـعیتی  شرایط این معلول عنوان به هم دین ،میان این در و سپاریم می ره بشري انحطاط

 نتـایج  از کـه  اسـت  پـذیر اثر اي حـوزه  دیـدگاه  ایـن  طبـق  بـر  دیـن  .داشت نخواهد خور در
 رسـانه،  و تکنولوژي شرّ ماهیت جهت به هم رپذیرياث این .پذیرد می اثر رسانه و تکنولوژي

u1605 نیسـتی  قهقـراي  بـه  را بشـریت  وجـوه  همـه  خـود  بـا  تکنولوژي یعنی، است منفی 
 و شـهرانه  آرمـان  دیـدگاه  دو کـه  بینـیم  مـی  .کنـد  مـی  سـاقط  خود با هم را دین و کشد می

 ـقا تکنولوژیـک  دترمینیسـم  به دو هر چون تکنولوژي به شهرانه ویران  وضـعیت  هسـتند  لئ
 رگـذار اث آنکـه  از پیش و بیش دین که است این وضعیت آن و ندا لئقا دین براي را مشابهی

 نقـش  ،منظرها این همه در. پذیرد می هویت ،بدهد هویت آنکه از بیش و است پذیراثر باشد
 مسـئله ، ولـی  نیسـت  برجسـته  و پرجلوه هم فرهنگی مهم هاي مؤلفه از یکی عنوان به دین

 را آن تکلیـف  ،سـاده  معلـولی ــ   علّـی  رابطـه  یـک  با که است آن از تر شاخه چند و تر پیچیده
 بـه  کـه  رسـانه  فلسـفه  و تکنولـوژي  فلسـفه  در مهـم  مکاتب از یکی، ما نظر به. کنیم مشخص

 دترمینیسـم  رویکـرد  از بهتـر  را نسـبت  ایـن  اسـت  توانسته ،است معروف اجتماعی ساختارگرایی
 ـ ایـن  پایـانی  سـخن . کنـد  برجسـته  و صمشـخ  ،تکنولوژي و اي رسانه  بـه  اسـت  نگـاهی ه مقال

 .تکنولوژي و رسانه با انسان نسبت در رویکرد این هاي شاخص

 متفاوت رویکردي رسانه؛ و تکنولوژیک دترمینیسم و دین. 4
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٤٢٤  

 بگـویم  سخن تکنولوژي و رسانه دترمینیسم براي بدیلی از ،کرد خواهم سعی بخش این در
 دیــدگاه آن و اســت مطــرح دترمینیســتی مســلط رویکــرد یــهعل جــد بــه اکنــون  هــم کــه

 .است اجتماعی ساختارگرایی
 سـاخت  مراحـل  تـک  تـک  تحلیـل  بـا  جـز  تکنولـوژي  که کنند می تأکید ساختارگرایان

 بـه  .نیسـت  فهـم  قابـل  ،دارد اجتماعی طبقات و ها گروه با که تعاملی و تکنولوژي ابزارهاي
 علـم  شناسـی  روان و شناسی جامعه اي گونه از باید لمع در که گونه همان ،ساختارگرایان نظر

 از خـاص  نـوعی  سـامان  در را جامعـه  انتظـارات  و توقعـات  بایـد  هـم  اینجا در گفت سخن
 تکنولـوژي  کـاربران  و کنندگان ابداع اندازهاي چشم و توقعات این .داد قرار مدنظر تکنولوژي

 و شناسـی  جامعه پاي که بود ونهگ بدین. کند می ایفا نقش تکنولوژي وکیف 1کم در که است
 گسـتره  بـه  مختلف هاي گذاري سیاست چنین هم و تکنولوژي و علم مطالعات و شناسی روان

 کثیـري  که شد شبیه بستري به انداز چشم این از تکنولوژي فلسفه .شد باز تکنولوژي فلسفه
هـا  انتقاد از اي رهپـا  اینکـه  از بگذریم .کردند پیدا نمود و بروز فرصت آن در معارف و علوم از
 شـیوه  بـه  عمومـاً  ،دیـدگاه  این به لانوقا .بودند وارد تکنولوژي به ساختارگرایانه رویکرد به

 و افـراد  بـر  تکنولـوژي  ایـن  کـه  تأثیراتی از کمتر و کردند می نگاه تکنولوژي رشد و اختراع
 مطالعـات  در کـه  چنـان  هـم  ساختارگرایان ،این برافزون  .راندند می سخن ،گفتند می جوامع

 از آنهـا  جانبداري نیز گستره این در ،کردند می حمایت معرفتی گرایی نسبی هاي هگون از علم
 مطابقـت  نه را علمی هاي گزاره نادرستی و درستی معیار علم در آنها .بود گرایی نسبی نوعی

 در .دانسـتند  مـی  هـا  نظریه آن اجتماعی مقبولیت میزان که صدق معیارهاي دیگر و خارج با
 بـراي  معیـاري  ،هـا  آن نظـر  بـه  .کردند می پیروي سیاق همین از آنها هم تکنولوژي عرصه

 .نیسـت  موجـود  اجتمـاعی  هـاي  گـروه  توجه و مقبولیت جز ناکارآمدي یا کارآمدي سنجش
 اي پـاره  شـده  سبب نکته همین و اند داشته روا متقدم ساختارگرایان بر را نقد دو این معمولاً

 مشـغول  فلسـفی ـ   فکري کار به خود اسلاف از پس که ساختارگرایی نوع این داران طرف از
 راسـتاي  در آنهـا ، معمـولاً  راسـتا  این در .کنند نقیصه دو این کردن رنگ کم در سعی ،بودند

                                                   
 آیدي کتاب مقدمه به کنید نگاه رسانه و تکنولوژي به نسبت رمانشهرانهآ و ویرانشهرانه رویکردهاي مورد در بحثی دیدن براي. 1
).1990( 
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 پیونـد  سـاختارگرایی  کار ماهیت با آنکه جهت به دوم نقص و اند رانده سخن اول نقص رفع
 .است باقی خود سرجاي بر چنان هم ،دارد

 ـقا که مکتبی از بنیادین و تر منسجم توان می را رویکرد این ،انتقادها این وجود با  بـه  لئ
 ،رویکـرد  ایـن  قوت نقطه ترین مهم. گرفت نظر در ،است اي رسانه و تکنولوژیک دترمینیسم

 هـاي  شـاخص  تـأثیر  از و رود مـی  معلـولی  و علّی سویه تک رابطه یک از فراتر که است آن
 .آورد می میان به سخن تکنولوژي و رسانه بر یند جمله از ،فرهنگی
 و مجـال  البتـه  ،رسـانه  و تکنولوژیک دترمینیسم براي بدیل ،مکتب این به توجه با دین
 قواعـد  و هـا  کـنش  مقهور دین تنها نه ،منظومه این در. داشت خواهد بسیاري ظهور فرصت

 و مبـانی  ذبج ـ و پـذیرش  دینـی  فرهنـگ  طریـق  از کـه  نیسـت  تکنولوژیک و هاي هرسان
 اي پدیـده  هر اینجا در .کند می متأثربسیار  خود از نیز را تکنولوژیک و اي رسانه دستاوردهاي

 سـوي  از بایـد  ابتـدا  در ،شـود  جـذب  اي جامعـه  در بخواهـد  که رسانه و تکنولوژي جمله از
 در وي .اسـت  نهـاده  نـام  طـراح  مغالطه بدان آیدي که است انتقادي این. اجتماعی فرهنگ

 .است کرده اشاره مغالطه بدین) 1984( آیدي جمله از زیادي ثارآ
 .یافـت  را آن میتـوان  اینجـا  در کـه  دارد مکتـب  و رویکـرد  این به معروفی نقد هم وینر

  .)2003  داسک و شارف(
 بیشـتر  مطالعـه  بـراي  .دهنـد  می بسط را مکتب این هاي آموزه فینبرگ آثاربراي نمونه، 

 .کرد مراجعه وي به مربوط مرجع به توان می
 بگـذریم  .گیرد قرار توجه مورد ،هستند مرجع زمینه این در هم پینج و وگسها بیکر، آثار

 بـدیل  بـی  و مهـم  نقشـی  فرهنگ این هم تکنولوژیک هاي مؤلفه ساختن سطح در اینکه از
 مقـال  بـه  خـود  ،اجتمـاعی  سـاختارگرایی  رویکـرد  جانبـه  همه و دقیق بررسی .دارد برعهده
 از برخـی  چـه  آن بـر خـلاف   که دید توان می جا همین تا ولی ،است نیازمند مستقلی مبسوط

 ایـن  بـراي  فربه و جدي رقیبی ،پندارند می اي رسانه و تکنولوژیک دترمینیسم تز داران طرف
  .دارد وجود تز
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 مدل اسلامی تبلیغات

  *محمد کاویانی

  چکیده
هدف از این پژوهش ارائه یک مدل جامع از تبلیغات اسلامی با فـرض حضـور   

ي هـا  حکومت اسلامی است وبه دنبال پاسخ به این سوال اسـت کـه  آیـا حلقـه    
ا یـک تبلیـغ اسـلامی  دراز مـدت و موفـق      متعددي که باید به هم وصل شوند ت

و در صورت وجود آیا ارتباط مناسب و منطقی  اصولا وجود دارند؟ حاصل شود،
بین آنها بر قرار است؟ در این پژوهش از روش تحلیل محتواي متـون دینـی و   

. ي دیجیتـالی اسـتفاده شـده اسـت    ها ابزار کتاب  و کتابخانه و فیش و کتابخانه
و  هـا  پژوهش، یک دورنماي کلی از تبلیغات اسلامی و ویژگیدستاورد مهم این 

ي آن با تبلیغات غیر اسلامی است که در قالب یک مدل جامع ارائه شده ها تفاوت
در ابتدا به اختصار، تعریفی از تبلیغات اسلامی، مدل و مفاهیم نزدیک به آن . است

ی، ساختاري، و ارائه شده، سپس مدل اسلامی تبلیغات در قالب سه مدل محتوای
ي نمادین نمایش داده شده است، در ها جریانی، به بحث گذاشته شده و در مدل

. ي سه گانه بیان شده استها این مدل رابطه حکومت اسلامی  با هر کدام از مدل
در بحث از مدل جریانی و ساختاري، جایگاه رسانه به تفصیل مورد توجه قرار 

تبلیغات اسلامی نیز  اشاره اي شده و در  سپس به  اصول حاکم بر.  گرفته است
  ي این مدل تبلیغاتی بر شمرده است، ها نهایت ویژگی

  :گانکلید واژ
  تبلیغات اسلامی، مدل تبلیغات، رسانه، حکومت اسلامی و نظریه تبلیغات

                                                   
 عضو هیئت علمی پژوهشگاه حوزه و دانشگاه و دانشجوي دکتري روانشناسی دانشگاه اصفهان *
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  مقدمه

ــات« ــل واژه » تبلیغ ــی در مقاب ــان فارس ــا در زب ــل ه ــی مث ــدد انگلیس  ،"mission":ي متع
"Advertisement"، "Propagtion"،"Propaganda"  قرار گرفته است؛ علاوه بر این، گاهی

ي متعددي ارایه شـده اسـت، بـه    ها ، در زبان انگلیسی نیز تعریفها براي هر یک از این واژه
نصـر، صـلاح،   . ك.ر( 3لئونـارد دوب  2رولد لاسـول، ها 1عنوان مثال افرادي چون والترلیپمن،

و ) 96، ص 1372ترجمه حسینی، . جی. هالستی کی( 4الترترنس کو). 426 – 7، ص 1380
ــگ ــرگ، ترجمــه کــاردان، ج ( 5کیمبــال یون تعــاریف مختلفــی از ) 1346، ص 2کلایــن ب

"Propaganda" ارائه کرده اند.  
یی هـا  متعدد هسـتند؛ واژه » تبلیغات«و مفاهیم نزدیک به  ها در فارسی و عربی نیز واژه

، »الاعـلام « ،»جنگ روانی«، »افکار عمومی«، »اسیجنگ سی«، »عملیات اطلاعاتی«مثل 
شوند؛ بر این اساس لازم است که تعریـف   می ، باعث عدم شفافیت و خلط معانی»الدعایه«

تبلیغات اسـلامی، بـا فـرض    . مورد نظرمان از تبلیغات اسلامی را به صورت دقیق بیان کنیم
انده است؛ حضور یا عـدم  حکومت اسلامی، موضوعی است که از نگاه تئوریک علمی دور م

. کنـد کـه نیازمنـد بررسـی اسـت      می ي بسیاري را ایجادها حضور حکومت اسلامی، تفاوت

                                                   
1 . Lipman. W. 
2 . Lasswel.H.D. 
3 . Doob. L.W. 
4 . Terence Qualter. 
5 . Yuong. K. 
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ي نظریـه پـردازي در   هـا  و کرسـی  هـا  در دهه گذشـته، همـایش   ها و پژوهشگاه ها دانشگاه
به عنوان یـک موضـوع   » تبلیغات اسلامی«موضوعات مختلفی را اجرا کرده اند، اما موضوع 

شاید به خطا، امـري بـدیهی   . مهم و اساسی، مورد بررسی علمی قرار نگرفته استپژوهشی 
نماید، تبلیغات اسلامی از سه حیث محتوي، ساختار و جریـان، نیازمنـد بررسـی     می و روشن

هر کدام از این سه عنوان، حلقات متعدد، ابتدا و انتهایی دارند کـه اگـر یکـی    . تئوریک است
شود و نتیجه نهایی را تحـت   می ، آن ابهام به کل موضوع منتقلاز حلقات میانی مبهم باشد

اگر یکی از حلقات بیش از حد چاق یا لاغر بشود، نتیجه نهایی موجـودي  . دهد می تاثیر قرار
کـل موضـوع    . 1: سـتادهاي تبلیغـات اسـلامی نیـاز دارنـد کـه      . عجیب الخلقه خواهد شد

پیش روي خود داشته باشند تا هر لحظـه  ي نمادین ها را به صورت مدل» تبلیغات اسلامی«
هر سه بعد محتوي، سـاختار، و جریـان را    .2. بتوانند نگاه ارزیابانه کلی به خود داشته باشند

بـر اسـاس مـدل     .3. در کنار هم ببینند و توجه به یک بعد باعث غفلت از ابعاد دیگر نشـود 
ي تبـدیل کـرده و مسـیر    پذیرفته شده خود، اهداف کلی را بـه اهـداف واسـطه اي و رفتـار    

امکـان ارزیـابی در ابعـاد و مراحـل مختلـف و بـه ویـژه در         .4. اجرایی خود را شفاف نمایند
  .ي پایانی و اهداف رفتاري را براي خود فراهم سازندها حلقه

ي علوم انسـانی، بـه نظریـه اي در ایـن     ها مولف با استفاده از متون دینی و بعضی یافته
اس آن نظریه، مدلی را پرورش داده اسـت، بـدیهی اسـت کـه     خصوص دست یافته و بر اس

  .هم در سطح نظریه و هم در سطح مدل، قابل نقد و بررسی است

  یتعریف تبلیغ اسلام
طور مسـتقیم بـه قصـد     که به يمند عبارت است از هر گونه فعالیت نظام یتبلیغات اسلام
در این تعریـف،  . گیرد می اسلام در سطح یا عمق، صورت يو رفتار ی، عاطفیگسترش علم
قصـد  بـدون   منـد  نظـام  يهـا  فعالیـت  و منـد  نظام و غیر یاتفاق يها فعالیتعدم فعالیت، 

، مانند فـراهم  يو ستاد یمقدمات يها فعالیت» مستقیماً«با قید . گسترش اسلام تبلیغ نیست
 ییهـا  را خـارج و فعالیـت  ... و یانسـان  ينیرو يساز و آماده يو ماد یکردن امکانات فیزیک
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کنیم و بـا قیـد    می را داخل... خاص و يا رفتارکردن به شیوه ي،دار ، کلاسیمانند سخنران
 ي، امـور »به قصـد گسـترش اسـلام   «سطوح مختلف تبلیغ را و با قید » در سطح یا عمق«

، گسـترشِ  »يو رفتـار  ی، عـاطف یعلم ـ«با قید : کنیم می دین را داخل یمانند آموزش رسم
  . تبلیغ اسلام باید با توجه به جامعیت و تمام ابعاد آن باشد. مکنی می را خارج يبعد یک
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 تعریف تبلیغات اسلامی: 1مدل 

  ضرورت مدل سازيو تعریف مدل و مفاهیم نزدیک به آن 
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بـا هـم نزدیـک و مـرتبط هسـتند، هـر سـه         3و مدل، 2سیستم، 1مفاهیمی همچون نظریه،
  :و کلی هستند اماجهت نگاه آنها متفاوت است مفهوم، داراي نگاه جامع

اي از گفتارها را که بیان بخشی از واقعیـت باشـد    مجموعه به هم پیوسته و نظام یافته«
  ).93، ص 1374رفیع پور، (» نامند می نظریه
» کنـد  نظریه یک فعالیت ذهنی است که چرایی و چگونگی رخداد حوادث را تبیین می«

  ).39دانشگاه، ص امیري، مجتبی، حوزه و (
مـدل مجموعـه   «. »ي جهـان واقعیـت اسـت   هـا  مدل، تمثیل ساده شده اي از پدیده«

 ي اساسی یک واقعیت است کـه ها فیزیکی، ریاضی یا منطقی است که نشان دهنده ساخت
  .»تواند در سطح خود به تبیین و مشخص ساختن کارکرد آن به طور پویا بپردازد می

ي شمایلی معمولا با تغییـر در  ها در مدل. باشند 5نمادین یا 4ممکن است شمایلی ها مدل
بـه عبـارت   . شـوند  می ي مربوط به یک شیء واقعی، نشان دادهها اندازه و مقیاس، خاصیت

ي متفـاوت تجسـم یافتـه    ها ي شمایلی، شبیه شیئی واقعی هستند که در اندازهها دیگر مدل
ي هـا  ، ماکـت ها ، نقاشیها ارتند از عکس، عبها ي متعارف براي این مدلها برخی از مثال. اند

ي نمـادین،از نمادهـا بـراي نشـان دادن متغیرهـا و      ها ؛ مدل...، اتومبیل وها هواپیما و کشتی
را  هـا  این. ، عمومی تر و انتزاعی ترندها کنند، در نتیجه؛ این مدل می ارتباط بین آنها استفاده

  ).41 – 2همان، ص (نامند  می ي مفهومی نیزها مدل
را نیز نظریه نامیـد، یـا آنهـا را در بردارنـده نظریـه       ها ی توان با اندکی مسامحه، مدلم

کنـد کـه از    مـی  در واقع مـدل، سـاختاري را ارایـه   . دانست، اما عکس مطلب نادرست است
، بـه نقـل   1379آزاد ارمکی، (شود  می خلال آن، نظریه به همراه محتواي خود، استنتاج یا آزمون

  )32از امیري، ص 
) تبلیغـی (، نمی تـوان مـدل   )تبلیغی(بدون در اختیار داشتن نظریه «به عبارت ساده تر، 

  ).50، ص 1372حمیدي زاده، (مدل، زائیده نظریه و ابزار کار آن است . ارائه کرد
صـرفه جـویی در وقـت، ارائـه     . به صورت مدل نمادین، محاسن و معایبی دارد ها ارائه نظریه

                                                   
1 . Theory. 
2 . system. 
3 . model. 
4 . Iconic models. 
5 . symbolic models. 
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٤٣٥ 

بـه ویـژه   (به طور یکجا، آسان سازي تفهیم و تفهم و ایجاد زبـان مشـترك   ابتدا تا انتهاي فرایند 
اسـت، بعضـی از معایـب     هـا  و کاربردهاي آموزشـی، از محاسـن مـدل   ) اگر به زبان ریاضی باشد
شباهت کم آن با موضوع واقعی، اثرگـذاري زیـاد، نشـان نـدادن نقـاط      : احتمالی آن نیز عبارتند از

  ).83 – 4، ص 1372زاده،  حمیدي( در نتیجه رد کردن مدل ضعف، و عدم آشنایی مسئولان و
ي نمادین کوچک و بـزرگ شـود بـه    ها در این مقاله نظریه تبلیغی اسلام تبدیل به مدل

تر صورت گیرد و حتـی الامکـان    اي که درك ارتباطات بین اجزاء آن، سریع تر و آسان گونه
  .از معایب آن پرهیز شود

 ـدر ابتـدا  مطرح بـوده اسـت    يمتعدد يها ات، مدلمربوط به تبلیغ يها در کتاب  یمعرف
 یو ضـرورت مـدل اسـلام    هـا  تـا نـواقص آن   دش ـ دخواه ـارایه  بعضی از آنهااز  يمختصر
 ـ مـدل  «: اند از عبارت ها از این مدل یبعض ؛آشکارتر شود 1تبلیغات، مـدل  « 2،»یمنبـع معن

اتی به حساب آوردن بعضی گو اینکه مدل تبلیغ 3.»مدل پروپگاندا«و » يگیر فرایند تصمیم
 .ي تبلیغاتی مناسب تري ارائه نشده استها از آنها نیز با قدري مسامحه است، لکن مدل

 یدل منبع معنم
ي ارتباطی متعددي، حدود بیسـت مـدل قابـل    ها ، مدل»یشناس ارتباط«ي ها در کتاب

ی از به یک) ب. ندا فقط به فراگرد ارتباط پرداخته) الف: تقسیم به چهار گروه ارائه شده است
. چهره پرداختـه اسـت   به به ارتباط چهره) ج. اند ي فراگرد پرداختهها عناصر یا یکی از جنبه

هـر   ؛دان ی پرداخته و کمتر به فراگرد ارتباط میان فردي توجه کردهجمع به فراگرد ارتباط) د
در  ي نقصی هستند؛ به همین خاطر تـلاش بـراي ارائـه یـک مـدل     دارا ها یک از این مدل

بیشـتر   ،ي ارتباطی، مدل منبع معنـا ها در میان مدل... ارتباطات، هنوز به پایان نرسیده است،
 4.مناسب این بحث است

                                                   
1. Slamic Propagation model 
2. Meaning source model 
3. Propaganda Model 

 .1374ص ;تبلیغ اسلامى و دانش ارتباطات اجتماعى ;خندان: ك.ر. 4
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٤٣٦  

 ـ 1این مدل ارتباطی  ـ  ؛اسـت  یبر تعریف ارتباط مبتن  يانتقـال پیـام از سـو    یارتبـاط یعن
 یمعنـای که فرستنده قصد کـرده و   یگیرنده، مشروط بر اینکه میان معنای يفرستنده به سو

این مشابهت ممکن است میـان  . که گیرنده دریافت کرده است، مشابهت وجود داشته باشد
کنـد   می را لحاظ) گیرنده دهنده و پیام پیام(این مدل، ارتباط میان دو نفر . صفر تا یک باشد

 .دهد می و همه جامعه تعمیم ها ا به افراد بیشتر و گروهو بعد آن ر
که منبـع آن، مغـز انسـان و    است » یمعن«ارتباط  يزم برااین مدل، نخستین جزء لادر 

 )یفراموش ـ(انباشته یک فرد است که قابل تغییر، افزایش، و کـاهش   يها یمجموعه دانستن
، يدیـدار  ياین معناها با رمزهـا . دگوین می »درجه معنا«موجود را  يباشد و حجم معناها می

هـر  . شـوند  مـی  ، منتقل...گاه کردن و، نحوه نیموسیق يها ، نتیبدن يها ، حرکتيشنیدار
تـوان   ؛نحوه ارائه پیـام   .3پیام  يمحتوا  .2رمزها   .1: پیام از سه عامل تشکیل شده است

از  هـا  دارد، پیـام  یتگرا دارد بس ـ هـا  که توان ارسال آن یهر کس، به مقدار معناهای یارتباط
... و) جریـان الکتریسـیته   يبـرا (، سیم )صدا يبرا(، هوا )نوشته يبرا(مانند کاغذ  ییها کانال
 2.شوند می گیرنده وارد فرد پیام یو به منبع معنی شده رمزخوانکرده، در طرف دیگر، عبور 
 
 
 

  
  
  
  

 ـ مدل کامل منبع معنی2مدل 

 
                                                   

1. Communication Model 
 .377ـ314ص ;شناسى ارتباط ;راد محسنیان. 2



ونيا
يزي

تلو
يد 

جد
ي 

ذهب
ي م

رها
 ژان

داع
ت اب

رور
ض

 
  

 

٤٣٧ 

  MS meaning sourse of message sender       منبع معنی در فرستنده

      MS meaning sourse of message receiver         منبع معنی در گیرنده

 CS commnucation ability                    توانایی ارتباط

   En encoder                  رمزگذار

  CS code sender                      کننده رمز ارسال

 Ch channel                   کانال

 Me message                پیام

 CR code receiver                   رمز کننده  دریافت

  De decoder                   رمزخوان

 Ev Evaluation of message                 پیام ارزیابی

  SB send back            فرست  پس

 Ev evaluation of               فرست  ارزیابی پس

send back 
  N noise                        پارازیت

اوان تبلیغـات، فاصـله فـر    یتر است، لکن با مدل اسلام این مدل اگرچه از بقیه متکامل
کامل، بیشتر به فرآیندها و مـدل   یاست، نه مدل تبلیغ یدارد، چرا که فقط یک مدل ارتباط

 هـا  مربوط است نه به ساختار و محتواها، به ارتباط میان دو نفر توجه دارد نه به گروه یجریان
 ی، در حـال يهنجـار  ـ یاست نه توصیف یصرفاً توصیف ی، مدلیو جوامع و مناسبات اجتماع

معنـا، شـامل    ياست، در این مدل، واحـدها  يهنجار ـ یتبلیغات، توصیف یاسلام که مدل
 یاسلام اختصـاص دارنـد و عمـوم    یاز معناها به مدل محتوای يبسیار. شود یهمه چیز نم

 ـ  توانند آن را درك کنند، بـه  یکردن مقدمات، نم ینیستند و همه افراد بدون ط  یطـور کل
 .تبلیغات است یاز مدل اسلام يا گوشه ، فقطیتوان گفت که مدل منبع معن می
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٤٣٨  

  
 يگیر مدل فرآیند تصمیم

 يگـردآور  يو مشـتاق بـرا   يقـو  یآنان، به یک روابط عموم یمدیران و فرایند مدیریت
و  یمرحلـه اسـت کـه روابـط عمـوم      شش يدارا يگیر اطلاعات نیاز دارند، فرآیند تصمیم

شـدت و ضـعف    يحلـه، بـا قـدر   ، در تمام آن شش مریسازمان و افکار عموممیان ارتباط 
، »مختلـف  يها گزینه یشناسای«، »يتشریح دشوار«: از اند مراحل عبارتآن . حضور دارند

ــ« ــه یکم ــه«، »هــا کــردن گزین ــ تصــمیم يابزارهــا يکــارگیر ب ، و »تصــمیم«، »يرگی
 .»تصمیم يکارگیر به«

، و ، کجـا ی، ک ـينیـاز اسـت، ایـن دشـوار    آن ، به اطلاعات در مورد يدر تشریح دشوار
 یمختلف ـ يهـا  اطلاعات بپردازد که به شکل يپس باید به گردآور ؟چگونه پیش آمده است

 .پذیرد می صورت... و ینامه، تحقیقات پیمایش مانند پرسش
دارد،  ينسبتاً کامـل از دشـوار   ی، مدیر درک)مختلف يها گزینه یشناسای(در مرحله دوم 

مـورد  نیـز  را  یاحتمال يها و محدودیت تهدیدهاشود،  می از درك دیگران در آن مورد مطلع
 .دهد می ملاحظه قرار

کننـد و تـا    مـی  يگذار را ارزش ها ، مدیران، گزینه)ها کردن گزینه یکم(در مرحله سوم 
 یعین يمنافع و مضار و خطرها. کنند می لحاظ  یو کم یه صورت عینرا ب ها حد ممکن آن

بلندمـدت، در فرآینـد    یرا بـا نگـاه   اه ـ کـرده و آن  یرا شناسـای ) ينه صـرفاً نظـر  (موجود 
 .کنند می وارد يگیر تصمیم

: انـد از  گیري اسـت، ایـن ابزارهـا عبـارت     کارگیري ابزارهاي تصمیم مرحله چهارم، به
 3گیـري،  درخـت تصـمیم   2ریـزي خطـی،   تکنیـک، برنامـه   1، مفاهیم، نظریه بازي،ها مدل

                                                   
1. Game theory 
2. linear Programming 
3. Decision trees 
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٤٣٩ 

 2.گیري و ماتریس تصمیم 1بستگی خطی، قضاوت، روش دلفی، هم

مرحله پنجم، خود تصمیم است، باید نقاط قوت و ضعف آن تبیین شده باشـد و از نظـر   
 تصـمیم بـا دو معیـار مشـخص     یاثربخش ؛نداشته باشند یخاص ي، دشواریو عملیات یاجرای
که تصمیم از آن طریق گرفته شده است، باید صحیح به نظر برسد و  يا شیوه  .1: شود می

وسـیله دیگـران کـه بـا آن ارتبـاط       یزان پذیرش آن تصمیم، بهم  .2. در آن نباشد یاشکال
 .دارند

در این مرحله، باید تأمین منابع بشود،  ؛تصمیم يکارگیر مرحله ششم عبارت است از به
 يهـا  اجرا ملاحظـه شـده و نظـارت    يبرا يبند تفویض اختیارات لازم صورت پذیرد، زمان

درگیر، آمـوزش داده   یانسان يیه گردد، نیروهاته ها لازم نیز به کار گرفته شود، دستورالعمل
 .کنید می این مدل را در شکل زیر مشاهده ؛...شوند و
  
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 گیري مدل فرآیند تصمیم: 3مدل 

                                                   
1. Delphi technique 
2. Decision matrix 
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٤٤٠  

نیسـت، بلکـه    یمـدل تبلیغـات  . دارد يتبلیغات فاصله زیاد یاین مدل نیز با مدل اسلام
تـوان آن را در   مـی  البتـه  ؛در آن یو نقش روابط عموم يگیر است مربوط به تصمیم یمدل

اسـت نـه    یالجمله مفید و مؤثر دانست، لکن فقـط توصـیف   ی، فیمدیریت یک ستاد تبلیغات
 .یو محتوای يمربوط است نه ساختار ی، فقط به مدل جریانيهنجار  ـ یتوصیف

 مدل پروپگاندا
وسـایل   نقـش  ی، بـه نقـد و بررس ـ  یپرداز بلنـدآوازه آمریکـای   و هرمن، دو نظریه یچامسک
مـدل  «را بـا عنـوان    یپرداخته و مـدل  یاجتماع  ـ یروان يها ، در ایجاد زمینهیجمع ارتباط

 ـ يهـا  کند که اخبار رسانه می این مدل ادعا. اند ارائه کرده» پروپگاندا خصـوص   ، بـه یغرب
مسـتقیم اسـت و هـدفش     غیر یجانبه، فعال، مؤثر، ول همه ي، یک پروپگاندایبخش خارج

منـدان هسـتند کـه     قـدرت  در ایـن نظریـه،   جامعـه  یسـوی  و هم یرأی معبارت است از ه
 يگیرند که مردم چه چیز می کنند و تصمیم می را کنترل ها شده در رسانه ارائه يها گفتمان

پروپگانـدا بـه   گویـد   مـی  پرداز دیگـر،  لیپمن، نظریه. را ببینند و بشنوند و بخوانند و بخواهند
تـدریج   تبـدیل شـده اسـت و بـه     یهر حکومـت مردم ـ  یو اساس یاصل يها از ارگان ییک

اعتـراف   هـا  رسانه یهوای بام و دو و یک یپردازان بر دوگانگ این نظریه. شود می تر پیچیده
شـوند، بلکـه    یحقایق و آنچه هست، قائـل نم ـ  يبرا یدر این مدل، جایگاه. و تأکید دارند
 .شود می یتلق باید باشد، مهم ها خواهند و از نظر آن می مندان آنچه قدرت

داند و معتقـد اسـت    می غرب حاکم یجمع يها ، پنج فیلتر را بر رسانهیاین مدل تبلیغات
دوران رشـد و   یکند که یک خبرنگار جوان را پس از ط ـ می کار یاین پنج فیلتر چنان طبیع

ایـن   يلا طـور خودکـار، از لابـه    را بـه  يخبر يها دهد که حادثه می ، عادتيا بلوغ حرفه
، و تهیه گـزارش و کسـب   ی، نحوه خبرنویسیدر حقیقت، تحصیلات دانشگاه. ببیند فیلترها

اسـتفاده از ایـن عینـک خـاص اسـت،       یچگـونگ  ي، همانا یـادگیر يتجربه و بلوغ خبرنگار
مختصـر بـه ایـن     يا در اینجا اشاره. بیند می خاص یکه خبر را از زاویه منافع گروه یعینک

 :کنیم می پنج فیلتر
، بـه  یجمع ـ يهـا  داشتن و اداره کـردن رسـانه  : یجمع یت وسایل ارتباطتمرکز مالک. 1
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٤٤١ 

 ـ تـر از آن وجـود    پـیش  یسرمایه هنگفت نیاز دارد، این فیلتر از حدود یک قرن پیش یا حت
چـاپ و نشـر،    يهـا  ، شـرکت هـا  ، مجلـه هـا  روزنامـه . تر گشته استداشته و به تدریج مؤثر

تلویزیونی کوچک و اقماري فـراوان هسـتند، امـا     ي رادیویی وها استودیوهاي تهیه فیلم، ایستگاه
 .هماهنگ شوند ها آسا و منافع صاحبان آن  ي غولها براي ادامه حیات خود، باید با شرکت

تـرین   از عمـده  ییک ـ. اهمیت دارد ها رسانه ينیز برا یدرآمدزای: یتبلیغات يها یآگه. 2
ماننـد   هـا  دهنـده  ارشاسـت و ایـن سـبب حاکمیـت سـف      یتبلیغات يها یمنابع درآمد، آگه

 یده ـ در جهـت  يشود و هماننـد یـک فیلتـر قـو     می يو تجار یبزرگ صنعت يها شرکت
 .تقویت کنند را تضعیف یا ها رسانه یتوانند بعض می یبه راحت. کند می نقش ي، ایفاها رسانه
مند جامعه که خبرسازند، با وسـایل   ، و افراد قدرتها ، شرکتها سازمان: يمنابع خبر. 3

خـود را   ي، خبرهاياین منابع خبر. ارتباط دوجانبه و منافع متقابل دارند ی، نوعیجمع باطارت
وسـویه  این تعامـل د . گیرند یخبر نم ینیز از هر منبع ها دهند و رسانه ینم يا به هر رسانه

 .شود می مؤثر واقع ها و حذف یا تقویت رسانه یده در جهت ينیز به صورت یک فیلتر قو
افـراد،   يکـه از سـو   هـا  شدید نسبت به رسانه یمنف يها واکنش: شدید يها مؤاخذه. 4
 يا گونـه  به ها باید رسانه. فیلتر است یگیرد نیز، نوع می ، یا دولت صورتها ، شرکتها گروه

 .دنآسیب نبینند یا آن را به حداقل برسان ها عمل کنند که از این مؤاخذه
تـرین   ترین عنصر شـیطانی و بـزرگ   ن پستعنوا کمونیسم به: ضدیت با کمونیسم. 5

. داده اسـت  مـی  ي این طبقه را مورد تهدید قـرار ها دشمن مالکیت خصوصی، همیشه ریشه
 ي چین، شوروي و کوبا، همچون خوره روحی، اشـرافیت غـرب را مـورد آزار قـرار    ها انقلاب

ل داد و به همین ترتیب، ماشین کنترل ضد کمونیستی، قدرت و نفـوذ زیـادي بـر وسـای     می
 1.جمعی یافت ارتباط

بـزرگ   يبـه خبرهـا   یکند که فقط مطـالب  می پنج فیلتر چنان دامنه اخبار را محدوداین 
 یپرقـدرت خصوص ـ  يها و سازمان ها یافته دولت سازمان يها شوند که از فعالیت می تبدیل

 .شده باشندحاصل 

                                                   
 .تدریج، فیلتر ضد کمونیستى، به فیلتر ضد اسلامى تبدیل شده است دهه اخیر، به البته در دو سه. 1
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تبلیغـات  . دارد يتبلیغات فاصله زیـاد  یمعلوم است که مدل پروپگاندا نیز با مدل اسلام
از مـدل   يا این مـدل فقـط بـه گوشـه    . ، بیشتر شبیه پروپگیشن است نه پرویگاندایاسلام
 . شود یدر آن دیده نم یتبلیغات اشاره دارد، جامعیت یاسلام

را تفکیـک نکـرده و مـورد توجـه قـرار نـداده        یو جریان يو ساختار یمحتوای يها مدل
 .کنیم می عنوان یک مدل جامع توجه تبلیغات، به یاکنون به مدل اسلام. است

 تبلیغات یمدل اسلام
وجـود دارد کـه    يدیگر، عناصر متعـدد  یتبلیغات نیز مانند هر مدل تبلیغات یدر مدل اسلام

مثـل پیـام دادن، پیـام     یو بعض ـ» محتـوا «در مقولـه  ، ...و اصول،  ،مثل پیام، اهداف یبعض
 ،هـا  ، شـیوه یمانند ابزار تبلیغ، ابزار ارزیـاب  یو بعض» جریان«در مقوله ، ...و بازخورد،  ،گرفتن

 يبنـابراین بـرا   ؛گیرنـد  مـی  يتبلیغ جا» ساختار و شکل«در مقوله ، ...و تبلیغ،  يها مکانیزم
 ی، و جریـان ي، سـاختار ی، باید بـه سـه مـدل محتـوای    یارائه یک مدل کامل از تبلیغ اسلام

 .بپردازیم
محوریت پیـام    .1: کند می کننده را ارائه و تعیین یچند نکته بسیار اساس یمدل محتوای

چیسـت؟ بایـد در قالـب     یده ـ اهداف ایـن پیـام    .2کدام است؟  یجانب يها چیست و پیام
اصـول حـاکم بـر جریـان و       .3. ، به تفصیل بحـث شـود  يو رفتار يا ، واسطهیاهداف کل

اسـت؟ هـر   کدام  یده در جریان پیام یمحتوای يفیلترها  .4کدام است؟  یده ساختار پیام
 .خواهیم کرداشاره اي کدام از این امور را 

وار تعقیب خواهـد   تبلیغ را از ابتدا تا انتها به صورت زنجیره ي، کیفیت اجرایمدل جریان
، یکرد و عوامل دخیل در هر سطح، وظایف آن، رابطه آن بـا عوامـل دیگـر، کیفیـت ارزیـاب     

، یدر مـدل جریـان  . دهـد  مـی  مـا نشـان  بازخورد گرفتن، و تجدیدنظر یا استمرار مسیر را به 
 يهـر کـدام، و فیلترهـا    يهـا  و ظرفیـت  ها یگیرنده، توانای دهنده، پیام مانند پیام يعناصر
این مقاله یک مدل نمادین از آن را به نمـایش گـذارد و بحـث    قابل بحث است که  یجریان

 .گذارد می تفصیلی بیشتر را به مقاله اي دیگر وا
 یده ـ ه که از نام آن پیدا است، بیانگر سـاختار و شـکل پیـام   گون ، همانيمدل ساختار
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  .است که در این مختصر نمی گنجد ياست، و شامل عناصر
مام عناصر دیگر تبلیغ بایـد  و اهداف، در ت ها تبلیغات، ارزش یاز آنجا که در مدل اسلام

. دیگر را به صورت زیـر نمـایش داد   شود نسبت این سه مدل با یک می حضور داشته باشند،
از  یشـناور باشـند، و ایـن یک ـ    یباید در مـدل محتـوای   يو ساختار یدر واقع دو مدل جریان

 .است یاسلام غیر يها این مدل با مدل يها ترین تفاوت یاساس
 
 
 
 
 
  
 

 
 
 
 
 

 شوند گاه از مدل محتوایی خارج نمی ي جریانی و ساختاري، هیچها مدل: 4مدل 

  
، »ارزش تفکـر و علـم  «، »صداقت«مانند  ی، موضوعاتیل اگر در مدل محتوایمثا يبرا

از اصـول  ... و» موازنه تزکیـه و تعلـیم  «، »يتوحید محور«، »صبر و استقامت و سعه صدر«
پیـام مبلّـغ    يتواننـد محتـوا   مـی  ها نیست که این یفقط بدین معن شود، می دهتبلیغات شمر

، در یتبلیغـات  يران منتقل کند، بلکه خـود مبلّـغ و سـتادها   را به دیگ ها باشند و مبلغّ باید آن
 . بند باشند يباید کاملا به این اصول پا يو ساختار یاجرای يها مدل

و ملاحظـه قـرار    ی، مورد بررسیتبلیغات با فرض استقرار حکومت اسلام یمدل اسلام
ر وظـایف  ، محوریـت و مرکزیـت دارد و در کنـا   یدر این مدل، حکومت اسلام .گرفته است
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٤٤٤  

از وظایف مهم آن نیـز ایـن اسـت کـه بـه تبلیـغ و پیشـبرد         یکه بر عهده دارد، یک يدیگر
 .داشته باشد یتوجه کاف یاهداف دین

و  ي، سـاختار یمحتـوای  يهـا  دار مـدل  کـه عهـده   یفرع يها رابطه حکومت با سیستم
 .تبلیغات هستند، به صورت زیر قابل نمایش است یاجرای

  
  
  
  

  دیگر   ي محتوایی، ساختاري، و اجرایی با یکها لارتباط مد: 5مدل 
 و با حکومت اسلامی

 
انـد،   گانـه  سـه  يهـا  دار مـدل  که عهده ییها با هر کدام از مجموعه یحکومت اسلام

به مسـائل مربـوط    ی منحصر استتبلیغات يارتباط متقابل دارد، اگرچه ارتباط آن، با ستادها
، بـه امـر   یو آموزش و پرورش و آموزش عال یوم دینعل يها به تبلیغ، اما ارتباط آن با حوزه

 اعـلام نیـاز  . هر سـه مجموعـه اسـت    يشود، حکومت، در واقع کارفرما یتبلیغ منحصر نم
بخشـد،   مـی  را ایجاد کرده و انسـجام  ها میان مجموعه یکند، هماهنگ می یکند، پشتیبان می

مراحـل اجـرا و   . کنـد  یم ـ را تنظـیم و اعـلام   هـا  در یک برنامه کلان و درازمـدت، اولویـت  
مناسـب   يها مختلف، زمینه يها گیرد و با اشراف بر بخش می یرا پ ها يبازخوردها و بازنگر

 .سازد می را فراهم یداشتن یک جامعه اسلام يبرا
و  ي، بـازوان فکـر  هـا  ، و آموزش و پرورش و دانشگاهیعلوم دین يها و دانشگاه ها حوزه

علـوم   يهـا  حـوزه . متفـاوت دارنـد   يلکن جهات کارهستند،  یسازِ حکومت اسلام تصمیم
 هـا  و دانشـگاه  یداشتن یـک جامعـه اسـلام    يبرا يفکر يدار تنظیم محتواها ، عهدهیدین

، موظف هستند یتبلیغات يستادها ي داشتن آن جامعه اند؛برا یاجرای يدار سازوکارها عهده
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گرفتـه و بـه    هـا  از دانشگاه را یاجرای يو سازوکارها یعلوم دین يها که محتواها را از حوزه
مناسـب خـود بـه     يتبلیغات را در بسترها یاجرای يها و محاسبه شده، برنامه یصورت علم
ه و توضـیحات لازم  شـد ه یوظایف هر کدام از این سه مدل در قالب نمودار ارا. اجرا بگذارند

 .داده خواهد شد
 اطلاعـات را ایفـا   در این تعاملِ چندجانبه، نقش یک مخـزن بـزرگ   یگروه يها رسانه

دیگر، به آن راه دارند، اطلاعات مربـوط بـه خـود را از راه ایـن      يها کنند که تمام بخش می
دهند و اطلاعات مورد نیـاز خـود در مـورد دیگـر      می قرار ها مخزن در اختیار دیگر مجموعه

 .آورند می از راه این مخزن به دسترا  ها مجموعه
به این است کـه هـر چـه بیشـتر و بهتـر، راه را       یتسلامت این مخزن و آزادراه اطلاعا

 يهـا  تواننـد نقـش   مـی  نیـز  یگروه ـ يهـا  رسانه. ورود و خروج اطلاعات هموار سازد يبرا
 ضـه و تقاضـا  ، تابع اصول و قوانین حاکم بر بـازار عر ها ایفا کنند که در آن نقش یتبلیغ غیر
حمایت حکومـت هسـتند،    که تحت یگروه يها ، رسانهیباشند، لکن در حکومت اسلام می

آن، بـه   یتبلیغـات و سـه مـدل فرع ـ    یمدل اسلام يبرا) الف: داشته باشند یباید دو ویژگ
همـان  ) ب. لازم را از حکومـت دریافـت نماینـد    يهـا  یهزینه کننـد و پشـتیبان   یاندازه کاف

نیـز   یگروه ـ يهـا  گانه حاکمیت دارد، باید بر رسانه سه يها که بر مدل یمحتوای يفیلترها
 ـی، اخلاق ـياعتقاد يباید نسبت به حدومرزها یگروه يها رسانه. اکم باشدح کـه   ی، و عمل
و کارآمـد داشـته    يقـو  يارائه شده است، حساس بـوده و فیلترهـا   یوسیله مدل محتوای به

 را در قالـب یـک مـدل نمـادین بـه نمـایش       یتبلیغـات اسـلام   یاکنون مدل جریـان . باشد
 .گذاریم می

وجـود دارد کـه هـر     یدر این مدل، سه حلقه اصـل : یات اسلامتبلیغ یـ مدل جریان1ـ6
دیگـر بـه ترتیـب     را برعهده دارند، وظـایف ایـن سـه حلقـه، در طـول یـک       یکدام وظایف

بـا کمـک    یحکومـت اسـلام  . ، و مبلّـغ یتبلیغـات  ي، ستادهایحکومت اسلام: اند از عبارت
 ـ يها ، سیاستها و دانشگاه یعلوم دیني ها گرفتن از حوزه  و نیـز   ربـوط بـه تبلیـغ را   م یکل

 ، تنظیم و اعـلام یدین ـ یرا با اولویت دادن به اهداف فرهنگ یو خارج یداخل يها سیاست
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را  یانسـان  يو نیـرو  ي، تکنولـوژ یمال يها یمربوط، پشتیبان يها نماید، و از زیرمجموعه می
 .دهد می انجام

علـوم   يها را از حوزه یایاند، مدل محتو تبلیغات يدار اجرا که عهده یتبلیغات يستادها
گرفتـه،   یکـلان را از حکومـت اسـلام    يها و سیاست ها را از دانشگاه ي، مدل ساختاریدین

، بـه  ها یو نیازها و توانای ها تبلیغ و مبلغّان را را با در نظر گرفتن مناسبت يها سپس موقعیت
 ـ هترین وجه ممکن، به یکب را  یمحکومـت اسـلا   يهـا  یکننـد، پشـتیبان   مـی  یدیگر معرف

 یتبلیغ ـ يدهند و در نهایت، از کارها می لازم از مبلغّ را انجام يها یدریافت کرده و پشتیبان
مختلف خود و نیز بـه   يها به عمل آورده و به بخش یخود، ارزیاب يستاد يمبلغّان و کارها
کـرده و   يبـازنگر  هـا  دهنـد، و در صـورت لـزوم، در برنامـه     مـی  ، بازخوردیحکومت اسلام

جـا   ممکن است به تمدید فعالیت مبلغّ، جابـه  ها گیرند، این تصمیم می يجدید يها تصمیم
، ...و یو تنبیه ـ یتشـویق  يهـا  جدیـد، اقـدام   يهـا  کردن مبلغّ، استفاده از ابزار جدیـد، روش 

 .مرتبط باشد
مورد نظر را بـا دقـت و    يمحتواها ؛را در خود ایجاد کند یمختلف يها یمبلغّ باید آمادگ

را  هـا  ، قدرت و مهارت اسـتفاده از آن یو با تمرین و دقت کاف یاز مدل محتوای زیاد،تلاش 
مورد نظر را مطالعه کـرده و مخاطبـان خـود را     یدر خود ایجاد نماید و پرونده موقعیت تبلیغ

جـذب   يباید برااو . کند يریز تبلیغ، برنامه ياجرا ينموده و برا يبند و سطح يبند گروه
برنامـه   ينیـز تـلاش کنـد و پـس از اجـرا      یتبلیغـات  يستادها يسو لازم از يها یپشتیبان

 یتبلیغـات  يخوراند دریافت نماید و بـه سـتادها   خود پس يکرده و برا ی، آن را ارزیابیتبلیغ
مختلف کار، اعمـال   يها را در بخش ییها يخوراند بدهد، و در صورت لزوم، بازنگر نیز پس

 یموقعیـت، شناسـای   یحتـوا، سـاختار، شناسـای   این تجدید نظرها ممکن اسـت بـه م  . نماید
 .، مربوط باشد...و ها یمخاطبان، جذب پشتیبان

دهـد و   می گزین او، همین فرایند را ادامه ي، همان مبلغّ یا جايو بازنگر یپس از ارزیاب
کند که یا امکان تبلیغ بیشتر، یا نیاز بـه   می ادامه پیدا یاین جریان تا زمان و گیرد می بازخورد

ستاد، عـدم   یامکان، ممکن است به دلیل عدم پشتیبان عدم. لیغ بیشتر وجود نداشته باشدتب



ونيا
يزي

تلو
يد 

جد
ي 

ذهب
ي م

رها
 ژان

داع
ت اب

رور
ض

 
  

 

٤٤٧ 

و عـدم   ؛باشـد ... و یاجتماع ـ یسیاس يها نبودن زمینه گزین، یا فراهم يحضور مبلغّ یا جا
خـود  به سطحی رسیده اند که مخاطبان ) الف: شود می زیر مرتبط يها از فرض ینیاز به یک

تبلیـغ ندارنـد، امـا     یتوانـای ) ب. انجـام کـار دارنـد    ییار مبلغّ، توانای ا دستعنوان مبلغّ ی به
 یاز توانـای  یاگرچـه هنـوز نیازمندنـد، امـا بـه سـطح      ) ج. حفظ کردن خود را دارنـد  یتوانای

 .توجه کنید 6به مدل . قرار ندارند یاند که اکنون در اولویت تبلیغ رسیده
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 )ادامه(مدل جریانی تبلیغات اسلامی : 6مدل 

  :یو شکل يمدل ساختار
در جهـت   ی، چـه کارهـای  یتبلیغـات  ياین است که مراکز و ستادها يمنظور از مدل ساختار

از جامعـه در ایـن    ییهـا  تبلیغات باید انجام بدهنـد و چـه بخـش    يو ساختارها یده شکل
طور مختصـر در مـدل زیـر بـه      بهاین مقاله، آن را آید،  می ها به کمک آن ها يساز تصمیم

نکتـه مهـم و قابـل توجـه     . داده است راجع به هر کدام يو توضیح مختصر نمایش گذاشته
 يفیلترهـا . نیز جریان داشته باشـد  ي، باید در مدل ساختاریاین است که روح مدل محتوای

 .، در اینجا نیز حاکمیت داردیمحتوای
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 دل ساختاري تبلیغات اسلامیم: 7مدل 

  

  :ها انواع مختلف تبلیغ و اقتضائات هر کدام از آن یشناسای .1
 ـ«، »مدت و درازمـدت  کوتاه«، »یو سازمان يفرد«، به يتبلیغ ازجهت ساختار و  یدولت

... ، و »مسـتقیم  مسـتقیم و غیـر  «، »یو روستای يشهر«، »یو خارج یداخل«، »یدولت غیر
 .قابل تقسیم است» ایجابی و سلبی«، »هسفید و خاکستري و سیا«

مباحـث   یبعض ـ: مختلـف تبلیـغ  ي ها روي آوردهاي روانشناختی و تکنیک یشناسای .2
و  ينگـر  گشـتالت «، »توجه به جایگاه عواطف«، »یتربیت الگوی«: اند از عبارتقابل ارائه 

پرهیـز از  » «قانون تـدریج «، »يپذیر قانون تعلق«، »قانون تکرار و تمرین«، »یبین کلیت
قـانون انعکـاس   «، »قـانون انعکـاس محتـوا   «، »يساز قانون غرقه«، »یقانون غفلت جمع

 .قوانین دیگر ي، و بسیار»احساسات
تفصـیل راجـع بـه    ذیـل ایـن عنـوان بایـد بـه      : تبلیـغ  يیا ساخت ابزارهـا  یشناسای .3
مانند امـواج   یارتباط يها و نیز کانال) يو شنیدار يدیدار(مکتوب  مکتوب و غیر يها رسانه

 .بشود، بحث ...، شعر، طنز، داستان وی، صوتينور
مطرح شده است کـه   يا گانه تبلیغ، مراحل پنج يبرا: مراحل مختلف تبلیغ یشناسای .4

 ـی، عـاطف یمخاطب از نظر جسمان يساز مرحله آماده  .1: اند از به ترتیب عبارت  ی، عقلان
پیـام از   يسـاز  درون  .4مخاطـب   يپیام از سـو اولیه  یارزیاب  .3مرحله ارائه پیام   .2... و
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آنچـه در  . مخاطـب  يجدید از سو يها کاربرد و تعمیم پیام در موقعیت  . 5مخاطب  يسو
مبلـغ  نیست، بلکه این است کـه   يبحث مراحل اهمیت دارد، دانستن مراحل به صورت نظر

انـد   حله از تبلیغکه در کدام مر دکرده و تشخیص بده یمخاطبان را شناسای ددر عمل، بتوان
 . آن عمل کنیم يتا به اقتضا

علمیـه   يها حوزهاز وظایف دادن محتوا، : یو محتوای یجریان يها به مدل یده قالب .5
انـداختن آن محتـوا در جامعـه، در     است، اما قالب دادن، به آن محتوا و کیفیـت بـه جریـان   

 .است... و یشناس ویژه مدیریت، ارتباطات، جامعه ، بهیعلوم دانشگاه يحیطه کار
 ياسـت و در مـدل سـاختار    یعلـوم دانشـگاه  از وظایف این نیز : تبلیغ يریز برنامه .6

 نکرده است، لکن یـادآوري تبلیغ، بحث کلان  يریز راجع به برنامه این مقاله. ردگی می يجا
 .کند که از ضروري ترین کارها است که در کشور ما جاي آن خالی نیست می

، و ی، جریـان یفیلترها را به سه قسـم محتـوای  : يساختار يفیلترهاو حذف  یشناسای .7
واقـع،   در يسـاختار  يفیلترهـا . کنیم می يا کدام، اشاره تقسیم کردیم که به هر يساختار

و اطلاعـات  ، ی، ابـزار ارزیـاب  تبلیـغ  ،ابـزار  ،بودجهفقدان : اند، مانند تبلیغ يساختاري ها مانع
 ي)هـا  مـانع ( يباید این فیلترهـا  یتبلیغات يستادها ؛...د ومانند تهدی یبیرون يها ، مانعلازم

 .و حذف کنند یرا شناسای یتبلیغات
 ياست کـه سـتادها   یمهم و اساس ياین نیز کار: تبلیغ يبرا یو بستریاب يبسترساز .8
اولیـه تحصـیل و نیـز     يهـا  مثال، آموزش و پرورش و سال يبرا ؛باید انجام دهند یتبلیغات

انـد، یـا    تبلیـغ  يتـرین و ارزشـمندترین بسـترها بـرا     ، از مناسـب یدبسـتان  مدارس پـیش 
 یمسلح، بعض يجمعیت، مانند نیروها پر يها ، بهویژه مجموعهیمختلف دولت يها مجموعه
 يبـرا  یمناسـب  ينیـز بسـترها   یتفریح ـ يها ، مانند مناسبتیزمان ي، یا بسترها...ادارات و

، خود نیـز  ياین بسترها، باید در مواقع ضرور ی، افزون بر شناساییستاد تبلیغات ؛تبلیغ هستند
 . کند يبسترساز

کننـدگان بایـد    مصـرف  يهزینـه تبلیـغ از سـو    یطور کل به: تبلیغ يها تأمین هزینه .9
حق دارد به امید مردم دسـت از حمایـت بکشـد و نـه مـردم       یتأمین شود، نه دولت اسلام
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تکلیف و رها بداننـد، بلکـه هـر     یب حق دارند به حمایت دولت اکتفا کنند و خود رامسلمان 
 .حمایت نمایند یمختلف از تبلیغ دین يها دو باید به صورت

این مقالـه   نشده است یباره، کار قابل توجه در این: تبلیغ یارزیاب يساخت ابزار برا .10
 یشناس ـ انجام آسیب يو مهم است، برا يبسیار ضرور يلکن امر ،نیز به آن نپرداخته است

بـه مـدل    یاگرچه خود ارزیاب. تبلیغ نیازمندیم یارزیاب يبرا یطور قطع، به ابزارهای تبلیغ، به
 .شود می مربوط يمربوط است، اما ساخت ابزار آن، به مدل ساختار یجریان

  یتبلیغات اسلام یمدل محتوای
 ـ   ياین مـدل در نگـاه اولیـه، دارا    و  یجوامـع اسـلام  ) الـف : اسـت  یدو قسـمت بسـیار کل

، اگرچـه از جهـات مختلـف    یعلوم دین يها و دانشگاه ها حوزه) ب ها آنمختلف  يها بخش
شوند، امـا در اینجـا بـه خـاطر      می محسوب یاز جوامع اسلام ینیز بخش ها دیگر، این حوزه

 .اند کنند، جدا ذکر شده می که ایفا ینقش خاص
رات ، ادایآموزش ـ يمجریه، مقننه، قضائیه، نهادها يشامل حاکمیت، قوا یجوامع اسلام

ایـن  . شـود  می فرد شهروندان و فرد یبخش خصوص يها ، مجموعهیکوچک و بزرگ دولت
 ـ کننـدگان اطلاعـات و    ، بـه دو گـروه مصـرف   یا مـدل محتـوای  مجموعه از جهت ارتباط ب

 يسـتادها : انـد از  کننـدگان اطلاعـات عبـارت    توزیـع  ؛شوند می کنندگان آن تقسیم توزیع
بیـان شـد، امـا     یکـه وظیفـه آنـان در مـدل جریـان      یآموزش ـ ي، مبلغّان و نهادهـا یتبلیغات

ــت  مصــرف ــت و مل ــه دول ــه شــامل هم ــدگان ک ــی کنن ــ شــود، هــم مصــرف م ده و کنن
 يو نیـرو  ي، تکنولوژیشامل امور مال ها حمایت آن ؛کننده اند و هم حمایت دهنده سفارش

کـلان   يهـا  يگذار افراد، سیاست یخصوص يها یشامل زندگ ها است و مصرف آن یانسان
اساس  ، بریمختلف دولت يها دستگاه يساز و هماهنگ یخارج يها معه، تنظیم سیاستجا

 .این اطلاعات است
یـاد  » تولیدکننـده « یتوان با عنوان کل می را یعلوم دین يها علمیه و دانشگاه يها حوزه

مسـامحه،   يشود با قدر می است، یپیچیده و طولان يکرد، لکن فرایند تولید اطلاعات، قدر
ایـن بخـش،   . گانـه تبلیغـات دانسـت    سـه  يهـا  مدل يها ترین حلقه، از حلقه مشکلآن را 
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وجـود   يتـر  کوچـک  يها در این حلقه، حلقه. است یو اجرای يساختار يها نیاز مدل پیش
 .پردازیم می ها دارد که به توضیح آن

لیـد  ، منبع توها انسان یمتعال يها قرآن و عترت، منابع اطلاعات اولیه این مدل و انگیزه
دیگـر دارنـد و افـراد بـه      ، تأثیر متقابل بر یـک يآن اطلاعات و این انرژ. آن هستند يانرژ

بیشـتر دارد، اطلاعـات    يآن که انگیزه و انرژ. کنند می در این دو جهت رشد یصورت پلکان
 .شود می بیشتر منجر يکند و اطلاعات بیشتر، به انرژ می بیشتر کسب
 ، گسـترش داده یو حـدیث  يست عالمان علـوم تفسـیر  و اطلاعات اولیه در د يآن انرژ

و  يهنـوز تـا رفتـار   کـه  ردنـد،  گ می تبدیل کلی شوند و با کار فراوان آنان، به اطلاعات می
رو از دســت تولیدکننــدگان اولیــه، بــه دســت  از ایــن ؛شــدن فاصــله بســیار دارد یعملیــات
 یلمـان علـوم انسـان   عا: انـد از  کننـدگان عبـارت   تبـدیل  ؛شـوند  می کنندگان سپرده تبدیل
، یشناسـان اسـلام   ، جامعـه یدانـان اسـلام   ، سیاسـت ی، مانند اقتصاددانان اسـلام یاسلام
، عالمـان فقـه و   ی، عالمـان مـدیریت اسـلام   ی، عالمان تربیت اسلامیشناسان اسلام روان

بـس عظـیم    يدر کنار فرایند تبـدیل کـه کـار    ؛...و ی، عالمان فلسفه اسلامیحقوق اسلام
را داریـم کـه شـامل متکلمـان قـدیم و جدیـد،        یمدافعان اطلاعات اسلاماست، مجموعه 

 بـه شـبهات   یگـوی  و پاسخ یشناسای يها مختلف، و مجموعه يها در رشته يمحققان بنیاد
 .شود می

کـه بـا    یمدافعان، آن اطلاعات اولیه را به اطلاعات یکنندگان با کمک و همراه تبدیل
 امروز، تناسب داشته و قابل مصرف باشد، تبدیل تکنولوژیک يروزمره مردم در فضا یزندگ
 ـ یباید صورت پذیرد که فهرست اجمـال  يمتعدد يدر این مسیر، کارها. کنند می آن،  یو کل

 :گونه است بدین
 ...و ی، اجتماعي، اقتصادیسیاس يها ـ تشکیل نظام

 ي فوقها ي، رفتاري، در هر یک از نظاما  مشخص و تفکیک شدن اهداف غایی، واسطهـ 
هـر یـک از    ي، عواطـف، و رفتارهـا، بـه اقتضـا    هـا  ـ تفکیک و مشخص شدن شناخت

 فوق يها نظام
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جـامع،   ی، در یـک سیسـتم مفهـوم   یفوق و دیگر علوم اسلام يها ـ ترکیب همه نظام
جامعه را برآورده سـازد و ارتبـاط    يرس و قابل اجرا باشد و نیازها که در دست يا گونه به

 ).یآل اسلام جامعه ایده(از تعارض باشد  یمعلوم و خال ها میان آن
 )یو عمل ی، اخلاقياعتقاد يخط قرمزها( یمحتوای يـ مشخص کردن فیلترها

 یو جریان ي، ساختاریمحتوای يها ـ تعیین اصول حاکم بر مدل
مختصر بـه   يا خارج است، لکن فقط اشارهظرفیت این مقاله پرداختن به موارد فوق از 

 .آوریم می به میان ياین مدل نیز، ذکر يکنیم و از فیلترها یم از اصولِ یادشده یبرخ
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 مدل محتوایی تبلیغات اسلامی  : 8مدل 
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 )ادامه(مدل محتوایی تبلیغات اسلامی :   8مدل 

  

، از یدر جنگ نظـام  یروزمره، حت یاز زندگ یاسلام، در هیچ مقطع یدر سیستم مفهوم
در ایـن  . گونـه اسـت   شـود، در تبلیغـات نیـز ایـن     ینظر نم صرف یارزشو  یاصول اخلاق
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، یاساس است کـه مفـاهیم   بر همین ؛اهمیت دارد، نه افراد منسوب به حق» حق«سیستم، 
و در  یزنـدگ  يجـا  يحق باید در جـا . شود می یمنطقتبیین ، ...مانند شهادت، ایثار، جهاد و

 يگـذار  تمام مراحل کار، از هـدف . باشد ریز و درشت حضور داشته يها يگیر تمام تصمیم
 تبلیغـات بـه کـار    يکه برا ییها مورد استفاده و شیوه يو ابزارها یاجرای يها گرفته تا شیوه

بنـابراین پیـروان حـق همـواره از ایـن جهـت،        ؛روند، همه باید بـر اسـاس حـق باشـند     می
 .محدودیت دارند

ه اي بـین مـدل اسـلامی و    ي تبلیـغ کـه تفـاوت عمـد    هـا  و تکنیـک  ها علاوه بر شیوه
و  هـا  زمینـه  ،نیز وجود دارد که در تمام شرایط يمحتویات دیگر کنند، می غیراسلامی ایجاد

 فقط اشـاره اي  یرا تحت عنوان اصول تبلیغات اسلام ها تبلیغ حضور دارند که آن يها شیوه
 .کنیم می

 یاصول تبلیغات اسلام
گوید که اولا، مجتمع باشید، ثانیاً، ایـن   می ماین مدل به مرد: توحید کلمه، حول کلمه توحید

دیگر بودیـد   اجتماع باید حول محور االله باشد، و به یاد داشته باشید زمانی را که دشمن یک
  1.ي شما الفت ایجاد کرد و به لطف او با هم برادر شدیدها و خداوند میان دل

فقـط  . روشـن اسـت  تأکید اسلام بـر ایـن موضـوع کـاملا     : توجه به ارزش تفکر و علم
ماننـد جنـگ نیـز اگـر      يبسیار حساس و خطیـر  يها در موقعیت یکنیم که حت می يیادآور

تنها بایـد بـه    امان بخواهد تا کلام خداوند را بشنود، نهنزد مومنان آمده و از مشرکان  یکس
او امان داد، بلکه لازم است او را پس از شنیدن و تأمل کردن به مکان امن خـودش رسـاند   

 .2در میان راه مزاحم او نگردد یکستا 
 3.از خداوند سعه صدر خواسـت  علیه السلام  یحضرت موس: صبر و استقامت و سعه صدر

آورند و در عمـل، مسـابقه    می ی که به زبان ایمانفرماید از کسان می خداوند به پیامبر اسلام
                                                   

 ىعمت اللَّه علَیکمُ إذِْ کُنتمُ أعَدآء فَأَلَّف بینَ قلُوُبکِمُ فَأصَبحتمُ بِنعمتهنْ واذْکرُُواْ تفَرََّقوُا بحِبلِ اللَّه جمیعا ولاَْ واعتصَموا. 1
ْا کَذَ إخِوّْنهّنَ النَّارِ فَأَنقَذَکمُ مفرْةَ ملَى شفََا حع ُکُنتمنًا و هت  )103/عمران آل(لَعلَّکمُ تهَتَدونَ ى لک یبیِّنُ اللَّه لکَمُ ءایـ

2 .نَهأْمم غْهلأَب ُثم اللَّه کلَـَم عمستَّى یح ْفَأجَرِه كارَتجینَ اسشرِْکّْنَ المم دَإنِْ أحلاَّ ذَو و مَقو مبِأَنَّه کونَ  لَلمع6/توبه(ی( 
 )25/طه(قَالَ ربِّ اشرْحَ لى صدرِى . 3
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پیـامبران   2.ن مشـو ي منکران غمگـی ها و طعنه ها از زخم زبان 1.در کفر دارند، غمگین مباش
دهـد کـه    مـی  دانستند، و خداوند به پیامبرش دستور... و 4گو و سفیه و دروغ 3الهی را گمراه

گوینـد صـبر پیشـه     مـی  و بر آنچه 5ي استقامت بورز،ا ه امر شدهگونه ک دعوت کن و همان
نیـز   یمبلغّان دین 7.کردند می چنان صبر پیشه کن که پیامبران اولوالعزم صبر پیشه آن 6کن،

 .فرماید صبور و بااستقامت باشند می گونه که قرآن باید همان
رساند، تعهـد   یبشر را به سعادت نم یکدام به تنهای هیچاین دو، : موازنه تزکیه و تعلیم 

ایـن دو مفهـوم را در کنـار     يآیات متعدد. گیرد یرا نم يدیگر يکدام جا و تخصص، هیچ
 8.هم آورده است

در مقام تبلیغ،  یداند، ول یرا معیار ارزش نم یقرآن افکار عموم :یتوجه به افکار عموم 
 ـ  دهد و اگـر لازم  می را مورد توجه قرار یدر حد امکان، افکار عموم  و منظـر  یباشـد در مرئ

همـان   نیـز از ی موس ـو سـاحران  مثـل مبـارزه   . کنـد  می توده مردم، با مخالفان خود مبارزه
 9.را کرد يبردار بهره موقعیت بیشترین

متفـرق وارد   ياز یـک در وارد نشـوید، بلکـه از درهـا    : گفـت  فرزنـدانش به ) ع(یعقوب
خـوردن   حسـادت یـا چشـم   از  هـا  ي محافظـت آن اند این سفارش برا بعضی مفسران گفته

  .وجود دارد یدو احتمال، توجه به افکار عموم در هر 11وسیله مردم بوده است، به
آن،  يگیـر  از مـردم همـراه باشـد، جهـت     یانتظارهـای اگر تبلیغ، با : انتظار مزد نداشتن

                                                   
1 .ا الرَّسهأَی رعِونَ فى الکْفُرِْ منَ الَّذینَ قَالوُا ولُ لاَیـ  )41/مائده(ههمِ ولمَ تؤُْمن قلُوُبهم  ءامنَّا بِأَفوْْ یحزُنک الَّذینَ یسـ
2 .لاَ و  یملالْع یعمالس وا هیعمج لَّهزَّةَ لإنَِّ الْع مُلهَقو زُنکح65/یونس(ی( 
 )60/اعراف(ك فى ضلَـَل مبِین لـنرََإِنَّا لَ. 3
 )66/اعراف(ك فى سفَاهۀ وإِنَّا لَنظَُنُّک منَ الکْـَذبِینَ لـإِنَّا لَنرََ. 4
5 .و عفَاد  رْتآ أُمَکم مَتق15/شورى(اس( 
6 .و قوُلوُنَ وا یلَى مبرِْ عیلاً  اصمرًا ججه مْرهج10/مزمل(اه( 
 )35/احقاف(الْعزْمِ منَ الرُّسلِ ْ لوُاْاصبرِْ کمَا صبرَ أُوفَ. 7
تهْ یتلْوُا. 8  ...و) 151/بقره(، )77/عمران آل(، )2/جمعه...  (الحْکمْۀَ یعلمّهم الکْتـَب و یزَکّیهمِ و وى علَیهمِ ءایـ
ذَْ قَالوُا. 9 حرَ إنِْ هـ کَیدکمُ ْ فَأجَمعوا* یذهْبا بطِرَِیقَتکمُ المْثلَْى  أنَ یخرْجِاکمُ مّنْ أَرضکمُ بِسحرهِما و نِ یرِیدانِ نِ لَسـ

 )64ـ63/طه(قَد أَفلْحَ الْیوم منِ استَعلَى  صفا وْ ثمُ ائْتوُا
10 .لاَ و ىنب مآ أغُْنى عنکمُ مّنَ اللَّه من شَىء إنِِ الحْکـْم   ب متفَرَِّقَۀ و منْ أَبواْ وااحد وادخلُُ باب وم منْ تَدخلُوُا قَالَ یـ

و کَّلْتَتو هلَیع لَّهلّوُنَ  إِلاَّ لکَتوْکَّلِ المَتوفلَْی هلَی67/یوسف(ع( 
 .، ذیل آیه مورد نظر10ج ;تفسیر نمونه ;ناصر مکارم شیرازى و دیگران. 11
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 ـ    بلغ باید اینمدر مورد  یباور عموم. شود می دار خدشه خـود   یباشد کـه او بـر هـدف تبلیغ
، ماننـد نـوح، هـود،    یوجود ندارد، پیامبران اله یشخص یگونه هدف جانب تأکید دارد و هیچ

خواهیم،  یمزد رسالت از شما نم گفتند که ما می همواره به قوم خود... صالح، لوط، شعیب و
  1.مزد ما با پروردگار جهانیان است

، نباید تبلیـغ را بـه صـورت    یمبلغّ دین: شود یمحدود نم یتبلیغ، به زمان و مکان خاص 
خـاص بـه آن بپـردازد، بلکـه      یخـاص و در مکـان   یو در روزهـا و سـاعات  بداند یک شغل 

 2.تبلیـغ اسـتفاده کنـد    يبـرا  یوقعیت مناسـب باشد، و از هر م یتبلیغ یاش باید زندگ یزندگ
 رسـاند،  مـی  ، نیز عمومیت مکانی و زمـانی را ...و » آدم یبن یا«، »الناس ایها یا«تعبیرهاي 
و بسیاري از آیات دیگـر،   3فرماید این دین بر تمام ادیان دیگر پیروز خواهد شد می آیاتی که

 4.کند می این عمومیت را بیان
بگوید که خودش معتقـد نیسـت و    یاولا، اگر انسان سخن: یدهتطابق قول و فعل و عق 

 یتبلیـغ شـیوه الگـوی   مهـم   يها از شیوه ینفاق است، ثانیاً، یک یکند، نوع یبه آن عمل نم
، قـول و عمـل و   هـا  در جلب نظر مخاطبان، موفق خواهد بود که آن یاست، یک مبلغّ زمان

گوییـد   مـی  يکند که چرا چیز می ا نکوهشاعتقاد او را بر هم منطبق ببینند، قرآن مؤمنان ر
 خطـاب بـه اهـل کتـاب     5.دهید، این کار نزد خداونـد سـخت ناپسـند اسـت     یکه انجام نم

 6.کنید می دهید و خود را فراموش می ا مردم را به نیکی فرمانآی: فرماید می
. اصـولا بهانـه بـه دسـت دشـمن نـدادن مطلـوب اسـت        : بهانه به دست دشمن ندادن

از بردنـد،   می را به کار» راعنا«، تعبیر از پیامبر درخواست مهلت يبرا ،ر اسلاممسلمانان صد
کـردن مؤمنـان شـده     یهود، در مسخره يبرا يآویز دستآنجا که این کلمه دو معنی دارد، 

                                                   
1. ینَ         وَــلم رِى إِلاَّ علـَى ربِّ الْعـ ر إنِْ أجَـ نْ أجَـ ه مـ ـلَکُمُ علَیـ ، )29/هـود (، )180و  164، 127، 109/شـعراء (مآ أسَـ
 )34/سبأ(و ) 57/فرقان(
2 .لاً وى لَیمَقو توعّى دبِّ إِنا  قَالَ رارَ5/نوح(نه( 
3 .ولَهسلَ رسى أَرالَّذ وبِاو هَظهْرِهیقِّ لْینِ الحدى ودْوله ّهُّینِ کللَى الد48/قصص(و ) 9/صف(، )28/فتح( ىع( 
 .34درس  ;آموزش عقاید ;محمدتقى مصباح یزدى: ك.ر. 4
 )2و  3/صف(تفَْعلوُنَ  ما لاَْ کَبرَ مقْتًا عند اللَّه أنَ تقَوُلوُا* تفَْعلوُنَ  لم تقَوُلوُنَ ما لاَ. ...5
6 .بِالْبرِِّ و رُونَ النَّاسأتََأْم  ُکمنَ أَنفُسو44/بقره(تَنس( 
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 1.استفاده کنید» انظرنا«از کلمه  آن يرو آیه نازل شد که به جا از این ؛بود
 ـکه از خود، قبله ندارکردند  می سرزنشرا مسلمانان در صدر اسلام، یهود،  د، اسـتقلال  ی

انتظـارآمیز   يها سخت بود آیه نازل شد که نگاهو پیامبر این مسأله بر مسلمانان  ؛...د ویندار
کـه   يا قبلـه  يبینیم، اکنون تو را به سـو  می )یتعیین قبله نهای يبرا(آسمان  يتو را به سو

 2.کعبه بازگردان يرا به سو خود يگردانیم، رو یبازم یاز آن خشنود باش
این مطلب نه در حد یک شعار، بلکه به عنـوان یـک   : یو هماهنگ یبستگ تأکید بر هم

اگـر ایـن   به ویژه ، ببینددر جامعه ضربه و وحدت  یاگر هماهنگ. باید شناخته شود ياستراتژ
ایـت  تنهـا قـدرت حم   درآید، در آن صورت، نه یروی در به صورت تقابل و رو ها یناهماهنگ

آهنـین در راه او   یرا کـه مثـل بنیـان    یخداوند کسان. شود می یندارد، بلکه خود سبب ناآرام
با نصرت خودش و با ایجـاد الفـت بـین مـؤمنین، پیـامبرش را       3.کنند دوست دارد می پیکار

ي کردن همـه امـوال رو   کند که پیامبر با صرف می ی بین مؤمنان ایجادکند، الفت می تقویت
 5.داند می خداوند مؤمنان را برادر4.توانست آن الفت را ایجاد کند زمین هم نمی

ي نظـامی، اقتصـادي،   هـا  این آمادگی اعم است از آمادگی: حفظ آمادگی و بسیج نیروها
ي نظـامی، آمـادگی کامـل لازم اسـت و     هـا  گونه که در زمینه ؛ همان...سیاسی، فرهنگی و

ي هـا  در زمینـه  6شمنان نیز مطلـوب اسـت،  د) ترساندن(ی، بلکه نوعی ارهاب تنها آمادگ نه

فرهنگی نیز این آمادگی و ارهاب لازم است، جامعه اسلامی باید از جهت علمی، اعتقـادي،  
ی کنـد،  خواهد هجوم فرهنگ ـ می یقدر قوت داشته باشد که هر کس آن... اخلاقی، هنري، و

ر، خـودش را  و با این احتمال خط ـ 7احتمال خطر جدي براي فرهنگ و اهداف خودش بدهد

                                                   
أَیها الَّذینَ ءامنوُا. 1  )104/بقره(وللکْـَفرِینَ عذَاب أَلیم ْ اسمعوا انظرُْنَا وْ قوُلوُا عنَا و رْ تقَوُلوُا لاَْ یـ
2 .ى السف هِکجو نرََى تقَلَُّب لَۀً ترَضْـَقَدبق نَّکّیلُفلََنو آءرَامِلمْالح جِدسْشطَرَْ الم کهجلِّ وَا فو144 /بقره... (ـه.( 
3 .هبِیلى سلوُنَ فقـَتینَ یالَّذ بحی ى إنَِّ اللَّه وصْرصنٌ م  )4/صف(صفا کَأَنَّهم بنْیـ
4 .ِرهَبِنص كدى أَیالَّذ وینَ ى هنؤْمْبِالمنَّ * ولـَکو ِنَ قلُوُبهِمیب آ أَلَّفْتا میعمضِ جى الأَْرا فم أَنفقَْت َلو ِنَ قلُوُبهِمیب أَلَّفو

إِنَّه مَنهیب أَلَّف و اللَّه یمکزِیزٌ ح62و  63/انفال(ع( 
 )10/حجرات(بینَ أخَوَیکمُ ْ إِنَّما المْؤْمنوُنَ إخِوْةٌ فَأصَلحوا. 5

 )60/انفال(عدو اللَّه وعدوکمُ ى لهَم ما استطََعتمُ مّن قوُة ومن رِّباط الخَْیلِ ترُهْبونَ بِه ْوأعَدوا. 6
رسشى است که باید از شود با ارهاب نظامى تدارك کرد یا نه، این پ اینکه آیا از دیدگاه قرآن، هجوم فرهنگى را مى. 7
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 .کنار بکشد
 

 تبلیغات یمدل اسلام يها یویژگ یبعض
رنـد و فقـط   و هنجارهـا برکنا  هـا  دیگـر کـه از ارزش   یتبلیغ ـ يهـا  خلاف مدل بر) الف
و هنجارها کـه   ها است و پر است از ارزش يهنجار  ـ یکنند، این مدل، توصیف می توصیف

را تحـت عنـوان    هـا  از آن یبعض ـبر محتوا و ساختار و جریان این مـدل حاکمیـت دارنـد و    
 .مورد بحث قرار دادیم» یاصول تبلیغات اسلام«

ماننـد االله،   یموضـوعات بـه  و  دو پرداختـه  این مدل، در محتوا به غیب و شهود، هر) ب
 ینیـز ممکـن اسـت گـاه     يو سـاختار  یدر مدل جریان. پردازد می نیز... معاد، روح، ابلیس و
  .قرار بگیرد یتحت تأثیر امور غیب

 است،  يو اخرو يدنیو يها حاکم بر این مدل، اعم از ارزش يها ارزش) ج
ماننـد   يامکانـات مـاد  . شوند می ، تقسیميو معنو يهمین دنیا نیز به ماد يها ارزش) د

از یـک  ، ...و ی، سلامت جسمانیزندگ يمنزل، وسیله نقلیه، اسباب و اثاثیه کامل و خوب برا
قت، صمیمیت، محبت به دیگران، شـجاعت، سـخاوت،   مانند صدا یانسان يها خصلتسو و 

 .نیز از سوي دیگر مورد توجه هستند، ...و یو روان یروح يسلامت و اعتلا
تبلیـغ هـم، معنویـت و قـرب      یناپذیر است و هدف نهای جا که معنویت پایاناز آن)  هـ

 .ندارد یاالله است، پس تبلیغ هم پایان یال
بـه  چ زمان یـا مکـان خاصـی محـدود نمـی شـود،       همان گونه به هی، یتبلیغ اسلام) و

، اعم از زن و مرد، سـیاه و سـفید   ها اختصاص ندارد، بلکه تمام انساننیز  يا مخاطبان ویژه
 .شود می را شامل... و فقیر و یکوچک و بزرگ، غن

 يا ، بایـد بـه گونـه   ...مدار است و تمام ارکان تبلیغ، فرآینـدها و  هدف یتبلیغ اسلام) ز
 .توجه کنید 9ه در جهت رسیدن به هدف قرار بگیرند، به مدل عمل کنند ک

  

                                                                                                                
 .مفسران پرسیده شود
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٤٦٢  

  
  

  مدار است  تبلیغات اسلامی هدف: 9مدل 
، هـا  شود، بلکـه تغییـر شـناخت    یدر این مدل، هدف به تغییر ساده رفتار منحصر نم) ح

 یافراد و سـپس در سـطح   يها در واقع نگرش. عواطف و رفتارها به موازات هم لازم است
 .ت افراد باید تغییر کندبالاتر، شخصی

بـا   ؛دریافـت نکنـد   يو دنیـو  ي، مبلغّ ممکن است مزد فوریدر مدل تبلیغات اسلام) ط
 .کند می این حال، نباید تبلیغات را تعطیل کند، بلکه اجر و پاداش آن را در آخرت دریافت

 ـ یـا  هـا  را باید از زمان ولادت آن) مخاطبان(بر افراد  يدر این مدل، تأثیرگذار) ي  یحت
 .زودتر از آن، آغاز کرد و تا پایان عمر نیز ادامه داد

بدانـد و قطعـات آن را بـه    » کل سـازگار «مدل جریانی تبلیغات، باید کل جریان را یک ) ك
صورت هماهنگ و متناسب با هم رشد دهد و از اینکه یک بخـش را چـاق و بخـش دیگـري از     

 .ی نیز باید یک کل سازگار باشدحتوایگونه که مدل م  جریان را لاغر کند، بپرهیزد، همان
اسـت و   یو هم درون یو عوامل کنترل، هم بیرون یاجرای يها در این مدل، ضمانت) ل

و عوامل کنترل، بـه   ها منحصر شدن این ضمانت ینیست، و حت یکاف یکدام به تنهای هیچ
 .خواهد داشت یرا در پ یفراوان يها ، آسیبییا درون یبیرون

از ایــن فیلترهــا،  یبعضــ. خــاص خــود را دارد ي، فیلترهــایاســلاممــدل تبلیغــات ) م
نیـز فقـط    ینیـز حضـور دارنـد و بعض ـ    يو ساختار یاند که به تبع در مدل جریان یمحتوای
 .هستند ییا فقط جریان يساختار

اـ عملـی     ها مخالفت با ارزش) الف :اند از  بعضی فیلترهاي محتوایی عبارت اـدي، اخلاقـی، ی ي اعتق
قطعی نبودن دیدگاه اسـلامی در مـورد یـک    ) ؛ جها يگذار  در هدف ها م رعایت اولویتعد) قطعی؛ ب

 .تناقض داشتن یک موضوع با بخشی دیگر از سیستم محتوایی اسلام) موضوع و د
 ینبودن بودجـه لازم، ابـزار لازم، ابـزار ارزیـاب    : اند از عبارت يساختار يفیلترها یبعض

 . ...، مانند تهدید ویب، حضور مانع بیرونمناس يها شیوه یلازم، نبودن شناسای
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٤٦٣ 

مخاطـب، اولویـت    یمبلغّ، آمـادگ  ینبودن آمادگ: اند از عبارت یجریان يفیلترها یبعض
 يدر این مدل، فیلترهـا . دهد می ما نمایش يشکل زیر، این فیلترها را برا.  ...یک موضوع و

یـک   هـا  و حضـور آن  نـدارد  یجایگاه... و یو مصالح شخص يو منافع ماد یو حزب یگروه
  ).ـ توجه کنید10به مدل (شود  می آسیب محسوب

  بعضی فیلترهاي محتوایی  بعضی فیلترهاي ساختاري  بعضی فیلترهاي جریانی
 
  
  
  
  

  

  فیلترها در مدل تبلیغات اسلامی: 10مدل 
                        

  
  
  

 منابع و مآخذ
 
 .قرآن مجید، ترجمه فولادوند 
 .ارم شیرازيقرآن مجید، ترجمه مک 

  .1377، تهران، سازمان تبلیغات، )ص(افتخاري، علی اصغر، سیره تبلیغی پیامبر اکرم .١
  .37امیري، مجتبی، نظریه و نظریه پردازي در دانش مدیریت، حوزه و دانشگاه، شماره  .٢
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٤٦٤  

 .1377سروش، : و نمادها، محبوبه مهاجر، تهران ها اولسون، دیوید، رسانه .٣
، کیـومرث  هـا  انی و تکامل و کاربرد نظریه عمومی سیسـتم برتالانقی، لودیگ فون، مب .٤

 .1366پریانی، تهران، تندر، 
ي آموزشـی، انـور صـمدي راد، تهـران، دانشـگاه علامـه       هـا  اچ، سیسـتم . بنتـی، بـلا   .٥

  1372طباطبایی، 
 1368ي تعلیمی، منصور تولیتی، تهران، رشد، ها بنتی، بلا، سیستم .٦
ي، تژا میرفخرایـی، تهـران، موسسـه ایـران،     چامسکی، نوام و دیگران، فیلترهاي خبر .٧

1377. 
حسینی، حسین و دیگران، مجموعه مقالات همایش جنـگ روانـی، تهـران، دانشـگاه      .٨

  .1372امام حسین، 
حمیدي زاده، محمدرضـا، روش شناسـی مـدل سـازي در اقتصـاد مـدیریت، تهـران         .٩

 1372دانشگاه پیام نور، 
 .1372، موسسه نشر اثار، 24، 14، 5، 2صحیفه نور، ج ،االله خمینی، روح .١٠
، تهـران، سـازمان   1374خندان، محسن، تبلیغ اسلامی و دانـش ارتباطـات جمعـی،      .١١

 .تبلیغات
  .، تهران، شکرت سهامی انتشار1374رفیع پور، فرامرز، کندو کاوهاي پنداشته،  .١٢
  .1379شهري، محمد، التبلیغ فی الکتاب و السنه، قم، دارالحدیث،  ري .١٣
  1373انصاریان،  –، قم 11و  2و  12، و 3، ج 15الشیعه، ج شیخ حر آملی، وسایل  .١٤
المللی، محمد سپهري، تهـران،   العوینی، محمد علی، امپریالیزم تبلیغی یا تبلیغات بین .١٥

 .1369سازمان تبلیغات، 
 .1381شناختی تبلیغ، تهران، ستاد اقامه نماز،  بردهاي روان کریمی، عبدالعظیم، راه .١٦
، 74و  73و  83و  76و  68و  90، و 24و  67و  63نوار، جمجلسی، محمدباقر، بحارالا .١٧

 .1413بیروت، دارالاضواء، 
 .1369شناسی، تهران، سروش،  اطراد، مهدي، ارتب محسنیان .١٨
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، تهـران، جهـاد   ...، احمد بادکوبه و)ص(ي روانی پیامبرها محمد عویس، منصور، جنگ .١٩
 .1368دانشگاهی، 

 .1369هران، سازمان تبلیغات، مصباح یزدي، محمد تقی، آموزش عقاید، ت .٢٠
 .1367مطهري، مرتضی، تعلیم و تربیت در اسلام، تهران، صدرا،  .٢١
، سعید آذري، تهران، مرکز تحقیقات ها مارشال، براي درك رسانهلوهان، هربرت  مک .٢٢

 .1377صدا و سیما، 
، تهـران، درالکتـب الاسـلامیه،    10مکارم شیرازي، ناصر و دیگـران، تفسـیر نمونـه، ج    .٢٣

1371. 
  .1377موگهی، عبدالرحیم، تبلیغ و مبلغ در آثار شهید مطهري، قم، دفتر تبلیغات،  .٢٤
 .1380نصر، صلاح، جنگ روانی، ترجمه حقیقت کاشانی، تهران، سروش،  .٢٥
ي تبلیغاتی مسیحیت علیـه اسـلام، تهـران، سـازمان     ها نظري، مرتضی، بررسی شیوه .٢٦

 .1371تبلیغات، 
  .1382کاظمی، تهران، حم،  ي جنگ روانی، فرهادها وایت، جان، روش .٢٧
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  نظریه دینی فیلم: شناسی تلویزیون زیبایی

  )مشکوه( سید حمید میرخندان

  چکیده
دلیل اشتراك ماهوي ایـن دو   به ،رسانه سینماو مباحث هنري رسانه تلویزیون 

 ،ایـن مباحـث   یکـی از . هـاي بسـیاري دارنـد    اشتراك ،تصویرمتحرك بودن در 
بـا فلسـفه محـض     ،با فلسـفه هنـر و از آن بـالاتر    ،نظریه فیلم. نظریه فیلم است

  .اند پذیرفته اثر ،دوران خود هاي از فلسفهفیلم هاي  نظریه. ارتباط دارد
 ،هاي اسـلام  دیدگاه ثر ازأمت  اي اسلامی و فلسفه هنري با فرض فلسفه ،این اساس بر

  .یابد نظریه دینی فیلم، توجیه نظري میشود و  تغییراتی می نیز دچار نظریه فیلم
بـه   را) طبیعی و اجتماعی(واقعیت  ،گرایی نظریه واقع که آنجا اي از مقایسه یدر نگاه

جمله فیلم، رسالت بازنمـایی و   از کند، براي هنر، واقعیت مادي و ملموس منحصر می
 ایـن   بـه . اسـت ل ئ ـکمک به تغییر واقعیـت اجتمـاعی قا   ،کشف واقعیت و از این طریق

 واقعیـت بیرونـی  بازتـاب  که بـه  شود  توصیه می  شکلی ياستفاده از عناصر ،ترتیب 
  .کاري در واقعیت رمند و دستدرونیات هنبازتاب نه  کند، می  کمک

تـر از   عنـوانی جـامع    مثابـه   بـه حقیقـت  و حقیقـت دارد  هستی  ،در دیدگاه دینی
 )واقعیت( شناسانه در دو وجه هستیرسالت هنر، انعکاس حقیقت  .است واقعیت

 داراي مراتب غیب و شهادت استاست؛ ضمن آنکه واقعیت اش  گذارانه و ارزش
نتایجی در شـکل فـیلم    ،این امر. اجتماعی نیست و منحصر به واقعیت طبیعی و

هـا را بـراي نسـبت     تـرین تکنیـک   گراترین تا انتزاعی دهد که از واقع به دست می
  .شمارد مجاز می ،برقرار کردن با حقیقت

   کلید واژگان
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٤٦٨  

  .شکل فیلم غایت هنر، گرایی، گرایی، حقیقت، حقیقت نظریه فیلم، واقعیت، واقع

  

  

  

  مقدمه
از آنجـا کـه سـینما و تلویزیـون از نظـر      . د رسانه تلویزیون، جنبه هنري آن استیکی از ابعا

شناسی ایـن دو رسـانه،    شناسی تصویر، هر دو تصویر متحرك هستند، مباحث زیبایی ماهیت
گیري بیان فیلمـی در آن،   دلیل تقدم تاریخی سینما و شکل به. هاي بسیاري دارد پوشانی هم

  .تر است شناسانه در این رسانه، طولانی یپیشینه نظریه و مباحث زیبای
و  2گرایـی  واقـع : شناسی وجود داشته اسـت  دو سنت متقابل زیبایی 1در طول تاریخ فیلم،

طور معمول، این دو سنت را در حوزه عمل و تولید فـیلم، بـه آغـاز پیـدایش      به 3.گرایی بیان
  .لیس یی با مهگرا گرایی با برادران لومیر و بیان دهند؛ واقع سینما نسبت می

شناسی در حوزه نظریـه فـیلم را در تقسـیم چهارگانـه      اساس تمایز این دو نظریه زیبایی
گرایی، بر ماده خام فـیلم،   واقع 4.توان یافت ارسطویی، یعنی ماده، صورت، فاعل و غایت می

ن گرایـی بـر بیـا    ، تکیـه دارد؛ و بیـان  )واقعیت(کند  برداري می یعنی آنچه دوربین از آن فیلم
  . دهد وسیله صورت یا شکل فیلم، که به ماده هویت جدیدي می هنري به

که براي دیدگاه اول کـه   بندي، تقسیم چهارگانه ارسطویی باشد، همچنان اگر مبناي این دسته
گرایی تعبیر مناسبی است، براي دیدگاه دوم که بر بیان و تفسیر  بر ماده خام فیلم تمرکز دارد، واقع

                                                   
عنوان جامعی است که سینما، تلویزیون، ویدئو و اساساً هر تصویر متحرکی را که بر روي نوار سلولوئیدي یا تراشه   مثابه فیلم به . 1
  .گیرد شود، در برمی ایجاد می... یا

2. realism.  
3. Expersionism.  

  .23مسعود مدنی، ص : ، ترجمهاس فیلمهاي اس تئوريدادلی اندرو، . 4
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٤٦٩ 

 1گرایـی از شـکل گرایـی،    وسیله شکل و صورت تأکید دارد تعبیر بیـان  نرمند بهماده خام توسط ه
   2.تکیه شده است) هنرمند(در این تعبیر، در واقع بر عنصر فاعل . تر است مناسب

از جملـه بحـث   (نظریه فیلم، اساساً گرفتار این مشکل است که ارتباط آن با فلسفه هنر 
شـود و بـه اثرپـذیري آن از     بررسـی نمـی   )طـور خـاص غایـت هنـر فـیلم      هدف هنر و بـه 

   3.اعتنایی شده است هاي فلسفی در فلسفه محض، بی دیدگاه
طور خاص ناشی از ایـن امـر بـود کـه دوربـین       گرایی در فیلم، به آیا پیدایش نظریه واقع

ها  را بهتر از هنرهاي دیگر نشان دهد؟ این بحث) واقعیت(توانست ماده خام  برداري می فیلم
گرا مطـرح بـود، در حقیقـت ایـن شـوق بـه        سازان واقع پردازان و فیلم در میان نظریهاگرچه 

محاکات از واقع، در مبانی فلسفی یا به تعبیري ایدئولوژیک ریشه داشت که در مباحث فلسفه 
  . گذاشت اثر می) شکل فیلم(شناسی فیلم  و زیبایی) غایت هنر(هنر 

کـه در مباحـث نظریـه فـیلم اثرگـذار اسـت ـ        رسد نقطه آغاز بحث  نظر می بنابراین، به
درباره انسان و هستی، نقـش  ) هاي عام غیرتجربی یا به عبارتی، دیدگاه(هاي فلسفی  دیدگاه

طور خاص، غایـت   انسان در هستی و آنگاه مباحث فلسفه هنر، مانند نقش و غایت هنر و به
بیـان دیگـر، مباحـث     بـه . تواند مطـرح باشـد   پس از آن، بحث از شکل فیلم می. فیلم است

هـا دربـاره غایـت هنـر و فـیلم، بـا تفسـیر         شکلی فیلم، با غایت هنر و غایت فیلم و دیدگاه
  .واقعیت و هستی و نقش انسان در هستی، نسبت دارد

کنـد و ضـمن طـرح     به همین دلیل، این مقاله در طرح بحث، از ایـن روال پیـروي مـی   
گـرا و   پردازان واقع هاي نظریه اي به دیدگاه ایسهباره نظریه فیلم، نگاهی مق دیدگاهی دینی در

آنـدره بـازن   و  زیکفرید کراکـوئر هاي شاخص آنان، یعنی  طور خاص، دو تن از چهره به
شناسـی، پدیدارشناسـی و    ها مانند اکسپرسیونیسم، نشانه این مقاله، بررسی دیگر نظریه. دارد

                                                   
1.formalism 

گرایـی در ایـن معنـا     توجه به این نکته نیز لازم است که بیـان . گرایی را به کار می برند گرایی، تعبیر شکل برخی به جاي بیان. 2
هـاي   بـا سـبک  سـازي،   در حوزه نظریه فیلم مطرح، و عنوانی عـام اسـت کـه در حـوزه عمـل و فـیلم      ) گرایی که شکل همچنان(

  لیوود و اصولاً هر سبک یا سـنت ها  اکسپرسیونیسم، سورئالیسم، امپرسیونیسم، موج نوي فرانسه، مکتب مونتاژ شوروي، کلاسیک
  .دهد کند و به بیان هنرمند توسط شکل و صورت فیلم اهمیت قایل است، همدلی نشان می که در واقعیت تصرف می  سازي فیلم

پس از مباحث ماده خام و سپس شکل فیلم، برخی مباحث غایت هنر فیلم که با دیدگاه  هاي اساسی فیلم تئوريتنها در کتاب . 3
 .صاحب نظریه مرتبط است، مطرح شده است
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٤٧٠  

شـده در ایـن    سـاس مبـانی مطـرح   کند؛ هرچند بـر ا  فمینیسم را به فرصتی دیگر واگذار می
  1.ها به دست خواهد آمد ها با این نظریه نوشته، تفاوت

 فلسفه. 1
هـا و   بسـت ایـدئولوژي   را عصـر بـن  ) دوران پس از جنگ جهـانی دوم (کراکوئر، عصر خود 

هـایی برخاسـته از تخیـل و ذهـن آدمـی کـه وي را از        دانست؛ ایـدئولوژي  بست علم می بن
ها، قوانین حاکم بر آنهـا   سازند و علومی که با تجرید پدیده دور میواقعیت مادي این جهان 

لمس جهـان  « و» احساس شیء بودن«و » آگاهی ملموس«کنند و از این راه،  را کشف می
  2.گیرند را از انسان می» مادي

آوردن به مذهب نبـود؛ زیـرا مـذهب نیـز بـا واقعیـت نسـبتی          گریز، روي  از نظر او، راه
جدیدي بود که به جاي ریشه گـرفتن از تخیـل و     افتن و بنا کردن ایدئولوژينداشت، بلکه ی

در این صورت، به اعتقـاد او، بشـر   . هاي روزمره برخاسته باشد ذهن، از دنیاي مادي و تجربه
  3.در رویارویی با تجربه واقعی، زندگی خود را در شرایط واقعی شکل خواهد داد

داد، بلکـه بـه شـناخت     ها روي خـوش نشـان نمـی    ژيبازن نیز مانند کراکوئر به ایدئولو
هاي اجتمـاعی جدیـد    اندیشید تا بر اساس آن، رابطه مشترك و غیر ایدئولوژیکی از زمین می

از نظر او، طبیعت نه یک مفهـوم، بلکـه مفـاهیم متعـددي دارد و بـه همـین        4.شکل بگیرد
اش بـه   بیعـت کـه در علاقـه   علاقه بازن به ط 5.آمیز است وگوي آن با بشر ابهام دلیل، گفت

شناسی نمود یافته بود و تعهد وي به بازسـازي اجتمـاعی،    شناسی، جانورشناسی و گیاه زمین
هاي سوسیالیستی و کمونیستی انجامیده بود، از علاقه  ها و روزنامه که به همکاري با تشکل

  6.او به واقعیت طبیعی و اجتماعی حکایت دارد
 ایـن  . هـایی سـروکار دارد   »حقیقت«ر هستی، با امور و در دیدگاه اسلامی، انسان د

                                                   
از همین » شناسی هاي فلسسفی نشانه بنیان«و مقاله » نقد مؤلف«، و فرمالیسم و نوفرمالیسمدر دو کتاب از رویکردهاي انتقادي، . 1

 . ی مطالب مرتبط با نظریه فیلم آمده استنویسنده برخ
 . 211و  210، صص هاي اساسی فیلم تئوري: نک. 2
  .214همان، ص . 3
 .278همان، ص . 4
  .254همان، ص . 5
  .277همان، ص . 6
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٤٧١ 

و حقیقت در زبان عربی و در فرهنـگ  » حق«. امور، ازجمله خود انسان، ثبوت و وجود دارند
  1.قرآن و روایات پیشوایان ما، به معناي امر داراي ثبوت و تحقق است

و  2شـناختی  هسـتی : شـود  در یک تقسیم کلی، حقیقت به دو مقولـه کلـی تقسـیم مـی    
  .گیرد شناختی که فعل و رفتار انسان را دربرمی ارزش

رو اسـت؛   عنوان امري وجوددارنده و داراي واقعیت روبه در نوع اول، انسان با حقیقت، به
اینکه جهانی وراي انسان وجود دارد؛ هستی وراي موجودات مادي است؛ جامعـه بـر اسـاس    

هـا   و پدیـده ) مادي و غیرمادي(جودات ها، تمام مو گستره هست ...کند و قوانینی حرکت می
  .است) طبیعی و اجتماعی(

عنوان امري که باید وجـود داشـته باشـد و شایسـتگی      در نوع دوم، انسان با حقیقت، به
وجود را دارد، مواجه است؛ اینکه باید حق دیگران را ادا کرد؛ مجرم بایـد مجـازات شـود؛ بـا     

رابطـه انسـان   : ، در حوزه روابط انسان مطرح اسـت نوع حقیقت این... . فقر باید مبارزه کرد و
نوع، بایدها و نبایدهاي اخلاقـی، قـوانین    در این. ها، با جهان، و با خدا با خود، با دیگر انسان

  .حقوقی و احکام فقهی مطرح هستند
أَحـق     أَفَمن يهدي إِلَى الْحق«: در سوره یونس، به این دو نوع حقیقت اشاره شده است

کند، سزاوارتر است  آیا آن کسی که به حق هدایت می ؛نْ يتبع أَمن لا يهِدي إِلاّ أَنْ يهدىأَ
  )30: یوسف(. »شود، مگر اینکه هدایتش کنند که خود هدایت نمی که پیروي شود، یا آن

گیـرد، کـه    یافتـه را در برمـی   کلمه الحقّ در آیه، هم نوع اول، یعنی امور موجود و تحقق
و هم شـامل   )44: کهـف (»  هنالك الْولايةُ للّه الْحق«: اق کامل و تام آن خداوند استمصد

هـاي   زیـرا هـدایت  . شود، یعنی بایدها و اموري که شایسته اسـت تحقـق یابنـد    نوع دوم می
مده، بـر امـر بایسـته     صورت اسم تفضیلی آ نیز که به حقا کلمه . رسول در هر دو حوزه است

  .وم اشاره داردیعنی نوع د

                                                   
  .»حق«، ذیل واژه 2، ج التحقیق فی کلمات القرآن الکریمحسن مصطفوي، : نک. 1
اي ثبوت و  گونه قوانینی که بر معرفت انسانی حاکمند و به. شود شناسی نیز می مل معرفتشناسی در کاربرد این نوشته شا هستی. 2

 . تحقق دارند
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٤٧٢  

را در خـود  » واقعیت«تواند مفهوم  حقیقت، با تعریف و وسعتی که براي آن بیان شد، می
شـناختی خواهـد    ترتیب، واقعیت، معادل نوع اول حقایق، یعنی امور هستی این به. داشته باشد

هاي  تواقعی(گراها آنجا که از واقعیت  واقع 1.بود؛ اموري که در هستی، وجود و واقعیت دارند
نوسازي «البته در بیان آنها . گویند، همین معنا را در نظر دارند سخن می) طبیعی و اجتماعی

یا به عبـارت دیگـر، آنچـه بایـد باشـد،       2»هاي اجتماعی دگرگون کردن واقعیت«و » جامعه
که واقعیت و امر موجود، به طبیعت یا زمین منحصر نیست، بلکـه همـه    وجود دارد؛ در حالی

شود و این امر، همچنان که خـواهیم دیـد، در رسـالت     هاي وجود را شامل می گونهمراتب و 
  .طور عام و بحث شکل فیلم، اثر خواهد گذاشت هنر به

کنـد،   ترین مراتب حقیقت، در دو وجه آن، یعنی حقایقی که فلسفه از آنها بحث می عالی
وسـیله   این حقایق را بـه یافتنی است و خداوند متعال  به مدد عقل و وحی براي انسان، دست

ترتیب، مذهب، با حقیقـت   این  به  3.س انسان قرار داده است این دو راهنما و دلیل، در دستر
بـر  . ـ که بخشی از حقیقت، واقعیت است ـ نسبت دارد و حاکی و بلکه بخشـی از آن اسـت   
اش،  این اساس، طبیعت که بخشی از حقیقت ایـن هسـتی اسـت، در نگـاه عـام و فلسـفی      

با ایـن  . مهم این است که کتاب هستی را چگونه باید خواند. آمیز ندارد اهیم متعدد و ابهاممف
در اصطلاح رایج ـ مطرح باشـد کـه     صورت یک ایدئولوژي ـ   تواند به نگاه، مذهب اصیل می

  .ها و رفتارها را در خود دارد اي از باورها و ارزش مجموعه
خواهـد کـرد، نگـاه کلـی بـه انسـان       هایی که کـرده اسـت و    علم با همه پیشرفت

تجریدي کردن امور و تصویر غیرملموس جهان در   مشکل علم در این زمینه،. دهد نمی
پـذیر   هاي تجربـه  مشکل اینجاست که علم اساساً در سطح پدیده. فیزیک جدید نیست

                                                   
معناي آنچه که  و حقیقت به) واقعیت موجود(معناي آنچه که هست  شود؛ واقعیت به کار برده می گاه واقعیت در مقابل حقیقت به . 1

علـی صـفایی   : اقعیت است، اما نباید باشد و بنابراین، یک حقیقت نیسـت نـک  ، مثلاً وجود فقر یک و)وضعیت مطلوب(باید باشد 
 .26، ص ادبیات، هنر، نقد، )عین، صاد(حائري، 

  . 180و  179، ص هاي اساسی فیلم تئوري. 2
ره فالرسل و فاما الظاه. حجه ظاهره و حجه باطنه: ان الله علی الناس حجتین«: آمده است  علیه السلام  در روایتی از امام صادق. 3

حجـت  . حجت ظاهري و حجت باطنی: و اما الباطنه فالعقول؛ همانا خداوند بر مردم دو حجت دارد علیهم السلام  الانبیا و الائمه
، تصـحیح و  اصول کافییعقوب کلینی،  محمدبن. (و حجت باطنی، عقول هستند علیهم السلام  ظاهري، رسولان و انبیا و امامان

 ).16، ص1ري، ج اکبر غفا علی: تعلیق



انه
رس

 از 
ين

غ د
تبلي

ت 
رور

 ض
ني

مبا
 

ين
 نو

اي
ه

  
 

 
 

٤٧٣ 

ماند و ترسیم تصویر کلی حتی درباره جهان مادي، نارساست؛ تا چه رسـد بـه    باقی می
تواند جاي خالی دین، فلسـفه،   به همین دلیل، علم نمی. عام درباره تمامی هستینگاه 

ها و رفتارهـا را   مند از باورها، ارزش اي نظام عرفان یا هر دیدگاه جامعی را که مجموعه
   1.در خود جاي داده است، پر کند

هـا   لسفههمچنان که تفکر در فلسفه، و شهود در عرفان، یا ترکیبی از این دو در برخی ف
کم در جهت و همچنین براي معیارسنجی در میزان تطـابق   نیز دست) مانند حکمت متعالیه(

هاي پرپیچ وخم و تاریک، بـا نـور    خود با حقیقت، به مذهب اصیل نیاز دارند تا در این وادي
وحی حرکت کنند و حتی در روشنایی فکر و عقـل، سـراب را از آب، و باطـل را از حقیقـت     

  .تمایز دهند
، دین براي خـود نگـاه جـامعی    علی صفایی حائريبه بیان اندیشمند اسلامی معاصر، 

شود و بـه شـناخت جهـان،     واسطه و حضوري انسان آغاز می دارد که از تفکر در ادراکات بی
... ، شـناخت خداونـد، شـناخت قـوانین حـاکم بـر جامعـه و تـاریخ و        )معـاد (شناخت ادامه انسان 

را آمـاده    یافتـه  ، دین، موضوع کار فلسفه یا عرفان، یعنی انسـان هـدایت  در این دیدگاه. انجامد می
توانـد کنجکـاوي فکـري خـود را بـا فلسـفه و        یافتـه مـی   پس از آن، این انسان هدایت. سازد می

در این نگاه، فلسـفه و عرفـان بـه توضـیح و     . هاي شهودي خویش را با عرفان پی بگیرد دریافت
   2.کنند هایی که در قرآن و روایات هست، کمک می یها و فشردگ روشن شدن پیچیدگی

گرایـی معرفتـی و    حتی نسـبی . گریزي نیست به هر صورت، از فلسفه یا هر نگاه جامعی
اي  نگري ندارد و در ظاهر ایدئولوژي و فلسفیدن را بـه گونـه   اخلاقی نیز که جزمیت و مطلق

قت این است که فلسـفه را جـز   حقی. ورزي است کند، خود، ایدئولوژي و نوعی فلسفه نفی می
  .شود گزین ایدئولوژي دیگري می و ایدئولوژي، جاي کردتوان نفی  فلسفه دیگر نمی

  هنر. 2

                                                   
هـاي عرفـانی    ها یـا مشـرب   هایی را در نظر بگیریم که این جامعیت را داشته باشند؛ و البته تمام فلسفه ها یا عرفان اگر فلسفه. 1

 .گونه نیستند این
  .55ـ  53، صص انسان در دو فصل، )عین ـ صاد(علی صفایی حائري : نک. 2
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٤٧٤  

دهد براي بازیابی حس کردن واقعیت مادي، باید به هنر متوسـل شـد؛    کراکوئر پیشنهاد می
. »گـذارد  مـی آورد، بلکه آن را بـه نمـایش    واقعیت یورش نمیبه «ولی هنري که به تعبیر او 

گراي سنتی که آنها هم به این مشـکل دچارنـد، امکـان     این امر، از نظر وي با هنرهاي واقع
فـیلم، نگـاه دیـداري ـ و نـه      . پذیر اسـت  ندارد؛ بلکه با عکاسی و بالاتر از آن با فیلم، امکان

 ـ   سازد؛ کاري کـه تـاریخ   تجریدي ـ از جهان را براي انسان فراهم می   ا نگـار در رویـارویی ب
نگـار   از نظر کراکـوئر، تـاریخ  . کند حوادث تاریخی که اجتماع انسانی آنها را ساخته است، می

و در » جزئیات و حقایق دیداري را که ماده اصلی زندگی و تـاریخ اسـت، تبیـین کنـد    «باید 
هاي تاریخی است، نـه   نگار، همانند تخیل هنرمند، در خدمت واقعیت این میان، تخیل تاریخ

  .نیات خودشعقاید و ذه
طـور تـاریخ، ایـن     و همـین ) طور خـاص  عکاسی و فیلم به( صورت، رسالت هنر  در این 

زنـدگی در دنیـاي   «اي، انسان را به درك واقعیـت جهـان و    است که در مقام اموري واسطه
   1.رهنمون شوند» واقعی

هـاي   ، معتقد بود کـه هنـر رئالیسـت بـه ثبـت لحظـه      اریش اوئرباخکراکوئر، متأثر از 
شناسی فاشیسـتی   گرایانه زیبایی مراتب عظمت پردازد، از یقین مقتدرانه و سلسله تصادفی می

  2.کند پرهیزد، و بر امور روزمره تأکید می می
اگـر در حـوزه اندیشـه،    . نمایانـه دارد  بازن نیز اعتقاد داشـت کـه سـینما خصـلت واقـع     

نی یا به تعبیري، شـکل دادن  هاي اقتدارگرا آزادي انسان و امکان کشف خود انسا ایدئولوژي
ماهیت انسان را ـ که اگزیستانسیالیسم از او گرفته بود ـ از بین برده بودنـد، در حـوزه هنـر فـیلم،       

را حـاکم کـرده    3»زبان دیکتاتوري«لیوود، نوعی اقتدارگرایی و به تعبیر اندرو ها سینماي کلاسیک
  .کرد مخاطبانش تحمیل میشناسی خود را به سینما و  بود که قواعد و اصول زیبایی

به عقیده او، سینما در کنار کمک رساندن به آفـرینش انسـان، کـه برگرفتـه از فلسـفه      
) گرایـی  طور خاص واقع به(شناسی جدید  هاي زیبایی سارتر است، باید در درون خود نیز رویه
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٤٧٥ 

  1.را کشف کند و بیافریند
که بازیـافتی از آن اسـت؛ یعنـی    از نظر کراکوئر، فیلم فقط تقلید واقعیت مادي نیست، بل

هـایی از   نمـایی جنبـه   و این، یعنی انتخاب و بزرگ 2بازگرداندن و رهانیدن آن از بوته نسیان
  .دارد توصیفیو  شناسانه هستیواقعیت، و تفسیر واقعیت که جنبه 

از نظر او، سینما وظیفه داشت نشـان  . کراکوئر براي فیلم، رسالتی اجتماعی هم قایل بود
کنیم و از این نظر بـر ایـدئولوژي نظـام حـاکم      ا در بهترین دنیاي ممکن زندگی نمیدهد م

یعنی نپذیرفتن وضعیت موجود، طرح کردن ـ هر چند ضـمنی ـ وضـعیت      3خدشه وارد کند؛
گذارانـه و تجـویزي    مطلوب و داشتن طرح آرمانی درباره واقعیت اجتماعی کـه جنبـه ارزش  

تواند استنباط مخاطب را از واقعیت، هـم تقویـت کنـد و     یلم میبنابراین، به اعتقاد او، ف. دارد
   5.ود تا آشکارکنندگی و تفسیربالبته وي بیشتر به ضبط واقعیت قایل  4.هم تصحیح
بـه  . معتقـد بـود   6»آزادي بیننده در گزینش تفسیر شخصی از اشیا یا رویدادها«بازن به 

را از طریق عناصر شکلی خـاص، در اختیـار    تواند و باید، این امکان گرایی می عقیده او، واقع
از نظر بازن طبیعت داراي مفاهیم متعددي اسـت و بـا بشـر    «از آنجا که . مخاطب قرار دهد

فیلم باید به جاي تفسیر کردن، به بیننده ایـن آزادي و امکـان    7،»آمیز دارد وگوي ابهام گفت
گـرا در   سـاز واقـع   د کـه فـیلم  البته وي معتقد بـو . را بدهد که خودش، برداشت و تفسیر کند

ولـی توجـه   «وسیله عناصر شکلی در فیلم نیز استفاده کند،  تواند از تفسیر به صورت نیاز، می
   8.»او همواره باید به نیروهاي اساسی و اولیه تصویر بدوي واقعیت باشد

مارسـل  ؛ در فرانسـه،  جان گریرسونو  پال روتاسازان مستند در انگلیس مانند  فیلم
در   سـت یسـازان نورئال  ؛ فـیلم )سینما ـ چشم (ژیگاورتوف و در شوروي،  ژان ویگوو  لربیه

ریچـارد  سازان وابسته بـه نهضـت سـینما وریتـه ماننـد       ؛ فیلمچزاوه زاواتینیایتالیا مانند 
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٤٧٦  

سـازان   نیـز از فـیلم   میزلسو برادران  فردریک وایزمن، آرتور باردن، پن بیکر، لیکاك
چنـان کـه    گفتند سینما باید جهـان را آن  دیدگاه را داشتند و می گرایی هستند که همین واقع

از نظـر آنـان سـینما،    . هست؛ یعنی بافت بصري این دنیا و جایگاه بشر را در آن نشان دهـد 
   1.هم قادر به افشاي واقعیت اجتماعی است و هم دگرگون کردن آن

  واقعیت در فیلم
نسـبت نزدیـک بـا آن دارد؛ زیـرا هـر دو از      داند کـه   کراکوئر، هنر فیلم را وارث عکاسی می

بنابراین، فـیلم، ماننـد عکاسـی    . کند، برخوردارند امکان فنی دوربین که واقعیت را ضبط می
پذیرد کـه عکـس هـم همیشـه در      ناچار می کراکوئر به. باید واقعیت دیداري را انعکاس دهد

ط شـکل وجـود دارد،   گرایانـه توس ـ  خدمت موضوع نیست و در عکس نیز امکان کاربرد بیان
توانـد در خـدمت    کند که چون عکاسـی مـی   گونه تجویز می  ولی به هر حال، براي فیلم این

واقعیـت   2.واقعیت دیداري باشد، خلف آن، سـینما هـم بایـد همـین راه را در پـیش بگیـرد      
کند؛ امري که پـیش از ایـن در    بروز می) همچون عکاسی(قابل رؤیت در فیلم خارجی 

تأکید کراکوئر بر واقعیت دیداري، به این دلیـل  . نیافتنی بود اساساً دستهنرهاي دیگر 
اعتقـادات کهـن مـا بـه     . داند واقعیت چیست بشر امروزه دیگر نمی«بود که به بیان او 

یزنبرگ فـرو  هـا  هـا و هشـدارهاي اینشـتین و    گرایی قرن نوزدهم، در مقابل یافتـه  ماده
ون قرمز، با سرعت بالا امروزه دنیایی را ضبط برداري ماد هاي فیلم دوربین. ریخته است

آیـد، امـا از    آید؛ دنیایی که با عقل سلیم جـور درنمـی   کنند که غیرواقعی به نظر می می
   3.»نظر علمی قابل اثبات است

دنیـاي  «اش، یعنـی   جدید، به ماده اولیـه » دنیاي هنري«بنابراین، فیلم به جاي آفریدن 
زنـد کـه تصـویري از     لوي کوبیستی از ساختمان را مثال مـی او یک تاب 4.گردد بازمی» مادي

در نتیجـه،  . دهـد  دهد، بلکه فقط تصوري هنري از آن را نمایش می ساختمان به بیننده نمی
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٤٧٧ 

شـود؛ بـر خـلاف فـیلم کـه بـه        در یک نقاشی کوبیستی از ساختمان، موضوع فراموش می
   1.عنوان یک واقعیت، توجه دارد ساختمان، به

دلیل داشتن امکان فنـی ضـبط    نمایی فیلم همچون عکاسی، به درباره واقع دیدگاه بازن
عکاسی بـه سـبب   «: گوید بازن درباره عکاسی می. واقعیت، با دیدگاه کراکوئر مشترك است

 2».، از مزیتـی خـاص برخـوردار اسـت    ]عکس[همین انتقال واقعیت از شیء به بازتولید آن 
واقعیت فیلمی از نظـر وي فضـایی   . داند ا متفاوت مییافته در فیلم ر ولی او واقعیت انعکاس

او در بحـث دربـاره مونتـاژ،    . انداست؛ یعنی فاصله اشیا از هم و فضایی که آنها اشغال کرده
وار بـه   ترین شکلش باید در احترام صـادقانه عکاسـی   سینماي بنیادین را در ناب«: نویسد می

هـا   جایی که کـرکس سکانسی از فیلم وي در تحلیل مونتاژ  3».وحدت فضا و مکان یافت
اي توسط شیري درنده که بـا تـدوین    هاي تعقیب پسربچه ، پس از سکانسکنند پرواز نمی

موازي مونتاژ شده است، درباره سکانس موردنظر که در نمایی واحد پدر، شیر و پسربچه بـا  
مکـان تجلـی    گرایی، در همگونی واقع«: نویسد اند، می برداري شده حفظ وحدت مکانی فیلم

   4.تبدیل شده است» یک سکانس سینمایی عالی«و به همین دلیل به » یافته
تصـویر،  . کند که تصویر شیء، دقیقاً همان واقعیت عینی خـارجی نیسـت   او اعتراف می

 5.پـذیر و بـه منزلـه اثـر انگشـت شـیء اسـت        ء نیست، بلکه طرح واقعی و اثبـات  اصل شی
کـه طـرح   «ماده خام سـینما، اصـل واقعیـت نیسـت؛     «بازن،  بنابراین به تعبیر اندرو، از نظر

گرایـی   این تحلیـل از واقعیـت، از واقـع    6». جامانده از واقعیت بر روي سلولوئید فیلم است به
  .خام کراکوئر فاصله دارد

 کنند؟ اگـر انسـان    طور خاص چه هدفی را در زندگی انسان تأمین می هنر و فیلم به
ست و اگر حقایقی در خارج وجود دارند، هنر با این حقـایق چـه   هست، امري داراي حقیقت ا
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٤٧٨  

  تواند داشته باشد؟ نسبتی دارد و اساساً چه رسالتی می
علی صفایی حـائري،   استاد از پیش باید این مطلب روشن شده باشد که بنا بر تحلیل. 1

  .هاست هنر، روشی براي شناخت نیست، بلکه روشی براي بیان شناخت
. شـود  ان، به شناخت حسی، شناخت کلی، و شناخت عالی تقسـیم مـی  هاي انس شناخت

گیـري و شـناخت    گیرد، شناخت کلی از فکر و نیروي نتیجه شناخت حسی از حواس مایه می
 . عالی از عقل و نیروي سنجش و نقد

جز این سه مرحله شناخت، انسان یک نوع دیگر شناخت هـم دارد کـه آن، درك و   
ایـن ادراك، نـه بـا    . اسـت ) مانند غـم و خوشـی  (هایش  لتشناخت وي از خود و از حا

واسطه است که  آید؛ بلکه ادراکی حضوري و بی حواس و فکر و نه با عقل به دست می
   1.گویند به آن اشراق می

ها و ادراکات انسان در غیاب حادثه و در رابطه با عاملی مشـابه،   مجموعه شناخت«
اي دیگـر   و گـاهی بـه گونـه   ) تـذکر (شـوند   مـی مرور  ،اند گونه که بوده گاهی به همان

دهـد   این تفاوت از منشأ دیگـري غیـر از حافظـه خبـر مـی     ). تخیل(گردند  منعکس می
تواننـد باشـند و مـا     گاه راهی براي شـناخت نمـی   عواطف و تخیل و دل، هیچ 2).خیال(

  .توانیم داشته باشیم شناختی به نام شناخت هنري نمی
. هاسـت  شـده  نیست؛ بلکه روش بیان و توضیح شناخته بنابراین، هنر، روش شناخت

شـوند و   ها متـأثر مـی   اینها از شناخت. ها ندارند گاه راهی به شناخت عواطف و دل هیچ
ها اثر بگذارند و آنهـا را   توانند بر شناخت طور که می رسانند؛ همان انسان را به عمل می

   3.»منحرف کنند
اي رایج عصرش بتوانند ادراکی صحیح از طبیعـت و  ه کراکوئر از اینکه علم و ایدئولوژي

جامعه به دست دهند، ناامید بود و براي رسیدن به شناخت درسـت از واقعیـت دیـداري، بـه     
که با توضیحی که گذشـت، هنـر از    امید داشت؛ در حالی) طور خاص عکاسی و فیلم به(هنر 
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٤٧٩ 

گونـه اسـت،    اگـر ایـن  . سـت هنـري ا   پیش، متأثر از شناخت و در واقع، بازتاب آن به شـیوه 
نمـایی و نسـبت ایـن      گاه حقیقـت  ها و ادراکاتی سرشار شده باشد، آن ابتدا از شناختهنرمند باید 

  .هاي ایدئولوژیک یا فلسفی او مشخص کرد ها با حقیقت را در دیدگاه شناخت
ایـن شـیوه بیـانی در    . کنـد، شـیوه بیـانی آن اسـت     آنچه هنر را از غیرهنر جـدا مـی  . 2

 .گذارد دهندگی یا بازتولید واقعیت، اثر می اببازت
شناسـانه ـ کـه از     مطلب، بهتر است از پیش، دو حوزه حقایق هسـتی  نبراي روشن شد

  . گذارانه، جدا شوند شود ـ و حقایق ارزش عنوان واقعیت از آن یاد می این پس با 
حتـی هنـر کـاملاً     .رود از بازتاباندن صرف واقعیت فراتـر مـی  ) از جمله فیلم(اساساً هنر 

اي، از واقعیت فاصله گرفته و گـذر زمـان از    گونه کشی، به وفادار به واقعیت، مانند پرتره شبیه
  .منسلخ شده است) سوژه(موضوع 

گرایانه وجود دارد؛ زاویـه و ارتفـاع دوربـین، کادربنـدي و      هاي بیان در عکاسی هم جنبه
  .اي واقعیت را تفسیر کنند گونهتوانند به  کننده می هاي تحریف استفاده از عدسی

در فیلم مستند نیز انتخاب زاویه و ارتفاع دوربین، انتخاب نوع عدسی، و شیوه تـدوین و  
این انتخاب و زاویه دید، کـه در واقـع نـوع نگـاه و     . اي تفسیري هستند گونه صداگذاري، به

دلیـل بهـره    ن، فیلم بـه بنابرای. تر است در فیلم داستانی، روشن 1ذهنیت هنرمند را در بردارد،
  .برداري و ضبط وقایع مقابل دوربین، از این امر جدا نیست بردن از دوربین فیلم

  :کند به دو شیوه عمل می) ها هست(ها  هنر در حوزه تفسیر واقعیت
اول ـ انتخاب برخی امور واقعی و دست گذاشتن روي آنها، که در واقـع، نـوعی تأکیـد     

امر در ظاهر و در محدوده آنچه بـراي دیگـران آشـکار اسـت،     این . و آگراندیسمان آنهاست
 .دهد روي می

هـاي   ایـن واقعیـت  . ها پنهان مانـده اسـت   هایی که از دیده دوم ـ آشکار ساختن واقعیت 
پنهان ـ که در تعبیر قرآنی غیب نام دارد ـ شامل غیب از نزد حـواس، غیـب از نظـر علـوم       

                                                   
 18، ص نقد و نقد ادبیات داستانی ایران، در »ذهنیت و زاویه دید«، )عین ـ صاد(علی صفایی حائري . 1
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٤٨٠  

غیـب، در  . در مقابل آن، آگاهی و حضور است 1شود عادي و غیب از جهت معرفت عالی می
کنند، نسبی است و امري که بـراي کسـی غیـب     نسبتی که افراد با حقایق هستی برقرار می

جویـان بـا    و حقیقـت  2آید، براي دیگري، حاضر و در ساحت عالمَ شهادت است به شمار می
 . توانند نسبت برقرار کنند این غیب و بطون هستی، در مراتب مختلف می

هـاي   فـیلم . شناسـانه یـا واقعیـت بـود     این، در یک ساحت حقیقت، یعنـی امـور هسـتی   
هـاي   در سبک نورئالیسم، و دختري با کفش) ویتوریو دسیکا(اجتماعی نظیر دزدان دوچرخه 

به ایـن سـطح    3)نژاد رضا بهرامی(اي  و فیلم مستند سقف شیشه) رسول صدر عاملی(کتانی 
گذارند و گاه روابط علّـی و تـأثیر و تأثرهـاي     هایی انگشت می تآنها بر واقعی. گرایش دارند

  4.کنند پنهان را تبیین و آشکار می
گذارانـه نیـز هنـر از وضـعیت موجـود بـه        در ساحت دیگر حقیقت، یعنی سـاحت ارزش 

طور کلی از شرایط موجود رضـایت نـدارد و بـه دنبـال      هنر به. زند وضعیت مطلوب نقب می
طور معمول جهانی اسـت کـه در آن    سازد به جهانی که فیلم می 5.طرح دنیاي مطلوب است

هـا بـه ایـن سـاحت گـرایش دارنـد؛        بیشـتر فـیلم  . شـود  شکل مطلوب و آرمانی تصویر می
کنـد یـا    چنان که نباید، جلوه مـی  شود یا شخصیتی آنچنان که باید، ظاهر می شخصیتی آن
گیـرد   گونه که باید، شکل می انی آنپذیرد و روابط انس چنان که باید تحول می شخصیتی آن

پردازند و در سطح طرح مسئله  هاي با مضمون اجتماعی معمولاً به این ساحت نمی فیلم... و
هاي اجتماعی کشورمان، سریال ساعت شنی افزون بـر   یکی از فیلم. مانند و تفسیر باقی می

  .را نیز تصویر کرد  انیهاي اجتماعی، بایدها و نبایدها و شرایط آرم بیان و تفسیر واقعیت

                                                   
   .290، ذیل غیب، ص 7، ج ات القرآن الکریمالتحقیق فی کلم: نک. 1
و آنچه براي دیگران غیب است، براي او حاضر است؛ همچنان که ) 73: انعام(خداوند، عالم غیب و شهادت است . 2

لاّ غیَبهِ أحَدا إِ  عالم الْغیَبِ فَلا یظهِْرُ على«: ظاهر و حاضر است براي دیگران غیب است 9االله  آنچه براي رسول
  )27و  26: جن(» .منْ رسولٍ  منِ ارتضَى

 .1387بخش شده از شبکه چهار سیما در سال . 3
پردازند و انسـان و   هاي سبک نورئالیسم عموماً به بیان شرایط موجود و در نهایت، تبیین شرایط اجتماعی و اقتصادي می فیلم .4

پذیرند، تلویحاً وضعیت مطلوبی را  ها از این نظر که وضعیت موجود را نمی این فیلم. کنند جامعه را در وضعیت موجودش تصویر می
کننـد و از ایـن نظـر     ولی آنها عموماً وضـعیت مطلـوبی را ترسـیم نمـی    . شوند خواهانند که به این معنا به ساحت دوم نزدیک می

 .به همین دلیل، به پایانِ باز گرایش دارند. کارند محافظه
  .20 ، صادبیات، هنر، نقد. 5
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٤٨١ 

هاي حقیقت از واقعیت دیداري و طبیعـت فراتـر رفـت و نـه تنهـا       که ساحت هنگامی. 3
هاي مختلف هسـتی را در برگرفـت و وقتـی هنـر فراتـر از طـرح        عالم شهادت، بلکه حیطه

هاي اجتماعی و مشکلات بشري، براي انسان و جامعه وضعیت مطلوب و آرمانی را  نارسایی
گرایی موجود اکتفا کرد و در سطح عالم شهادت ماند  توان به واقع کرد، دیگر نمیهم مطرح 

 .و در این سطح هم تنها از مشکل گفت و نگاه تلخ داشت
گذارانــه و  اش و چــه در سـطح ارزش  شناســانه و توصـیفی  هنـر، چـه در ســطح هسـتی   

مهم این است کـه  . آورد کند یا از باطل سر درمی اش، یا با حقیقت نسبت برقرار می تجویزي
ها و تصویرها را چگونه باید خواند و چگونـه در هنـر مـنعکس سـاخت؟      ها، شخصیت حادثه

  : نویسد باره می صفایی حائري در این 
اي یک زبان است، دعوتی  در جامعه پرخروش و در هستی عظیم، هر پدیده

سـتند،  ها گاه گنـگ ه  ها و این پیام این دعوت... دارد؛ آیه است، پیامی دارد
... هـایی دارد  حـرف ... مثل همین مـاه ... زبانشان احساس توست. زبان ندارند

یکی با گفت و گوي با ماه یاد گرسـنگی  ... فهمد جور می ولی هر کس یک
افتد و قرص نان؛ و یکی یاد صورت محبوب؛ و یکی یاد رؤیاهاي گنگ  می

بایـد یافـت و بـا     ها را چگونه باید خواند و رمزها را چگونـه  این پیام. و مبهم
   1چه نشانی باید باز کرد؟

» اقْرأْ بِاسمِ ربـك «: اي است که از سوره علق برداشت کرده اسـت  پیشنهاد ایشان، نکته

براي خواندن حقیقت بایـد   2.؛ کتاب هستی را با نشانه حق که رب است، باید خواند)1: علق(
صـورت، هنـر نیـز      در ایـن . راه بودها و راهنماهاي او یعنی عقل و وحی، همبا حق و حجت

  . جنبه ربوبی خواهد یافت
. اي را یادآور شد و آن، این است که امر تخیلی با حقیقت تنافی ندارد جا باید نکته همین

اي از  که فیلم ساخته است، اگر با حقیقت هستی نسبت برقـرار کنـد، بهـره    اي جهان تخیلی
معیاري که براي مقدار جایز بودن سـرپیچی از  . حقیقت خواهد داشت؛ حتی اگر واقعی نباشد

                                                   
 .92، ص1، جروش نقد، )عین ـ صاد(علی صفایی حائري . 1
 .همان. 2
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٤٨٢  

تنـافی  . وجود دارد، همین همانندي با حقیقت اسـت ) طور خاص در فیلم داستانی به(واقعیت 
اش، با این مشکل  شناسانه و توصیفی نداشتن جهان تخیلی فیلم با حقیقت در ساحت هستی

اساساً تطابق فیلم با ایـن   در این صورت،. صرف است  روست که تخیل، فراتر از واقعیت روبه
  تواند داشته باشد؟ ساحت از حقیقت، چه معنایی می

شناسانه کلی یا به تعبیري، حقایق عـام و فلسـفی تطـابق     تواند با حقایق هستی فیلم می
امـوري ماننـد آزادي   . داشته باشد و تخیل هنري در هر صورت با این حقایق تعارض نـدارد 

و اجتماع و محیط، حضـور خداونـد در هسـتی و ربوبیـت او،     انسان در برابر جبرهاي وراثت 
در ... بازتاب عمل انسان در این جهان و طرح عوالم دیگر، امکان شـناخت بـراي انسـان و    

  .وسیله تخیل زیر پاگذاشته نمی شوند جهان فیلم به
آیند، ممکن اسـت بـا تخیـل هنـري، نادیـده       دست می حقایقی که با حواس و تجربه به

، نمونه آشکار ایـن دسـته اسـت و گونـه     )فانتزي(هاي گونه تخیلی  جهان فیلم. ندگرفته شو
اند و قـوانین   هاي پویانمایی هستند که از جهان واقعی فاصله زیادي گرفته آشکارتر آن، فیلم

هایی که سـخن   حیوان: شناسی است حاکم بر آنها، بر خلاف قوانین فیزیکی و قوانین زیست
گونه فیلم نیز نباید جهانی بـر خـلاف حقـایق عـام و      در این دو  ود این،با وج... . گویند و می

  .فلسفی تصویر شود
گـویی   باره، گاه بـه ابهـام   دلیل نبود معیار روشن و صحیح دراین گرا به پردازان واقع نظریه

وسـیله   گرایی را به گرایی و واقعیت اند؛ آنجا که کراکوئر توازن میان میل به شکل گرفتار شده
یا بازن بـا سـرپیچی از مبنـاي معیـار      1.کند گرایی توصیه می الشعاع قرار نگرفتن واقع تحت

بـه  . گرایـی شـمرده اسـت    گرایانه از درونیات انسانی را نوعی واقع بودن واقعیت، بیان شکل
گـرا یـا    ها در یکی از دو دسته واقع همین دلیل، به بیان جانتی، اساساً جاي دادن برخی فیلم

  2.شوار استگرا، د بیان
اش  گذارانه و تجـویزي  ولی تنافی نداشتن جهان تخیلی فیلم با حقیقت در ساحت ارزش

بایدها و نبایدها،  ،تواند حتی با وجود تفاوت با قوانین جهان واقعی روشن است؛ زیرا فیلم می
ها و جهان مطلوبی را به تصویر بکشد که وجود ندارد، ولی باید وجود داشته باشـد یـا    آرمان

                                                   
 .194، صي اساسی فیلمها تئوري. 1
 . 270، صشناخت سینما. 2
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٤٨٣ 

هـا تنـافی    تواند بـا ارزش  فیلم نمی ،به عبارت دیگر. وجود دارد، ولی نباید وجود داشته باشد
ماند این است که فیلم در این نفی وضعیت موجـود و طـرح    مطلبی که باقی می. داشته باشد

  .با حقیقت نسبت برقرار کرده است یا نه ،دنیاي مطلوب
چـه   ،یافتـه در فـیلم   ساً واقعیت انعکـاس شود و اسا واقعیت در فیلم چگونه تحلیل می. 4

  نسبتی با واقعیت خارجی دارد؟
همچــون عکــس ـ کادربنــدي، زاویــه دوربــین، اســتفاده از    ـحتــی در فــیلم مســتند   

بـرداري یـا    در واقعیتی که از آن عکـس  ،هاي تغییردهنده پرسپکتیو و استفاده از فیلتر عدسی
هاي تکنیکی بیشتري ماننـد   مؤلفه ،طور خاص در فیلم به. کنند تصرف می ،برداري شده فیلم

در فـیلم مسـتند   . برداري، تـدوین و صـدا وجـود دارد    حرکت دوربین، سرعت یا کندي فیلم
فوتـو، سـرعت    هـاي عدسـی تلـه    استفاده از تکنیـک ) گادفري رجیو( زندگی بدون توازن

  .دان گرایانه یافته  کارکردهاي بیان ،و موسیقی ،برداري، دوربین متحرك فیلم
برداري کنـد، بـدون آنکـه     تواند از واقعیت عکس این ادعاي کراکوئر که چون عکس می

تجـویزي   ،گونـه باشـد   فـیلم هـم بایـد ایـن     ،گرایانه یابـد  به وسیله عناصر شکلی جنبه بیان
کنـد، در   گونه که کراکوئر پیشـنهاد مـی   گاه آن واقعیت هیچ. محدودکننده و بدون دلیل است

  . شود ازسازي نمیفیلم و حتی در عکس ب
صورت شبحی از واقعیت خـارجی   تحلیل بازن هم مبنی بر اینکه واقعیت در فیلم به

در وحدت فضایی آن نهفته است، نارساست و باید تحلیل  ،و اینکه واقعیت فیلمی ،است
هاي مستند و داستانی و زنده و پویانمـایی را در بـر    تري مطرح کرد که همه فیلم جامع
  . بگیرد

بـا واقعیـت خـارجی     ،آید که واقعیت در فـیلم  این مطلب به دست می ،چه گفته شداز آن
یا ترکیبی از آن دو یـا   ،مستند یا داستانی( 1واقعیت فیلمی بر اساس ساختارها. متفاوت است

در میزان تطابق با واقعیت خارجی متفاوت است و طیـف بسـیار    2ها و بر اساس گونه) کلیپ
  .گیرد متنوعی را در برمی

                                                   
1. Formats.  
2 . geners. 
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٤٨٤  

توانـد   اشتراك و شباهت بسـیاري مـی   ،واقعیت فیلمی با واقعیت خارجی ،در فیلم مستند
گوید با واقعیـت دیـداري و    چنان که کراکوئر می اگرچه آن ،ها برخی از این فیلم. داشته باشد

توانند احساس کنند، متفاوت است، به هـر روي بـا واقعیـت خـارج      آنچه حواس ظاهري می
کننـد کـه ایـن مسـئله در ایـن       اقع ضعف ادراکی مخاطب را جبران میمطابقت دارند و در و

  .بلکه قوت است ،ها نه ضعف فیلم
بـا واقعیـت    ،ها و رویدادهاي ساختگی و تخیلی دارد فیلم داستانی نیز با اینکه شخصیت

در یـک سـر ایـن طیـف بسـیار      . کنـد  خارجی ـ با توضیحی که گذشت ـ نسبت برقرار مـی   
شناختی در سطوح مختلـف حسـی، تجربـی و     هاي هستی ی با واقعیتواقعیت فیلم ،گسترده
اي یـا   هـاي مختلـف گونـه    بنـدي  هایی که در رده بسیاري از فیلم. تناظر زیادي دارد ،فلسفی

هـاي گونـه تـاریخی،     اند؛ مانند بیشـتر فـیلم   گونه گیرند نیز، این سبکی یا مضمونی جاي می
 ،در سـر دیگـر ایـن طیـف    . مضمون اجتمـاعی  هاي داراي هاي سبک نورئالیسم و فیلم فیلم
. تفاوت بسـیاري دارد  ،هایی هستند که واقعیت فیلمی در آنها با واقعیت حسی و تجربی فیلم
هـایی   فیلم ،در میانه این طیف. اند این گونه ،طور عموم هاي پویانمایی و گونه فانتزي به فیلم

  .خارجی دارندهایی با واقعیت  ها و تفاوت اند که شباهت قرار گرفته
ها ـ با تفاوت در تطابق و تناظري کـه بـا واقعیـت خـارجی دارنـد ـ        فیلم ،با این توضیح

و ) در روایـت (آفرینند که داراي منطق خاص علیتـی   واقعیت و جهانی فیلمی می ،براي خود
هـا و   تشـابه  ،هسـتند و بـا منطـق جهـان خـارج     ) گري در روایت(حتی منطق خاص سبکی 

واقعیـت فیلمـی خلـق شـده بایـد       ،شناسانه در ارزیابی زیبایی ،به هر حال. دهایی دارن تفاوت
چنـان کـه گذشـت، تمـامی       1.داراي منطق باشد؛ منطقی که در فیلم از آن سرپیچی نشـود 

هـاي عـام و فلسـفی مطابقـت داشـته باشـند و از آن        ها در این طیف باید بـا واقعیـت   فیلم
  .سرپیچی نکنند

  شکل فیلم . 3
وفـاداري بـه واقعیـت و وفـاداري بـه      : فیلم میان دو امر در نوسان اسـت  ،کراکوئربه اعتقاد 

                                                   
ی گیرد اینکه این منطق چگونه شکل م.. 89 ـ 85، صص فرمالیسم و نوفرمالیسم: انتقادي در فیلم رویکردهاي, سید حمید مشکوه: نک. 1

 .خود بحث دیگري است
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٤٨٥ 

  : نویسد او می. شکل
گرایانــه و میــل  همــه چیــز بســتگی دارد بــه تــوازن درســت میــان میــل واقــع  

گرایانه  الشعاع میل شکل گرایانه تحت که میل واقع تنها هنگامی. گرایانه شکل
  1.آید قرار نگیرد، چنین توازنی به دست می

کنـد و سـینماي    جریـان آزاد طبیعـت را ضـبط مـی     ،او معتقد بود که سـینماي مسـتند  
اینجا نیز وي تـوازن میـان ایـن دو را    . سازد صورتی انسانی تبدیل می طبیعت را به  ،داستانی

  2.کند توصیه می
  :به سه گروه تقسیم کرده است ،کراکوئر سینماي داستانی را بر اساس رتبه مقبول بودن

آمیزشـان را در   اي دارد و بازیگران و گفتارهاي اغـراق  سینماي تئاتري که شکل بسته .1
 ،در ایـن سـینما  . انـد  لیوود عموماً از این دستهها هاي فیلم. کند دکوري مصنوعی محصور می

  .شود گزین آن می جاي ،داستان به جاي کمک کردن به کشف واقعیت، خود
در واقعیـت عینـی و نـه     ،آنجا که محتواي رمـان  )اقتباس از رمان(سینماي اقتباسی . 2

هـاي   خوشـه حالات ذهنی و روانی ریشه داشته باشد، مطلوب است؛ مانند اقتباس از رمان 
  .نوشته جان اشتاین بک ،خشم
هـا   سینماي داستانی خودیافته که سینماي آرمانی کراکوئر است؛ داستان این دسته از فـیلم . 3

   :نویسد او می. کند یا جریان آب در سطح آب ایجاد می هایی است که نسیم همانند طرح
داستان خودیافته بیشـتر یافتـه   . ها دارد داستان خودیافته ماهیتی مانند این طرح

سـندپردازي آن را    و از سینمایی که انگیـزه  ،]شود[ساخته ] اینکه[شود تا  می
زهـدان  «اي از  گونـه  هـا بـه   ایـن داسـتان   3».ناپـذیر اسـت   نیرو بخشیده جـدایی 
 4.آیـد  دوبـاره پدیـد مـی   ] هاي به وقوع پیوسـته  واقعیت[» سینماي غیرداستانی

در ایـن  . هـا، پایـان بـاز، طبیعـی و نـامعلوم آنهاسـت       گونه داستان ویژگی این
 ،نویس آغازگر داستان نیسـت  نامه براي فیلم ،گاه عنصر شخصیت ها هیچ فیلم

                                                   
   .194، ص هاي اساسی فیلم تئوري. 1
 .203همان، ص . 2
 .206همان، ص . 3
  .همان. 4
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٤٨٦  

 دوچرخـه  دزداند فـیلم  بلکه داستان باید از واقعیت سرچشمه بگیرد؛ مانن ـ
  ).ویتوریو دسیکا(

هـایی کـه دارد ـ توجـه مطلـق بـه روابـط انسـانی،          دلیل ویژگـی  او گونه تراژدي را به 
یافتـه، نادیــده گـرفتن عنصـر تصــادف و دوري از     پنـداري از جهـان محــدود و نظـم    پـیش 
  1.خواند هاي تصویري ـ ضدسینمایی می ویژگی

ـ کـه نتیجـه سـبک و      2داند کـه رسـانایی   را سبکی میگرایی  واقع ،بازن به تعبیر اندرو
در سـینما   ،از نظر بازن 3.محصول شکل است، ـ در آن به کمترین میزان کاهش یافته است 

طیفـی   ،بیان سینمایی«گوید از نظر بازن  اندرو می. گیرد قرار می 4گرایی در برابر تجرید واقع
  5.»شود ها را شامل می ترین فیلم جریديتا ت ،گرایانه هاي واقع ترین فیلم است که ناآذین

  :کند دو دسته عناصر شکلی را که زبان قراردادي فیلم هستند، متمایز می ،بازن
  مثل نور، ترکیب تصویري، پرسپکتیو و مانند آن؛ ،گرایانه تصویر عناصر شکل. 1
   6.دهد که به تصاویر ایجادشده نظم و چینش می) مونتاژ(گرایانه  تدوین شکل. 2
هـاي فرانسـه بـر عناصـر دسـته اول       سازان اکسپرسیونیست آلمان و امپرسیونیست لمفی

  .سازان مکتب مونتاژ شوروي بر عناصر دسته دوم و فیلم 7تأکید داشتند
دهد که واقعیت را بهتـر   هایی را ترجیح می بازن تکنیک ،)عناصر تصویري(در دسته اول 

متري که زاویه دیـدي بـه انـدازه     ه میلیهایی مانند عدسی هفد کشند؛ تکنیک به تصویر می
بـه  . دهـد  درجـه مـی   146و پرده سینه راما، که میدان دیدي با زاویه  8زاویه دید انسان دارد

گرایـان، مثبـت و در    آوري سینما از نظر او، بـر خـلاف نظـر بیـان     پیشرفت فن ،همین دلیل

                                                   
   .207همان، ص . 1

2. Signification. 
   .238، ص هاي اساسی فیلم تئوري. 3

4. abstraction 
   .238، ص هاي اساسی فیلم تئوري. 5
   .239همان، ص . 6
 - 122روبرت صافاریان، صص : ، ترجمهتاریخ سینما دیوید بوردول و کریستین تامسون، (برداري  ناصر فیلمها بر ع امپرسیونیست. 7

 ). 143همان، ص . (ها بر عناصر میزانسنی و اکسپرسیونیست) 166
  .244همان، ص . 8
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٤٨٧ 

   1.گرایی بود جهت رسیدن به واقع
جـاي آنکـه    طبیعت نوعی ابهام وجود دارد و فیلم بایـد بـه   از آنجا که بازن معتقد بود در

کـرد؛ یعنـی بـه     را توصیه می» سبک خنثی«خود تفسیر کند، به بیننده آزادي تفسیر بدهد، 
او نمـاي   ،بـه همـین دلیـل    2».شـان  ثبت حقایق بدون تغییر ماهیت درونـی «تعبیر خودش، 

 ،کـاربردن مونتـاژ    لی تصویر و بـه هاي شک کاري جاي دست طولانی با عمق میدان زیاد را به
بـر   ،آیـد  و ابهامی که در تصویر بـه وجـود مـی    ،گیري صریح نداشتن موضع. کرد تجویز می

  . بلکه مطلوب هم هست ،نه تنها مذموم نیست ،خلاف نظر آیزنشتاین فرمالیست
 گونه تصویري کرد، رویداد را چگونه باید مونتـاژ کـرد؟ بـازن بـراي     اگر شیء را باید این

کرد و نماـ صحنه با عمـق میـدان زیـاد را تـرجیح      حفظ تداوم فضایی فیلم، مونتاژ را رد می
عنـوان تمهیـدي    مونتـاژ بـه   ،کرد؛ از نظـر وي  طور مطلق رد نمی البته او مونتاژ را به. داد می

کـار گرفتـه شـود،     هاي فضایی یک موقعیت واقعی به  وقتی بر زمینه«تجریدي نه واقعی ـ  
در برخی مـوارد، اسـتفاده از تمهیـد، عمـق میـدان و نمـاي        3».ا خواهد گذاشتتأثیر خود ر

بازي اسـت کـه مونتـاژ در     برداري از صحنه یک شعبده مثال او فیلم. جزئی است ،طولانی در فیلم
اسـتفاده از ایـن    ،در برخی موارد نیز مانند سینماي نورئالیسم. کند باورپذیري را مخدوش می ،اینجا

   4.هاي اجتماعی است ها، انعکاس واقعیت در این فیلم ،هدف. کلی است ،امر در فیلم
براي بازتاب حقیقت، که فراتر از واقعیت دیداري و طبیعت است، تکیه بـر سـاختارها یـا    

اینکه چه ساختاري ـ داسـتانی یـا مسـتند     . دیگر وجهی ندارد ،هایی خاص ها یا تکنیک گونه
ــ بـه   ) در تلویزیون... (اي مانند کلیپ، نماهنگ، تیزر و و ساختارهاي دیگر برنامه) در سینما(

. نسـبت برقـرار کننـد    ،توانند بـا حقیقـت   محدودیتی ندارد و همه این ساختارها می ،کار رود
فیلم داستانی بر مستند ترجیحی ندارد؛ زیرا هر یـک از سـاختارها کـارکرد خـود را      ،بنابراین

  .کنند دارند و هدفی را تأمین می
. شـوند  به دو نـوع هنـري و غیرهنـري تقسـیم مـی      ،اي در تلویزیون برنامه ساختارهاي

                                                   
   .345همان، ص . 1
  .253همان، ص : به نقل از. 2
  .272همان، ص . 3
  .275همان، ص . 4
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٤٨٨  

جنبـه   1گیرد، نظر از تعریفی که براي امر هنري و تمایز آن از امر غیرهنري صورت می صرف
آنچه محل بحـث  . مانند سخنرانی بدون اشکال، بیشتر است ،نمایی برنامه غیرهنري حقیقت

 ،مصـداق بـالاي آن   ،است که با توضیحی کـه گذشـت  تواند باشد، فیلم هنري  و تردید می
  .چیزي از مستند کم ندارد ،یابی با حقیقت در نسب ،یعنی فیلم داستانی

صـورت  ) واقعیـت فیلمـی  (همچنان که بر اساس تحلیلی که دربـاره واقعیـت در فـیلم    
هـا و   و رد کردن یا کم ارزش تلقی کـردن سـبک  ) نورئالیسم(تأکید بر سبکی خاص  ،گرفت
دلیـل خواهـد بـود؛     بی ،لیوود و اکسپرسیونیسمها مانند کلاسیک ،سازي دیگر هاي فیلم سنت

ویـژه خـود و البتـه در    (توانند واقعیتی فیلمـی   هاي فیلم سازي می ها و سنت زیرا همه سبک
) بـا مراتبـی کـه دارد   (اي از حقیقـت   بیافرینند و به گونـه ) سطحی متناظر با واقعیت خارجی

  .حکایت داشته باشند
از نظـر  ) به طور خـاص، ژانرهـاي اصـلی؛ یعنـی ملـودرام، کمـدي و تـراژدي       (ها  گونه

در عین حال کـه   ،که دارند) نظام علّی و معلولی(  شناسی و هستی) شخصیت(شناسی  انسان
هـایی   محدودیت ،گذارانه را منعکس سازند شناسانه و ارزش توانند بخشی از حقایق هستی می

امکانات جدیـدي را   ،ویژه در زیر ژانرها به ،رها در ترکیب با یکدیگرهم دارند؛ ضمن آنکه ژان
کمـال  ( اسـت  لیلی با منترکیب دو ژانر دفاع مقدس و کمدي در سریال . کنند فراهم می

اي است از امکان بیان مفهومی مقدس و ماورایی در ژانـر کمـدي کـه بیـان      نمونه) تبریزي
هـاي   گونـه  ،افـزون بـر ایـن   . رسـد  ر به نظر میاز توان آن دو ،هایی از حقیقت چنین ساحت
تـوان بـه سـاختارهاي     مـی  ،از اینهـا گذشـته  . رفته خلق شـده و خواهنـد شـد    جدیدي رفته

  .غیردراماتیک مانند اپیک و لیریک نیز توجه کرد
هاي مختلف حقیقت، از شهادت گرفته تا غیـب، از   هاي فیلمی براي بیان ساحت تکنیک

هـاي جدیـد    هاي تکنولوژیک و پیدایش قابلیت پیشرفت ،این اساسبر . مقبولیت برخوردارند

                                                   
, فیلم مستند. زیاد است؛ بر خلاف فیلم هنري که در آن تخیل وجود دارد, به واقعیت محسوس و تجربی استناد, ثر غیرهنريدر ا. 1

کنند، سبب  هاي فیلمی استفاده می هاي غیرهنري اگرچه از تکنیک فیلم. در حالتی بینابین فیلم مستند خبري و فیلم داستانی است
ایـن  .(ها ساده است و پیچیدگی و غناي فـیلم هنـري را نـدارد    ها در این نوع فیلم یانی تکنیککاربرد ب. شود هنري شدن آنها نمی

سینمایی نامه  ، در فصل»در نقد فیلم روش نوفرمالیستی«, کریستین تامسون: نک. تفکیک را با تفاوت اندکی تامسون آورده است
 .35، ص 31، ش 1377، تابستان فارابی
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٤٨٩ 

در ) در حال حاضر(و تکنولوژي دیجیتال ) در گذشته(مانند آنچه صداگذاري  ،در بیان فیلمی
گرا، نه تنها ناپسند نیست، بلکـه   پرداز بیان بر خلاف بیان مانستربرگ، نظریه ،گذارد اختیار می

  .کند تب مختلف حقیقت بیشتر میتوانایی آن را در بازنمایی مرا
 ،تا آنجا که حقیقت را بنمایانـد  ،گرایانه از عناصر تکنیکی و شکلی در فیلم استفاده تفسیر

  .شکل در خدمت بیان حقیقت است ،به عبارت دیگر. موجه خواهد بود
هـایی کـه بـه     فـیلم : اي دارد بنابراین، فیلم در استفاده از عناصر شـکلی نیـز طیـف گسـترده    

از صحنه واقعـی و نابـازیگر    ،در جنبه تکنیکی ،پردازند و براي این منظور هاي اجتماعی می یتواقع
... و ) بـرداري نـاپرورده   فـیلم (عدسی معمولی و ارتفاع معمولی  ،، حرکات اندك دوربین)میزانسن(

هاي اقتصـادي و اجتمـاعی همچـون     از روایتی که در آن علت ،کنند و در جنبه روایی استفاده می
  . کنند و داستان، تنها شخصیت محور نیست علت واقعی در جهان داستان عمل 

هـایی   حتی در فیلم ،وسیله نماي طولانی و تقطیع نکردن صحنه حفظ وحدت فضایی به
رویـارویی   علیه السـلام   صحنه معجزه امام رضا. کشند، کاربرد دارد که غیب را به تصویر می

هـر چنـد در   (ان تصویر کرد تا در بیننـده اثرگـذار باشـد    تو صحنه می ـبا شیر را در یک نما  
  ). خطر باشد دیده و بی مثال بازن و اینجا شیر، آموزش

طـور خـاص    گرایانه براي پرداختن به امـر غیبـی بـه    هایی که از عناصر شکلی بیانفیلم
ي کننـده پرسـپکتیو و ارتفـاع بـالا     کنند ـ براي نمونه استفاده از عدسی تحریـف   استفاده می

و اسـتفاده از نـور    ،)سیروس مقـدم ( اغمادوربین و موسیقی براي حضور شیطان در سریال 
ــ توجیـه   ) کیـا  ابـراهیم حـاتمی  ( سبز حلقهسبز براي عروج روح شخصیت خیر در سریال 

  .شناسانه دارند زیبایی

  گیري نتیجه
طور عـام و   هنر به با نگاه فلسفی متفاوت به هستی و دیدگاه متفاوت درباره رسالت ،گرایی حقیقت

  .رسد به دیدگاه متفاوت در مباحث شکل فیلم می ،طور خاص رسالت فیلم به
گـرا را   گـرا یـا بیـان    هـاي واقـع   از این اشکال که یکی از دو دسته فیلم ،این نظریه

که انتقاد مشـترکی کـه    در حالی. تجویز کند و نگاه انحصاري داشته باشد، برکنار است
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ایـن اسـت کـه هـر دو هنجـار بنیـاد و        ،گرایـی شـده   ایی و بیانگر هاي واقع به نظریه
ضـمن  . کننـد  هـا را نفـی مـی    طیف وسیعی از فـیلم  ،این دو نظریه 1.انحصارگرا هستند

قدر چندوجهی اسـت کـه گـاه اساسـاً انـدراج       یک فیلم آن ،آنکه به بیان لوییس جانتی
   2.مشکل است ،آن در یکی از این دو

کند، مطابقـت اثـر    گرایی مطرح می هنجاري که حقیقت ،یستهرچند از هنجار، گریزي ن
ها از این جهـت   با حقیقت است که این نیز همیشه امري بین نفی و اثبات نیست، بلکه فیلم

کنـد،   البته این تطابق نداشتن با حقیقت، آن را از فیلم بودن خارج نمی. داراي مراتب هستند
ــا ـ خو         ــر معیارهـ ــار دیگـ ــاري ـ در کنـ ــه معیـ ــر بلکـ ــابی اثـ ــود در ارزیـ ــد بـ .اهـ

                                                   
  .80 ، صدرآمدي بر نظریه فیلم. 1
  .270، ص شناخت سینما. 2
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  درآمدي بر ساختار روایت دینی

  زاده رضا یوسف غلام

  چکیده
پرسش اصلی در این پژوهش آن است که روایت دینی چگونـه روایتـی اسـت؟    

این پرسش، دو بخش در ایـن مقالـه در نظـر گرفتـه شـده      گویی به  براي پاسخ
در ابتدا، سـاختاري  . سیر بحث روایت مرور شده است ،در بخش نخست. است

هـاي روسـی در قالـب کارکردهـا و      از قصـه  ولادیمیر پـراپ شود که  نقل می
، جوزف کمپـل که » سفر قهرمان«سپس ساختار . ها استخراج کرده است نقش

هـاي جهـان    کند یگانه ساختار اسـطوره  ی است، ادعا میشناس امریکای اسطوره
از آن به دست داده  کریستوفر وگلرپردازیم که  گاه به تصحیحی می آن. است

در بخش دوم، . هاي سینمایی باشد است تا ساختاري منطبق بر بسیاري از فیلم
ها، ساختاري کـه از   با توجه به روش پراپ و کمپل و با تأکید بر مراحل و نقش

بیان شده » سفر سالک الی االله«هاي اسلامی استخراج شده، با نام  بررسی قصه
 . رسد این نوشتار با تعریفی در باب روایت دینی به پایان می. است

  کلید واژگان 
  .روایت، الگوي روایی، روایت دینی، قصه دینی و سینماي دینی
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  مقدمه
برانگیز بـود   هاي اصلی و بحثی چالش غه، یکی از دغد»سینماي دینی پس از انقلاب«بحث 

مسئولان امر . که متأسفانه به نتیجه مشخصی نرسید و در حد اظهارنظرهاي کلی باقی ماند
است کـه    این در حالی. کم آن را کنار گذاشتند و اصطلاحات دیگري را مطرح کردند هم کم

دیدگاه اسـلام و انقـلاب در   رود  بنیاد انقلاب اسلامی ایران بر دین استوار است و انتظار می
روشنی بیان شود تا راهکاري براي حرکت سـینماي ایرانـی و جریـان     عرصه هنر و سینما به

هـاي   سـینمایی و سـریال  (طـور عـام    این مشکل نه فقط براي فیلم داستانی به. هنري باشد
 دلیـل  هـاي مکتـوب نیـز مطـرح اسـت، ولـی بـه        ، بلکه در زمینه تئاتر و داسـتان )تلویزیونی

هـا شـکل گرفتـه     گستردگی دامنه تأثیر سینما و تلویزیون، این پرسش در عرصه این رسـانه 
  .است

بنابراین، بهتر است این سؤال را کلی مطرح کنیم که روایت دینی چگونـه روایتـی   
  است؟ 

هـایی ماننـد سـینما،     گـوي سـؤال در حـوزه رسـانه     تواند پاسـخ  پاسخ به این پرسش می
البته این تنهـا  . هاي مکتوب باشد که با روایت داستانی سروکار دارند هتلویزیون، تئاتر و رسان

شود کـه پاسـخ بـه     دلیل تغییر پرسش در این گفتار نیست، بلکه به این دلیل هم مطرح می
  .این پرسش بر کاوش در بحث روایت استوار است
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  روایت و ساختار داستان
 ـ  روایت، بحثی گسترده، پردامنـه و داراي جنبـه   اگون اسـت، ولـی در اینجـا تنهـا     هـاي گون

  .شود هاي موردنیاز ارائه می بحث

  تعریف روایت و اجزاي آن
اي از رویـدادهاي علّـی واقـع در     زنجیره«، روایت را هنر سینمادر کتاب .) م1947( بوردول

این تعریف شامل انواعی چون فـیلم داسـتانی، تئـاتر، رمـان،      1.کند تعریف می» زمان و فضا

شده  شود؛ زیرا تعریف یاد ها و حتی تاریخ و رؤیاها می ها، لطیفه هی، اسطورههاي شفا حکایت
  .در تمام این موارد، صادق است

هر روایت از سه عنصر مؤلف، متن و مخاطب تشکیل شده اسـت و در هـر مـتن، سـه     
  .توان تشخیص داد عنصر داستان، طرح و سبک را می

  ساختار داستان
ت، آنچه بیان آن در این مقالـه، ضـروري اسـت، شناسـایی     هاي گوناگون روای از میان بحث

  .کنیم رو، نظریه چند پژوهشگر را در این باره بیان می این از. ساختار داستان است

  هاي پریان شناسی قصه پراپ و ریخت) الف
ـ   1895(روسـی   ولادیمیر پـراپ شناسی، نظریه  ها در حوزه روایت یکی از پربارترین تلاش

، بـه  هـاي پریـان   شناسـی قصـه   ریختدر کتاب ماندگار خود به نام وي . است) 1970
 31گونـه داسـتآنها را در    هاي پریان پرداخته و تمام مراحل و روند ایـن  شناخت ساختار قصه

رمز کار پراپ، استفاده از دو مفهوم ثبـات و تغییـر   . کارکرد و هفت نقش خلاصه کرده است
تشخیص واحد بنیـادین آن سـاختار و سـپس     در شناخت هر ساختار، نخستین مسئله،. است

توان به شناخت ساختاري دست  بدون این تشخیص مهم نمی. شیوه چینش این واحدهاست
دسـت آوردن ایـن    پراپ براي به. اند این واحدهاي بنیادین مانند آجرهاي ساختار قصه. یافت

                                                   
 .73، ص هنر سینمادیوید بوردول، . 1
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هایی کـه در تمـام   واحدهاي بنیادین، به مفهوم ثبات و تغییر توجه کرد و با دقت در رخـداد 
بـه تعبیـر   . هاي پریان مشترك بود، دریافت بسیاري از این رخدادها شبیه یکدیگرنـد  داستان

، همـه، مرحلـه    نماینـد، ولـی در واقـع    هاي گوناگون، متفاوت مـی  دیگر، رخدادها در داستان
  :یسدنو به همین دلیل، او می. کنند و کارکردهاي یکسانی دارند خاصی از داستان را بیان می

انــد و مســتقل از فاعــل و  کارکردهــاي اشــخاص قصــه، عناصــر ثابــت قصــه 
  1.اند هاي بنیادین قصه اینها سازه. آیند چگونگی انجام آن می

 :کارکردي که پراپ بیان کرده، به این قرار است 31
  

  شرح  کارکرد
  .شود قهرمان معرفی می. شوند اعضاي خانواده معرفی می  وضعیت اولیه

  .شود از اعضاي خانواده ناپدید مییکی   غیبت. 1
  .شود ممنوعیت به قهرمان اعلام می  ممنوعیت. 2
  .شود ممنوعیت نقض می  نقض. 3
  .دست آورد کوشد اطلاعاتی به ضدقهرمان می  شناسایی. 4
  .آورد دست می ضدقهرمان اطلاعاتی درباره قهرمان به  تحویل. 5
  .ب دهدکوشد قربانی را فری ضدقهرمان می  گري حیله. 6
  .خورد قربانی فریب می  شراکت در جرم. 7

  فقدان/ شرارت . 8
رسـاند یـا    ضدقهرمان به یک عضـو خـانواده آسـیب مـی    

  .عضوي از خانواده فاقد چیزي است
  .شود گردد و قهرمان راهی می فاجعه آشکار می  وساطت. 9

  .پذیرد قهرمان، مقابله را می  مقابله. 10
  .کند ترك می قهرمان، خانه را  عزیمت. 11
  .گیرد شود و عامل جادویی را می قهرمان آزمایش می  اعطاکننده اول. 12
  .دهد قهرمان واکنشی نشان می  واکنش قهرمان. 13

                                                   
 .53و  52، صص 1386اي،  فریدون بدره: ، ترجمههاي پریان شناسی قصه ریختولادیمیر پراپ، .  1
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  شرح  کارکرد
  .گیرد قهرمان کاربرد عامل جادویی را یاد می  دریافت عامل. 14
  .شود شده رهنمون می سوي شیء گم قهرمان به   تغییر مکانی. 15
  .د قهرمان و ضدقهرماننبر  مبارزه. 16
  .زنند به قهرمان برچسب می  داغ بدنامی. 17
  .شود قهرمان پیروز می  پیروزي. 18
  .شود بداقبالی یا فقدان اولیه برطرف می  حل و فصل. 19
  .گردد قهرمان بازمی  بازگشت. 20
  .شود قهرمان تعقیب می  تعقیب. 21
  .یابد قهرمان نجات می  نجات. 22
  .گردد طور ناشناس بازمی قهرمان به  ر ناشناسطو ورود به. 23
  .کند اساس مطرح می قهرمان دروغین، ادعاهاي بی  اساس ادعاهاي بی. 24
  .شود امري مهم و خطرناك به قهرمان پیشنهاد می  تکلیف دشوار. 25
  .شود امر خطیر حل می  حل راه. 26
  .شود قهرمان شناخته می  تشخیص. 27
  .شود غین یا ضدقهرمان مشخص میقهرمان درو  افشاگري. 28
  .شود اي داده می به قهرمان ظاهر تازه  تغییر شکل. 29
  .رسد سزاي عمل خود می ضدقهرمان به  مجازات. 30
  .نشیند کند و بر تخت شاهی می قهرمان ازدواج می  عروسی. 31

  

ها، بـر اسـاس    ها در این قصه کشف مهم دیگر پراپ آن بود که با وجود تنوع شخصیت
هفـت  . توان آنها را در هفت نقـش خلاصـه کـرد    شود، می کنشی که به آنها نسبت داده می

  :شمرد، عبارتند از نقشی که او برمی
  قهرمان. 1
  شرور. 2
  قهرمان دروغین. 3
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  یاور. 4
  کننده گسیل. 5
  بخشنده. 6
  شاهزاده خانم و پدرش. 7

  جوزف کمپبل و ساختار یگانه اسطوره) ب
در ) 1987ـ    1904( جـوزف کمپبـل  ویلیام پراپ روسی،  مدتی پس از تلاش سترگ

ــام  در تحلیــل .) م1949( قهرمــان هزارچهــرهامریکــا، کتــاب مانــدگار خــود را بــه ن

او مـدعی شـد   . ها را به سـاختاري یگانـه نسـبت داد    ها نگاشت و تمام اسطوره اسطوره
هـاي   هـاي عامیانـه و حتـی رؤیاهـاي برگرفتـه از فرهنـگ       ها، حکایـت  تمام اسطوره«

دهنـد کـه وي آن را اسـطوره یگانـه خوانـد و       ، الگوي واحـدي را نشـان مـی    گوناگون
  1.»شمول دانست جهان

  نامه اي در فیلم کریستوفر وگلر و ساختار اسطوره) پ
که با اثرپذیري از کمپبل، تلاش کرد دسـتاورد او را بـه حـوزه نمـایش      از جمله کسانی

نامـه   ي کـه کارشـناس و تحلیلگـر فـیلم    و. اسـت .) م1949(بکشاند، کریستوفر وگلـر  
عنـوان راهنمـاي بـه کـارگیري قهرمـان       اي مختصـر بـه   لیوود بود، ابتدا در جـزوه ها در

، کوشـید بـا اصـلاح    نامـه  اي در فـیلم  ساختار اسطورههزارچهره و سپس در کتاب 
لیوودي تطبیق دهد و از آن ها هاي ساختاري که کمپبل گفته بود، این ساختار را بر فیلم

او ایده سـفر قهرمـان کمپبـل را    . نامه، بهره گیرد براي راهنمایی در نگارش و نقد فیلم
  : دهد چنین توضیح می

پایـان، در اصـل، همیشـه یـک سـفر بـه حسـاب         داستان قهرمان با وجود تنوع بـی 
شـوید و بـا وجـود     قهرمان از راحتی و آسایش محیط عـادي دسـت مـی   . آید می

گاهی این سـفر، بیرونـی و بـه مکـانی     . گذارد آن میخطرهاي دنیایی ناآشنا پا به 
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  1.واقعی است و گاهی درونی، ذهنی و قلبی
اي  گونـه  ارزش کار وگلر، در همین گسترش ایده اسطوره یگانه و سفر قهرمان است، بـه 

تر کـردن مراحـل سـفر قهرمـان،      وي با عام. که بتوان هر روایتی را با آن ساخت یا نقد کرد
  :کند ن بیان میاین مراحل را چنی

  .شود معرفی می دنیاي عاديقهرمان در   .1
  .کند را دریافت می دعوت به ماجرا  .2
  .کند را رد می دعوتمیل است یا  ابتدا بی  .3
  .کند ، او را تشویق میمرشدي  .4
  .و قدم گذاشتن به دنیایی خاص عبور از آستانه اولتشویق به . 5
  .شود رو می به نان روو دشم ها ها و پشتیبان با آزمون. 6
  .کند ، از آستانه دوم عبور میترین غار درونیقهرمان با روي آوردن به . 7
  .گذراند را از سر می سخت آزمون .8
  .گیرد خود را میجایزه . 9

  .شود به دنیاي عادي، تعقیب می مسیر بازگشتدر . 10
  .ودش دگرگون می تجدید حیاتتأثیر  گذرد و تحت می آستانه سوماز . 11
  2.که نعمت یا گنجی براي خدمت به دنیاي عادي است گردد بازمی اکسیر با. 12
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  ها روایت اَبر
دست آمده مانند آنچه پراپ، کمپبل، وگلر، سـام   با نگاهی به مباحث گذشته و ساختارهاي به

قرا، کشـف و  شود همه این سـاختارها بـا اسـت    اند، روشن می اسمایلی و تودوروف بیان کرده
واژه . توان اَبـر روایـت نـام نهـاد     این ساختارها را می. شوند هاي بسیاري را شامل می روایت

. به فراگیري این ساختارها اشاره دارد، ولـی ایـن فراگیـري همیشـه یکسـان نیسـت      » اَبر«
  :توان تشخیص داد روایت را می رو، چند نوع ابر ازاین
گیرند، مانند آنچه تودوروف و سـام اسـمایلی    را در برمیهایی که هر روایتی  ابرروایت  .1

در این میان، وگلر کوشیده است با اصـلاح سـفر قهرمـان کمپبـل، آن را بـه      . اند بیان کرده
  .ساختاري براي هر روایت نزدیک کند

گیرد، مانند ساختاري کـه پـراپ و کمپبـل     هایی که ژانري خاص را در برمی ابرروایت. 2
  .اند ارائه کرده

  . اند هایی که به مکتب فکري خاصی وابسته  ابرروایت. 3
  .در ادامه مقاله، این نوع ابرروایت توضیح داده خواهد شد

  

   اي  ساختار سه پرده  هر روایت    
  مدل تودوروف  هر روایت

  سام اسمایلی      عناصر داستان     
  سفر قهرمان وگلر             ابرروایت ناظر                   
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               به    
  )پراپ(پریان   شناسی  ریخت

  )کمپبل(سفر قهرمان    ژانر خاص    مکتب فکري خاص

  ساختار روایت اسلامی
آید کـه   این بحث پیش می هاي مختلف،  پس از بیان چگونگی به دست آمدن اَبرروایت 

برروایتی براي سفر قهرمان، به ا  توان به روش پراپ و با استقرا و با توجه به ایده آیا می
. مـواد خـام لازم اسـت    هاي دینی دست یافت؟ نخستین چالش در ایـن زمینـه،    روایت

ما بایـد سـراغ کـدام    . ها را بررسی کرده است هاي پریان و کمپبل، اسطوره پراپ، قصه
    مواد برویم؟

 علـیهم السـلام    هاي نقل شده از امامان معصـوم  هاي قرآن، حکایت شک، از قصه بی

توان به عنوان منابعی براي استخراج ساختار داستان و روایـت دینـی    سلام میو تاریخ ا
هایی مراجعـه کنـیم کـه نخبگـان      در کنار این منابع، ناگزیریم به حکایت. استفاده کرد

اند و مسلمانان آنها را دینـی فـرض کـرده     هاي دینی ساخته مسلمانان با الهام از آموزه
افـزون بـر   . بخشی از میـراث فرهنگـی دینـی اسـت     ها چون این حکایت. اند و پذیرفته

این، کشف ساختار داستانی و آشکار شدن ابعاد و گسـتره آن، تنهـا در پرتـو خلاقیـت     
هـاي کلـی دینـی، در قالـب داسـتانی شـکل و فـرم         گیـرد و آمـوزه   مکرر صورت مـی 

در  هـا را  هـاي دینـی، ایـن آمـوزه     در واقع، هنرمندان مسلمان آگاه بـه آمـوزه  . یابند می
کشف سـاختار داسـتان    اند و بدون رجوع به این منابع،  قالب داستانی شکل و فرم داده

  . دینی بسیار مشکل خواهد بود

  الگوي سفر 
پایان، در اصل، همیشه یک سـفر بـه حسـاب     داستان قهرمان با وجود تنوع بی  به باور وگلر،

   :نویسد وي می. آید می
ــی   ــت م ــادي دس ــیط ع ــان از آســایش مح ــر    قهرم ــذیرش خط ــا پ شــوید و ب
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این سفر، گاه بیرونی و به . گذارد برانگیز دنیایی ناشناخته، پا به آن می چالش
شخصیت محـوري هـر   . مکانی واقعی و گاه درونی و ذهنی و روحانی است

  1.داستان، قهرمانی مسافر است، حتی اگر مسیر این سفر در ذهن وي باشد
از جزئیـات و مراحـل آن، الگـویی جهـانی      گوید، جـدا  الگوي سفر قهرمان که وگلر می

البتـه ایـن الگـوي واحـد در     . ساختاري کلی ناظر به اصل روایت است  است و به بیان دیگر،
هاي دینی هـم از   ساختار داستان. شود اي خاص ظاهر می گونه ها، به هر ژانر و گروه از روایت

تـوان الگـوي سـاختار     مـی رو، بـر اسـاس الگـوي سـفر،      ازاین. قواعد عام روایت جدا نیست
  ..هاي دینی را مشاهده کرد داستان

  االله مراحل سفر سالک الی) الف
  :توان دید مراحل سفر را به طور خلاصه در این نمودار می

  
  

  
  
  
  
  
  
  
 
 
  

علیـه   آن را با توجه با دو داستان قرآنی هبوط حضـرت آدم  براي درك مراحل این سیر، 
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  :کنیم بیان می علیه السلام   بر آدماز بهشت و سجده فرشتگان  السلام 

برد که با قـرار   االله در جهان عادي و روزمره خود به سر می سالک الی :جهان عادي  .1
علیـه   در قصـه هبـوط حضـرت آدم   . شود االله دعوت می گرفتن در آزمون، به سلوك الی

فرشتگان  کنند و در داستان ابلیس، وي در میان ، آدم و حوا در بهشت زندگی میالسلام 

  .به عبادت مشغول است
ترین مرحله سلوك است؛ چون دنیـا محـل آزمـایش سـالک      آزمون، اساسی :آزمون. 2

در ایـن دو داسـتان، مواجهـه بـا درخـت      . سوي جهان آخـرت اسـت   االله یا مسافر به الی
  .ممنوعه و فرمان سجده، از مراحل آزمون است

سـالک بـا فریـب شـیطان یـا       در هنگامه آزمـون، : فریب شیطان و کمک راهنما. 3
، خداوند متعـال بـه آدم و   علیه السلام  در داستان هبوط آدم. شود رو می راهنما روبه کمک

دهد فریب شیطان را نخورنـد کـه او بـراي آنهـا دشـمنی آشـکار اسـت         حوا هشدار می
  ).فریب شیطان(دهد  ، ولی شیطان آن دو را فریب می)راهنما کمک(

هـاي   ک در رویارویی با آزمون الهی، اگر بتواند با وسوسـه سال: شکست یا پیروزي. 4
شیطانی مبارزه کند و راه اطاعت در پیش گیرد، پیـروز میـدان اسـت و اگـر بـه گنـاه و       

بـا خـوردن میـوه ممنوعـه و      علیه السلام  آدم. نافرمانی آلوده شود، شکست خورده است

  .خورند ابلیس با سجده نکردن، در آزمون الهی شکست می
سالک در صورت شکست در آزمون و انجام دادن گناه، از مقـام قـرب الهـی    : هبوط .5

از بهشت و ابلیس از مقامی کـه   علیه السلام  آدم. شود و این معناي هبوط است رانده می

  .داشت، هبوط کردند
تواند با توبـه   سالک پس از شکست و رانده شدن از مقام قرب، می: توبه یا عصیان. 6

از خداوند درخواست بخشش کند، ولی ممکن است نه تنهـا   اطاعت الهی، و بازگشت به 
پـس از هبـوط، بـا     علیه السلام  حضرت آدم. توبه نکند، بلکه بر سرکشی خود نیز بیفزاید

گریه و زاري توبه کرد، ولی ابلیس بـر سرکشـی خـود افـزود و راه سرکشـی در پـیش       
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  .گرفت
ي در آزمون یا شکست و توبـه واقعـی،   سالک در صورت پیروز :پاداش یا مکافات  .7

رسد، ولی شکست در آزمون و خودداري از توبـه،   به آمرزش و پاداش و رحمت الهی می
الهـی    پـس از توبـه، از آمـرزش و رحمـت     علیه السلام  آدم. مکافات و قهر الهی را درپی دارد

  .شود رو می روبه دلیل سرکشی، با وعده جاودانگی در جهنم شود، ولی ابلیس به مند می بهره
بیشـتر سـالکان    :رفتن به سیر دوم به عنوان راهنما، منجی، شیطان، طاغوت. 8

کننـد، ولـی    پس از رسیدن به پاداش یا مکافات عمل خود، سـیر خـویش را تمـام مـی    
هایی چون راهنما و منجی یـا شـیطان و طـاغوت بـه سـیر دوم       اندك در نقش  تعدادي

اش، در مقـام نبـی بـه راهنمـایی      شـدن توبـه   از پذیرفته  پس علیه السلام   آدم. روند می

در . نشـیند  پردازد و ابلیس در مقام شیطان، بر سر راه فرزنـدان آدم مـی   فرزندان خود می
، موسی در نقش منجی و فرعون در نقـش طـاغوت   علیه السلام  داستان حضرت موسی

  .ظاهر شده است

  ها نقش
  :توان برشمرد را می با توجه به مراحلی که بیان شد، شش نقش

ایـن  . االله قرار گرفته اسـت  همان قهرمان داستان است که در راه سلوك الی: سالک. 1
تو با ! اي انسان؛ ربك كَدحا فَملاقيه  يا أَيها اْلإِنسانُ إِنك كادح إِلى«عنوان از آیه کریمه 

. گرفته شده اسـت » کنی روي و او را ملاقات می رنج و مشقت به سوي پروردگارت می

  .توان مسافر هم به کار برد به جاي سالک می
کنـد،   هر شخصیتی را در داستان که سالک را به گناه و نافرمانی وسوسـه  : شیطان. 2

. شـود  رو، شیطان، نقش است و هر جن و انسی را شامل می ازاین. توان شیطان نامید می
شیطان را دارد و در داسـتان یوسـف و   ، ابلیس نقش علیه السلام  در داستان حضرت آدم

  .شود زلیخا، زلیخا در نقش شیطان ظاهر می
راهنما، هر شخصیتی است که سالک و قهرمـان داسـتان را در رسـیدن بـه     : راهنما . 3
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در داسـتان  . هاي شیطان به او هشدار دهـد  االله یاري کند و درباره وسوسه مقام قرب الی
هاي ابلیس  عال، راهنماي آدم است و او را از وسوسه، خداوند متعلیه السلام  حضرت آدم

در جامعه بشري، پیامبران الهی، عارفان و عالمان دینـی نقـش راهنمـا را    . سازد دور می
  .دارند

، علیه السلام  موسی. آید می که در مقام نجات بر همان راهنماست، زمانی :منجی.4

ی ممکن اسـت بـراي نجـات    منج. اسرائیل از دست فرعون است دهنده قوم بنی نجات
  .یک قوم یا یک فرد قیام کند

  الهـی برخاسـته اسـت،    شخصیتی است که به مقابله و جنگ با خدا یا ولی  :طاغوت. 5

  . مانند فرعون و نمرود
که . شود دارنده ظاهر می خداوند متعال در چرخه دوم، در نقش گسیل :دارنده گسیل. 6

فرستد، بـه عـلاوه خداونـد متعـال در      ها می امت پیامبران الهی را براي هدایت و نجات
ولی در هر حـال شـیوه حضـور خداونـد     . شود هایی چون راهنما و منجی ظاهر می نقش

  .جاي تأمل و تحقیق بسیار دارد  ها، متعال در چرخه و در نقش
  .آیند دارنده در چرخه دوم می بیان این نکته نیز لازم است که نقش منجی، طاغوت و گسیل

  روایت  کلان
دهنده تفکر مؤلف است، دربردارنـده باورهـاي او دربـاره جهـان      روایت افزون بر آنکه انتقال

هستی و انسان نیز هست؛ زیرا هر روایت، شرح سفري انسـانی اسـت کـه از دالان هسـتی     
انسان بدون داشتن دیـدگاه کلـی دربـاره انسـان و     . گذرد و با کل هستی در تعامل است می

طور که انسان چون عالمی صغیر آینـه و بازتـابی    همان. روایتی داشته باشد تواند هستی نمی
تواند بازتـاب دهنـده    از عالم کبیر؛ یعنی کل هستی است، روایت نیز چون عالمی صغیر، می

دهنده دیدگاه او از  بنابراین، روایت مؤلف، بازتاب. باورهاي انسان به عنوان عالمی کبیر باشد
مـدرن را   ساز، یکتاپرست، مـدرن و پسـت   رو، دیدگاه بشر اسطوره ایناز. هستی و انسان است

اگر انسان براي هسـتی، مبـدأ و معـادي نشناسـد و     . توان دید هاي آنها می آشکارا در روایت
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انسان را موجودي سرگشـته بپنـدارد، بـه طـور طبیعـی، در روایـت او، خداونـدي مشـاهده         
هـا و   در صـورت جـدایی وي از سـنت   . شـود  می شود و اول و آخر این دفتر افتاده دیده نمی

اندیشی دوران مدرن و نپذیرفتن هیچ دیدگاه محکمی، طبیعی است کـه   پشت کردن به جزم
  .خورد گرایی در روایت او هم به چشم می این سرگشتی و نسبی

روایتـی دربـاره    این دیدگاه کلی از هستی و انسان را که روایت بر آن استوار است، کلان
البته ایـن کـاربرد از واژه روایـت بـا آنچـه تـاکنون بـه کـار         . توان نامید انسان میهستی و 

  .ایم، متفاوت است برده
هاي متفاوتی درباره هستی و انسان دارند،  هاي فکري متفاوت، دیدگاه از آنجا که مکتب

هاي سکولار، مسیحی، یهـودي، اسـلامی و بـودایی     روایت روایت متفاوتی چون کلان کلان
روایـت فرویـدي و    روایت سکولار نیز کـلان  روایتی چون کلان در خود کلان. م داشتخواهی

هـاي اصـلی    پس حتی یک مکتب هم به تعـداد گـرایش  . شود یونگی از انسان نیز دیده می
  .هایی درباره هستی و انسان داشته باشد روایت تواند کلان خود، می

  اسلامی                                                          
  یهودي     ادیان ابراهیمی                                   

           مسیحی                   دینی       
              
  بودیسم                
     هندوئیسم    ادیان غیر ابراهیمی                              
  یونگی                           
            روایت کلان

         
        سکولار   

  فرویدي     ملحدانه    
  ...و         
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  گیري نتیجه
رسـیدیم و  » سفر سالک«هاي دینی، به ساختار  ها و حکایت در بخش دوم از بررسی داستان

توانـد   در بخش سوم گفتیم که هیچ روایتی بدون تکیه به نوع نگاه به هستی و انسان، نمـی 
روایت هـر مکتـب   . از هستی انسان نام نهادیمروایتی  این دیدگاه کلی را کلان. شکل بگیرد

  .ها متفاوت است از هستی و انسان، با روایت دیگر مکتب
هـایی   چیست و چه ویژگـی ) اسلامی(اکنون در پاسخ به پرسش آغازین که روایت دینی 

روایـت اسـلام از    دهنـده کـلان   روایت اسلامی، روایتی است که بازتاب: توان گفت دارد؟ می
چون حضور خداوند و نـوع نگـاه   (  »سفر سالک«اي در  باشد و از عناصر پایه هستی و انسان

  .نیز تهی نباشد) به انسان به عنوان سالک
توان پاسخ داد که آیا سینماي دینی داریم یـا نـه؟    گیري، به این پرسش می با این نتیجه

دینـی هـم    زیرا اساس سینما، روایت است و به همان معنا که روایت دینی داریم، سـینماي 
  اي، مشکل خاصی نیست؟  ماند که آیا از جهت رسانه تنها این مسئله می. داریم

اي بـودن، بـا    ممکن است کسانی بر این عقیده باشند که رسـانه سـینما از نظـر رسـانه    
البته نظر درسـت و میانـه آن اسـت کـه گرچـه اقتضـاي سـینما،        . روایت دینی مشکل دارد

دهد، ولی این اقتضـا، بـه    تاریخی آن نیز همین را نشان میدنیاگرایی و فساد است و هویت 
همـین بحـث   . توان از این ویژگی فاصله گرفت مثابه ذات این رسانه نیست و با کوشش می

  .تواند مطرح باشد درباره رسانه تئاتر و رمان نیز می
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  بخش دوم
 اي دین رسانه
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  نینو يهااز رسانه نیغ دیضرورت تبل یمبان
اتیاالله ب حجت  

  چکیده
بخشی که خدا به واسطه انبیا براي بشـر فرسـتاده، کـاملاً    دین، برنامه سعادت

اي ارتباطی و تبلیغی است؛ زیرا باید در هر زمانی بـه همـه مخاطبـان آن    مقوله
رو همـه پیـامبران    از ایـن . ها تمام گـردد شود، تا حجت خدا بر انسان دین ابلاغ

انـد  دین بوده است، همواره تلاش کرده» تبلیغ«ترین مأموریتشان  الهی، که مهم
هـاي   براي ابلاغ دین به مردم، متناسب با موقعیتشان، تمـامی امکانـات و روش  

  .  کار گیرند  مقبول و مشروع را براي انجام دادن این رسالت بزرگ به
با توجه به تحولاتی که امروزه در علم ارتباطات و وسایل تبلیغی رخ داده، موضـوع  

هایی که در ایـن زمینـه پدیـد آمـده، بسـیار      و دغدغه» هاي نوینتبلیغ دین از رسانه«
اند و با توجه به ابعاد هاي نوین، با شتاب رو به گسترشزیرا رسانه. اهمیت یافته است

پیـام  » دریافـت «و » ارسـال «، »سازي ذخیره«، »تولید«هاي مختلفی که در و توانمندي
  .دین قرار گیرند» تبلیغ«توانند در خدمت دارند، می

و » جهـانی «با توجه به اینکه دین اسلام، بـه عنـوان خـاتم ادیـان الهـی، آیینـی       
است، باید به همـین تناسـب و بـا تکیـه بـر همـه امکانـات        » جامع«و » جاودانه«

منابع دینی، اسـناد و تجربـه تـاریخی اسـلام،     . طی و تبلیغی، گسترش یابدارتبا
جانبـه آن، بـه    گویاي این حقیقت است که از ابتـداي ظهـور اسـلام، تبلیـغ همـه     

علیهم  هاي پیامبر خاتم، ائمه اطهارهاي مختلف، سرلوحه فعالیتتناسب موقعیت
  .و پس از ایشان، اندیشمندان مسلمان بوده است السلام 

» کلامی«دین اسلام، مبانی » خاتمیت«این مقاله بر آن است که با توجه به لوازم 
هاي نوین بـراي  هاي رسانهگیري حداکثري از تمام ظرفیت لزوم بهره» فقهی«و 

  . تبلیغ و گسترش دین اسلام را بررسی کند
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  .دین اسلام، خاتمیت، تبلیغ و رسانه: واژگان کلید

  

  

  

  

  غ یتبل یشناس واژه
اي   بلـغ الامـر؛  «. روداي عربی است که به صورت لازم و متعدي به کار مـی ، واژه»یغتبل«

البلوغ و الابلاغ؛ الأنتهاء الي أقصي المقاصد و المنتهي، مکاناً او زماناً او امراً . وصل الي غايته
ه و غيرها من بلغت النخل. بِلاغ؛ اذا اجتهد بالامر و لم يقصر. البلاغ؛ الکفاية. من الأمور المقدره

  1.»اي جيد شيء بالغ؛ . اي حان  ادراک ثمرها  الشجر؛

اي  گونـه   تلاش اسـت؛ بـه   ، رساندن با نهایت»تبلیغ«آید که  می از این معانی  به دست
. رسانی نتیجه دهـد  و به خوبی به طرف مقابل منتقل شود و پیام آسانکه معناي مورد نظر، 

 علیـه السـلام    امام علـی . باره تبلیغ تصریح شده استدر به چنین  معنایی ها، در برخی روایت

 علیـه السـلام    امـام صـادق   2».خف علی الفطنه البلاغه ما سهل علی المنطق و« :فرماید می

المعنـی و قصـد    ۀالهذیان و لکنها اصـاب  ةاللسان و لا بکثر ةلیست البلاغه بحد«: فرماید می
  3.»الحجه

، به معانی متعدد از جمله به معنـاي ابـلاغ آمـده    »Communication«در انگلیسی، واژه 
معنـاي نهضـت تبلیغـاتی و تبلیـغ؛ و       بـه » Propaganda«واژه . که خود نوعی ارتباط  است

                                                   
  . 895، ص2، جتاج العروس من جواهر القاموسمحمد مرتضی زبیدي، . 1
  .1881، حغررالحکم و دررالکلمعبدالواحد تمیمی آمدي، . 2
 .417، ص1، جمستدرك سفینه البحارعلی نمازي شاهرودي، . 3
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»propagandize «     ایـن واژه از کلمـه   . نیز به معناي منتشر کردن عقایـد بـه وسـیله تبلیـغ اسـت
»propagant «از . زنی، آماده شده است که براي قلمهاز گیاه است   مشتق شده و به معناي قسمتی

رو، این واژه، به معناي تکثیر کردن، پرورش دادن، منتشـر کـردن، انتقـال دادن، تـرویج دادن،      این
  1.تبلیغ کردن، تولید مثل، به نسل بعد منتقل کردن، تبشیر کردن و تعمیم دادن، آمده است

هـاي مختلـف، معـانی متعـددي بیـان       از ابعاد گوناگون و در رشته» تبلیغ«در اصطلاح براي 
تبلیـغ کـه همـان    «: نویسـند  درباره تعریف تبلیـغ مـی   رحمه االله  حضرت امام خمینی. شده است

ها و نشان دادن راه گریـز از آن اسـت، از    به انجام آن و ترسیم بدي  ها و تشویق شناساندن خوبی
  2.»رود اصول بسیار مهم اسلام به شمار می

بـدون  » تبلیـغ «و » ارتبـاط «هـاي  حاضر، به کـار بـردن کلمـه   که در حال  آنجا از 
الیه ابهام دارد، هنگام استفاده از آنها ناچاریم آنها را اضافه کنـیم تـا مقصـود را     مضاف

تبلیـغ  «یـا  » ارتبـاط تبلیغـی  «، »ارتباط حسی«، »ارتباط عاطفی«: مانند. مشخص کند
  .»تبلیغ دینی«و » تجاري

منظور  ،»ارتباط«و » غیتبل« یو اصطلاح يلغو یو معان» ارتباط«ع ینظر به مفهوم وس 
ایـن   میـان نسبت  ین،ابنابر. است» باط با دیگران با هدف هدایت آنهاارت«ما از تبلیغ دینی، 

گران محقـق  یاز راه ارتباط با د ، لزوماًیغیرا هر تبلیز وجه است؛ خصوص من ،دو واژه، عموم
  .ستیغ نیتبل ماًگران، لزویبا د یهر ارتباط ولی شود؛یم

  در اسلام یغیارتباط تبل
یکـی از واجبـات اسـت، در     3»تبلیـغ «با اینکه بر اساس منابع دینی و ادلـه عقلـی و نقلـی،    

دلیـل  باره آن بحث نشده است؛ شاید به ایـن   هاي فقهی معمولاً به صورت مستقل در کتاب
  از. انـد  دانسته» هی از منکرامر به معروف و ن «مجموعه  که اندیشمندان اسلامی، تبلیغ را زیر

توان پیگیري کرد و کتاب فقهی مسـتقل دربـاره    رو، دلایل وجوب آن را در این باب می این

                                                   
  .4340، ص4، جفرهنگ کامل انگلیسی ـ فارسیپور کاشانی،  آریان عباس. 1
 .14/1/1368، نامه مورخ 678، ص11، جصحیفه نور االله موسوي خمینی، روح. 2
 .67: مائده: نک. 3
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هاي دیگـري بـر    واژه 1،»امر به معرووف و نهی از منکر«افزون بر . این موضوع وجود ندارد
 ،»ذکـر «هـاي   هواژ 5.و جهـاد  4تعلـیم  3دعـوت،  2تبیین،: دلالت دارند؛ مانند» تبلیغ«وجوب 

» تبلیـغ «اند بـا  نیز که در کتاب و سنت بارها به کار رفته» تبشیر«و » انذار«، »نصح«، »تواصی«
  .رسانندها و رویکردهاي آن را می ارتباط مستقیمی دارند و به نوعی شیوه

تواند هـدف و نتیجـه    می ،ار استفاده شده استیبس ی،نیکه در منابع د» هدایت«واژه  
اي خود تبلیغ هم به کـار رود؛  به معن وهاي تبلیغی باشد  کردها و تلاشیها و رووهیتمامی ش

  . بدانیم» ایصال الی المطلوب«و چه » الطریق ارائۀ«چه هدایت را 
هـاي مختلـف    فردي و گروهی با مسلمانان و غیر مسلمانان در منزلـت اسلام، به ارتباط میان

اط، ایجاد، تثبیت و توسعه و چگونگی آن، دسـتورها و  اجتماعی عنایتی ویژه دارد و براي حدود ارتب
که عموم دستورهاي اسلام، جنبه سیاسی و اجتمـاعی   آنجا از. هاي دقیقی عرضه کرده است برنامه

حـج، نمازهـاي جمعـه و    : هایی چون ویژه عبادت هاي ارتباطی نامید، به توان آنها را شبکه دارد، می
  .ارتباطی و تبلیغی دارد رو، دین اسلام ماهیتی از این. جماعت

 ـمتوقـف نگشـته و تبل  ه گـا  چیامبر نازل نشده و رشد اسلام هیپ يقرآن کریم فقط برا غ ی
 ـد هاگر فلسف. است و چنین نخواهد شدضرورت خود را از دست نداده هرگز اسلام   دادن ،نی

دن جـز بـا رسـان    ،ن امریا ، به یقینها باشد انسان حرکت رو به کمال و سعادت يبرا یطرح
این است که تبلیغ، حتی برتر از حکومـت، کـه   «. پذیر نخواهد بود این طرح به عموم مردم، امکان

امـر بـه   «عـرض   اي در کنار آموزش و یا هم تبلیغ، پدیده.  گیرد است، قرار می» حکم اولی«یک 
بلکه روح کلی اسـلام اسـت کـه آمـوزش و پـرورش و امـر بـه        . نیست» معروف و نهی از منکر

                                                   
 . 175ص بایدها و نبایدها،. در اینجا به معناي واداشتن و بازداشتن از مؤثرترین راه است» نهی«و » امر«دو کلمه . 1
 .44: نحل: نک. 2
 .125: ؛ نحل461: احزاب: نک. 3
 .2: جمعه  :نک. 4
؛ و »الاجتهاد اخذ النفس ببذل الطاقه و تحمل المشقه«: کند را چنین معنا می  راغب اصفهانی کلمه جهد و اجتهاد. 5

آنگاه جهاد را به سـه  » .عدوالجهاد و المجاهده استفراغ الوسع فی مدافعۀ ال«: کند گونه معنا می جهاد و مجاهده را این
کند و براي تأیید این معانی آیـاتی را   تقسیم می» جهاد با نفس«، و »جهاد با شیطان«، »جهاد با دشمن ظاهر«نوع 
سپس روایاتی را از پیامبر گرامی اسلام نقل، و به روایتی از آن . اند آورد که همه معانی یادشده را در خود جمع کرده می

» لسانی«و » یدي«سپس جهاد را به دو نوع » .جاهدوا الکفار بایدیکم و السنتکم«: کند که فرمود حضرت استشهاد می
  ).1363، تهران، نشر الکتاب، مفردات راغبحسین بن محمد، : (نک. کند تقسیم می
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  1.»روند هاي مختلف آن به شمار می نهی از منکر و حتی جهاد، جلوه معروف و
جانبـه و بـا تمـام     هاي دین اسلام، تبلیغات آن باید همه این، با توجه به ویژگی بنابر

این تبلیغات، هرگز به یک دایره بسته و در یـک قلمـرو کوچـک    . ظرفیت صورت گیرد
در . یابدي زندگی جامعه گسترش میها شود و دامنه نفوذ آن به همه عرصهمحدود نمی

هاي ارتباطی سایه تبلیغات حداکثري و متناسب است که جامعه اسلامی، با ایجاد شبکه
هـاي   زند و از این راه، هدفمیها پیوند رسمی، میان مسلمانان و دیگر ملت رسمی و غیر

ات و تبلیغـات، و  با توجه به تحولات پدیدآمده در عرصه ارتباط ـ. گیرد می  جهانی خود را پی
برداري از آنها  هاي نوین،  مبانی ضرورت بهره آوري، هنري استفاده از رسانه ابعاد ارتباطی، فن

  .کنیمرا براي تبلیغ دین، بررسی می

  یکلام یمبان
بلـوغ  «: شهید مطهري معتقد است 2.فراوانی وجود دارد  براي خاتمیت دین اسلام، ادله

توانـایی وي بـراي دریافـت حقـایق کلیـه معـارف و        عقلی و علمی بشر و طلوع دوره،
ها، دعـوت و تبلیـغ و    ها و بدعت قوانین الهی بر حفظ مواریث دینی و مبارزه با تحریف

رو، باید هـدایت انسـان از    این  از 3.»اشاعه دین، زمینه اصلی پایان یافتن پیامبري است
بر این اساس، دیـن  . م گرددها تما جانب خداوند استمرار یابد تا حجت او بر همه انسان

تواند متوقف و محدود به زمان، مکان و افراد خاصـی شـود؛ زیـرا بـا روح و      اسلام نمی
آیـد،   اسلام سخن بـه میـان مـی   » خاتمیت«وقتی از . خاستگاه اسلام در تعارض است

بـراي روشـن شـدن مبـانی کلامـی      . بر ضرورت باید جاودانه، جهانی و جامع باشـد  بنا
  .کنیم به لوازم خاتمیت اشاره می»  هاي نویندین از رسانه ضرورت تبلیغ«

  بودن اسلام یجهان) الف
. را خطـاب قـرار دهـد    هـا  ست که جهانی باشـد و همـه انسـان   ین ا اخاتمیت اسلام، لازمه 

که اسلام ناسخ ادیان گذشته است، خود باید چنین ظرفیت مکانی و خطابی را داشـته   آنجا از
                                                   

  .93، صتبلیغ اسلامی و دانش ارتباطات اجتماعیمحسن خندان، . 1
  .40: احزاب: نک. 2
  .193، صتبلیغ و مبلغ در آثار شهید مطهريعبدالکریم موگهی، . 3
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٥١٧ 

تبارك الذي انزل الفرقان علي عبده ليكون للعالمين «: فرماید کریم می خداوند در قرآن. باشد
منظـور از عـالمین،   : در تفسـیر ایـن آیـه فرمـود     علیه السلام  امام صادق .)1: فرقان(» نذيراً

  1.ها هستند و خداوند، هر انسانی را عالمی جدا به حساب آورده است انسان
  :نویسد می باره این  در رحمه االله  علامه طباطبایی

و ] نـدارد [و نظر خاصی به جمـاعتی مخصـوص   ] است[اسلام از نظر اینکه آیینی جهانی 
را در نظـر  » انسـان طبیعـی  «زمان و مکان معنی ندارد، در تعلیم و تربیت مخصوص خود، 

گرفته؛ یعنی نظر خود را تنها به ساختمان مخصوص انسانیت معطوف داشته کـه شـرایط   
آن جمع باشد و مصداق انسان است؛ عرب باشد یا عجم، سیاه یا یک فرد انسان مادي در 

یعنی انسانی که فطرت خدادادي داشته و شـعور و اراده او پـاك   » انسان طبیعی«... سفید 
  2.نامیم دار نشده باشد که ما او را انسان فطري می باشد و با اوهام و خرافات لکه

هـا،   ی و عقیدتی، و رسالت و پیام خدا به انسـان این، اسلام به عنوان دین و آیینی اجتماع بنابر
آیات متعددي از قرآن، گویاي جهـانی بـودن ایـن    . باید به گوش همه جهانیان برسد و ابلاغ شود

 هـاي حضـرت رسـول اکـرم     نامـه  3.شود دین است که هم جنبه زمانی و هم مکانی را شامل می
  . رساند نیز، جهانی بودن اسلام را میبه رؤساي کشورها و مناطق مختلف  صلی االله علیه و آله 

 جاودانه بودن اسلام) ب
افزون بر جهانی بودن اسلام، جاوادنگی آن نیز از لوازم خاتمیتش است؛ زیرا تـا روز قیامـت،   

در قرآن کریم، آیاتی درباره جاودانگی این کتـاب  . دین دیگري از جانب خداوند نخواهد آمد
بــر م بــا تأییــد مجــدد شــرایع پیــامبران پیشــین، اســلا 4.الهــی و دیــن اســلام وجــود دارد

همچنـین ضـمن    5.شمولی خویش، به عنوان دین حنیف و ازلی، تأکیـد، کـرده اسـت    جهان
حلال «: که روایت شده اسـت  کند؛ چنان اعلام ختم نبوت، جاودانگی خویش را نیز اعلام می
  6.»محمد الي يوم القيامه و حرامه حرام الي يوم القيامه

                                                   
  .مفردات راغب؛ حسین بن محمد، 33، ص خاتمیتجعفر سبحانی و رضا استادي، : نک. 1
  .64و  63، صص خلاصه تعالیم اسلاممحمدحسین طباطبایی، . 2
  .36: ؛ مدثر87: ؛ ص52: ؛  قلم19: انعام. 3
  .42: ؛ سجده32:؛ یونس105: ؛ اسراء14: طارق. 4
  .103، ص هاي اسلام هاي و واقعیت آرمانالدین عباسی،  ید حسین هنر و شهابس. 5
  .149، صخاتمیت. 6
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٥١٨  

تواند تا قیامت زنده بماند چیست؟ سرشّ این  اسلام یک دین زنده است و می اینکه سرّ
توانـد   ها، تعلیماتی است که جانشـین نمـی   است که تعلیمات اسلام در هر قسمتی از قسمت

هاي جزئی و موقت بـراي   براي اینکه اسلام در تعلیمات خود هرگز دنبال هدف. داشته باشد
  1.»ت بشر بستگی دارد به زمان و مکانهاي جزئی و موق هدف. بشر نرفته

 اصل تناسب تبلیغی) ج
جهانی و جاودانه بودن اسلام که از لوازم خاتمیت آن هستند، لازمه دیگري  نیز به دنبال دارنـد کـه بـه    

اسـت؛   2»تناسـب تبلیغـی  «بخشی به آنهاست؛ و آن اصل  ترین عامل عینیت کننده و مهم نوعی تضمین
 علیـه السـلام    ديهـا   روایـت امـام  . گیـرد  هاي پیامبران الهی از آن نشئت مـی  اصلی که گوناگونی معجزه

  : گویاي جایگاه این اصل مهم است
لماذا بعث االله موسی بن عمران  علیه السلام  ديها قلت لابی الحسن امام: قال ابن سکیت

علیه و  صلی االله بالعصا و یده البیضاء آله السحر؟ و بعث عیسی بآلۀ الطب و بعث محمداً 
  بالاحکام و الخطب؟  آله 

هـم مـن    ان االله لما بعث موسی، کان الغالب علی عصره السـحر فاتـا    :فقال ابوالحسن
علـیهم و   ۀعنداالله بما لم یکن فی وسعهم مثله و ما ابطل به سحرهم و اثبت به الحج

ن ان االله بعث عیسی فی وقت ظهرت فیه الزمانات و احتاج الناس الی الطب فاتاهم م
علیهم  ۀعنداالله عالم یکن مثله عندهم و ابرأ الاکمه و الابرص باذاله و اثبت به الحج

و اظنه قال  ـو ان االله بعث محمداً فی وقت کان الغالب علی عصره الخطب و الکلام 
 ۀفاتاهم من عنداالله من مواعظه و حکمه ما ابطل به قولهم و اثبـت بـه الحج ـ   ـ  الشعر
: علی الخلق الیـوم؟ قـال   ۀفما الحج. الله ما رأیت مثلک قطقال ابن سکیت تا. علیهم

: فقال ابـن سـکیت  : قال. العقل یعرف به الصادق فیصدقه و الکاذب علی کذبه: فقال
                                                   

  .73همان، ص. 1
اصل تناسب از جهت هماهنگی . اصل تناسب، ابعاد گوناگونی دارد، ولی براي رعایت اختصار، باید در جاي دیگري به آن بپردازیم. 2

تواند به عنوان بهترین راه براي ایجاد مشابهت معنایی میان  با وضعیت مخاطب است و می هاي تبلیغی ها وشیوه پیام، ابزارها، قالب
... این تناسب باید در ابعادي چون زمان، مکان، جنس، سن، سواد، فرهنگ، زبان، نیاز، استعداد و. مبلغ و مخاطب، مورد توجه باشد

انا معاشر الانبیا لا «: که فرمود صلی االله علیه و آله  یامبر اسلامبه نقل از پ علیه السلام  روایت امام صادق. مخاطب لحاظ گردد
، 1، جاصول کافیابوجعفر محمد بن یعقوب کلینی، . (رساندنیز لزوم رعایت اصل تناسب تبلیغی را می» .نکلم الناس الا بقدر عقولهم

  ). 15، ح27ص
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٥١٩ 

  1.هذا واالله هو الجواب
نـوع کتـاب   «: نویسـد  باره تناسب تبلیغی در دین اسلام، می در رحمه االله  شهید مطهري

است متناسب با عصر و زمانش کـه در عصـر پیشـرفت     بودنِ معجزه خاتم پیامبران، چیزي
دهـد کـه تـدریجاً     هـا امکـان مـی    علم و دانش و تمدن و فرهنگ اسـت؛ و ایـن پیشـرفت   

همچنـان  . مکشوف نبوده اسـت   ین کتاب کریم مکشوف گردد که قبلاًهایی از اعجاز ا جنبه
ناپـذیر   شـه نسـخ  که جاودانگی آن متناسب است با جاودانگی پیام و رسالتش که بـراي همی 

  2.»است
 هـاي  صـورت از  ،نیغ دیتبل يبرا ،ز به تناسب هر زمانین علیهم السلام  مان معصویشوایپ

بـه چنـد    ،نمونـه  يبرا. اند بهره گرفته گونهن یبه بهتر» یگروه«و » يفرد«مختلف ارتباط 
  .کنیماشاره میایشان مورد از سیره 

دگانی بـراي تبلیـغ بـه منـاطق مختلـف      پیامبر اسلام نماین :اعزام پیک و مبلّغ) الف
 علیـه السـلام    امام حسن عسکري. را به یمن فرستاد علیه السلام  کرد، از جمله علی می اعزام

کـرد و از ایـن رهگـذر،      نیز از طریق اعزام پیک، با شیعیان و پیروان خود ارتباط برقـرار مـی  
  . ساخت می مشکلات آنان را برطرف

ه منظور تبلیغ جریان اصـیل امامـت، نماینـدگانی بـه منـاطق      ب علیه السلام  امام صادق

از جمله، شخصی از اهل کوفه به نماینـدگی امـام بـه خراسـان رفـت و      . فرستاد مختلف می
  3.مردم را به ولایت ایشان دعوت کرد

از مدینـه تـا    علیـه السـلام    شبکه ارتباطی امـام حسـین   :ایجاد شبکه ارتباطی) ب

خفقان و شرایط بحرانـی   با وجود جو. نظام ارتباطی در اسلام است اي روشن از مدینه، نمونه
امـام   اسلامی در اختیار جبهه باطـل بـود،   ، که تمام مناطق استراتژیک جامعهق.  ه 61سال 

موقع و براي ارتباط دقیق با عناصر مختلف نیروي انسانی و دیگر  رسانی به توانست با اطلاع

                                                   
  .20، ح28، ص1، جاصول کافی. 1
  .58و  57، صصوحی و نبوتمرتضی مطهري، . 2
  .378ص،سیره پیشوایانمهدي پیشوایی، : نک. 3
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  . لام حیاتی دوباره ببخشدعوامل، به هدف خود برسد و به اس
هـاي موجـود، بـا تعیـین و نصـب       نیز در کنـار تمـام محـدودیت    علیه السلام  امام جواد

کـارگزاران امـام در بسـیاري از    ... . کـرد  نمایندگان، ارتبـاط خـود را بـا شـیعیان حفـظ مـی      
ها مانند اهواز، همدان، سیسـتان، بسـت، ري، بصـره، واسـط، بغـداد و مراکـز سـنتی         استان

  1.عنی کوفه و قم، پخش شده بودندی
بـود کـه    2هاي ایجاد شبکه ارتبـاط تبلیغـی، مکاتبـه    یکی دیگر از راه: مکاتبه و پیک) ج

از آن به خوبی بهـره   علیهم السلام  امامان معصوم و صلی االله علیه و آله  پیامبر گرامی اسلام

از این رهگذر، آنـان را   کرد و با شیعیان مکاتبه می، علیه السلام  امام حسن عسکري. اند برده

  .هاست از آن نامهاي  نامه امام به ابن بابویه نمونه. داد زیر چتر هدایت خویش قرار می

   یغیها و تناسب تبلسانهر -یک
جانبه اسلام، نوع نگرش ما را در شـیوه تبلیـغ  و نحـوه ورود بـه ایـن       شناخت دقیق و همه

شود که مجتهد در فتواهـاي خـود،    ري سبب مینگ این دقت و جامع. سازد  عرصه، روشن می
اي در نظر گیرد؛ براي مثال، با اینکه برخی از علمـا فـروختن    لوازم خاتمیت اسلام را به گونه

رحمـه   دانند، نوع نگاه حضرت امام خمینـی  و در اختیار گذاشتن قرآن را به کافران جایز نمی
نظـري کـاملاً متفـاوت بـا دیگـران       به ابعاد مختلف جهان اسلام، سبب شد که ایشـان  االله 

  :دنداشته باشند و چنین فتوا ده
كالكتب المشتملة علي الاخبار و المعارف (القول بلزوم حفظ القرآن و ساير المقدسات «
عن الوصول الي الكفار خلاف مذاق الشارع الاقدس من لزوم تبليغ الاسلام و بسط ) الالهيه

  3.»ان بايه وسيله ممكنهالاحكام و لزوم هداية الناس مع الامك

ن صـورت  ینـو  يهـا رسـانه  راهامروز از  اي از ارتباطات در دنیاي اکنون که بخش عمده

                                                   
  .560و  559همان، صص . 1
هاي پیامبر اسلام به افراد مختلـف و سـران    در این کتاب، تمام نامه. مکاتیب الرسولعلی احمدي میانجی، : نک. 2

  .آوري شده است ممالک گوناگون،گرد
  .544، ص2، ج1373اسلامی، ، قم، مؤسسه نشر کتاب البیعاالله موسوي خمینی،  روح. 3
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» ارسـال «، »يساز رهیذخ«، »دیتول« ی، یعنیها در چهار مرحله مهم ارتباطرد و رسانهیگیم
 ـد يهـا  یژگیبا توجه به و اند، یافتهار مؤثر یبس یو نقش يجد يام، حضوریپ» افتیدر«و  ن ی

 ـو آن، مسلمانان و به يها تحقق آرمان يبراو اسلام   ـبا یشـمندان اسـلام  یژه اندی  يد بـرا ی
  .را ببرند بهره بیشترینها رسانهاین ، از یام اسلام به مخاطبان جهانیرساندن پ

پیشـرفت   .مخاطبان است» يمندبهره«و » یارتباط« ،جنبهنینو يهادو بعد مهم رسانه
 اي ایجاد کـرده  ام و استفاده مخاطبان رسانهیپ فرستادندر  ي اساسیتغییر ،هاي جدید رسانه
ي دار هـاي جدیـد ضـبط و نگـه     فراهم شدن امکانات بـراي پخـش گسـترده، شـیوه     .است
 يهـا مخاطبـان بـه برنامـه   آسـان   یدسترس سبب، یرسان امیو فراملی شدن پ هاي نو، رسانه

 يریگ را به بهره شاناز فرصت ياهرفتن قدرت انتخاب آنان شده و بخش عمد مختلف و بالا
  .ها اختصاص داده استهاي رسانهاز برنامه

فقـط بـه   تـوان   ینم ـ ،و جاودانـه اسـلام   یجهان يهاامیابلاغ پ يبرا ی،طین شرایدر چن
 ـز ؛اکتفا کـرد  یو گروه يفرد انیم یسنت هاي ارتباط ارتباطـات و   يهـا  وهیش ـو را ابزارهـا  ی

در اسلام، ما را  یغیو اصل تناسب تبل است متفاوت شده ملاًگذشته کا يهابا زمان ،غاتیتبل
 .استفاده کنیم ی،رسان امیپ يندهایدر تمام فرا هاي نوکند که از رسانهیملزم م

در دنیـاي اسـلام دگرگـونی خاصـی پیـدا      «: گویـد  مـی  رحمـه االله   شهید مطهـري 

دنیـاي مسـلمانان،   به این معنا که با گرویدن ملل مختلف به اسلام و با بسط . شود می
ها به عنوان سلاحی تازه بـه کـار    کم کم شمشیرها کنار گذاشته شد و در عوض کتاب

 کنـد کـه پیـامبر    در زمان خود همان کار را می علیه السلام  امام صادق... . گرفته شدند
کـرد؛ یعنـی    می علیه السلام  و یا امام حسین علیه السلام  و یا علی صلی االله علیه و آله 

  1.»ام وظیفه با توجه به شرایط زمان و مکان خودانج
 صلی االله علیـه و آلـه    بندي درباره لوازم خاتمیت دین اسلام، سیره تبلیغی پیامبر اسلام از جمع

هـا در نظـام   و دانشمندان اسـلامی، و جایگـاه رسـانه     علیهم السلام  معصومپیشوایان و 
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اسـلام در هـر زمـانی، نظـام تبلیغـی      رسیم که  ارتباطی امروز جهان، به این نتیجه می
رو، مسلمانان در بازار جهانی پیام، باید از تمام  از این. طلبد متناسب با شرایط خود را می

هاي فناوري رسانه، براي پیشبرد اهداف اسلام و رساندن پیام جهانی و جاودانه  ظرفیت
  .گیرند  آن به گوش و جان تشنگان معارف الهی، بهره

  و جهانی شدن اسلامها رسانه -دو
هاي نفـوذ و انتقـال پیـام در عصـر پیشـرفت تکنولـوژي        هاي دین اسلام، پیچیدگی ویژگی

کند کـه تبلیغـات اسـلامی     ارتباطات، و عده وعده جبهه حق در برابر جبهه باطل، اقتضا می
بـه گـوش    ها، ترین ابزارها و شیوه ها و دقیق ترین تکنیک پیام اسلام را با استفاده از پیشرفته

  .هاي تشنه برسدجان
 ـو یگـاه یجا ی،فرهنگانیارتباط م یجاد و چگونگیدر ا ،امروزه وسایل ارتباط جمعی ژه ی

فرهنـگ قـومی و دیـن خـاص     کوچـک   هاز جزیـر  ها اند که انسان شدهسبب ها  رسانه. دارند
ر هـا نقـش مهمـی د    رسـانه . ها و ادیان را درك کننـد  خویش خارج شوند و نیروي دیگر فرهنگ

هـا را   مـک لوهـان، جایگـاه سیاسـی و جهـانی رسـانه      . کنند سازي و جهانی شدن ایفا می جهانی
  :کند گونه بیان می این

هـا   هاي الکتریکی است که انسان ها در رسانه همین امکان دستیابی به نقاط برخورد تقابل
نش هاي آن به صـورت یـک کـل جمعـی، واک ـ     کند تا در برابر دنیا و پدیده را وادار می
در حقیقت، باید گفت این سـرعت شـریک مسـاعی، بـه شـکل الکتریکـی       . نشان دهند

مـا  . کنـد  انـدازد و آن را ایجـاد مـی    است که یک آگاهی جهانی را در اذهان جـاي مـی  
هـاي الکتریکـی    کنـیم؛ زیـرا رسـانه    امروزه در عصر اطلاعات و ارتباطـات زنـدگی مـی   

هـا بـه    هانی پدید آورند کـه تمـامی انسـان   اي ج توانند به صورت آنی و مداوم، زمینه می
 1.توانند در آن شرکت داشته باشند هاي تقابلی می وسیله عملکرد

، کننـد  یجاد م ـین اسلام ایشدن د یجهان يها برا که رسانه ییها د از فرصتین بایبنابرا
ن کـرد  یجهـان  يها برا فرصت ها و يتمام توانمند د دارد ازیاسلام تأک که بهره ببریم؛ چنان
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  .میاستفاده کن این دین

  نین دیبرتر ،اسلام) د
 یشل برخوردار است، فرهنـگ و محتـوا  ادینی که جاودانه و جهانی است و از جامعیت و کم

 ـا  در صلی االله علیه و آله  امبراسلامیپ. ها برتر باشدنیینیز باید از همه آ  ـفرما مـی  بـاره  نی : دی

 زین علیه السلام  یعلامام  2»يزيد و لا ينقص الاسلام«و  1»الاسلام يعلوا و لا يعلي عليه«

  3.»لا شرف اعلي من الاسلام«: دیفرما می

 هگسـتر  و عرضه محتـوا ت و قدرت یفیدر ک يبرتر ،اسلام ییمحتوا ياز لوازم برتر یکی
رود، یبـه شـمار م ـ  هاي نرم  از قدرت که ر هنریاکس. ام و نفوذ آن در مخاطب استیانتشار پ

یینی که قـرار اسـت   از سوي دیگر، آ .کند یز را زیبا و ماندگار و نافذ میدارد که هر چ یقدرت
شـمول باشـد کـه امکـان و      اي جهـان  باید بـه گونـه   شجهان بشریت را هدایت کند،احکام
  :فرماید شهید مطهري می. ظرفیت هدایت همگان فراهم شود

ي آنهـا  اگـر مسـائل علمـی بـرا    . بعضی از مردم، استعداد بیان عقلی و عملی ندارند
راه هدایت آنها پند و انـدرز اسـت یـا تمثیـل و قصـه و      . شوند طرح شود، گیج می

باید آنها را هـدایت کـرد سـر و کـار     . حکایت و هر چیزي که دل آنها را نرم کند
موعظه و اندرز با دل است، اما سر و کار حکمت و برهـان بـا مغـز و عقـل و فکـر      

  4.، نه مرحله عقل و فکرندکثر مردم در مرحله دل و احساساتا. است
کار هنري، توان اثرگذاري بسیار بـالا را بـر مخاطبـان دارد و پیـام را فرازمـانی، فرازبـانی،       

تـر،  تر و عمومی تر،آسان هنر، فهم مطالب را براي مخاطب، سریع. کند فرامکانی و فرافرهنگی می
تر، پیـام را مانـدگارتر، و مخاطـب    مها را کتر، هزینهتر، موضوع را جذابدایره نفوذ پیام را  گسترده
به این ترتیب، هنر تـأثیر بیشـتري بـر انسـان دارد؛ زیـرا      . سازد مندتر می را به محتواي پیام علاقه

هـا تحریـک    دهد، و عواطفش در برابـر زیبـایی   وي فطرتاً زیباگراست، به زیبایی علاقه نشان می
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  . یابد رایش میهر چه را هم که انسان زیبا دانست، به آن گ. گردد می
هـاي فطـري    هاي دین اسلام این اسـت کـه همـه گـرایش     از سوي دیگر، یکی از ویژگی

انسان را در نظر گرفته، هیچ کـدام را از قلـم نینداختـه و بـه هـیچ یـک سـهمی بیشـتر از حـق          
بنابراین قوانین و مقررات اسلام، بـا فطـرت و طبیعـت و نیازهـاي واقعـی      . اش نداده است طبیعی

هـا و حقیقـت    یابیم که با توجـه بـه ریشـه    می با نگاهی به منابع اسلامی، در. اهنگ استبشر، هم
  .ترین نگاه را نیز به زیبایی و هنر داشته باشد زیبایی و هنر، دین جهانی و جامع، باید جامع

ي  این حقیقت است کـه   ایهمه گو ،پیشوایان معصوم هم و سیریات قرآن کریاسلوب آ
انـد از   کوشـیده آنـان  . دارداي  یی و جمال ظاهري و باطنی توجـه ویـژه  اسلام به عنصر زیبا

اي  تنظـیم آیـه    نحـوه . براي رساندن پیام دینی استفاده کنند ،مختلف هنري هاي مندي توان
خود، مانند به کار بـردن   پس ازو  پیشنسبت به آیات  ،کند که صورتی را در ذهن ایجاد می

  . از نمایی به نمایی دیگر است آن برداري و تغییر زاویه دوربین فیلم
و  اثرگـذار بـه گفـتن شـعر     اه خود چندین شاعر داشت که آنها ردر دستگام، امبر اسلایپ

لا تزال مؤيداً بروح القدس ما ذببت «: فرمود» حسان«آن حضرت به . کرد یق مید تشویمف
  :فرماید  میباره  در اینرهبر معظم انقلاب  1».عنا اهل البيت

از همه ابزارهاي ممکن، براي همین فکري که شما هنرمنـدان  ،مبر اسلامقبلاً پیا
ترین و فاخرترین نوع  به دنبال آن هستید استفاده کردند و در این راه، از مترقی

ــتند    ــره جس ــت، به ــی اس ــرآن متجل ــه در ق ــر ک ــه . هن ــرآن مای ــري   ق ــاي هن ه
  2.انگیزي دارد که اصلاً براي ما قابل تصور نیست شگفت

گـذاري خاصـی   اثرهمه هنرها شناخته شده است، به دلیل نفوذ و   مایه که بن هنر ادبیات
، خطابه، شعر، قصـه، تمثیـل، تشـبیه   : از جمله ،آمد در چند قالب بسیار کار کم دارد، دستکه 

تـاریخ  در  گوسـتاولوبون . و بر آن تأکید شـده اسـت   ،براي تبلیغ دینی استفاده... موسیقی و
  : دسینو می تمدن عرب و اسلام

دوره، داراي نفوذ شعر در دماغ عرب تا این اندازه بوده اسـت کـه شـعراي آن    
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توانسـتند در مـردم، حـس     خـوانی مـی   به وسیله شعر] و[اند  تسلط و اقتدار زیاد بوده
شـعرا  . خلاف فرد یا جمـاعتی قیـام دهنـد    عداوت و دشمنی ایجاد کنند و آنها را بر

نموده و یا فردي را مخذول و منکوب سـازند  توانستند یک نفر را در جامعه بلند  می
صد شتر مجاناً دادند تـا قصـیده   » اعشی«آنها همین بس که قریش به  و در نفوذ

  1.گفته بود انتشار ندهد صلی االله علیه و آله  خود را که در مدح پیامبر اکرم
کـه   یعنی سینما و تلویزیـون  -، و هنر هفتمهنر شعر در صدر اسلام اي میان در مقایسه

پـی   ی تأملـ با اندکبرندیجذاب و مؤثر بهره م يهاامید پیتول يهنرها برا یت تمامیاز ظرف
هـا را   رد امـروزي رسـانه  بریم که هنر شعر در عصر جاهلیت و در صدر اسلام، دقیقاً کارک می

می، آهنگـی، تصـویري   هاي کلا جذابیت ـهاي جذابیت  صر، تمامی عنزیرا شعر داشته است؛
در پیـام   ، انـرژي و توانمنـدي بسـیار زیـادي    هاترکیب آندر خود دارد و با  ـ را یو صنایع ادب

  .دهدیکند و در دل مخاطب نفوذ م جاد مییا
  نینو يهارسانه يهنرجنبه  -یک

هـاي   تـرین سـرمایه   هنـر، از مهـم   .سـت جنبـه هنـري آنها   ،نینـو  يهـا از ابعاد رسانه یکی
دارنـد  را  یین توانـا یها ا رسانه .رودیي به شمار مهاي تصویر ویژه رسانه به ،هاي نوین رسانه

هاي تولیـدي   اي در پیام هاي گوناگون، آنها را ترکیب، و انرژي ویژه که ضمن استفاده از هنر
توانـد ادامـه حیـات     اي تا تولیدات خود را با هنر درنیامیزد، نمی اینکه هیچ رسانه. ایجاد کنند

اي براي جذب مخاطب در فضاي رقابتی، باید از هکه هر رسان دهد، سخنی گزاف نیست؛ چرا
  .هاي هنري براي ایجاد جذابیت بهره گیرد تمام ظرفیت

در ... اکنون دنیاي کفر، از تمامی امکانات مثل فیلم، کـارتن، تئـاتر، نقاشـی، گرافیـک و    
کـه   در حـالی   کنـد؛  هـاي کفـر خـود اسـتفاده مـی      یک کلمه، هنر، براي محکم کردن پایـه 

گونه که باید و شاید بـه ایـن مسـائل توجـه ندارنـد و تبلیغـات، در سـخنرانی         آنمسلمانان 
هاي غربی و سـردمداران فاسدشـان، بـا اسـتفاده از وسـایل       امروز دولت. خلاصه شده است

انـد؛   اي از آنـان را شـیفته مـرام غلـط خـود کـرده       ربایند و عده هنري، فکر جوانان ما را می
اي سـاخت کـه صـدایی شـگفت      ی با زر و زیور، گوسالهگونه که سامري، دشمن موس همان

                                                   
  .572سید محمدنقی فخر داعی گیلانی، ص: ، ترجمهتاریخ تمدن عرب و اسلام گوستاو لوبون،. 1



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٥٢٦  

  1.داشت و آن را خداي موسی معرفی کرد و بدین ترتیب پیروان موسی را به انحراف کشاند
سینما امروز به هنر هفتم معروف است و در توانمندي آن همین بس که از شش هنـر دیگـر   

العـاده   گیري فـوق  ترکیب نمادها و بهره ها، توانمندي آنها در هاي رسانه از ویژگی. کند استفاده می
کـارگیري هنرهـاي مختلـف بـراي      ها در به بنابراین، قدرت رسانه. از تمامی عناصر جذابیت است

ها در زنـدگی مـردم،    با توجه به دنیاي رقابتی و جایگاه رسانه. جذب و تأثیر مخاطب، بدیهی است
  هاي دینی غافل بود؟ یغ پیامها و جنبه هنري آنها براي تبلتوان از رسانه آیا می

 ههم ـ اي کـه  هـاي دینـی دارد، بـه گونـه     بـراي تـرویج آمـوزه    ایـان پ ی بیظرفیت ،رمان
و آن را براي تبلیـغ بـه کـار گرفـت؛     توان در این قالب عرضه کرد  دینی را می هاي وضوعم

نـار  کشی و بطالت اسـت، ک  وقت هوسیل فقطعامیانه را، که رمان  برداشتابتدا باید این ولی 
نیرومند را نیک  ههاي این رسان ها و قابلیت توانایی اگر. را جدي بگیریم بحثبگذاریم و این 

بـه   انـدازه کریم تا این  خواهیم یافت که چرا قرآن در ،بشناسیم و از آن به خوبی بهره جوییم
  .کندمعرفی می گودهد و حتی خداوند را قصه قصه و داستان اهمیت می

ل یدر نشـان دادن احسـاس عمیـق و اص ـ    ،هنـري هـاي   جلـوه ترین  از نگاه دینی، عالی
تاریخ، در شکوفایی استعدادها  هکه طی تجارب هزاران سالاست مذهبی و عقاید متافیزیکی 

چـارچوب   ازکه هنر اگر پذیرفت د یالبته با. هاي خداپرست است هاي هنري انسان و احساس
 ـاز ا. زنده خواهد بودن و لغیار خطرآفریبس ،خارج شود یانسان يها ارزش  ضـمن لـزوم  رو،  نی

شـهید  .ار دشـوار و در حکـم جهـاد اسـت    یبس ـ ،کار هنرمندان متعهد ي،هنر کار انجام دادن
  :کند ین مییآوینی ضرورت کار هنري را چنین تب

سازان در این طریق، بسیار دشوار است و مگـر وظیفـه گـردان تخریـب      وظیفه فیلم
ها آسان بود؟ آنها بر تکنولوژي تسلیحاتی  کنش هاي اطلاعات و عملیات و خط بچه

ساز متعهد  فیلم... . غرب غلبه کردند و اینها باید عرصه هنر تکنولوژیک را فتح کنند
مسلمان بیش از هر چیز باید به تکنیک متناسب با پیام خویش  دسـت پیـدا کنـد و    

د و راستش این رفته، ذائقه تماشاگران سینما را جهت قبول حق، تغییر ده آنگاه رفته
                                                   

  .197، صقرآن و تبلیغمحسن قرائتی،   :نک. 1
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و این جمله کوتاهی که . وظیفه اصلی هنر است؛ چه به طور مستقیم، چه غیر مستقیم
هنر دمیدن . شود نیز، اشاره به همین مطلب دارد نقل می رحمه االله   از حضرت امام

  1.هاست روح تعهد در انسان
  یفقه یمبان  .1

اسـت و در طـول آنهـا قـرار      یکلام ـ یمبان اي از ،شاخهاسلام یفقه یست که مبانین یشک
در  یگونـاگون  يامـدها یپ هـا ، رسـانه یغیبا توجه به اصل تناسب تبل از سوي دیگر،. گیردمی

فراوانـی  رو مسائل مستحدثه  نیاز ا .دارندداشته و  يانسان امروز یمختلف زندگ يهاعرصه
گویی بـه آنهاسـت؛    خدر باره تعامل دین و رسانه پدید آمده و خواهد آمد که نهاد دین، مسئول پاس

ولی بسیاري از این مسائل، به دلایلی هنوز مورد توجه اندیشمندان اسلامی قرار نگرفته یـا پاسـخ   
در اینجا با تکیه بر مبانی فقهـی، برخـی از ادلـه ضـرورت تبلیـغ      . روشنی به آنها داده نشده است

  .کنیم هاي نوین را بررسی میدین از رسانه

  کاملدینی جامع و اسلام، ) الف
جـا،   همیشه و همه ،جامعیت و کمال آن است تا بتواند به تناسب ،نیلوازم خاتمیت د دیگر از

  . پاسخ دهد به نیازهاي انسان
هـاي   خـلاف مکتـب   اسـلام مکتبـی اسـت بـر    «: نویسـد  می رحمه االله  خمینی حضرت امام

سیاسـی و  توحیدي؛ که در تمام شئون فردي و اجتماعی و مادي و معنوي و فرهنگی و  غیر
نظامی و اقتصادي دخالت و نظارت دارد و از هیچ نکته ولو بسیار ناچیز که در تربیت انسـان  

بدون شـک، فلسـفه    2».گذار ننموده است و جامعه و پیشرفت مادي و معنوي نقش دارد فرو
گـو بـودن بـه مسـائل جدیـد و       و پاسـخ  این جامعیت و کمـال، کـاربردي شـدن دسـتورها    

  .  بشري است هاي جامعهنیازمندي
شمولی دارد و همه افـراد بشـر را مخاطـب مکتـب خـود       این، دینی که داعیه جهان بنابر

اسلام، دین خاتم و جهـانی اسـت و   . داند، درباره توسعه نیز باید نظري جامع داشته باشد می

                                                   
 .21ـ 17، صص آیینه جادوسید مرتضی آوینی، . 1
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٥٢٨  

ها، اعم از حاضـر   ها، اعم از حاضر و غایب و نیز در همه مکان براي همه مردم در همه زمان
کنـد   این دین، نیازهاي بشري را از جهات گوناگون تشـریح و اعـلام مـی   . بادي، پیام داردو 

  .نیازها را تأمین کند  که باید آن

 گو دینی پویا و پاسخ ،اسلام) ب
دین جهانی و جاودانه، باید ظرفیتی داشته باشد که در هر شرایطی، بـا حفـظ پویـایی خـود،     

ین ویژگی، از جامعیت دیـن مبـین اسـلام سرچشـمه     ا. گوي همه نیازهاي انسان باشد پاسخ
ها تعریف رابطه احکام ثابت الهی با شـرایط متغیـر زمانـه،     به یقین، در تمامی زمان. گیرد می

اهمیتی ویژه داشته و امروزه نیز این تغییرات به خـاطر عـوض شـدن نـوع زنـدگی بشـر و       
بنابراین، ضرورت وجـود  . ستدیگري به خود گرفته ا  تر شدن روابط اجتماعی، شکل پیچیده

گیري کل، این شرایط را بـه خـوبی تبیـین، و     مکتبی که بتواند در عین حفظ و توسعه جهت
همچنین از آنجا که اساس دیـن  . دستورالعملی خاص براي آن معرفی کند، انکارناپذیر است

بـر اسـاس   مند استوار است، هدایت و کنترل تغییرات زمانی و مکانی  خاتم، بر اجتهاد قاعده
پوشی از زندگی مادي نیـازي   دارد؛ بدون آنکه به تحریف دین یا چشم  دین، به راحتی امکان

جانبگی، از جمله امتیـازات اسـلام نسـبت بـه ادیـان       همه«: نویسد شهید مطهري می. باشد
هاي صورت کامل و جامع دین خدا نسبت بـه   تر، از جمله ویژگی به تعبیر درست. دیگر است

منابع چهارگانه اسلامی کافی اسـت کـه   . جانبگی است بتدایی، جامعیت و همههاي ا صورت
علماي اسلام هـیچ موضـوعی   . علماي امت، نظر اسلام را درباره هر موضوعی کشف نمایند

  1.»کنند تکلیف است تلقی نمی را به عنوان اینکه بلا
بـه نـام   اکنـون   منحصر به احکامی نیست کـه هـم   ،احکام شریعت هباید دانست که هم

: توبه(» ...فلولا نفر من كل امه فرقه ليتفقهوا في الدين« هشریف هآی. در دست ماست» فقه«

دین و  تمام،پس فقه در تفکر شیعی. ساندر می ،به خوبی تطبیق فقه را بر تمامی دین، )122
  : سدینو می رحمه االله  صدرا ملا 2.گیرد دربرمیزندگی بشر را  هاي حوزه

                                                   
  .116، صوحی ونبوت. 1
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٥٢٩ 

علیـه   و سـادات طریقـت   صـلی االله علیـه و آلـه     اظ در زمان پیـامبر هر یک از این الف
انـد   کرده به معنی دیگر غیر این معناها که حالا مصطلح متأخران گشته اطلاق می السلام 

از آن جملـه  . و اکنون تصرف در آن شده بعضی را به تحریف و بعضی را به تخصـیص 
اند که در ازمنه سابقه، لفـظ فقـه    دهلفظ فقه است چنانکه بعضی دانایان تصریح بدان نمو

و ... اند بر علم طریق آخرت و معرفت نفس و دقـایق آفـات و مکایـد    کرده را اطلاق می
اکنون پیش طالبان علم این زمان، فقه عبارت اسـت از استحضـار مسـائل طـلاق، عتـاق،      

یقیه هیچ کند و اگر چه از علوم حق و هر که خوض در این مسائل بیشتر می... لعان، بیع و
  1.دانند نداند، او را فقیه می

 ـاز ا  ـ بیــاندیگـر   یمفهـوم  ،بایـد از فقـه   رو، نی فقـه، فهـم کامــل و   «: م و بگـوییم یکن
امـور فـردي و اجتمـاعی و سیاسـی و      هبردارنـد  اي کـه در  به گونـه  پیوسته دین است؛ هم به

فهـم در هـر   کـه مسـلماً همـین     ،از روي ادله تفصیلی در هر عصر و زمانی باشد ،اقتصادي
  .منظور شارع مقدس است ،عصري

  : گوید استاد مطهري می
ما همین الان در فقه خودمان مواردي داریم که فقهاي ما به طور جزم، بـه لـزوم و   

اند، فقط به دلیل درك ضرورت و اهمیت موضـوع؛ یعنـی    وجوب چیزي فتوا داده
یم، همچنـین اجمـاع   اینکه دلیل نقلی از آیه و حدیث به طور صریح و کافی ندار با

معتبري نیز در کار نیست، فقها از اصل چهارم استنباط، یعنـی دلیـل مسـتقل عقلـی     
گونه موارد، از نظر اهمیت موضوع و از نظر آشنایی به  فقها در این. اند استفاده کرده

کنند که حکم الهی  گذارد جزم می روح اسلام که موضوعات مهم را بلا تکلیف نمی
  2.د چنین باشددر این مورد بای

آن  ، اکنـون نوبـت  گویی اسلام گذشـت  پویایی و پاسخنچه در باره جامعیت،با توجه به آ
  . ها را بررسی کنیمتبلیغ دین از رسانه است که مبانی فقهی ضرورت

  آوري رسانه اسلام و فنـ  یک
                                                   

  . 78و  77صص  رساله سه اصل،ملاصدرا، . 1
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اختراعــات بشــر از  ،توحیــدي هدر نگــر. تکنولــوژي آن اســت جنبــه ،از ابعــاد رســانه یکــی
 بسـتگی  به عملکـرد انسـان   ،آن هگیري و توسع بهره یچگونگ است، ولی  هاي الهی هبتمو

 ،پیامدهاي مثبـت  ، در کنارآوري نیز باید بپذیریم که هر تکنولوژي پیامدهاي فن درباره. دارد
آوري  ایـن فـن  . کنـیم  ها تعامـل مـی  این ما هستیم که چگونه با آن. ردپیامدهاي منفی نیز دا

بـه   ؛باید در اختیار مسلمانان نیز قرار بگیـرد  ،تیار دشمنان اسلام قرار داردهمچنان که در اخ
هاي مبارزه و نـزاع   که در عرصه است زیرا خداوند وعده داده شوند؛ چیرهکه بر آنان اي  گونه

 1.کند می یاريرا  هر دو طرف ،حق و باطل
در شـناخت کـافی    بایـد  ،ماندگی جوامع اسلامی در دنیاي امروز را ترین عامل عقب مهم

کاسـتی  ایـن  . دانسـت  هـا  تـب دیگر مکهاي دین اسلام و مقایسه آن با  ها و ظرفیت ویژگی
 ـتکنولوژي و د میان ی،شمندان اسلامیشده است که برخی از اند سبب  تعـارض  ،ن اسـلام ی
. داننـد  توسعه و دین را مصـداق کامـل تقابـل دیـن و دنیـا مـی       ی،تا جایی که برخ اند؛ قائل

 ـگدر شـکل  ،من و نگاه حداقلی به دینتبلیغات دش  ـ   يری . ر نبـوده اسـت  یتـأث  یایـن تفکـر ب
   :فرماید باره می نیدر ا رحمه االله  خمینی حضرت امام

ویژه پس از  هاي معاصر، به هاي مهمی که در قرن اخیر، خصوصاً دهه از توطئه
 دار بـا ابعـاد مختلـف    خورد تبلیغات دامنه پیروزي انقلاب، آشکارا به چشم می

. خصوص ملت فـداکار ایـران، از اسـلام اسـت     ها، به براي مأیوس نمودن ملت
گاهی ناشیانه و با صراحت به اینکه احکام اسلام که هزار و چهارصد سال قبل 

تواتند در عصر حاضر کشـورها را اداره کنـد، یـا اینکـه      وضع شده است، نمی
خالف است و اسلام یک دین ارتجاعی است و با هر نوآوري و مظاهر تمدن م

شود کشورها از تمدن جهانی و مظاهر آن کناره گیرنـد و   در عصر حاضر نمی
  2.امثال این تبلیغات ابلهانه

هـا و لـوازمی قـرار داده اسـت تـا       مـلاك  ،تکنولـوژي  هبرداري و توسع اسلام براي بهره
دیـن اسـلام، رفـاه،    « .هـاي نـوین، حفـظ شـود     آوري سلامت جامعه در عین استفاده از فن
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رعت و تصرف در طبیعت را مادامی که در راستاي حیات طیبـه اسـلامی شـکل بگیـرد و     س
، بـا آن  بلکه تقویـت کنـد   قی و رفتار دینی را محترم شمرده،هاي اخلا اصول اعتقادي و پایه

پـذیرد و آن را نفـی    تجدد و تصرف کـور در طبیعـت مـادي را نمـی     ،اما رفاه موافقت دارد،
 ـو بـه  ،گیري از هر تکنولوژي در صورت بهره ،نظر اسلاماز  ،این بنابر 1».کند می  يآورژه فـن ی

 يبـرا  یشبودن منافع آن از ضـررها  بیشتر :را رعایت کنیم؛ از جمله ییها باید ملاك ،رسانه
-هـاي دینـی، آگـاهی کامـل از کـج      فرد و جامعه، سازگاري آن با اصول اعتقـادي و ارزش 

و  ،اسـلامی  هجامع تعالی روحی انسان و ارتقاي راستايگیري از آن در  آن، بهره يکارکردها
 .کندیجاد میا یو اجتماع يرسانه در روابط فرد يکه تکنولوژ ییجبران خلأها

ار باشـد و انسـان نیـز در    هـا سـازگ   آوري که با این مـلاك  فن نوع هراساس، بر این 
 ،جامعـه اسـلامی  بـراي   ،دینی را بپذیرد و به آنها ملتزم باشـد  يها ملاك ،گیري از آنها بهره

و پیامـدهاي   سویی،با توجه به آثار مثبت تکنولوژي از . مفید و کسب آن لازم و واجب است
  کـاملاً این پدیـده  مسلمانان باید نسبت به پیامدهاي مختلف  ،دیگرسوي کننده آن از  نگران

بـدون   بسته و و چشم ،پند بگیرند شتلخ و آثار ناهنجار و عمیق هاي ، از تجربههوشیار باشند
  . را نپذیرند هرگز آن  ،بر ابعاد مختلف تکنولوژي رسانهتسلط و آگاهی از پیش  مطالعه و

نیـز ایـن مـژده را بـه      ، چنان است کـه مـک لوهـان   ابا با تکنولوژيمح خطر تعامل بی
 ،آوري البتـه اگـر هوشـیارانه بـا فـن      توانند پند گیرند؛ از تجربه غرب میدهد که  شرقیان می

ـ تخیلی،  غییر جهان واقعیات به جهانی علمیبه موازات ت«: نویسد او می. اشندتعامل داشته ب
و شـرقی شـدن    ،شاهد یک دگرگونی دیگري هم در آن هستیم و آن غربـی شـدن شـرق   

 ـ هجیمز، دربار ».غرب است  ـگو مـی  نـاب را  هاین حالت رفت و برگشت متقابل، این جمل : دی
صـبحی روشـن   ) غـرب (و آن وقـت شـما    سازد دارش مییدهد و ب غرب، شرق را تکان می

  2.»ستید که شب را در پی خواهید داشته
نظر اسلام را  است که ، ضروريدیچه تهد ،میفرصت بدانچه ها را  در هر صورت، رسانه

هـاي   ها را در مسیر تبلیـغ ارزش یم تا بتوانیم با آگاهی کامل، آنها جویا شوباره تعامل با آن در
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مسـائل،   هگویی اسلام در هم ـ پویایی و پاسخ  با توجه به ویژگی ،این بنابر. الهی به کار گیریم
  .میکنیاشاره م ،ن از نظر اسلامینو يهاگیري از رسانه به مبانی ضرورت بهره

   ياسلام و اصل عزتمنددو ـ 
هاي اسلام بیان شد، بدیهی است که این دین، به دلیـل   با توجه به آنچه درباره ویژگی

پذیرد و با عزت، بر تمامی  ، هیچ ذلتی را براي جامعه اسلامی نمیهایی که دارد ظرفیت
هو الَّذي أَرسلَ رسولَه بِالْهدى ودينِ الْحقِّ «: هاي جهان، فائق خواهد آمد افکار و ایده

ينِ كُلّه ولَو كَرِه الْمشرِكُونَ ّلَى الدع هظْهِريه اسلامی بر این اساس، جامع). 33: توبه(» ل

اسلام بر عـزت مسـلمانان   . ترین شرایط نباید زیر بار ذلت دیگران برود حتی در سخت
کند تا این روحیـه در میـان تـک تـک مسـلمانان،       حتی در امور شخصی نیز تأکید می

اي والا و مقتـدر شـود و در ابعـاد مختلـف، در اوج شـکوه       گیري جامعه ساز شکل زمینه
  .عزت و شرافت قرار گیرد

، داشته باشـند  اسلامی  جامعهکمترین برتري بر  ،هاق رسانهیبخواهند از طر کافرانر اگ 
ولَـن يجعـلَ اللَّـه    «: فرماید قرآن کریم میکه خداوند در  چنان پذیرد؛ اسلام این ذلت را نمی

حفظ شـرافت و  بر مسلمانان افزون  بنابراین،). 141: نساء(» للْكَافرِين علَى الْمؤمنِين سبِيلا

داشته باشند تـا دشـمنان چشـم     مقتدرعزت و  اي با جامعهکه باید تلاش کنند  ،عزت فردي
ان االله عز وجل فوض االله امـوره  «: دیفرما می علیه السلام  امام صادق. طمع به آنان ندوزند

 کلها و لم يفوض اليه ان يذل نفسه اما تسمع لقول االله عز و جـل و الله العـزه و لرسـوله و   
  1.»فللمؤمن ينبغي ان يکون عزيزاً و لا يکون ذليلا يعزه بالايمان و الاسلام. للمؤمنين

هـا، عـزت جامعـه اسـلامی و      هـا و عرصـه   هـا، مکـان   پس براي اینکه در همـه زمـان   
کند بـر   مسلمانان حفظ شود و استمرار یابد، همه لوازم و مقدماتی که این هدف را تأمین می

هـا،   رسـانه  2.داند زیرا قرآن کریم، عزت را از آنِ خدا و مؤمنان می شود؛ مسلمانان واجب می

                                                   
  .باره آمده است احادیث متعددي در این. 157،ص16، جوسائل الشیعهشیخ حر عاملی، . 1
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رو، مسلمانان بایـد   از این. افزاري، مظهر عزت و اقتدارند افزاري و هم نرمهم از جهت سخت
سـازي جامعـه    هاي الهی، توانمند آنها را براي تبلیغات دینی و توزیع و توسعه معارف و ارزش

  .برتري اسلام در دنیاي امروز، به کار گیرنداسلامی، و حفظ و استمرار 
   ياسلام و اصل قدرتمندسه ـ 

 ـو یگاهیجا ،است يبرتر و، اقتدار از لوازم عزت، ياز آنجا که قدرتمند  .دارددر اسـلام   ژه ی
ه مرکـزي هـر   هست ،را  قدرتیز 1است؛ز بر مسلمانان واجب یکسب هر نوع قدرت مشروع ن

توانـد بـه صـورت مطلـوب      مینهرگز ون آن نهاد حاکمیت که بد رود به شمار می حاکمیتی
هـر   ،بنـابراین  .2.تأکیـد دارد  ،مختلـف  هـاي  راهاسلام همواره بر تولید قدرت از . یابداستقرار 

و  ،مورد تأیید و تأکید دیـن اسـلام   ،جامعه اسلامی شود يرشد تعالی و قدرتمندآنچه سبب 
  . بر مسلمانان واجب است ،استفاده از آن

غیردینی بـودن تضـمین    یار ماهیت هیچ وسیله، ابزار و کالاي صنعتی، دینی ، دشک بی
 ـ شـود  مـی سـبب  که نیازهاي اساسی آدمی  ،بلکه در آن هنگام ،نشده است ه ابـداع و  وي ب

آن صـنعت بـه انگیزگـی دیـن      برطرف سازد، بزند تا بتواند آن نیازها را دست ابتکار صنعتی
و «: آمـده اسـت  قـرآن کـریم   در گونه که  همان ؛است ياز قدرتمند یو مصداقآید  پدید می

ست به د ،»أَعدوا لَهم ما استطَعتم من قُوه ومن رِباط الْخيلِ ترهبونَ بِه عدو اللَّه و عدوكُم

باشـد کـه باعـث ارهـاب      يد در حـد یبا ين توانمندیا. آوردن آن بر مسلمانان واجب است
این اصل هسـت کـه جامعـه     ،در اسلام«: گوید باره می شهید مطهري در این. گردد دشمنان

هـایش،   به سرمایه ،هاي دنیا باشد که دشمن نتواند به منابعش ترین جامعه اسلامی باید قوي
اصـل   ،این دیگر اصلی نسبی نیست. هایش، به مردمش، به فرهنگش طمع بندد به سرزمین
، در در یک جا باید ایـن کـار را کـرد    اصل نسبی است؛ ؛ ولی اعمال قدرت یکمطلق است

  3.»جاي دیگر نه
تـرین  از اساسـی  ،رسـانی هاي دین مبین اسلام، امروز قـدرت پیـام   با توجه به ویژگی

                                                   
 .60: انفال: نک. 1
  . شود روند و آیه شامل همه موارد می میهاي نرم به شمار  از قدرت... ؛ از آنجا که وحدت، علم و تولید و60:انفال: نک. 2
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هاي مشروع، یک ضـرورت   عوامل اقتدار اجتماعی است و تولید قدرت براي مسلمانان از راه
که خود از مظـاهر قـدرت بـه شـمار     فزون بر ایناها  آنجا که امروزه رسانه همچنین از. است

ــ ــا یم ــد، ابزاره ــدرون ــرا یی کارآم ــتول يب ــدرت در ی ــهد ق ــاي زمین ــ ه ــف فرهنگ ، یمختل
  . رندیمسلمانان قرار گ هاستفاد د مورد توجه ویاند، باینظام یو حت ی، علمي،اقتصادیاسیس

 م و تعلمیاسلام و اصل تعلچهار ـ 
تعلم، چگونگی آن و نوع توسـعه و موضـوعاتش را، بـه جامعـه      در کنار تشویق به تعلیم و اسلام،

: گویـد  اسلامی واگذار کرده است تا بر اساس نیازشان، در چارچوب شرع اقدام کنند؛ زیرا عقل می
هـاي علمـی    تمـام بخـش  . اگر شارع چیزي را واجب کرده است مقـدمات آن نیـز واجـب اسـت    

رو، امـت اسـلامی موظـف اسـت در توسـعه       یـن از ا. المقدمه را عقل بـه عهـده دارد   مقدمات ذي
آورد وحی الهی بـاخبر سـازد    هاي دیگر را نیز از ره فرهنگی، پس از فراگیري معارف اسلامی، ملت

. آگـاه گردانـد   - اند که آخرین پیام را براي بشریت آورده- هاي قرآن و عترت  و جهانی را از نوآوري
  1.این اصل، حاکم بر تمام ابعاد توسعه است

هاي قرآن و عتـرت و   و تشویق ،فرهنگ اسلامی در کمترین زمان هکنند فایی خیرهشکو
پیشـرفت اسـلام     ترین محـرك  مهم ،فرهنگی و سیره پیشوایان معصوم درباره توسعه علمی

بـه موقعیـت و نیازهـاي     یابـد، کدام علم باید توسعه  اینکهاما . در جوامع مختلف بوده است
تـا جـایی    ؛دهد اسلام به فراگیري علوم سودمند دستور می دین. داردبستگی جامعه اسلامی 

کـه پیـامبر    چنـان  باید به دورترین نقاط عالم سـفرکرد؛ که اگر لازم باشد براي فراگیري آن 
  2.»اطلبوا العلم ولو بالصين«: فرماید می گرامی اسلام

 کنـد؛ جوامـع اسـلامی نیـز از     شرایط زندگی انسـان، مطـابق بـا رونـد دنیـا تغییـر مـی       
آوري جدیـد   توان فـن  هاي علمی و تکنولوژي جدا نیستند و به دلایل مختلف، نمی پیشرفت

هاي جامعه اسلامی، آنها را بـه دسـت آورد و    را طرد کرد، بلکه باید مطابق با نیاز و ضرورت
. گیري از آنها کوشید و از آنها در حد توان بهـره گرفـت   براي کسب مهارت لازم براي بهره
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  :نویسد باره می در این حمه االله ر شهید مطهري

باید دید از نظر اسلام چه چیزي لازم و واجب است و به وجوب عینی یـا وجـوب   
کفایی و اگر راه انجام آن تکلیف، تحصیل علم و یـاد گـرفتن اسـت، بایـد گفـت      

فریضه علم از هر جهت تابع میزان احتیاج ... . تحصیل آن علم، واجب و لازم است
اما امروز وضع دنیا عوض شده و احتیاجات جامعه عوض شده، هیچ . ... جامعه است

یک از آن کارها به طرز مناسب با دنیاي امروز و به شکلی که بتواند با قافله زندگی 
  1.هماهنگ شود، بدون علم و تحصیل میسر نیست

 ـتـوان   یها، امـروزه م ـ رسانه یو آموزش یرسان اطلاع ياین، با توجه به کارکردهاربناب ا ب
 ـ  ؛ها بـرد  را بدون رنج سفر، به درون خانه یاسلام هاز جامعیعلوم مورد ن ،آنها  یفرهنـگ غن

ق و یرا بـه تشـنگان حقـا   این دین  يبایز هچهر ؛ن نقاط عالم منتشر کردیتر اسلام را در دور
  . کرد یا معرفیدرخشان مسلمانان را به دن هو سابق ،معرفت نشان داد

 اداسلام و اصل دفاع و جهپنج ـ 
جهـاد  . اشاره کـردیم » جهاد«به معناي لغوي  ،در متون دینی» تبلیغ« یشناس در بحث واژه

 ـ را هـایی   فعالیـت  هدر اسلام معناي بسیار وسیعی دارد و هم  سـبب اسـلامی   هکـه در جامع
ي اعتلاي کلمـه اسـلام و   جهاد بذل نفس و مال برا« .گیرد دربرمیاعتلاي مسلمانان شود، 

  2.» ر دین استاقامه شعای
آید که جهاد نظامی، تنها بخشی انـدك از منظـور    از متون دینی اسلام چنین برمی

بنـابراین اهمیـت   . شارع مقدس است و آخرین راه در برابر دشمنان، شناخته شده است
نیست و تمام ادله وجـوب  »  جهاد اصغر«و » جهاد نظامی«کمتر از » جهاد فرهنگی«

شـود؛ افـزون بـر     شامل جهاد فرهنگی نیز می - براعم از جهاد اصغر و جهاد اک - جهاد 
در روایتی، رسول گرامی اسـلام، صـداي قلـم را    . توان ادله خاصی نیز براي آن آورد آن، می

                                                   
  . 168و  167، صص ده گفتار. 1
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ثلاث تخرق الحجب و تنتهي الي ما بين «:فرماید  داند و می هاي رزمندگان می عدل صداي گام
  1.»ين و صوت مغازل المحصناتيدي االله صرير اقلام ااهدين و وطي اقدام ااهد

. شـود  هـاي در راه خـدا مـی    شها و کوش شامل تمام تلاش ،در اسلام» جهاد«این  بنابر
 جهاد به معنـاي جنگیـدن   .تبلیغ دین و دعوت مردم به سوي خداست ،ها یکی از این تلاش

تأکیـد  که  در حالی نوع از جهاد مورد نظر اسلام است؛ تنها یک ،هاي نبرد در جبهه با دشمن
منظـور  بـه   فقـط تبلیغی است و جنگ با دشـمنان را   ـ  هاي فرهنگی لیتبیشتر بر فعااسلام 

  .جویی نه سلطه رفع موانع تجویزمی کند،
جمعی براي دفع مخـاطرات اجتمـاعی    عموم مسلمانان به تلاش دسته ،اسلاممکتب در 

بـه  بایـد  کـس   د که هرآموز قرآن کریم به مسلمانان می. اند گردیده ، مکلفاسلامی هجامع از
تا جایی که دشمنان از تجـاوز و هجـوم بـه     ؛قدر توانایی خود، به تولید قدرت جمعی بپردازد

و أَعدوا لَهم ما استطَعتم من قُوه و من رِباط الْخيلِ ترهبونَ بِه « :شوندمنصرف  ،مسلمانان
 قـرار داده  »ترهبونَ بِه عـدو اللَّـه  «این آیه که ملاك را ). 60: انفال( »عدو اللَّه و عدوكُم

 ـبـه و  شود؛ ها را شامل می ، در همه زمینهعمومی داخلی و خارجیخطرهاي  است، تمام ژه ی
ط بـا  رو هسـتیم و شـرای   بـه  فرهنگی بـا آن رو ل تهاجم یبه دلدر این عصر که ما  خطرهایی

  .گذشته، کاملاً متفاوت شده است
ترین ابزار آن بـه   ها مهم هاي مختلف دفاع و تهاجم ـ که امروز رسانه  ا توجه به صورتب

د متناسب با هر عصـري، لـوازم دفـاع و نبـرد در چنـین      یـ طبیعی است که باروند شمار می
، داراي انگیـزه، میـدان،   يدیگـر  نبرد مانند هـر نبـرد و کـارزار   این . هایی فراهم گردد جبهه

 دیگـر و ماننـد   ؛خـود را دارد  هل ویژ، و وسایاهداف، مسائل است؛خوانی  رجزو سلاح، شعار، 
هـا   مدت و تک و بلند مدت هاي کوتاه به تدارك ابزار دفاعی و طرح نقشهها،  جبههو  ها جنگ

  .هاي تاکتیکی و استراتژیکی نیازمند است  پاتک و و

                                                   
در بیش از یک صفحه پاورقی، اسناد این حدیث .  38، ص امر به معروف و نهی از منکر در اندیشه اسلامینوري همدانی،  : نک. 1
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را دگرگـون  فـاع  مفـاهیم جنـگ، امنیـت و د    ،ها و پیامدهاي آنها در جوامع بشريرسانه
 ـ بیشـتر  ،هاي پیش در قرن ،مخاطرات همگانی برابرامنیت در  همسئل .اند کرده نظـامی   هجنب

آنهـا در  اهمیـت   ولـی انـد،   د و به کلی منتفی نشدهنهایی هنوز وجود دار چنین تهدید. داشت
  .کاهش یافته است ،مخاطرات همگانیمقایسه با دیگر 

 ـ  هدر ده هـا و   هـا و کـامپیوتر   وژي ارتباطـات و مـاهواره  نود این قرن، با گسـترش تکنول
اینترنت، کانون مخاطرات اجتماعی در جوامع، به امـور فرهنگـی و هویـت     مانندهایی  شبکه

جوامـع  ویژه  جوامع مختلف، بهاکنون آنچه . ه استپایدار تاریخی و انسانی و دینی منتقل شد
در . ت و تهـاجم فرهنگـی اسـت   مخـاطرا کند،  میدینی نظیر جامعه اسلامی ایران را تهدید 

 صـورت  هـا بـه   امـروزه رسـانه   سـاختند،  ا براي کشـتار مـردم مـی   هایی ر اگر سلاح ،گذشته
ولـی انـدك انـدك جنـگ بـدون       ها را زنده نگه دارد، اند که انسان هایی طراحی شده سلاح

  1.یابد ه میاي آنها را شتار، به درون تفکر آموزهک

   یاسلام و جهاد تدافع -اول
را مـوارد   ههم ـ ،متناسب بـا موقعیـت و شـرایط آن   باید  ،و جهاد در هر زمان و مکانیدفاع 

دهـد، بـه خـوبی پاسـخ      ز رخ مییبتواند تمام تحولات و حوادثی را که در آینده ن برگیرد و در
مبارزه  گونه است؛ چند ،که مبارزه دشمنان با اسلامروست  فراگیري، از آنضرورت این  .دهد

 ـ   ،بنـابراین . کري، عقیـدتی، مـالی و اقتصـادي   نظامی، فرهنگی، ف  هدفـاع از اسـلام و جامع
کـه بایـد در    گیـرد  هاي گوناگون به خود مـی  صورتاسلامی و حدود و حقوق مسلمانان نیز 

که خود مکلف تشـخیص دهـد   اي  مبارزه ، به مبارزه مشابه آن دست زد؛برابر هر نوع مبارزه
  2.مفید است

اگر . خیزند می ـ به مبارزه با وضع موجود بر عیبه سخن دیگر، تحولات ـ به نو 
کسی و مکتبی بخواهد در این مبارزه پیروز گـردد، بایـد ماننـد یـک جنـگ،      

پـذیر، نقـاط قـوت، نقـاط تـدارکاتی،       دشمن، منطقه نفوذ دشمن، نقاط آسیب

                                                   
 . 187دخت خوارزمی، ص  شهین: ، ترجمهجنگ و ضد جنگالوین تافلر،   :نک. 1
 .11، ص بیدارگران اقالیم قبلهرضا حکیمی،  محمد: نک. 2
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رســانی  گیـري و نــوع اسـلحه دشـمن، همچنــین کیفیـت یـاري      کیفیـت سـنگر  
به خوبی بشناسد و چون طبیعت تحـول، همـراه بـا    بیگانگان به دشمن، همه را 

گستري است باید شما نیز به اسلحه نو، فکر نو، شناخت نو، شعور  آوري و نو نو
هاي اعتقادي و  نو، هنر نو، فرهنگ نو، و زبان نو مسلح شوید، تا بتوانید اصالت

  1.اخلاقی کهن را پاس دارید
هـاي آمـادگی دفـاعی، متناسـب بـا آن       مصداقسوره انفال، براي نمونه به یکی از  60در آیه

داشـتن نیـرو بـراي دفـاع از      در فقـه اسـلامی و اصـطلاح قرآنـی، نگـه     . زمان اشاره شده اسـت 
اي اسـت کـه در آن سـپاه     ، مکانی است یـا دژ و قلعـه  »رباط«. نامند می» مرابطه«الاسلام را  دار
دهنـد تـا بـه     و را آب و خوراك مـی دارند و ا ، اسبی است که در جایی نگه می»ربیط«ماند؛ و  می

دارد که عمومات جهـاد، بـه اسـتناد     عموم ادله در این مورد، مبرهن می«. موقع از آن استفاده شود
گیـرد و   مـی  بر عرف، تمام و مصادیق او را اعم از تبلیغات زبانی، قلمی، فداکاري جانی و مالی را در

و مرابطه را محدود به مصـادیقی کـرد کـه    توان حکم جهاد  کند و نمی این مصادیق را واجب می
  2.»در زمان شارع معمول بوده

این، جهاد با کافران، منحصر بـه انجـام دادن یـک رشـته عملیـات نظـامی و پیکـار         بنابر
تسلیحاتی نیست، بلکه چون این جهاد، امري الهی و داراي اهداف و جوانـب مختلـف اسـت، بـه     

بخـش و در جهـت    اي آزادي جهاد ممکن اسـت مبـارزه  . تواند صورت گیرد هاي متفاوتی می شیوه
انداختن ظالم، یا براي دفـاع از آزادي و حقـوق بشـر باشـد؛ همچنـین ممکـن        دفاع از مظلوم و بر

  از. است جهادي فرسایشی و به منظور شکستن قدرت اقتصادي، سیاسی و فرهنگی انجـام شـود  
  .ودش رو، ادله وجوب جهاد، همه اقسام آن  را شامل می این

این نـوع   ،در طول تاریخ اسلام. جدیدي نیست موضوع تهاجم فرهنگی و جنگ، مسئله
منـع  «، اسـلام  یپس از رحلت رسـول گرام ـ . بسا تکرار شده است نبردها سابقه داشته و چه

از تهاجم فرهنگـی در آن زمـان    ییها نمونه ،و ورود اسرائیلیات به فرهنگ اسلامی» حدیث

                                                   
  .31، ص سپیده باورانرضا حکیمی،  محمد: کن. 1
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 یو فرهنگ ـ یهاي نظـام  توطئه برابردر  ،ریزي دقیق م و برنامهبا دقت تما آن حضرت،.است 
  .خاست می  ان اسلام و فرهنگ اسلامی بریبه دفاع از ک ،انندشم

ها را از کشور خـود کوتـاه کـردیم،     قدرت ما اکنون در این زمان که دست ابر
هـاي بـزرگ    قـدرت  هاي گروهی وابسته به ابر مورد تهاجم تبلیغاتی تمام رسانه

هــا بــه ایــن  قــدرت ؛ چــه کــه گوینــدگان و نویســندگان وابســته بـه ابــر هسـتیم 
دانیـد کـه امـروز جهـان روي      مـی ... . زننـد  جمهوري اسلامی نو پا نزده و نمی

شـود، از هـر    در مقابل همه تبلیغاتی که از سوي دشمن می. چرخد تبلیغات می
شــود جــواب بدهیــد و آشــنا کنیــد ممالــک دیگــر را،   جــور تبلیغــی کــه مــی

آشـنا کنیـد مـردم را بـه     ... رهاي دیگر را به آن چیزي که در ایران هستکشو
  1.اسلام و نهضت اسلام

  اسلام و جهاد تولیدي -دوم
در پیشـگیري و برطـرف کـردن     بیشـتر  ی، جهاد تدافعنقش هاي اسلام،  با توجه به ویژگی

تنهـا   یرهنگاین نوع جهاد ف .دارد یسلب و معمولا جنبهاست موانع در مسیر گسترش اسلام 
 ؛دانسـت » نهـی از منکـر  «دین و متولیان آن است و باید آن را از فروعات  هبخشی از وظیف

گویی بـه شـبهات و دفـاع از     پاسخ ،بخش مهمی از جهاد فرهنگی. را حرکتی سلبی استیز
حتمـاً بـه تـلاش و    شود، بلکـه   فقط با حرکت سلبی محقق نمیهاي اسلامی است و  ارزش
  .داردنیاز تولید 

راه منطقـی و معقـولی نیسـت و     ،هـا، تحـریم   رسـانه  یژگیوبه روشن است که با توجه 
استفاده طبـق  بنابراین، برخی . اسلامی سازگاري ندارد پذیرش و آزادي کامل نیز با فرهنگ

توانـد مـا را از دسـتبرد بـه فرهنـگ       ز نمـی یاین راه ن ولی 2،اند ، دانستهضوابط را بهترین راه
اسـاس تفکـر    بـر  بیشـتر  ،هاي غـرب  تولیدات رسانه مصون دارد؛ زیرا ، کاملاًاصیل اسلامی

  .د هاي آن سازگاري ندار جه با فرهنگ اسلامی و اهداف و ارزشو هیچ لیبرالی است و به
تعامل و تفاهم فعـال  براي هاي اسلامی،  پس کشورهاي اسلامی در کنار دفاع از ارزش

اي  نیز باید چـاره  اي مؤثر و مفید آنها یدات رسانهها و استفاده از تول فرهنگ دیگرو سازنده با 
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و عرضـه  اي مبتنی بر فرهنگ اصیل اسـلامی   آثار فاخر رسانه تولید این راه چاره، .بیندیشند
 ،بنـابراین . که فقر این تولیدات کاملاً محسوس اسـت  آن در بازارهاي جهانی است؛ در حالی

 :اول: ین بر عهده دانشمندان دینـی اسـت  سنگ هدو وظیف ،هاي دین اسلام با توجه به ویژگی
اي اسلامی بـه  ه ارزش هدوم؛ تولید و عرض فرهنگ اسلامی، و جانبه از کیان اصل دفاع همه

  .جهانیان و اصل دعوت
تـرین جنبـه جهـاد در     ها در تولید پیـام، مهـم  با توجه به نقش بسیار اثرگذار رسانه

ست کـه مطـابق بـا فطـرت آدمـی      ها، شناساندن چهره زیباي دین اسلام ا عصر رسانه
توانـد معـرف    شود که مـی  هایی محقق می این مهم، تنها با تولید محتوا و برنامه. است

دانست؛ زیـرا حرکتـی   » امر به معروف«این بخش را باید از فروعات . اسلام ناب باشند
جهـاد  «بنـابراین،  . ایجابی و تولیدي است و باید متناسب با هر مـوقعیتی انجـام شـود   

  :عبارت است از» یديتول
هاي مناسب هر عصر، که بر اساس دعـوت اسـلامی، امـر بـه      تولید محتوا و برنامه

گیرد و در کنار معرفی اسلام و تبلیـغ آن، در   شکل می... معروف، تبلیغ، تعلیم، اعلان و
ایـن نـوع جهـاد،    . کنـد  هاي روانی و تهاجم فرهنگی قد علَم می ها و جنگ برابر شبهه

لوازم نیز به عنـوان مقدمـه واجـب،    . شود افزاري می افزاري و سخت ت نرمشامل تولیدا
  .شوند واجب می

دیگـري بـه صـورت     یفقه ـ یتوان مبـان  بر شمول عمومات وجوب جهاد، می افزون
تولیـد و   ، علاوه بر تولید محتوا واین نوع جهاد. مستقل براي وجوب جهاد تولیدي بیان کرد

  : برخی از این ادله عبارتند از. نیز دلالت دارداي  بلیغ رسانهتبر تجهیزات مورد نیاز،  هتوسع
به رابطه این اصل با تبلیغ  ی،شناس در بحث لغت :اصل امر به معروف و نهی از منکر

شامل تبلیـغ   ،وجوب امر به معروف و نهی از منکر هادل. هاي مرتبط اشاره کردیم واژه دیگرو 
  .شود  نیز میاي  مناسب رسانه يها دات برنامهیژه تولیو به ،اي رسانه

 »دعـوت «به عنـوان  ،صل دیگري در سیاست خـارجی اسـلام  ا: اصل دعوت اسلامی
از اصول دیگر برتر است و شـاید   ،، هم در تربیت ارزشیزمانی همطرح است که هم در مرتب
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سیاسـت   هجـوهر  ،که این اصـل  در حالی شود؛ ، گاه از آن غفلت میبه دلیل کثرت ظهورش
 نخسـتین  .و وجوب آن از ضروریات اسـت  ی والا داردم است و در فقه جایگاهخارجی اسلا

غ و دعوت است و تا تشکیل امت واحـده  یتبل ه اجتماعی هر پیامبري پس از رسالت نیزوظیف
  . کند می دایادامه پ ،و فراتر از آن

، یــک امــر حیــاتی و دائمــی بــراي تــداوم اســلام اســت و غفلــت از آن،  »دعــوت«اصــل 
رو خواهد کرد و عقوبت اخروي نیـز در انتظـار خواهـد بـود؛      را با خطر نابودي روبه» سلامدارالا«

ویـژه امـروزه    زیرا دعوت، اگر چه در فقه واجب کفایی است، به هر صورت امري تکلیفی است؛ به
که مخاطب دعوت، از نظر کمیت نفوس، بـیش از گذشـته اسـت و بـه لحـاظ کیفیـت پـذیرش        

  1.هم از قلم و سخن فرا رفته است» دعوت«اند، و  شتهتر از گذ حقیقت، تشنه
اسـت کـه هـم     ، نفـی سـبیل  اصل دیگر در سیاست خـارجی اسـلام   :اصل نفی سبیل

 هـایی  عنـوان . صلی االله علیه و آلـه   و هم مطابق با سنت قطعی پیامبر اکرم 2منصوص است

مسـلم بـر    ولایـت غیـر  عدم جـواز  : از ند عبارتندا ـ مطرح  با توجه به نفی سبیلـ که در فقه  
مسلم، عـدم   مسلم در امور مسلمین، سقوط حق قصاص غیر عدم جواز استشاره از غیر مسلم،

، عـدم  )بـا اخـتلاف نظـر   (کتـابی  مسلم با زن مسلمان یا مرد مسلمان با زن غیـر  غیرجواز تجویز 
ز سـلطه  مسلمان، عدم ممنوعیت اعتماد و اطمینان به کافران، عدم جـوا  ثبوت حق شفعه براي غیر

هـاي خـارجی بـا شـرایط خـلاف مصـلحت        مسلم بر مسلم، و عدم جـواز اسـتقراض   سیاسی غیر
   .مسلمین

فاعتدوا عليه «: دیفرما می ن اصل صراحت دارد ویم بر ایقرآن کر :مثل به اصل مقابله 
نبرد فرهنگی را با «: فرماید مینیز مقام معظم رهبري ). 194: بقره( »بمثل ما اعتدي عليکم

جـواب   شـود  کار فرهنگی و هجوم فرهنگی را با تفنگ نمـی . شود پاسخ داد مثل می به لهمقاب
  3.»داد؛ اینجا تفنگ قلم است

                                                   
  .158: اعراف: نک. 1
 .51: ؛ مائده41: نساء .2
 .15، ص فرهنگ و تهاجم فرهنگی. 3
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گیریم که ادله وجوب دفـاع و جهـاد در منـابع اسـلامی،      از آنچه یاد شد نتیجه می
. شود افزون بر ضرورت جهاد اصغر و جهاد اکبر، دفاع و جهاد فرهنگی را نیز شامل می

نجا که عرصه تولید و عرضه پیام در عصر رسانه، به شدت رقابتی شده است و همه از آ
هاي جهاد فرهنگـی کـه    ها به دنبال مخاطبان حداکثري هستند، یکی از مصداق رسانه

اي و دفـاع از حـریم اعتقـادات     هاسـت، تولیـدات فـاخر رسـانه     متناسب با عصر رسـانه 
  . مسلمانان است
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  گرافی فضاي سایبر شیعی  منو
  )وضعیت فعلی، ضرورت بازنگري در رویکردها و اتخاذ راهبردهاي مناسب(

 عیسی جهانگیر

  چکیده
ر واکاوي مفهومی فضاي سـایب . نوشتار حاضر، مشتمل بر سه بخش کلی است

دهـد کـه در میـان آن، ضـمن ارائـه      شیعی، مباحث محور نخست را تشکیل می
گیـري و وضـعیت کنـونی     تعریفی از فضاي سایبر شـیعی بـه تاریخچـه شـکل    

  .شود حضور شیعه در فضاي سایبر پرداخته می
در بخش دوم، منوگرافی محیط سایبر شیعی با بررسی و تحلیل سـیر فعالیـت   

هاي تحول فضـاي سـایبر شـیعه پـی      ر قالب موجگستر، د شیعیان در تار جهان
محـوري، نهـادمحوري،    مـتن : هاي مورد تحلیـل عبارتنـد از   موج. شود گرفته می
ــه مناســک ــت محــوري، مواجه ــو محــوري، گف ــاع وگ ــوري و  محــوري، اجتم مح
  .محوري آموزش

هـاي اینترنتـی شـیعیان و     شناسـانه بـه فعالیـت    در بخش سوم، با نگاهی آسیب
مواردي مانند اهتمام به محتواي   د در رویارویی با این فضا،رویکردهاي موجو

فضاي سایبر شیعی، اهتمام بـه ابعـاد ارتبـاطی و تعـاملی، اهتمـام بـه رویکـرد        
المللـی فضـاي سـایبر اسـلامی بـه عنـوان        محور و توجه بـه ابعـاد بـین     اجتماع

بر هاي فضاي سـای  راهبردهایی براي حضور کارآمد و استفاده بهینه از فرصت
 .شود براي رسانش مذهبی ارائه می

   گانکلیدواژ
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  .تکنولوژهاي جدید ارتباطی منوگرافی، فضاي سایبر، ارتباطات دینی سایبر،



 

  

  
  

  مقدمه
با ایـن همـه، پایـان هـزاره دوم، دوران تحـول      . اي سپري شد هیچ حادثه پایان هزاره نخست، بی

آورده و این برهـه از تـاریخ را واجـد    زمینه چنین تغییر و تحول شگرفی را پدید آنچه  1.است

آوري  تولـد فـن  ویـژه   برجستگی بیش از پیش ساخته است، دستاوردهاي نـوین بشـري، بـه   
هـا و مرزهـاي    بسـیاري از چـارچوب   ،که در دو دهه اخیراست ) ICT( و ارتباطات اطلاعات

ه خود رسیدبه اوج  گیري فضاي سایبر و شکل اینترنت ظهوربا  ونوردیده  قدیمی علمی را در
پس از سه دوره یـا  بر این باورند که آوري اطلاعات  فنکارشناسان از  رو، برخی از این. است
هاي کشاورزي، صـنعت، کـامپیوتر و اطلاعـات،     موج ، یعنیطول تاریخ بشر گذار دراثرموج 

رسـیده   )سـایبر ( نوبت به موج چهارم یا عصر مجـازي  ،یکم امروزه با ورود به قرن بیست و
 یدنیـای  ماننـد تـوان   آن مـی واسطه ه ب شود و فضایی که بر مبناي واقعیت ساخته می، است

  .زندگی کردواقعی 
ی را براي کارکرد و سامان دین اینترنتـی پـیش   های ها و نیز چالش ، فرصتسایبرفضاي 

پـژوهش  هـاي   همه جنبهجدیدي را براي هاي  ها و چالش نهد؛ همچنان که فرصتروي می
افـزون بـر ایـن،    . کنـد  فراهم مـی ، هاي میدانی متون، تاریخ یا پژوهشاز  ، اعمدر حوزه دین

دهـد کـه بافـت     مـی  منحصر به فردي را انتقالهاي  ، ویژگیابزاري تبلیغی مثابهاینترنت به 
گوي و نوینی را براي گفتهاي  چنان که افق هم .کند می ورزي را کاملاً دگرگون جهانی دین

ها محور دیگر، از جمله مباحثی است که مطالبـات   اینها و ده. دگشای می ادیان در برابر انسان

                                                   
 .13، ص 3احد علیقلیان و افشین خاکباز، ج : ، ترجمهعصر اطلاعاتئل، کاستلز، مانو. 1
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مند نسبت بـه فضـاي سـایبر دینـی     ي را متوجه دانشمندان دغدغههاي بسیار داشت و چشم
  .کرده است

که شیعه در فضاي سایبر حضور پیـدا کـرده اسـت؛ ولـی تـاکنون       تقریباً یک دهه است
سـایبري  حضور این . نجام نگرفته استعلمی درخوري نسبت به این موضوع اهاي  پژوهش

گیـري فضـاي    نگریست و مسائلی از قبیل تاریخچه شـکل  هاي گوناگون زاویهتوان از را می
حضـور شـیعه در فضـاي سـایبر و بررسـی میـزان        هـاي  سایبر شیعی، مبانی نظري و هدف

س شناسی حضور شیعیان بـر اسـا   ، طیف بندي و گونهها یابی به این هدف موفقیت در دست
نهادها، زبان، اطلاعات و ارائه تصویري جامع از شیعه در فضـاي اینترنـت بـر ایـن اسـاس،      

شناسی الگـوي تبلیـغ    ویژه آسیب در اینترنت به ،شناسی حضور شیعه تحلیل عملکرد و آسیب
ارتباط شیعه با فرق دیگر و بررسی انسجام اسلامی در فضاي سایبر،  و ارائه الگوي مناسب،

تقابل تشیع اینترنتی و اینترنت شیعی، کارکردهاي اجتماعی فضـاي سـایبر   بررسی تعامل و 
هـاي شـیعی و    هاي شیعی، جهت ارتباط در سـایت  شیعی، میزان استقبال مخاطبان از سایت

مستقل قرار  یتوانند موضوع پژوهش نها می مسائلی از این دست که هر یک یا چند مورد از آ
  .گیرد

شناسـی و علـوم    وب ،شناسـی  جامعـه (اي، اي بـین رشـته  در قالـب مطالعـه  این نوشتار، 
واکاوي مفهومی فضاي سایبر شیعی، منوگرافی و تصـویر روشـنی از    اکوشد ب می) ارتباطات

هـاي تحـول فضـاي سـایبر      این پدیده به دست دهد و با تکیه بر رویکرد نظري خاص موج
هـایی بـراي رسـانش    رسـانی بررسـی کنـد و راهبرد     شیعی را از منظري اجتماعی و اطـلاع 

  .مذهبی مطلوب ارائه دهد
هاي اجتماعی وسایل ارتبـاط   هاي حقیقی و جدي در فهم و تحلیل جنبه نخستین تلاش

گرفتـه، در   را بایـد در مطالعـات صـورت    1ویژه اینترنت و ارتباطات دیجیتـالی  الکترونیکی، به
دهـه نـود،   در . وجـو کـرد   جسـت  2پایـان دهـه هفتـاد قـرن بیسـتم بـه وسـیله دانیـل بـل         

                                                   
1. Digital Communication. 
2. Bell. 
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، آنتـونی  )1995و  1990( 1، جـان تامپسـون  )1996(شناسانی چـون مانوئـل کاسـتلز     جامعه
بر غنا و عمق ) 2000( 5و جیمز اسلوین) 1987( 4هابرماس ،)1997( 3، باومن)1994( 2گیدنز

  6.مطالعات اولیه افزودند
ارتبـاط   دانیل بل به نقش ارتباطات اینترنتی، در تسریع دگرگـونی اجتمـاعی و تسـهیل   

ویژه ارتباطات دیجیتال بر جامعـه تأکیـد    میان افراد جامعه و نیز تحلیل آثار این ارتباطات، به
تأکید کاستلز بر نقش ارتباطـات الکترونیکـی در وارد سـاختن جوامـع معاصـر در       7.ورزد می

در دنیاي ارتباطی انسـانی   9و اهمیت برجسته اینترنت در انقلاب تکنولوژي 8عصر اطلاعات
و ) در اینترنـت و جامعـه  (، اسـلوین  )در ایدئولوژي و فرهنـگ مـدرن  (گیدنز، تامپسون . ستا

تـرین جنبـه ایـن وسـیله ارتبـاطی       آوري، به عنوان مهم باومن به جنبه فرهنگی این نوع فن
  .تأکید دارند

  واکاوي مفهومی فضاي سایبر شیعه
ات و محـل تأمـل نویسـندگان    یش از همه مورد توجه مهندسان کامپیوتر و مخـابر بفضاي سایبر 
شناسـی،   جامعـه  ،ارتباطـات و اطلاعـات   مشامل علو ،سپس عالمان علوم اجتماعی ،علمی تخیلی

  .شناسی و فلسفه بوده است شناسی اجتماعی، مردم شناسی، روان روان
در اصل از دو واژه سایبرنتیک یا سـیبرنتیک   10اند که فضاي سایبر یا سایبر اسپیس گفته

)cybernetics(  و اسپیس)space (11.گرفته شده است   
ــانی اســت» ســیبرنتیک«واژه  ــانی . داراي ریشــه یون ــان یون ــاي اصــلی آن در زب  ،معن

                                                   
1. John Thompson. 
2. Anthony Geddens. 
3. Bauman 
4. Habermas 
5. James Slevin 

  .23، ص دراسه فی التواصل الاجتماعیحلمی خضر ساري،  . 6
  .24همان، ص . 7
  .382، ص 1، ج ر اطلاعاتعص. 8
  .همان. 9

10. Cyberspace. 
11. Wikipedia, the free encyclopedia; http://en.wikipedia.org. 
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شـاید  . فرمانروایی و حکومت است و در آثار افلاطون نیز به همین معنا به کـار رفتـه اسـت   
حـال،   به هـر  .دانست» خودفرمایی«یا » هدایت و کنترل«دانش بتوان معادل فارسی آن را 

سیبرنتیک نیز تا حدودي مفهوم قدیم را حفظ کـرده و معـرف علمـی اسـت کـه بـه       اکنون 
  1.دهد می انسان یا ماشین خودکار، امکان حکومت کردن و فرمان دادن

فضـاي  (این است که اصـطلاح سـایبر اسـپیس     ،شود می آنچه از منابع مختلف استنباط
کـه در سـال    3اثـر ویلیـام گیبسـون    2نسـر نورومااز رمان معروف  و نه سایبرنتیک، )سایبر

شده از هـر رایانـه    جهاي استخرا ي عرضه گرافیکی دادهامنتشر شد، اقتباس و به معن 1984
هـا، عصـر    این واژه معناي عصـر اطلاعـات، سـرزمین رایانـه    امروزه  4.در نظام انسانی است

اي را بـه خـود    یانـه راهاي  ها، فضاي اینترنت و فضاي حاصل از شبکه اتصال مغزها و رایانه
  5.گرفته است

بـراي توصـیف واژه سـایبر اسـپیس      »ماتریکس«ویلیام گیبسون در کتاب خود از کلمه 
همین کلمه به نام یک فیلم تبدیل شد، فیلمی کـه مثـل رمـان سـایبر     بعدها استفاده کرد و 

و  انـد  ی به هـم متصـل شـده   ئهایش با خطوط نامربود که انساناي  گر جامعهروایت ،اسپیس
کننـد و ایـن    می به نقطه دیگر منتقلاي  اطلاعات موجود در این فضا را از هر نقطه ،ها رایانه

است که هم ارتباطات فرد را بـا   نادیدنی از خطوطاي  شبکه فضاي پیچیده در واقع بازتابنده
 ـ  سازد و هم ضروریات و نیازهـاي زنـدگی   می دیگران و جهان خارج برقرار  مینأانسـان را ت

  6.کند می

تـوان آن را   مـی  ،فضاي سایبر مکان و فضا در براي درك بهتر، 7همانند جان پري بارلو

                                                   
  .42و  41، صص وسایل ارتباط جمعینژاد،  کاظم معتمد. 1

2. Neuromancer. 
3. William Gibson. 
4. A graphic representation of data abstracted from banks of every computer in the 
human system. 

  .»سایبر اسپیس«، ذیل واژه نامه ارتباطات واژهخواه،  یونس شکر. 5
  .همان. 6

7. John Perry Barlow.  
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سان فضا و جایی اسـت   هب ،در حقیقت فضاي سایبر 1.کرد تشبیهتلفن هاي  فضاي مکالمهبه 

ایـن ارتبـاط و مکالمـه در درون گوشـی تلفـن یـا       . دهـد  مـی  که ارتباطات تلفنی در آن رخ
طـرف   ،همچنان که در درون گوشی تلفن یا هیچ ابـزار دیگـر   .نیست فردارتباطی هاي  سیم

ر را د »فضـا «باید واژه  رو، از این. ستها دهد؛ بلکه فضایی بین این تلفن نمی مکالمه هم رخ
  .اعی مرتبط دانست نه فضاي فیزیکیزاصطلاح فضاي سایبر با فضاي انت

در آن ارتباطـات و   توان گفت که فضاي سـایبر، فضـایی اسـت کـه     می به طور خلاصه
بـدیهی  . گیـرد  مـی  اي، از جمله اینترنت، شکل رایانههاي  شبکه راهها از  کنش متقابل انسان

دهنـد؛ کـنش    مـی  است که ارتباطات و اطلاعات قوام اصلی این کـنش متقابـل را تشـکیل   
سـازي   از اطلاعـات در شـکل ذخیـره    هاسـتفاد  از جمله ،گوناگونیهاي  شکلمتقابلی که در 

ات، انتقال اطلاعات، اصلاح و تغییر اطلاعـات، ارسـال و تبـادل اطلاعـات و نیـز در      اطلاع
ارتباطاتی که بین یـک فـرد یـا     دیگرگوي زنده و غیرزنده شفاهی و مکتوب و و شکل گفت

  .شود می متجلیاي  رایانههاي  به واسطه شبکه ،یک گروه با فرد یا گروه دیگري
و فضـاي سـایبر    2اینترنـت، خاصـه وب  میـان   اي مفهومینزدیکی بنابراین پیوند و 

شده براي فضـاي سـایبر، مصـادیق     هاي ارائه و ویژگی ها با توجه به تعریف. وجود دارد
، )هـا اشـاره خواهـد شـد     که در ادامه بـدان (توان، اینترنت و انواع خدمات آن  آن را می

ــوژي ــتم   تکنول ــازي، سیس ــت مج ــد واقعی ــایی مانن ــال  ه ــازي دیجیت ــاي تصویرس  3،ه

هـاي محـیط دیجیتـالی     و سیسـتم  5هوش مصنوعی 4،هاي بیومدیکال جدید کنولوژيت

توان فضاي سایبر را مترادف بـا اینترنـت دانسـت،     رو، نمی از این 7.قلمداد کرد 6تعاملی

                                                   
1. What is Cyberspace?, [Online] http: //www. services.ex.ac. uk/cmit/modules/ 
cyberspace/slides/ch07s01.html. 
2. Web. 
3. Digital Imaging Systems. 
4. new biomedical technology. 
5. Artificial Intelligence. 
6. interactive digital environment systems. 

  .23ص  ،)رساله دکترا(تأثیر فضاي سایبرنتیک بر هویت اجتماعی بهزاد دوران، . 7
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در محافـل علمـی، متـرادف بـا     ویـژه   بـه فضـاي سـایبر،    نود میلادي،هر چند در دهه 

علت ایـن امـر را بایـد     1.شد تلقی می) گستر نتار جها(و بعدها مترادف با وب  ،اینترنت

اینترنـت بـا تحـت پوشـش      ،در واقع. در گستردگی ارتباطات مبتنی بر اینترنت دانست
قرار دادن بسیاري از ارتباطات ممکن دیگر در فضاي سایبر، به مصداق بـارز و بـزرگ   

شـتاري،  این فضا تبدیل شده است، چندان که حتی امروزه نیـز، در زبـان گفتـاري و نو   
 .برند اینترنت به کار میدرباره فضاي سایبر را بیشتر 

معنـایی اعـم از فضـاي     ،مطابق با معناي اصلی فضاي سایبر، فضاي سایبر شـیعه 
ما نیز مانند عرف رایج، فضاي سایبر را در  ولیشود؛  اینترنتی و وبی شیعه را شامل می

هـا محـدود    ط وب سـایت تـر بـه محـی    به فضاي اینترنتی و به طور دقیق پژوهشاین 
، بـه آن دسـته از   در ایـران  این، منظـور مـا از فضـاي سـایبر شـیعه      بر بنا. خواهیم کرد

 هـاي  عشري اشاره دارد که هدف امربوط به شیعیان اثن) هاي وب پایگاه(هاي  سایت وب
 ،هـا  این پایگاه.اصلی و نیز بخش عمده اطلاعات آن با این گروه از شیعیان ارتباط دارد

هـاي متعلـق بـه     شـود؛ بلکـه شـامل پایگـاه     هاي غیرمذهبی شیعیان نمی پایگاهشامل 
و  هـا نهادهاي شیعی، چون حوزه علمیه و نهادهاي وابسته به آن، مراجـع تقلیـد، مرکز  

 .شیعی است مذهبیهاي  چنین شخصیتمنهادهاي دینی و مذهبی و ه

  پیشینیه فضاي سایبر شیعی در ایران
وابسته به مرکـز تحقیقـات کـامپیوتري     2رسانی نور اطلاعشبکه خورشیدي،  1377در سال 

کارگیري رایانه در تحقیقات علـوم اسـلامی اسـت،     گامان به که یکی از پیش 3علوم اسلامی

 ، گشایش یافتپایگاه فارسی شیعی نخستینبه عنوان  4،اندازي شد و سایت حوزه در قم راه

                                                   
1. Wikipedia, the free encyclopedia; http://en.wikipedia.org/wiki/Cyberspace. 
2.www.noornet.net  
3 . www.noorsoft.com 
4.www.hawzah.net 
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 آغـاز تاریخ  ،آمار سایت الکسابر اساس . دشدار ارائه مطالب اسلامی بر روي اینترنت  و عهده
نخسـتین   ،در همین ایام 1.گردد می بر 1998به دوم سپتامبر سال  ،فعالیت سایبر سایت شیعه

بـه کـار کـرد و تـا      ، آغازب و دانشجویانطلانت شهر به صورت رایگان براي استفاده  کافی
 .آمد نت قم به شمار می تنها کافی ،چندین ماه
به صورت فردي به اینترنـت دسترسـی داشـتند، ولـی     ها  هافراد و مؤسس از این نیزپیش 

برنامه رسمی در مراکز قم براي دسترسـی  نخستین رسانی نور را باید  اندازي شبکه اطلاع راه
 2.نستبه اینترنت و ارائه خدمات متنوع آن دا

هـر چنـد   . اردبر خلاف آنچه از عنوان آن پیداست، سایت حوزه ارتباطی با حوزه علمیه قم نـد 
ولـی از نظـر   شـود،   در تولید محتواي این سایت از اندیشمندان حوزوي بهره گرفتـه شـده و مـی   

وابسـته بـه دفتـر مقـام      هاي متعلق به مرکز کامپیوتري علوم اسلامی، از مرکز ،تشکیلاتی ساختار
  3.معظم رهبري است

قم نیز بـه  در یگر د هايپس از مرکز تحقیقات کامپیوتري علوم اسلامی، به تدریج مرکز
 ـ   ، البیـت  رسـانی آل  شبکه جهانی اطـلاع  .شبکه اینترنت پیوستند اللّـه   توابسـته بـه دفتـر آی

هـاي   رسـانی پایگـاه   است که در سرعت بخشیدن بـه اطـلاع   هاییسیستانی، از جمله مرکز
را بـراي   گونـاگونی هـاي   پایگـاه  ،رسـانی  این مرکز اطلاع. کردسزایی را ایفا  ب  سهم ،متعدد

 هـاي هاي فنی بـراي دیگـر مرکز   اندازي پایگاه و پشتیبانی و در راهپدید آورد ، له معظمتر دف
منحصـر بـه قـم نبـوده و در      ،هاي ایـن شـبکه   فعالیت .بوده استاثرگذار حوزوي نیز بسیار 

                                                   
1. Alexa Internet, Inc; [Onlie] http://www.alexa.com [Accessed 2008-04-14] 

  .2، ص12، ش 1384پاییز  ،آورد نور رهنامه  ، فصل»رسانی اسلامی آوري اطلاعات در خدمت اطلاع فن«امی، حسین بهر محمد. 2
هاي  پیش از این، اولین سایت. اولین سایت شیعی ایرانی بود، نه اولین سایت شیعی موجود در اینترنت ،سایت حوزه. 3

چه ما از آن زمان به خاطر نآ. اندازي شده بود و امریکا راهشیعی، هرچند تعداد آنها بسیار کم بود، توسط شیعیان اروپا 
پیش از حوزه نت وجود  3،خانه دیجیتالی اسلامی اهل البیت تحت عنوان کتاب 3،این است که سایت الاسلام ،داریم

توسـط سـازمانی غیرانتفـاعی اداره     ،الاسـلام . اولین سایت شیعی اسـت  ،داشت و شاید بتوان مدعی شد که الاسلام
  . شود که تولیدکنندگان محتواي آن عالمانی از کشورهاي مختلف جهان هستند یم

بنا به آمار موجـود سـایت،    .هاي اسلامی است هاي شیعی و سایت ترین سایت در حال حاضر، این سایت روزآمد یکی از پرمراجعه
 .کنند زدید و استفاده میها هزار نفر از سایت با نفر و در هر روز دهدو هزار در هر لحظه بیش از معمولاً 
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پایگـاه   1.و پشتیبانی کرده اسـت اندازي  راههایی را  شهرها و حتی کشورهاي دیگر نیز شعبه

 شیعی اسـت هاي  پایگاهجزو نخستین  2،پایگاه الشیعه، با نام روف این شبکهسانی معر اطلاع

ماه پس از سایت حوزه، فعالیت خـود را   نهحدود   ،1999در سوم ماه  3،آمار الکسابر پایه که 

محتـوا،  . زبان رایج دنیا مشغول به فعالیت اسـت  سیاین پایگاه به  ،در حال حاضر. آغاز کرد
  .پایگاه نیز در فصل بعدي بررسی و تحلیل خواهد شدسامانه و عملکرد این 

اي  دیرینـه سـابقه   ی است کههایمرکز دفتر تبلیغات اسلامی حوزه علمیه قم نیز از جمله
 20کـه از   4پایگـاه بـلاغ  . برخـوردار اسـت  هـاي اینترنتـی    در امر تولید و پشـتیبانی پایگـاه  

رود و با توجه به  قم به شمار میهاي پژوهشی در  پایگاهنخستین از  5است، برخط 1999  می

گـوي   شـده تـا پاسـخ    انـدازي  هـاي متعـددي راه   هاي ایـن دفتـر، پایگـاه    گستردگی فعالیت
نیز با  6تی پایگاه قم سی. دنهاي آموزشی، پژوهشی، تبلیغی و انتشاراتی این دفتر باش فعالیت

جـام کـار مـوازي در    از ان ايکننـد تـا نمونـه    در یک زمینـه فعالیـت مـی    تقریباً ،پایگاه بلاغ
  7.باشند شیعههاي اینترنتی  فعالیت

مرکـز الابحـاث   (عقائـد،   10،مرکز تحقیقـات دارالحـدیث   9،و پارسا 8دانا فجر هاي شبکه

و مراکزي ها  از دیگر پایگاه 14،و مرکز مطالعات ادیان و مذاهب 13غدیر 12،رافد 11،)العقائدیه

                                                   
  .همان. 1

2. www.al-shia.com. 
3. Alexa Internet, Inc; [Online] http://www.alexa.com/data/details/main/al-shia.com. 
4. www.balagh.net. 
5. Alexa Internet, Inc; [Online]http://www.alexa.com/data/details/main/balagh.net. 
6.www.qomct.com. 

  .همان. 7
8. www.danafajr.com. 
9. www.islamicdatabank.com. 
10. www.hadith.net. 
11. www.aqaed.com. 
12. www.rafed.net. 
13. www.ghadeer.org. 
14. www.religions.com. 
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  .اند کردههاي شایانی  کمک گیري فضاي سایبر شیعی هستند که به تسریع روند شکل
هـاي حـوزه    هاي شیعی ایران را مراکزي چـون مرکـز مطالعـات و پـژوهش     نسل دوم پایگاه

هـاي   مرکـز آمـوزش   3،آستان مقدسه حضـرت فاطمـه معصـومه    2،آستان قدس رضوي 1،علمیه

 ،دانشـکده مجـازي فرهنـگ و معـارف اسـلامی      4،غیرحضوري سازمان مدارس خارج از کشـور 

مرکـز   6،المعارف فقه شـیعه ةمؤسسه دائر 5،ازمان حوزه و مدارس علمیه خارج از کشوروابسته با س

دانشـکده مجـازي علـوم     8،مؤسسه آموزشـی و پژوهشـی امـام خمینـی     7،جهانی علوم اسلامی

  .دهند تشکیل می، وابسته به سازمان تبلیغات اسلامی 10بیانتو  9حدیث

که درصد قابـل تـوجهی   یابیم  یدرمهاي شیعی ایرانی  سایتبا نگاهی به نسل اول 
از . از آنها متعلق به شهر قم بودند، چنان که در حال حاضـر هـم اوضـاع چنـین اسـت     

حوزوي و اسـلامی  هاي  هو موسس هاتوان مدعی شد که قم و برخی از مرکز رو، می این
. رونـد  رسانی در فضاي سایبر شیعی به شـمار مـی   آن از پیشتازان تولید محتوا و اطلاع

کـه از قـم   شـنید  توان از زبان نویسندگان غیرایرانـی و غیرمسـلمان    وضوع را میاین م
  . اند بازدید کرده

اسـتقبال  «بـا نـام   ، در گزارشـی  فایننشال تایمز  کاي دینمور، خبرنگار مجله انگلیسى
 ـ   11،»از اینترنتها  االله آیت یـک روحـانی فعـال در اینترنـت     ویـژه   بـه ن، ابـه فعالیـت روحانی

 يمورد اینترنت پیاده کننـد، چیـز   ها تصمیم دارند در االله تآنچه که آی: نویسد می وپردازد  می
ي امـا از نفـوذ زیـاد    پایتخت ایران نیست، اگر چه قم،. اشاعه تمایلات مذهبى است بیش از

                                                   
1. www.andisheqom.com. 
2. www.aqrazavi.org. 
3. http://www.masoumeh.com. 
4. www.icde.net. 
5. www.vuict.com. 
6. www.shiafegh.org 
7. www.qomicis.com 
8. www.qabas.net 
9. http://vu.hadith.ac.ir 
10. www.tebyan.net 
11. AYATOLLAH EMBRACES THE NET 
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  1.»برخوردار است 

االله در  آیـت «بـا نـام   ) El Pais( یسیال پاگزارشی در مجله در  ،نین آنجلس اسپینوسامچه
  2.کند آوري اینترنت در امور مذهبی در شهر قم تجلیل می کارگیري فن ه، از ب»اینترنت شبکه

گامـان تولیـد محتـواي دینـی در فضـاي سـایبر        تـوان از پـیش   طلاب حوزه علمیه قم را می
 ،بسـیاري از طـلاب جـوان    هاي ورود اینترنت به قم و حوزه علمیه، شـمار  از آغازین سال. دانست

و دنبـال راهـی بـراي تبلیـغ دیـن و       به یک یا چند زبان خـارجی مسـلط  خصوص کسانی که  به
شـروع   ،د، پس از آشنایی اجمالی بـا اینترنـت  بودنخارج از مرزهاي کشور داخل و مذهب خود در 

  .ندکردبه تبلیغ 
منظـور از  . انـد  حوزه علمیه قم نیز حضور چشمگیري در اینترنت داشتهعالمان و استادان 

برخـی از  . اسـت از سـطح مراجـع    تر طلاب معمولی و پایینتر از سطح استادان بالا عالمان،
انـدازي   دیگـر راه  هـاي گوي مستقیمی که توسط مرکز و گفتهاي  برنامهراه حوزه از  استادان

اي  بیت در برنامـه  ، مجمع جهانی اهلبراي نمونه. پردازند می به سخنرانی و تبلیغ ،شده است
 هـاي عربـی و   برجسـته و مسـلط بـه زبـان     استادانکند، از  می تاك برگزار که روزانه در پال
  . کند می و برنامه سخنرانی و پرسش و پاسخ را اجرا ،انگلیسی دعوت

پژوهشـگران و  شخصی بـراي  هاي  صفحهایجاد  ،خوب پایگاه حوزههاي  یکی از فعالیت
ایـن پایگـاه کـه     3پژوهشگرانشخصی هاي  صفحهدر بخش . حوزه علمیه قم استاستادان 

برجسته حوزه علمیـه   استادانبسیاري از  شماردر آینده به پایگاه مستقلی تبدیل خواهد شد، 
علوم اسلامی و علوم انسانی متخصص هستند، داراي صفحه هاي گوناگون  قم که در شاخه

نامه شخصی و علمـی، فهرسـتی از آثـار و     زندگی ،هاهاي شخصی آن صفحهدر . اند شخصی
در شناسـاندن   ایـن قابلیـت حـوزه نـت    . ط با آنها فراهم شده اسـت ها و امکان ارتبا فعالیت

 ـ استادان  بسـیار   ،بـه اسـتفاده از آنهـا    ،منـدان  هبراي طلاب جوان، دانشجویان و دیگـر علاق

                                                   
  .12ش آورد نور، رهنامه  ، فصلپیروزفر فرانک: ترجمه ،»از اینترنت روحانیون قماستقبال «دینمور کاي، . 1
، دوره اول، فروردین آورد نور رهنامه  فریبا گورگین، فصل: ترجمه ،»حضور روحانیت شیعه در شبکه اینترنت«آنجلس اسپینوسا، . 2

  .10، ش 1379
3. http://hawzah.net/Per/Person/Index.aspx. 



عي
 شي

يبر
سا

ضاي
ي ف

راف
نوگ

م
 

 

 
 

٥٥٧ 

  .استسودمند 
مـورد   دیگر کشورهاي جهان،مراجع تقلید شیعیان نیز که از  هايدفتربدین ترتیب، 

خوبی استفاده   بهشده در فضاي سایبر  فراهمصت گرفتند، از فر سؤال و مراجعه قرار می
و گسترش  اندازي راهگیري فضاي سایبر شیعی، به  هاي نخستین شکل و در سال کردند

 نخسـتین نگـاهی بـه فهرسـت    . منـان پرداختنـد  ؤارتباطات الکترونیکی با مقلـدان و م 
 ـ . پیش، تأییـد ایـن سـخن اسـت     هاي صفحهشده در  هاي اشاره پایگاه ران، در داخـل ای

گوي احکام و استفتائات شـرعی   پاسخبیشتر که  1سایت دفتر مقام معظم رهبري در قم

با فاصله اندکی پس و  19992در بیستم جولاي هست،  مسلمان از سراسر جهان بود و

 رحمـه االله   درباره امام خمینـی  .اندازي شد از سایت حوزه، در سه زبان فارسی، عربی و انگلیسی راه

وابسته بـه بنیـاد اندیشـه     3رحمه االله  زیادي پدید آمده است که سایت امام خمینیهاي  نیز سایت

 4،االله فاضـل لنکرانـی   آیـت  از جملـه متعلق به دیگر مراجع، هاي  سایت. اسلامی یکی از آنهاست

االله  آیـت  7،االله صـافی گلپایگـانی   آیـت  6،االله مکـارم شـیرازي   آیـت  ،5زا جواد تبریـزي راالله می آیت

 ـ 11االله سید محمد شیرازي، آیت 10االله جوادي آملی، آیت 9االله مصباح یزدي، آیت 8صانعی، االله  تآی

گامـان حضـور در فضـاي سـایبر شـیعه بـه شـمار         نیز از پـیش  12يشاهرود یسید محمد حسین

  .آیند می
سـایت  . گستر داشـته اسـت   در تار جهان اثرگذاريدر خارج از ایران نیز مرجعیت شیعه حضور 

                                                   
1. www.wilayah.org. 
2. Alexa Internet, Inc; [Online]http://www.alexa.com/data/details/main/wilayah.org 
3. http://www.imam-khomeini.com 
4. www.lankarani.com 
5. www.tabrizi.org 
6. www.makaremshirazi.org 
7. http://saafi.net 
8. http://www.saanei.org 
9. http://www.mesbahyazdi.org 
10. http://www.esraco.net 
11. http://www.shirazi.ir 
12. www.shahroudi.com 
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االله سـید   و آیـت  3االله االله سـید محمدحسـین فضـل    آیـت  2،االله سیسـتانی  آیـت  1،االله خـویی  آیت

هاي متعلق به مراجع شیعیان خارج از ایـران بـه شـمار     نیز جزو نخستین سایت 4محمدباقر حکیم
االله،  هـاي مرجعیـت خـارج از ایـران، سـایت علامـه سـید محمـد فضـل          در میان سایت. آید می

هـا و   چنین به دلیل بازدید فـراوان و پیونـد بسـیار بـا دیگـر سـایت      هم. بازدیدکننده بسیاري دارد
هـاي   هاي شیعی، به طور کلی و سـایت  بسیار بالایی در میان سایت 5هاي اینترنتی از رتبه صفحه

  . مراجع به طور خاص، برخوردار است

  تحول فضاي سایبر شیعی در ایرانهاي  موج
تـوان در   مـی  ر عام و اینترنت به طـور خـاص را  به طو ،مسلمان و شیعیان با رایانهرویارویی 

  :بیان کرد زیر قالب چند مرحله یا موج اصلی
  محور متن. 1
  نهادمحور. 2
  محور مناسک. 3
  محور  مواجهه. 4
  محور گوو گفت. 5
  محور  اجتماع. 6
  .محور آموزش. 7

  يمحور موج متن. 1
 ـ  ،ن در فضاي دیجیتال و سـایبر هاي اولیه مسلمانا تلاش حجـم   ر ایـن بـود کـه   معطـوف ب

بـر مبنــاي محـیط دیجیتــال    چینــی و حـروف مکتـوب خــویش را  هــاي  عظیمـی از داشـته  
بـه   ،کاغـذي هـاي   خانـه  ا، حجم عظیمی از کتـاب ه در نتیجه این تلاش. بازساماندهی کنند

                                                   
1 . http://www.al-khoei.org 
2. www.seestani.org 
3. www.bayynat.org.lb 
4. http://www.al-hakim.com 
5. Ranking  
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  .جو تبدیل شدو دیجیتال و قابل بازیابی و جستهاي  فرمت
محـور   حضـوري مـتن   ،گـام نخسـت   تـوان در  می حضور شیعیان در فضاي سایبر را نیز

 .شد و تا چند سـال نیـز ادامـه داشـت    خورشیدي آغاز  1377هاي  که در سال ،توصیف کرد
محـوري در بسـیاري از    بعدي و حتی در زمان حاضـر نیـز مـتن   هاي  گونه که در دورهناهم

 1387آخرین آماري که سایت شیعه سرچ، در بهـار   .اسلامی قابل مشاهده استهاي  سایت
  .کند را تأیید میشیعی در اینترنت ارائه کرده است، این مدعا هاي  شیدي، درباره موضوعخور

هـاي   حضور خود را بـا انتشـار کتـاب    نخستین ،شیعیان مانند ،مسلمانان هاي هدیگر فرق
اینترنتی نیست و کمتـرین   معروف و معتبر خود در فضاي سایبر آغاز کردند، کاري که اساساً

  .رود می ي فضاي سایبر به شمارآور استفاده از فن
شـده و بـه اشـتراك     اطلاعـات ذخیـره  (محوري، غلبه متـون دینـی    شاخص اصلی متن

ظهـور   ،ارتباطات دینـی فضـاي سـایبر بـود کـه برآینـد آن      هاي  گونه دیگربر ) شده گذاشته
ایـن نـوع اسـتفاده از    . محور با طراحی و ظاهر گرافیکـی بسـیار سـاده بـود     یی متنها سایت
فضـاي   ،فضـاي سـایبر  . اسـت سازي اطلاعات اینترنـت   معطوف به کارکرد ذخیره ،نتاینتر

ن تجلـی ادیـان در ایـن    نخسـتی ، رو از ایـن . سازي متون دینی است ذخیره بسیار خوبی براي
 1،شـیعی نیـز از جملـه الاسـلام    هـاي   سـایت  نخسـتین سـان،   بدین. محور بود متننیز فضا 

بنـا بـر   . بودنـد  منابع معتبر شیعیدیگر و ها  حاوي کتاب 4، حوزه)3الشیعه(آل البیت  2،الکوثر

کنون بـیش از   تا 5،شیعیهاي  پایگاه جوگرو شده در سایت جست نگارنده و آمار ارائه پژوهش

افـزون بـر دو   جلد کتاب از منابع معروف شیعه روي اینترنت قرار گرفته است که  چهار هزار
از سوي » اسلامی اینترنتهاي  کتاب«با نام ) CD( رافزا در قالب نرم شمار،جلد از این هزار 

  .ارائه شده است 2و  1در دو نسخه مرکز تحقیقات کامپیوتري علوم اسلامی 

                                                   
1. www.al-islam.org. 
2. www.al-kawthar.com. 
3. www.al-shia.com. 
4. www.hawzah.net. 
5. www.shaisearch.net. 
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و اجتمـاع   1»امـت دیجیتـال  «اگـر   کنـد،  می به درستی اشاره گري بانت گونه که همان

صـلی   کـرم اسلامی در فضاي سایبر وجود داشته باشد، قرآن به عنوان وحی الهی بر پیامبر ا

قـرآن  رو،  از ایـن  2.باید کانون اصلی هر فعالیت اسلامی مبتنی بر رایانه باشـد  االله علیه و آله 

وجـوي لفظـی و موضـوعی و در     جسـت هاي  تر از دیگر متون اسلامی، با قابلیت کریم پیش
و تفاسـیر شـیعی و سـنی    هـا   هـا، ترجمـه   و تـلاوت ها  ، همراه با ترتیلگوناگونهاي  فرمت

کتاب مربـوط بـه احادیـث، اعتقـادات، فقـه،       هزاران .در فضاي سایبر حضور یافت گوناگون
بزرگی را در این نمایشگاه بـزرگ جهـانی بـه    هاي  نیز غرفه علیهم السلام  بیت احکام و اهل

آنهـا   ، لحظه به لحظـه بـر شـمار   در حال حاضر نیز خود اختصاص داده بودند، همچنان که
  .شود می افزوده

محور دوره اولیه فضـاي سـایبر شـیعی و بـر اسـاس       شیعی متنهاي  ایتبا تأملی در س
 هـا، پیونـدي   ایـن سـایت  معمـولاً  توان گفت  می هاي اسلامی سایبر،هنجاري رسانهالگوي 

 ،در تأمین پیـام . پررنگ نبوده است ،این دوسویه بودن ولی ،دوسویه با مخاطبان خود داشتند
. ودنـد، در گـزینش پیـام، اغلـب شـیعی بودنـد      و برخی وابسته بـه دیگـران ب   برخی خودکفا

رقیـب و نیـز   هـاي   و تعامل آنها با سـایت  هستندآنها ایستا و متکی بر متن همچنین بیشتر 
  . سو، جز در مواردي، چندان بالا نبوده استهاي هم سایت

 محوري موج نهاد. 2
 یکسـانی کـه احسـاس تعهـد شخص ـ     ،در ایـن دوره . محـور شـدند   ،هـا  نهاد ،در موج دوم

قـرار  هـا   به تدریج مورد حمایـت نهـاد   ،براي وارد کردن متون به محیط دیجیتال ،کردند می
سـال سـوم یـا چهـارم رهبـري       توان با می را این دوره افزارهاي دینی، در تولید نرم .گرفتند

هـاي   ایشان از ایـن حرکـت حمایـت کـرد تـا اینکـه نهـاد        .قارن دانستماي  االله خامنه آیت
خودشـان را  هاي  بخشی از فعالیت نهادهایی که عملاً. حوزه طراحی شدتخصصی براي این 

تـوان بـه    می این دورههاي  از بارزترین نمونه. حوزه دیجیتال تخصیص دادندهاي  به فعالیت
                                                   

1. Digital Umma. 
2. Bunt, Gary R., Virtually Islamic; Computer-mediated communication and Cyber 
Islamic Environments, p. 16. 
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افزارهاي نورالانوار، جـامع   مانند نرم ،افزاري مرکز تحقیقات کامپیوتري علوم اسلامی آثار نرم
و معجـم عقائـدي و    معجم فقهـی  افزار مانند نرم ،االله گلپایگانی تمدرسه آی، ...الاحادیث و 

  .سسه یاسین رایانه اشاره کردمؤ
حضور در محیط سـایبر را بـراي خودشـان     ،کنند می سعی عالمانمراجع و  در این دوره

توسـط امکانـات    ،شـد  مـی  در بیتشان انجـام  تر پیششان را که  خدمات دینی و تثبیت کنند
 ،در ایـن دوره . شـد  مـی  مطـرح  هنگـام این  ، ازها بحث گسترش زبان. دهندگسترش جدید 
نهادهاي عمـومی و نهادهـاي دینـی     ،مورد حمایت نهادهاي دولتی ،دینیهاي  سایتبیشتر 

  .شود می تر رنگ گیرد و حضور دینی در فضاي سایبر پر می خاص قرار
بیـت، سـازمان    لمجمـع جهـانی اه ـ   مانند ،ر نهادهاي دینیدیگدینی،  عالمانافزون بر 

و سسه آموزشـی  ؤعلمیه خارج از کشور، مرکز جهانی علوم اسلامی، مهاي  مدرسهو ها  حوزه
  .ه آغاز کردندوراین د نیز فعالیت مجازي خویش را در... و رحمه االله  پژوهشی امام خمینی

متعلـق  هایی  چه سایت و شود می نتوان گفت که این موج از چه تاریخی آغاز شاید دقیقاً
مـرز   ،محور بودند و از این جهت ه برخی از اولین نهادهاي حاضر در فضاي سایبر خود متنب

پـس از   ،سـه سـال   ـحـدود دو ـ گفـت کـه    تـوان  ، ولی میاین موج با موج اول سیال است
برخـی  هـا، مرکزهـا و    بیشـتر مؤسسـه   ،پایگاه شیعی ایرانی، حـوزه نـت  نخستین اندازي  راه

نیمه از  ،له کوتاهی در اینترنت حضور یافتند و در نتیجهمذهبی فعال، در فاصهاي  شخصیت
انگیـزي افـزایش    به طور شـگفت  ،شیعی ایرانهاي  سایتخورشیدي، شمار  1379سال  دوم

دانست که به سـرعت رواج   2یا مد اجتماعی 1توان مانند یک هوس می این افزایش را. یافت

براي عقـب نمانـدن از قافلـه،     ،خویشگمان ، به ها شخصیتو  ها و مرکزها یافت و مؤسسه
در این عرصـه   ،ناك و عجولانهب، شتاجدید رسانه اینهاي  و چالشها  شناخت فرصتبدون 

همچنـان یکـی از   ولـی  بعدي تعدیل یافت، هاي  برنامه، در سال بی این حضور. ظاهر شدند
  .فضاي سایبر اسلامی و شیعی است هاي معضل

نهادهـاي داراي سـایت،   بیشـتر  کـه در  ایـن اسـت    نهادمحورهاي  مشکل بزرگ سایت
                                                   

1. fad 
2. social fashion 
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سـایت را   ،نیروهاي فنی مهندسـی . و مهندسان فنی است کارشناسانمدیریت سایت دست 
شـود سـایت یـک     سبب مـی این کار . گیرند می کنند و امکاناتی براي آن در نظر می طراحی

اسـته  هـاي گونـاگون نهـاد و مطـابق بـا خو      ينیازمنـد  بر پایه امکانات و ،نهاد، به جاي آن
 ،کننـد  مـی  چـه مهندسـان پیشـنهاد   و بر پایـه آن  معاونان و مدیران محتوایی آن شکل گیرد

نهاد و سایت متعلـق بـه   هاي گوناگون  بخشمیان گسستی مشهود  ،در نتیجه. طراحی شود
دهـد کـه معاونـان و مـدیران از امکانـات و       مـی  این بیشتر بدین سبب رخ. آید می آن پیش
چـاره کـار در ایـن    . آشنا هستند ناآشنا یا کم ،به وسیله فضاي سایبرآمده  وجود بههاي  فرصت

هـاي   است که نوع نگاه مدیران و مسـئولان نهادهـا و مراکـز بـه فضـاي سـایبر و سـایت       
 ـ   شـود اسلامی نهادمحور، اصلاح هاي  اسلامی، از جمله سایت سـان   هو سـایت خـویش را ب

  .نگاه دیگران قلمداد کنندپیشانی نهاد و جایگاهی براي جلوه و نمود خویش در 

  يمحور مناسکموج . 3
 ،مناسـک  اصـلی آنهـا،  کـه محـور    رشـد یافتنـد  هایی  ها و فعالیت سایتدیگر، در موج 

. نیسـت  ون خشک و صـامت مت صرفاً مسئلهمحوري،  در مناسک. ر و مراسم استیشعا
پژوهشـگران و طـلاب علـوم دینـی      ،خبگـان هـا، تنهـا ن   گونـه سـایت   گردانندگان این

بـه  بر عواطـف دینـی در جامعـه    تأکید  1.اند دخیلاي عموم مردم  به گونه ند، بلکهستنی

  .هاست تأکید بر شناخت مستدل و منطقی، ویژگی بارز بیشتر اینگونه سایت جاي
ــه  ســایت ــایی ک ــاتی در دارايه ــاره اطلاع ــهب ــاي  ســرایی مدیحــه و مرثی ــداحان، ه م

حـج  ( 2اینترنـت  راهاي، زیارت خانه خـدا از   رسانه مذهبی، ادعیه و زیارات چندهاي  سخنرانی

هـاي   ، سـایت )زیـارت از راه دور (اینترنـت   راهاز  3علیـه السـلام    و زیارت امام رضا) مجازي

تواننـد بـه    مـی  مـذهبی، هـاي   شده در مناسبت انجام  و مراسمها  ، حسینیهها تمتعلق به هیئ
  .محور نام گیرند مناسکهاي  عنوان سایت

                                                   
، 1384، )هاي مسـلمانان در فضـاي سـایبر    ها و چالش کوششسخنرانی در نشست (» جامعه سایبر اسلامی«الدین آشنا،  حسام. 1
  ).1386مهر  25تاریخ دسترسی ( http://isu.blogfa.com} طبرخ{

2. http://www.islamonline.net 
3. http://www.imamreza.net/per/imamreza.php?id=194 
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هـاي   سـایت ) shiasearch(شـیعی  هـاي   جـوگر پایگـاه  و جست در بخش فارسی سایت
پایگاه مـرتبط   73حسینیه داخل و خارج از کشور، هفده پایگاه مرتبط با حج،  هفتادمتعلق به 
. گاه معرفی شده است زیارت هفدهمسجد،  45وابسته به هاي  مذهبی، پایگاههاي  با مناسبت
ــین ــا  noordir (85( ،اســلامیهــاي  در ســایت راهنمــاي پایگــاه همچن ــرتبط ب پایگــاه م

  .شده معرفی شده است بندي مذهبی به صورت طبقههاي  مناسبت
اشاره کرد کـه حـاوي    1توان به سایت ادعیه می محور مناسکهاي  ترین سایت از قدیمی

  .اي است براي مناسبات مختلف و به صورت چندرسانه ،ادعیه و زیارات مختلف شیعی
همـه   ي و عاشورا وجود دارد که تقریبـاً رارتباط با عزادا درهاي بسیاري  همچنین سایت

هـاي   تـوان بـه سـایت    مـی  اهاز جمله آن. ها با عزاداري و سوگواري مرتبط استاطلاعات آن
  .و مانند آنها اشاره کرد 6نوحه 5،ذوالجناح 4،یاحسین 3،عزاداري 2،عزادار

» عبادت برخط«ون شد تا واژگان جدید چسبب اسلامی هاي  محوري در پایگاه مناسک
وارد حـوزه ارتباطـات سـایبري دینـی شـود و       8»منبـر دیجیتـال  «و  7»عبادت آنلایـن «یا 

 ،لایـن  نباید از نظـر دور داشـت کـه واژه عبـادت آن    . در این زمینه نگاشته شودهایی  نوشته
 9،»کلیسـاي سـایبر  «ه مسیحیت واژگـان  لمدیگر ادیان از جدر . خاص شیعه و اسلام نیست

نیـز   10»معبد سـایبر «ی ادیان غیرابراهیمی و غیرالهی مانند بودیسم که از پدیده یهود و حت

  . شود می از این واژه براي توصیف مناسک مجازي استفاده
هـاي   هایی اشاره دارد که بـراي کاربسـت   اصطلاح کلیساها و معبدهاي سایبر بیشتر به سایت

                                                   
1. http://www.duas.org 
2. http://www.azadar.com 
3. http://www.azadari.com 
4. http://www.yahusain.com 
5. http://www.zuljana.com 
6. http://www.nohas.8k.com 
7. Online worship. 

  .4، ش اب روشکت، نشریه »وبلاگ منبرهاي دیجیتال«رضا بابایی، . 8
9. Cyberchurch. 
10. Cybertemple 
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شامل امکاناتی ماننـد ارسـال دعاهـاي     ها این سایت. اند مذهبی مسیحیان و بوداییان طراحی شده
اي دینـی و   الکترونیکی به اعضاي خود، ارائه مواد و مطالـب متنـی و چندرسـانه    دینی از راه پست

سـازي کـرده و داراي    معابد سایبر، اغلب معابد واقعی خود را در فضاي سایبر شبیه. مانند آنهاست
هـاي   و به پیروان خود امکان سیر در بخـش هایی است که دقیقاً در معابد واقعی وجود دارد  بخش

  1.آورند مختلف آنها و انجام اعمال را به صورت مجازي فراهم می

. کننـد  می محور، بیشتر هدف دعوت به اسلام و تبلیغ را دنبال شیعی مناسکهاي  سایت
این سـایت بـر خـلاف    . شیعیان و شیعی است ها معمولاًگزینی و نیز گزینش پیام آن مخاطب

هـا  اي در آن محور از پویایی بیشتري برخـوردار بـوده و اطلاعـات چندرسـانه     متناي ه سایت
 . سو در آنها بالاست همهاي  رسانی و نیز تعامل با سایت سهم اطلاع. بسیار زیاد است

 يمحور مواجههموج . 4
بـر  افـزون  داران،  دیـن مسـلمانان و  در ایـن دوره   .ن استبایبا رق رویاروییموج  ي،موج بعد

نگاهی هم به دیگران دارند؛ دیگرانی که از نظر اعتقادي با آنها تفـاوت   ،لیت پیشین خودفعا
شـیعیان   .بیننـد  مـی  دارند؛ دیگرانی که فعال هستند و خود را در رویارویی بـا برخـی دیگـر   

و مسـیحیت   2هـا  مسلمانان نگران مسـیحی . نگران شیعیانها  یسنّ و هستندها  ینگران سنّ

فضـاي   ،فضا و به طور کلی، هستند خداناباوراننگران داران  دین. دیگراننگران مسلمانان و 
یی را بـه زبـان   ها توان حتی سایت می آزادي بیان در فضاي سایبر در نتیجۀ .است رویارویی

وري و ابطـال بـراهین اثبـات وجـود خداونـد      بافارسی مشاهده کرد که در پی اثبـات خـدانا  
 .هستند

 کـه اسـت  یی ها سایت اي سایبر دینی طراحی و تولیدمحوري در فض رویاروییمحصول 
هـایی چـون    موضـوع  مباحـث و  ست کـه ادر همین مرحله . رد و نقض دیگران است در پی

                                                   
1. Campbell, Heidi; “Internet and Cyber Environments” in Encyclopedia of Religion, 
Communication, and Media, Routledge, 2005, [Online]  http://www.routledge-
ny.com/religionandsociety/media/samples.html [Accessed 15 July 2007] 

-http://www.muslimپـردازد، سـایت    وگـوي اسـلام و مسـیحیت مـی     هایی کـه بـه گفـت    براي نمونه، یکی از سایت. 2
answers.org است.  
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هـاي   و موضوع هک کردن متقابل سـایت  ، تروریسم سایبر، جهاد الکترونیکیتکفیر اینترنتی
  .شود می دینی مطرح

. شیعی مشـاهده کـرد  هاي  در سایتن هاي گوناگو توان به شکل می محوري را رویارویی
عشـري بـا غیرشـیعیان     عیان اثنـی بیشتر بر ارتباطات دینی سایبري شـی ها،  این نوع از سایت

عشري، اهل سـنت، مسـیحیان،    اثنا غیرشیعیان نیز شامل شیعیان غیر. عشري تأکید دارند اثنا
بـه  . اهـل سـنت اسـت   با رویارویی شترین نمود آن در یشود که ب می یهودیان و خداناباوران

عقیـدتی و   رویـارویی تـوان در دو دسـته    مـی  محور را رویاروییشیعی هاي  طور کلی سایت
  .بندي کرد سیاسی تقسیم

محـوري ماننـد    فرقـه . نـام نهـاد   محور فرقهتوان  می محور را هاي رویارویی برخی سایت
افتراق درون یـک  انشعاب و  ، بیشتروفاق دینیهاي  جنبهمحوري به جاي تأکید بر  رویارویی

هـاي   بسـیاري از فرقـه  . اش را سـویی  هم و گذارند تا وحدت می سیستم مذهبی را به نمایش
شوند و  می ردطمذهبی که در میان دین خودشان یا در میان رویکرد مذهبی قالب خودشان 

یا به عنـوان مرتـد    تکفیر و شود حق حیات به آنها داده نمی اصولاً ،در فضاي خارج از سایبر
از . چون مزاحم و رقیب جـدي ندارنـد   ،ندا در محیط سایبر بسیار فعالها این .شوند می ناختهش

هـاي   از فرقه خاص دراویش و تصوف،هاي  گرفته تا فرقهها  پرست شیطانمانند هایی  سایت
جریانات غالب در خارج از محیط سـایبر نیسـتند و    ،هاکدام از این هیچ. غالی گرفته تا ناصبی

حیاتی خارج از سایبر ندارنـد و فقـط رد پایشـان را در     اصولاً ،اي جریانات فرقه  نبرخی از ای
محـیط سـایبر بـه     بـرخلاف محـیط بیرونـی، در    .توان گرفت، مثل خـوارج  می محیط سایبر

از هـایی   در میان تندوران شیعی نیز نمونـه  .آشنا شد آنانهاي  ایده و با عقایدتوان  می راحتی
  .شود می هدیدها  گونه سایت این

  گومحوريو گفتموج . 5
هـایی   محور سایت گوو گفتهاي  سایت .محوري است رویاروییگومحوري نقطه مقابل و گفت

کننـد کـه انـواع و اقسـام      مـی  این امکان را فراهم ه،هستند که به جاي تلاش براي مواجه
 گـو و فضـاي اتـاق گفـت    ،ایـن فضـا  . گو کنندو دینی با هم در یک محیط گفتهاي  نگرش
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)Chat (فضایی مثل. است »Mailing List«  گـو  و تالارهاي گفت وها»Forums« در . هـا
 از چنـد طـرف درگیـر   هـا   گـو و ولی گفـت  ،بسیار متنوعی وجود داردهاي  موضوعها  این فضا

سـایت   ،در واقـع . شـوند  مـی  داران ولایت فقیه با مخالفان ولایت فقیه درگیر طرف. شود می
گوي بـین دینـی   و گفتهاي  فضا ،انگلیسیهاي  در سایت ویژه به. کند می فقط فضا را فراهم

گـو در محـیط سـایبر تولیـد     و ي از ادبیات گفتبسیاربه شدت ترویج و حجم اي  و بین فرقه
 .خارج از محیط سایبر سرایت کرده است سهم بسیار کمی از آن بهشده که 

محور به  گوو گفت هاي گو، در سایتو گفت تعامل با طرف اصلیشیوه گو و و فضاي گفت
هـا، سـعی    ها و احتراز از افتراقبرخی از آنها دوستانه و با تأکید بر اشتراك. شدت متغیر است

گـو بـه   و گفـت  ،که در برخی دیگـر  در حالی. تر انسجام اسلامی هستنددر تقویت هر چه بیش
  . دلی و وفاق است تا هم تر مناظره و مواجهه بسیار نزدیک

توان سایت مجمع جهـانی تقریـب بـین     می گومحور راو گفت ترین سایت شیعی معروف
. اسلامی شکل گرفته اسـت هاي  با رویکرد تقریب و انسجام فرقه دانست که کاملاً 1مذاهب

 1386گـذاري سـال    با توجه به تأکید جمهوري اسلامی ایـران بـر انسـجام اسـلامی و نـام     
هـاي   ا در بسـیاري از سـایت  گومحوري رو بر اتحاد ملی و انسجام اسلامی، گفتخورشیدي 

روح حاکم بـر فضـاي سـایبر     ،به طور کلی. توان کم و بیش مشاهده کرد می برجسته شیعی
نباید از نظر دور داشت که براي رسیدن به وحـدت  ولی  ،گرا دانست توان وحدت می شیعه را

تـاب و  چند مقالـه و ک مانند دریافت  يبسیار بیشترهاي  توان از فضاي سایبر بهره می بیشتر
  .برد سخنرانی

  محوري اجتماعموج . 6
پژوهـان   و دانش الماننخبگان و عتنها  ،دینیهاي  است که مخاطب سایتاي  دورهما،  دوره

مواجهـه بـا   شـود و همـه چیـز رویکـرد      نمـی  بر عواطف و احساسات تأکیـد  صرفاًستند و نی
کـه چگونـه زنـدگی     شـود  می این اساسیمسئله  گرایی بر اساس اجتماعبلکه  ندارد؛دیگران 

هـاي   با مراجعه به سـایت داران  دینیعنی چگونه  ،دهی کنیم دینی را در محیط سایبر سامان

                                                   
1. http://www.taghrib.com. 
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   1.شان را برطرف کنند روزمرههاي  نیازهمه اسلامی بتوانند 

یی که در محیط اینترنت بـراي  ها مسئله این است که امکانات و سرویس ،به تعبیر دیگر
اش  اخلاقـی  غیرهاي  ایبر دینی براي متدینین با حذف جنبهدر محیط س ،همگان فراهم است

 ـ   2رپس مسئله خرید از راه دو. فراهم باشد فقـط   نـه . آیـد  وجـود مـی  ه در سایت اسـلامی هـم ب

، که در صورت امکـان، پوشـاك، خـوراك و دیگـر     هاي اسلامی اسلامی و کتابفشرده هاي   لوح
  .درس هم در آن به فروش میهاي یک مسلمان  نیازمندي

 سـویی عقیـدتی شـکل    مجاورت جغرافیایی و هم ،پیوندهاي سببی، نسبی ر اثرباجتماع 
هـاي   در اجتمـاع  هنجارهـا و قـوانین مشـترك    گیري منـافع،  و زمینه شکل امکان. گیرد می

محـور در   سیاسـت اصـلی رویکـرد اجتمـاع    . تر اسـت  تر بسیار بیشتر از جوامع بزرگ کوچک
تـرین سـطوح اجتمـاعی در     بـاط و انتقـال قـدرت تـا پـایین     ارتباطات اجتماعی، برقراري ارت

  3.هاي کوچکی چون خانواده، روستا و محله است گروه

در مـوج  . آید به میان می... و سرگرمی ،یابی شغل 4،کار از راه دور رو، مباحثی چون از این

ی را بـراي کودکـان   ، بخشکردند به سرگرمی توجه نمی چندانهاي اسلامی که  سایتجدید 
 ...، داستان، مسـابقه، نقاشـی و  لطیفههاي کودکان و نوجوانان، مانند  و نیازمندي کنند از میب

آنلایـن را   اسـتخاره  رخی دیگر از سایت به حسب نوع فعالیت خود،ب. گذارند در سایتشان می
 محـوري  زنـدگی  به معنايمحوري  اجتماع بدین ترتیب،. دهند در دسترس مخاطبان قرار می

هـاي   در واقـع، در سـایت   .دهد جتماعی آن را اجتماع مسلمانان تشکیل میاست که محور ا
رو،  از ایـن . شـود در اطراف یک سایت ایجـاد   یاجتماع که بر این استتلاش محور،  اجتماع
نویسـی   نـام  گونـه  این. افزایند کنند و روز به روز، بر اعضاي خود می میها عضوگیري  سایت
 واقعـی  را عضـو  اعضاي خویشها نآ .مجازي نیست به معناي عضویت در یک محیط صرفاً
سـعی   ،از طریـق ارائـه خـدمات   داري اعضـا   افزون بر تلاش بر نگـه و پندارند  می خود گروه
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  .با اعضا در ارتباط باشنددر غیر محیط مجازي هم  تاکنند  می
هـاي   هـاي نخسـتین سـایت    توان در موج گرا را می هاي اجتماع هاي سایت برخی ویژگی

نیز مشاهده کرد، ولی باید اغلب به صورت پراکنده و به دلیل بـالا بـردن جـذابیت     اسلامی
هاي اولیـه، ماننـد رافـد،     براي نمونه، در برخی سایت. سایت و جمعیت مخاطبان بوده است

هـاي گونـاگون دینـی و     هـا مشـاوره   بخشی براي کودکان وجود داشت یا در برخـی سـایت  
انـد، نگـاهی    نگر بـوده  نجاست که آنها فاقد نگاهی جامعخانوادگی وجود داشت، ولی نکته ای

بینـیم   سان، اکنون نیـز مـی   بدین. هاي گوناگون زندگی را ملاحظه کرده باشد که واقعاً جنبه
هاي فعالیـت کودکـان    مندها و زمینه به عنوان سایتی که علاقه 1که سایتی مانند کوچولوها،

اي از  اندازي شده اسـت، ولـی صـرفاً بخـش ویـژه      هو نوجوانان را در اختیار آنان قرار داد، را
  . مخاطبان، یعنی کودك و نوجوان، را مد نظر دارد

سوسـازي   یشـه هـم  اند«گرایی شیعی سایبر، گرایش بـه   شرط اجتماع نخستین پیش
. مجـازي اسـت  » 2هاي اسلامی در اجتماعات واقعـی  بستگی ها براي افزایش هم تلاش

بـدین  . ها، از جمله متدینان، امري طبیعی اسـت  انساناختلاف سلیقه و عقیده در میان 
جهت، برخورداري از سعه صدر، نوعی تسامح و تساهل رفتاري و تأکید بـر مشـترکات   

نوایی با دیگر اعضا شرط نخست، قدم  به جاي اختلافات و در یک جمله گرایش به هم
ایشـی،  برخـورداري از چنـین نگـرش و گر   . گونه اجتماع مجـازي اسـت   گیري هر شکل

  .نیازمند درك واقعیت تنوع کاربران و به حسب آن، تنوع نیازمندها و علایق آنهاست
آورده سـاختن نیازمنـدهاي گونـاگون کـاربران دینـی در       بدین ترتیـب، شـرط دوم، بـر   

هـاي گونـاگون علمـی،     رسـانی  از کـار و کاریـابی گرفتـه تـا اطـلاع     . محیط مجازي اسـت 
در حقیقـت، سـایت   . هاي مختلف و ماننـد آنهـا   شاورهآموزشی، تفریحی، هنري، خدمات و م

در اصـطلاح  . رسـانی و برقـراري ارتبـاط داشـته باشـد      در اطلاع 1باید نوعی رویکرد پرتالی

نویسـی در یـک معنـا، در آمـوزش      در برنامـه . رایانه و اینترنت پرتال، معـانی متفـاوتی دارد  
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وجـو در اینترنـت، در    ر جسـت وجـو و ابـزا   در معناي دیگـر و در زمینـه جسـت    1الکترونیکی

منظور ما در اینجا همان معنـایی اسـت کـه در زمینـه ابـزار و      . رود معناي سومی به کار می
بـر امکـان    افـزون پرتال ابزاري است کـه  در این معنا، . رود وجو به کار می موتورهاي جست

ري از هـا، خـدمات مفیـد بسـیا     فهرست راهنما و سرویسراه از ها  صفحه جو یا مرورو جست
سـازي صـفحات پرتـال و     بینـی هـوا، شخصـی    ها، پیش جمله، اخبار، اطلاعات سهام، نقشه

موجـود در وب  هـاي   تـرین پرتـال   مشهورترین و محبوب یکی از یاهو 2.کند غیره را ارائه می

تـوان بـه   یاز بهتـرین خـدمات یـاهو م ـ    .است که بیشترین سرویس و خـدمات را داراسـت  
هــاي  ع زنــی بــه صــورت موضــو هــاي گــپ هــا و اتــاق لــوپالکترونیکــی رایگــان، ک پســت
 )Messenger) بـر  افـزار پیغـام   گـو، ارائـه نـرم   و به همراه امکان گپ و گفت ،شده بندي طبقه
هـاي دقیـق در مـورد وضـعیت آب و هـوا،       ارتبـاط مسـتقیم کـاربران، ارائـه گـزارش     براي 
ایجـاد پایگـاه،    ها، اطلاعـات سـهام، تقـویم و بـازار بـورس، فضـاي رایگـان جهـت         نقشه

از بســیاري دنیــا، نمــایش فهرســت گونــاگون یــابی در کشــورهاي  امکانــاتی بــراي شــغل
امکـان  سـرانجام  هاي گونـاگون، یـاهوي تخصصـی بـراي برخـی کشـورها و        پستال کارت

  .ذخیره اطلاعات و پیوندهاي مورد نظر کاربران اشاره کرد ها براي ي صفحهساز شخصی
هـاي   هاي گوناگون زندگی یـک دینـدار و نیازمنـدي     ت که جنبهرویکرد پرتالی به این معناس

در واقـع، نبایـد زنـدگی    . سازي و برآورده کنیم گوناگون فیزیکی وي را در یک محیط سایبر شبیه
که در جهان بیرون نیـز اختصـاص    چنان. دار را به ابعاد دینی و مناسکی وي تقلیل دهیم یک دین

شود و همـواره گروهـی    اي، سبب فردي شدن امور دینی می ههاي ویژ  دادن زندگی دینی به جنبه
تـوان یـک    در این صورت است کـه مـی  . کنند که با این نوع زندگی نامأنوس هستند احساس می

دینـی زنـدگی را در پرتـو احکـام و      اجتماع دینی سایبر تشکیل داد و حتی بسـیاري از ابعـاد غیـر   
  .ها قوانین کلی دین مطرح کرد و نه جدا از آن

شـیعی خـدمات و امکانـات    هاي  برخی سایت ،چنان که گفته شد، از چند سال پیشهم
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. رنـگ و پراکنـده   بسـیار کـم  ، ولـی  دادنـد  مـی  خود قـرار هاي  را در سایتاي  گرایانه اجتماع
شـیعی  هـاي   از سـایت  گونـاگون، ن سایت شیعی که با چنین رویکردي و با خدماتی نخستی

بود که وابسـته بـه سـازمان تبلیغـات      1سایت تبیان ،دپیش از خود در فضاي سایبر حاضر ش

مشـکل   و خـلأ  از یک درستدرك  نگاهی نو و مولوداین سایت در حقیقت، . اسلامی است
با انتصاب رئیس جدید سازمان تبلیغات اسلامی، استفاده بیشـتر   ،1380در سال «. جدي بود

 به اهداف سازمان تبلیغـات  وري اطلاعاتی و ارتباطی جهت اجراي وظایف و دستیابیآ از فن
پـرداختن بـه    مستقلی بـراي  هو تصمیم بر آن شد که مؤسس اسلامی در اولویت قرار گرفت

 ارائـه مطالـب و موضـوعات دینـی را از     سیس گردد تاأتبلیغات اسلامی در محیط اینترنتی ت
 بـه  خصوص جوانان و نوجوانان را هاي بیشتري برخوردار کرده و تمایل مخاطبین به جذابیت

هـدف   بـا  ،رسانی تبیـان  فرهنگی و اطلاع همؤسس ،بر این اساس 2».افزایش دهد آن محتوا

  .ري ارتباطات و اطلاعات، ایجاد گردیدآو ه فنفعالیت در زمین

  محوري موج آموزش. 7
آوري آمـوزش مجـازي اسـت کـه مفهـوم       یکی از تجلیات مهم و اخیر فضاي سـایبر، فـن  

مفـاهیمی  . به سرعت در حال دگرگـونی اسـت   ،آوري فن این راهآموزش به سبک کنونی از 
آمــوزش  آمـوزش از راه دور، آمـوزش بـاز، آمــوزش مسـتقل، آمـوزش غیرحضـوري،      چـون  

تفـاوت انـدك خـود بـر ایـن      با وجـود  ي هستند که تعابیر... و آموزش مجازي ،الکترونیکی
 محیطـی خـاص   در ،مفهوم دلالت دارند که آموزش بدون نیاز به رودررویی استاد و شـاگرد 

  .جدایی فیزیکی استاد و شاگرد است ،جوهره اصلی آموزش از راه دور. گیرد می انجام
در ) ویژه آمـوزش مجـازي   به(هاي گوناگون آموزش از راه دور چند سالی است که شیوه

به کالاي پرزرق و برق بازار علمی کشـورمان بـدل شـده     ،ها و مرکزهاي گوناگون دانشگاه
بسـیاري از مرکزهـاي    ،هـاي ویـژه آن   نو بودن این پدیـده و پیچیـدگی   ولی به دلیل ،است

موفقیـت کمتـري    ،هاي بسـیار با صرف بودجه ،مشتاق به دارا بودن این نظام نوین آموزشی
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 1380بــا ایــن حــال، از ســال . انــد اســتاندارد و کارآمــد آن داشــته ،انــدازي روشــمند در راه
هـا، بـه ایجـاد مقـدمات اسـتفاده از       انشـگاه شماري از مرکزهـا و د خورشیدي، شمار انگشت

در ایـران، اولـین دانشـگاهی کـه بـه صـورت رسـمی آمـوزش         . آموزش مجازي روآوردنـد 
 ،در حـال حاضـر  . را آغاز کرد، دانشگاه مجازي دانشگاه شـیراز بـود  ) مبتنی بر وب(مجازي 
 اه پیـام نـور،  ، دانشگاه قـم، دانشـگ  خواجه نصیر، هاي شیراز، علم و صنعت، امیرکبیر دانشگاه

انـدازي ایـن نـوع     و بسیاري دیگر، متقاضـی راه مجریان تحصیل به روش مجازي در کشور 
  .آموزش هستند

  گیري و پیشنهاد نتیجه
توان گفت شیعیان حضور در فضاي سایبر را به خـوبی   می شده انجامهاي  بررسیبا توجه به 

ی شاخص کم .اند ذشته داشتهچشمگیري در چند سال گهاي  کمی، فعالیتاز نظر و   پذیرفته
نگاهی بـه آمارهـاي   آورد، ولی با توان به دست  نمی دقیقی براي سنجش این فرضیه کیفی

یـد ایـن   ؤتوانـد م  می هایعیان و تنوع اطلاعات موجود در آنشهاي  سایت شمار بارهموجود در
یسته کمـی  ثر و شاؤاین حضور سایبري، با حضور م ،، به لحاظ کیفیاین با وجود. مدعا باشد
کیفی فضاي سایبر شیعه است کـه  هاي  کاستی نشانهید این نظر و ؤموارد زیر م. فاصله دارد

  .نماید می یی در برابر این فضا رخها به شکل چالش

  ام به محتواي فضاي سایبر شیعیمتاه. 1
بـه طـور کلـی و     ،عد اطلاعات فضاي سایبر شـیعی اهمیت در ب هاي با یکی از ملاحظه) الف

توجـه  با . به طور خاص، وجود کارهاي موازي و تکراري است ،سایبر شیعی در ایرانفضاي 
هـاي   ها و گرایش با سلیقه شیعی، هاي گوناگونکه مرکزنبا ای ،شیعیهاي  به محتواي پایگاه

از  ،این کارهـا میان ولی  ؛کنند داري می کرده و نگه اندازي راههاي بسیاري را  متفاوت، پایگاه
در نـوع مطالـب    ،هـا  یکی از ایـن شـباهت  .وجود داردبسیاري هاي  شباهت گوناگون،جهات 

اي کـه در هـر    جز معرفی ساختار اداري و خدمات ویژه به. هاست شده در این نوع پایگاه  ارائه
کتـاب، مقالـه، مجلـه و    . به یکدیگر شبیه است بسیاريمرکز وجود دارد، بقیه مطالب تا حد 
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اند، بیشترین حجـم را   م براي فضاي اینترنت تدوین نشدهکه اغلب ه مشابهی نسبتاًمطالب 
  .دهند به خود اختصاص می

در چنـد سـایت مهـم شـیعی      اي ویـژه یا منابع متنی ها  مجلهها،  تن کتابمگاهی  .2-1
ها منتشـرکننده اصـلی بـوده و دیگـران     یک از آن که مشخص شود کدام، بدون اینوجود دارد

 ه آنها محتواي آنها را آماده کـرده و در صـفحات وب نسـبتاً   گویا هم .اند هم بدان پیوند داده
کـه یکـی   این در حالی است که در بیشتر موارد، واقعیت این است  .اند مشابهی منتشر کرده

در بررسـی و   ، بـراي نمونـه،  کننـدگان هسـتند   کننده اصلی و دیگران اسـتفاده  از آنها منتشر
شـود کـه برخـی     می و اندیشه قم مشاهده حوزه، الشیعه، بلاغهاي  مقایسه اطلاعات سایت

 .اطلاعات از جمله مجلات وضعیتی چنین دارند
منـابع و مآخـذ   نکردن ذکر  ،مهم شیعههاي  محتوایی سایتهاي  بنابراین یکی از چالش

بخشی از اطلاعات سـایت معـروف   . سایت استهاي گوناگون  شده در بخش اطلاعات درج
خذ و منابع و نحوه نقل اطلاعـات،  ذکر مآ. ندمشکل بزرگحوزه، داراي این  و 2بلاغ 1،الشیعه

  .آید می به شمار 3یکی از معیارهاي مهم ارزیابی منابع اینترنتی

اسلامی به استنادسـازي اسـتاندارد منـابع    هاي  سایتباید  ،رفت از این چالش براي برون
  .و از اعتبار محتوایی خود در فضاي سایبر پشتیبانی کنندبدهند خود اهمیت 

گونه اطلاعـات بـا    ها این است که بیشتر این مهمترین چالش در بعد محتوایی سایت) ج
ـ    هـاي علمـی   گونه بازسازي و بازآفرینی خاص و افزودن قابلیت کمترین و شاید بدون هیچ

روي شـبکه  پژوهشی، براي تطابق با محیط سایبر و جذابیت داشتن براي کاربران مختلـف،  
هـاي   این اغلب منابع به همان صورت چاپی و کمترین استفاده از فرصتبنابر. اند ار گرفتهقر

  .اند فضاي سایبر منتشر شده
این است که متون و دیگـر منـابع اسـلامی،    کاستی براي جبران این  راهبرد پیشنهادي

                                                   
  .12، ش 1384، پاییز آورد نور رهنامه  ، فصل»رسانی الشیعه نقد و بررسی محتوا و ساختار پایگاه اطلاع«احمد اکبري، . 1
  .8، شماره 1383، پاییز آورد نور رهنامه  دیر پایگاه، فصلالاسلام نظامی م ، مصاحبه با حجت»از اهداف تا عملکرد«پایگاه بلاغ، . 2
، ش 1384، تابستان آورد نور رهنامه  ، فصل»هاي مبتنی بر اینترنت ارزیابی منابع اینترنتی در پژوهش«عیسی جهانگیر، : نک. 3

11.  
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متفـاوت  هـاي   براي اینکه متناسب با محیط وب و به صورت جذاب براي کاربران و سـلیقه 
تولید شوند؛ در قاعده این هرم منابع و متون دینی دسـت اول قـرار    د، به صورت هرمیشون

 يیعنـی علمـا   ،میراث مکتوب و غنی شیعه و نیز تولیدکنندگان و حـاملان اصـلی آن  . دارند
از قبیـل   ،کارشناسـان فنـی و محتـوایی    ،در سطح میـانی هـرم  . دینی در این مرحله هستند

هـا، متخصصـان علـوم ارتباطـات و      تنویسان متخصصـان علـوم اسـلامی، گرافیس ـ    برنامه
ر بازآفرینان هنري و فنی قـرار دارنـد کـه بـا علـوم دینـی و       دیگرسانی، هنرمندان و  اطلاع

آنان به صـورت کـاري گروهـی، محصـول و     . فضاي سایبر آشنایی کافی دارندهاي  فرصت
ختلـف در  مهاي  و شکلها  را بازتولید و در قالب) قاعده هرم(محتواي برگرفته از سطح اول 

هـاي   آوري در واقع این سطح جولانگاهی است که باید فن. کنند می دینی منتشرهاي  سایت
 ـ   رسانه نوین اطلاعاتی، خاصه چند کـار   ه اي و ارتباطی را به طور شایسته در خـدمت دیـن ب

هـاي   در نهایت، کـاربران سـایت  . برد تا اطلاعات و ارتباطات دینی را بتوان اینترنتی دانست
کننـدگان از محصـولات سـطح اول و دوم، در رأس هـرم قـرار دارنـد کـه         استفاده شیعی و

 کارگزاران سطح میانی هرم با توجـه بـه ایـن سـطح محصـولات قاعـده هـرم را بازتولیـد        
  .کنند می

  اهتمام به ابعاد ارتباطی و تعاملی. 2
 سـت کـه  شود، ایـن ا ارتباطی فضاي سایبر شیعه مربوط می جنبهکه به  يچالش دیگر )الف

کننـد،   ارتباط برقـرار مـی   ان و کاربرانهایی که به کمک آنها بیشتر با مخاطب روشابزارها و 
هـایی همچـون    قابلیـت . کمتـر مـورد اسـتفاده قـرار گرفتـه اسـت       فضاي سـایبر شـیعه  در 

هاي صـوتی و تصـویري    گو و آلبومو هاي گفت هاي پستی، اتاق هاي مباحثه، فهرست انجمن
علما، هاي  این چالش در سایت .اند مراجعه فروغ و کم جود ندارد یا بسیار بیها و در این پایگاه

  .استشیعی هاي  تر از دیگر سایت بسیار پررنگ ،بزرگ دینیهاي  مراجع و شخصیت
و مجمـع   علیهـا السـلام    شده توسط واحد فرهنگی حرم حضرت معصـومه  اندازي راههاي  اتاق

سـابقه و موفـق در ایـن     هاي با از معدود فعالیت ،تاك الپ هدر پایگا علیهم السلام  جهانی اهل بیت

تـر از جنبـه   رنـگ  توان گفت بعد ارتباطات در فضاي سایبر، بسیار کم به طور کلی می .زمینه است
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  .اطلاعات است
ارتبـاطی و اطلاعـاتی فضـاي سـایبر شـیعی در ایـران        جنبهاز دیگر مسائلی که به  )ب
، برقراري ارتباط با آنـان و مشـارکت   ها و مخاطبان سایت شود، توجه به مراجعان می مربوط

تعـاملی، چـه   مسئله به جنبه در واقع این . شده است سازي محتواي ارائه آنها در تولید و غنی
توانـد بـا بررسـی     مـی  سایت اشاره دارد که) آفلاین(و چه نابرخط ) آنلاین(به صورت برخط 

و حتی  استادانو  لمانعاهاي  در سایت. شود میزان ارتباط یک سایت با مخاطبانش ارزیابی
توان سایتی را به دست آورد که از ابعاد تعاملی فضاي سـایبر   می ندرت به ،طلاب علوم دینی

 تعـاملی را بـه ارتبـاط تقریبـاً    جنبـه   ،شـیعی هـاي   بیشتر سایت. به خوبی استفاده شده باشد
ایجاد فرصـت بـراي اظهـار نظـر      حتی بازخوردگیري از مخاطبان و. اند سویه تقلیل داده یک

. مورد غفلت واقع شـده اسـت   ،شیعه، کم و بیشهاي  سایتبیشتر علمی و غیرعلمی نیز در 
از اي  در گوشـه  نباید از نظر دور داشت که منظور از بـازخوردگیري ایـن نیسـت کـه صـرفاً     

ر آن معرفـی  قرار داده و نشانی الکترونیکی خاصی د» ارتباط با ما«هایی با نام  گزینه ،سایت
امکـان اظهـار نظـر و     ،سـایت هـاي گونـاگون    و بخشها  صفحهتوان درباره  می شود؛ بلکه

  .مشارکت در تولید را فراهم کرد
و آمارهاي مفصلی کـه از نحـوه ارجاعـات    ها  توان با تحلیل و بررسی گزارش می امروزه

رتباطـات کارآمـد در   رسانی و ا آید، راهبردهاي روشنی را درباره اطلاع می به سایت به دست
توان به دست آورد که چه تعداد مخاطبـانی، از   می در این آمارها. فضاي سایبر استخراج کرد

پیوندهاي  راهجو یا از و جست راهاند؟ از  ، به سایت خاصی دسترسی داشتهراهیکجا و از چه 
ام یـک  جوي چه واژگانی بوده است؟ کـد و جو بوده، با جستو جست راهسایتی دیگر؟ اگر از 

اند یـا   گذاشتهو چقدر زمان براي دیدن هر صفحه اند  سایت را دیدههاي  و بخش ها هاز صفح
به طور متوسط چقدر زمان براي دیدن سایت سـپري کـرده اسـت؟ چنـد      ،که هر کاربرياین

انـد؟ بـا تحلیـل ایـن      درصد از مخاطبان به صورت تکراري و چند درصد غیرتکـراري بـوده  
هـاي   يبر امکان برقراري ارتباط بیشتر با مخاطبان، نسبت به نیازمند زونافتوان  ها، می آمار

زمینه برقراري بیشتر ارتباط دوسویه با آنان را فـراهم کـرد و    ،آنان فهم بیشتري کسب کرد
  .عد تعاملی سایت را بالا بردمیزان استفاده بهینه از ب ،به طور کلی
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تـوان در   مـی  فضـاي سـایبر شـیعه را    مشکل استفاده کمتر از جنبه ارتبـاطی و تعـاملی  
برخـورداري از دانـش و   نداشـتن  به ارتباطـات سـایبري و    ،متولیان علوم اسلامی یتوجه بی

  . دانستها  نسبت به این فرصت ،آگاهی کافی

  محور اهتمام به رویکرد اجتماع. 3
یکـرد  روتازگی . محوري است نبود یا کمبود رویکرد اجتماع ،شیعههاي  چالش دیگر در سایت

همچنان روح حاکم بـر فضـاي   ولی شود،  می ها دیده محوري در برخی از این سایت اجتماع
اعتقـادات،  ویـژه   بیشتر دربـاره علـوم اسـلامی، بـه    محوري، آن هم  سایبر شیعه را موج متن

را بـه  هـا   و سیاسـت  ها هدف هم اساساًها  در برخی سایت. دهد می بیت و قرآن، تشکیل اهل
گرایـی بیشـتر از    اهل سنت در اجتماعهاي  باید گفت سایت. به دست آوردتوان  نمی روشنی

از جملـه   ،اسلام آنلایـن نـت و اسـلام وب اهـل سـنت     هاي  و سایتاند  شیعیان رشد کرده
  .گراي آنهاست معروف اجتماعهاي  سایت

توان در عدم اهتمام درخـور و نداشـتن دانـش و     می محوري را هم توجه کمتر به اجتماع
  .افی براي تبلیغ جذاب دین در فضاي مجازي ردیابی کردبینش ک

  المللی فضاي سایبر اسلامی توجه به ابعاد بین. 4
رسـانی   المللـی اطـلاع   بین جنبهتوجه ناقص به  ،شیعی ایرانیهاي  نکته مهم دیگر در سایت

بیشـتر  شـود،   مـی  منتشـر هـا   اطلاعات و مباحثی که در ایـن سـایت  . دینی در این فضاست
 ،با فرهنگ بومی است و گـاهی برخـی از آنهـا بـراي غیرشـیعیان و غیرمسـلمانان       متناسب

خـود نیـز   ) دامین(شیعی در نام اینترنتی هاي  ترین سایت حتی معروف. نیستجالب و جذاب 
هـاي   هایی مانند شیعه، حوزه، فدك، غدیر و نام نامبراي نمونه، . اند این نکته را رعایت نکرده

ماننـد   ،بخش وحدتهاي  که اختصاص به شیعیان دارد، بیشتر و از نام  علیهم السلام بیت اهل

یی که بیشتر نماد اسلام است تا شیعه، کمتر اسـتفاده شـده   ها اسلام، پیامبر اکرم و دیگر نام
  .است

ایـن   ،آیـد  می المللی در فضاي سایبر اسلامی به نظر بینش بین بهبودراهبردي که براي 
از انتخـاب نـام     رسـانی اسـلامی در ایـن فضـا،     راگرد اطـلاع فگوناگون که در مراحل است 
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و ارائـه آنهـا از    یسایت گرفتـه تـا تهیـه طـرح گرافیـک و خاصـه تولیـد محتـوای          )دامین(
  .بهره گرفته شود ،المللی هستند کارشناسان فنی و محتوایی که داراي تجربه بین
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 مقایسه تأثیر پیام دینی ارتباطات سنتی و

   اي بر مخاطبان در شهر قم  نهارتباطات رسا
  *شمیها مرضیه حاجی

  چکیده
این مقاله خلاصه پژوهشی است، درباره میزان و نحوه تأثیرگذاري پیام دینـی  

و در قالب  88اي  که در سال  هاي ارتباطات سنتی و رسانه در هر کدام از کانال
بـا  در بخشی از این پـژوهش محقـق   . رساله کارشناسی ارشد انجام شده است

سال در شهر قـم و پـس از    18نفر از افراد داراي سن بالاي  326نظرسنجی از 
تجزیه و تحلیل اطلاعات آن سعی کرد، با تکیه بر عـواملی کـه در تأثیرگـذاري    

ها نقش دارد وتعدادي از نظریات ارتباطی به این  پیام دینی در هر کدام از کانال
تباطـات سـنتی  و ارتباطـات    هـاي ار  واقعیت اشـاره کنـد کـه هـر یـک از کانـال      

باشد که پیام دینی تحت تأثیر آن بر  هاي خاص خود می اي داراي ویژگی رسانه
گذارد و تقویت هر کدام از آنها باعـث افـزایش ایـن اثرگـذاري      مخاطبان اثر می

  .هش استوهایی از این پژ آید، بخش آنچه در ادامه می. شود می

 :واژگان کلید
  .اي، ارتباطات سنتی انهپیام دینی، ارتباطات رس

                                                   
  .کارشناس ارشد علوم ارتباطات اجتماعی با گرایش تحقیق، محقق و مدرس دانشگاه *



 

  
  
  
  
  

  

هاي دینی و در یـک کـلام    هاي جمعی تقریباً از آغاز فعالیتشان، براي انتقال مفاهیم و آموزه رسانه
هـاي پـس از    در کشور مـا نیـز در سـال   . اند انتقال پیام دینی به مخاطبان مورد استفاده قرار گرفته

شـوند؛ امـا    ي دینی به مخاطبـان محسـوب مـی   ها ها یک پایگاه بزرگ انتقال پیام انقلاب، رسانه
آنچه قابل توجه است این است که شیوه انتقـال پیـام دینـی بایـد تـابع تأثیرپـذیري مخاطـب و        
پذیرش وي باشد؛ چرا که در کشور ما ارتباطات سنتی همچنان در انتقال پیام دینـی فعـال اسـت    

  .اي برخوردار است هو مقایسه تأثیر پیام این دو کانال بر مخاطب از اهمیت ویژ
هاي دینی وسـایل ارتبـاط جمعـی و     هدف کلی در این پژوهش، بررسی میزان تأثیر پیام

ارتباطات سنتّی از دیدگاه مخاطبان و دیگر اهداف، بررسی تأثیرپذیري مخاطبان پیام دینـی  
اي و ارتباطات سنتّی بر اسـاس سـنّ، تحصـیلات،     هاي ارتباطات رسانه از هر کدام از کانال

جنسیت و میزان اعتماد آنها به رسانه و همچنین بررسـی میـزان تأثیرپـذیري مخاطبـان از     
پیام دینی، مستقلّ از نوع کانال  ارتباطی بر اساس شخص فرسـتنده پیـام دینـی و بررسـی     

اي و سـنتّی   هاي ارتباطات رسـانه  میزان تأثیرپذیري مخاطبان پیام دینی از هر کدام از کانال
  . هاي اقناع و تبلیغ بوده است ري از شیوهگی بر اساس بهره

شـود، پیـامی اسـت کـه محتـواي دینـی یـا         آنچه در این تحقیق پیام دینی نامیده مـی 
اي دینی، مستقیم یا غیرمستقیم داشته باشد؛ یعنی اینکه پیـام، حامـل یکـی از اصـول      آموزه

قیاتی باشد کـه دیـن از   کننده یکی از گناهان، امور پسندیده یا اخلا دین یا فروع دین یا بیان
تواند، یک برنامه کاملاً دینی و تبلیغی باشـد یـا    این پیام می. آن نهی یا بدان امر کرده است

در هـر صـورت، منظـور آن    . در متن یک سریال، فیلم، موسیقی یا غیره گنجانده شده باشد
  .است که مخاطب از آن، مضمون دینی برداشت کند

اي در اینجـا، رادیـو،    هـاي ارتباطـات رسـانه    یـا کانـال   منظور از وسایل ارتبـاط جمعـی  
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هاي ارتباطـات سـنتی، منبـر، مسـجد، وعـظ،       تلویزیون و مطبوعات است، و منظور از کانال
  .هاي مذهبی است خطابه و هیئت

 تحقیق هاي فرضیه
 .هاست از دیدگاه مخاطبان، تأثیر پیام دینی از طریق ارتباطات سنتّی بیش از رسانه. 1

اي با سـنّ آنهـا رابطـه     پذیري مخاطبان پیام دینی از ارتباطات سنتّی یا رسانهتأثیر بین. 2
 .وجود دارد

اي بـا تحصـیلات آنهـا     بین تأثیرپذیري مخاطبان پیام دینی از ارتباطات سنتّی یا رسـانه . 3
 .رابطه وجود دارد

جنسیت آنها رابطـه   اي با بین تأثیرپذیري مخاطبان پیام دینی از ارتباطات سنتّی یا رسانه. 4
 .وجود دارد

اي با میـزان اعتمـاد آنهـا     بین تأثیرپذیري مخاطبان پیام دینی از ارتباطات سنتّی یا رسانه. 5
 .به رسانه رابطه وجود دارد

بین میزان تأثیرپذیري مخاطبان از پیام دینی مستقل از نوع کانـال ارتبـاطی بـا شـخص     . 6
 .فرستنده پیام رابطه وجود دارد

ین میزان تأثیرپذیري مخاطبان از پیام دینـی مسـتقلّ از نـوع کانـال و میـزان تـأثیر از       ب. 7
  .هاي اقناع و تبلیغ رابطه وجود دارد شیوه

محقق براي انجام این مقایسه، مدلی را ترسیم کرده اسـت کـه در آن از چـارچوب    
در منـدي و نیـازجویی، تکملـه و وحـدت      هاي اقناع، بهره نظري پژوهش شامل نظریه

در ایـن  . شونده اندرسون بهره گرفتـه اسـت   ارتباطات، همگنی، استحکام و مدل ضرب
هایی که از دیدگاه مخاطب، در هر کدام از دو کانـال ارتبـاطی سـنتی و     مدل، شاخصه

مـدل  . شـود، بـه طـور مجـزا آمـده اسـت       اي، موجب افزایش تأثیر پیام دینی می رسانه
ها و نتـایج حاصـل از ایـن پـژوهش      ها، یافته ضیهشده کاملاً منطبق بر اهداف، فر ارائه
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  مدل تحقیق. 1-5
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اي بر  اي تأثیر پیام دینی ارتباطات سنتّی و ارتباطات رسانه مدل مقایسه. 1ـ1شکل 
  مخاطبان

  
هـاي   شود، در فرا سیستم ارتباطـات دینـی، پیـام    طور که در این مدل مشاهده می همان

اي بـه   سیسـتم ارتباطـات سـنتی و ارتباطـات رسـانه      هاي دو خـرده  ق فرستندهدینی از طری
هاي دیگري نیز مانند سیسـتم آموزشـی در ایـن     سیستم شود؛ البته خرده مخاطبان ارسال می

  . فراسیستم وجود دارد که خارج از حوصله این تحقیق است
ل از نـوع کانـال   هاي پژوهش، دو عامـل، مسـتق   هاي حاصل از آزمون فرضیه بنابر یافته

شود؛ یعنـی اینکـه    ارتباطی، موجب افزایش تأثیر پیام دینی در فراسیستم ارتباطات دینی می
اي بودن کانـال تغییـري در    مخاطب اظهار داشته که با حضور این دو عامل، سنتّی یا رسانه

 این دو عامل یکی حضور شـخص تأثیرگـذار و  . کند تأثیرپذیري وي از پیام دینی ایجاد نمی
تأثیرگـذاري شـخص فرسـتنده    . هاي اقناع و تبلیغ است گیري فرستنده از شیوه دیگري بهره

هاي اقناع  شونده اندرسون و تأثیرگذاري شیوه گونه که در مدل هم آمده با مدل ضرب همان
  .هاي اقناع انطباق دارد با نظریه

ه و بـه  دهد که خداوند شـیوه اقنـاع را پیشـه خـویش سـاخت      کاوش در قرآن نشان می 
هـاي   در این پژوهش نیـز نظریـه  . سازد هاي صعب و آسان، خواننده خود را متقاعد می سبک

  .شود می اقناع در چارچوب نظري به کار رفته است که در اینجا به بعضی از آنها اشاره
هـاي یـک    و همکارانش در مورد اثربخشی پیام ولندها :طرفه و دوطرفه هاي یک پیام. 1

طرفه در اشخاصـی کـه در ابتـدا     طبق این بررسی، پیام یک. تحقیق کردند جانبه و دو جانبه
موافق پیام هستند، مؤثرّترین است و پیام دو طرفه در اشخاصی کـه در ابتـدا مخـالف پیـام     

طرفـه در افـرادي کـه تحصـیلات      همچنـین پیـام یـک   . هستند، داراي بیشترین تأثیر است
ز پیام دو طرفه در افرادي کـه تحصـیلات بـالاتري    کمتري دارند، بیشترین تأثیر را دارد و نی

دو تجزیه و تحلیل دیگر، تجزیه و تحلیل برحسـب عقایـد   . دارند، داراي بیشترین تأثیر است
دهد که نوع ارائـه پیـام کـه داراي     اولیه و تجزیه و تحلیل برحسب سطح آموزش، نشان می

که گاهی با متغیرهاي دیگر، مثـل   هایی در پیام وابسته است بیشترین تأثیر است، به ویژگی
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  1.هاي شخصی مخاطب تعامل دارد ویژگی
اي بـر آن   گر نوعاً تا انـدازه  یکی از متغیرها در موقعیت ارتباطی که ارتباط: اعتبار منبع. 2

توانـد   این باور گسترده، وجـود دارد کـه منبـع درسـت مـی     . کنترل دارد، انتخاب منبع است
  .توضیحات بیشتر در قسمت نتایج آمده است 2دموجب افزایش اثر پیام شو

هاي اقنـاع، تهدیـد کـردن یـا ایجـاد تـرس در        یکی دیگر از روش: هاي ترس جاذبه. 3
ولنـد اسـت،   ها بر اساس نظریه یادگیري، که یک عنصر کلیـدي در رویکـرد  . مخاطب است

یر نگـرش  ، ممکن است منجر به افزایش تغی»توسل به ترس شدید«بینی کرد  توان پیش می
. شـود  دهـد و موجـب توجـه و فهـم بیشـتر مـی       شود، زیرا این امر انگیختگی را افزایش می

   3.یابد هاي ارتباطی نیز افزایش می همچنین انگیزه پذیرش توصیه
هـاي   دو نظریه دیگري که در چارچوب نظري پژوهش به کار گرفته شده اسـت نظریـه  

شـود کـه یـک     مله، به این نکته اشـاره مـی  در نظریه تک. تکمله و وحدت در ارتباطات است
بایست توسـط وسـایل ارتبـاط جمعـی      شود، می موضوع زمانی که از وسیله خاصی تبلیغ می

ذاتـاً  . نیز تکمیل و یا در جهت عکـس آن عمـل نشـود   ... دیگر، محیط، ارتباطات گروهی و
کامـل بـه   سیسـتم اسـت و وابسـتگی     یک پیام، یک خرده: گوید که وحدت در ارتباطات می

هر پیام به عنوان یـک  : هاي دینی باید گفت پیامهاي دیگر و فراسیستم دارد و در مورد  سیستم
تـر، رسـانه مـورد نظـر اسـت و فراسیسـتم بـراي رسـانه،          سیستم است، که سیستم بـزرگ  خرده

بایسـت در یـک جهـت خـاص و      ها می باشد و تمامی این سیستم هاي ارتباطی دینی می سیاست
   .کنند هماهنگ عمل

هـاي یـک رسـانه،     این است که کلّ برنامـه » وحدت در ارتباطات«نکته دیگر در مورد 
سیسـتم و اگـر یـک پیـام      ها، یک خرده شود و هر یک از برنامه یک فراسیستم محسوب می

هاي مادي دیگـر عمـل کنـد، آنگـاه پیـام دینـی بـه طـور          دینی در جهت مخالف تمام پیام
   4.رده استسیستماتیک اثر خود را لوث ک

                                                   
  .142ـ  140علیرضا دهقان، صص : ، ترجمههاي ارتباطات نظریهسورین و جیمز تانکارد، ورنر . 1
  .244همان، ص . 2
  .251همان، ص . 3
  .231و230نامه کارشناسی ارشد، صص ، پایان)نحوه ارائه علمی دین( دین و ارتباطاتحسن سبلان اردستانی، . 4
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نظریه رهبران فکري هم که در نتایج به آن اشاره شده اسـت، عبـارت اسـت از میـزان     
توانایی فرد در تأثیرگذاري غیررسمی بر بینش و رفتار دیگران در جهت دلخواه و با تـواتري  

این تعریف، نوعی رهبري غیررسمی است که ربطی به موقعیت رسمی یا منزلت فرد . نسبی
د، فرد از طریق تخصص و مهارت در رفتار مـردم و سـازگاري بـا هنجارهـاي     در نظام ندار

   1.کند جامعه، رهبري افکار را کسب می
تـوان   در زمینه همگنی که در مدل آمده و در نتایج هم اشاره مختصري به آن شده است، می

هـا بـین منبـع و     ها این است که غالباً انتقال ایده یکی از اصول اصلی ارتباط انسان چنین گفت که
همگنی، میزان شباهت دو فرد در . پیوندد که شبیه، همانند و یا همگن باشند اي به وقوع می گیرنده
ها، آموزش، منزلت اجتماعی و مانند اینها است که با یکدیگر ارتباط  هایی مانند عقاید، ارزش ویژگی

  کنند برقرار می
ه همگـن باشـند، بهتـر و مـؤثرّتر     اي ک علّت پیدایی همگنی چیست؟ فرستنده و گیرنده

اندرکار، همـراه   توانند با یکدیگر ارتباط برقرار کنند و این ارتباط مؤثرّتر، براي افراد دست می
زمانی که منبع و گیرنـده داراي تفکّـر، عقایـد و زبـان یکسـانی هسـتند       . باشد با پاداش می

افرادي که کـاملاً بـا مـا متفـاوت      ارتباط بین آنها به احتمال زیاد، مؤثرّ خواهد بود، تماس با
باشند نیازمند کوشش فراوان است تا ارتباط مؤثرّ باشد، تمام افراد نـاهمگن باعـث عـدم     می

باشند و این حالت، از نظر روانی نامطلوب است، همگنی و ارتباط مـؤثرّ بـه    تعادل فکري می
  2.اند یکدیگر وابسته

خاطـب پویاسـت وخـود را در معـرض     نظریه استحکام به ایـن نکتـه اشـاره دارد کـه م    
هـاي مختلـف وي    هاي افکار و عقاید، شرایط و موقعیـت  دهد که با زمینه هایی قرار می پیام

ایـن  . سن، شغل، خانواده و تحصیلات در تأثیر و عدم تأثیر پیـام نقـش دارد  . هماهنگ باشد
بخشد وبه تقویت  یم ها  نقش تثبیت افکار را دارند و به صورت محدود آنها را استحکام پیام

  .پردازد هاي جدید می هاي معرفتی و نگرشی افراد نه ساختن نگرش و بازسازي زمینه
                                                   

االله کرمـی و ابوطالـب فنـایی،     عـزت : ، ترجمه)یافتی میان فرهنگی ره( ها رسانش نوآوريامررت ام راجرز و فلویداف شومیکر، . 1
  .42ص
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دانـد بـا ایـن     نیز مخاطب را پویا می) استفاده و خشنودي(مندي و نیازجویی  نظریه بهره
وجـوي پیـام    تفاوت که مخاطب آغازگر ارتباط است و براي تأمین نیازهاي خویش به جست

و ) کسب اطلاعـات (شود؛ یعنی مخاطب بر اساس پاداش آنی  مند می و از آن بهره پردازد می
به انتخاب خود بـه دریافـت پیـام روي    ) هاي آموزشی خدمات و مقوله(همچنین پاداش آتی 

  . جوید آورد و از آن بهره می می
، تواند، الگوي ارتباطی خـدا بـا پیـامبر    ترین مدلی است که می مدل منبع ـ معنا مناسب  

با مردم و مردم مؤمن با یکدیگر را در عرصـه فعالیـت    علیهم السلام  پیامبر و ائمه معصومین

هاي ارتباطی با اندك جرح و تعدیل، قابلیـت اسـتفاده و    البته غالب مدل. دینی توضیح دهد
هاي مختلـف را دارنـد    مورد توصیه اسلام در عرصهکاربري در توضیح و تفسیر ارتباطات 

یکسري عناصر توجه داشته باشـد  به باید  ت که هر مدل ارتباطی لاجرمو تردیدي نیس
   .فرستنده، گیرنده، پیام، کانال و وسیله ارتباطی: از جمله

در ایران بعد از انقلاب اسلامی، دو رادیو قـرآن و معـارف تأسـیس شـد کـه مخـاطبین       
اي کـه بـراي آنهـا     این دو رادیو با رویکردهاي دینی و رسـانه . بسیاري را به خود جذب کرد
اند رضـایت مخاطـب    سازي که طراحی شده، توانسته هاي برنامه تعریف شده است و با قالب

در حوزه دین، مخاطبان رادیو، مخاطبـان  . خود و حتی مخاطبان در سراسر دنیا را جلب کنند
 اي به موضوع داشته و دارند کـه  رسد این دو رادیو توجه ویژه هدفمندي هستند و به نظر می

  1.گونه جمعیت کثیري را در جغرافیاي ایران، مخاطب خود کنند اند، این توانسته
هـا نیازمنـد تعمیـق و     اما تلویزیون به اقتضاي ذات خود تکیه بر لحظات دارد و اثرگذاري پیام

هاي مذهبی که وقتی بـا زمـان طـولانی و کیفیـت نامناسـب پخـش        جمله پیام تفکر هستند، من
  .گذارد ر مخاطب میشود، اثر معکوس ب می

دهنده مفاهیم دینی در سـطح   ترین رسانه انتقال اکنون به مهم گرچه رسانه تلویزیون هم
هـاي تصـویري    المللی تبدیل شده است؛ اما باید توجه داشت کـه اصـولاً رسـانه    ملی و بین

توانند همه مفاهیم و روح دین را از طریق تصویر بـه مخاطـب منتقـل کننـد؛ بنـابراین       نمی
                                                   

1. http://www.bashgah.net/pages-33775.html, date = 2009-06-20. 
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٥٨٩ 

زم است با ایجاد فضاهاي مختلف، چه کلامی و چه غیرکلامی، براي تبیین معـانی دینـی   لا
  1.و انتقال آنها به مخاطب در این رسانه تلاش کرد

شود، مخاطبـان در ذهـن خـود بهتـرین      مثلاً وقتی بهشت به صورت کلامی تصویر می
نیایی به جـاي بهشـت تصـویر    سازند، اما در رسانه تلویزیون باید باغی از انواع د ها را می باغ

نوع تداعی بین بهشت موعود و باغی که با عنوان بهشت در تلویزیـون دیـده،   از اینجا یک . شود
شـکند و تنـزلّ    شود و اگر در فیلمی دیگر باغی زیباتر دید، شکوه بهشت در ذهن او می ایجاد می

  . کند پیدا می
راهگشـاي بسـیار خـوبی باشـد در     توانـد   استفاده از تجربیات دیگران در این زمینه مـی 

هـاي مـذهبی رادیـویی و     هاي اسلامی، تقریبـاً در تمـامی کشـورهاي عربـی برنامـه      حوزه
هـا در   هاي مشابهی را با این نوع برنامـه  هاي مذهبی، شاخص تلویزیونی دارند که این برنامه

حیت بـراي  در حوزه مسـی . تلویزیون ایران دارند و مشکلاتشان هم تقریباً شبیه به هم است
هاي مذهبی در این رادیوها تولیـد   تاکنون برنامه مثال از ابتداي تأسیس رادیوهاي امریکایی

سـازي رادیـویی مـذهبی در حـوزه      اي در حدود هفتاد سال برنامـه  شود به عبارتی سابقه می
  .مسیحیت وجود دارد

کـه   اي اسـت  هاي موفق در حوزه برنامه سازي مـذهبی تجربـه   همچنین یکی از تجربه
هاي جدیـد و مـردم    آنها قالب برنامه سازي سنتّی را شکستند و قالب. ها در آن دارند ژوئیت

هاي قدیمی چون معجزه مذهبی را که گاه بسـیار هـم    علاوه قالب پسندي ابداع کردند و به
باید یادآوري کرد که با توجه به تجربیات حاصل آمـده از  . شورآفرین است به خدمت گرفتند

گیرنـد تـا در هزینـه تولیـد      ترین راه به کار می سازي مذهبی، ارزان مروزي، در برنامهارتباط ا
بررسی تجربه دیگران و داشتن نیروي متخصص از عمده مـواردي اسـت   . جویی شود صرفه

  .هایی مورد نیاز است که در ساختن چنین برنامه
 ـ           ات و روشی کـه پژوهشـگر بـراي ایـن مقایسـه بـه کـار گرفتـه اسـت پـس از مطالع

  .هاي نظري روش پیمایشی است مقایسه
گیري با احتساب مناطق پنجگانه شهر قـم بـه    محاسبه و نمونه 16/0حجم نمونه با واریانس 

                                                   
1. http://www.isu.ac.ir/farsi/News/News148.htm, date = 2009-06-15. 
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در هر منطقه انجام شـده اسـت تـا کلیـه خصوصـیات اجتمـاعی،        )volunteer(روش  داوطلبانه 
و هـم از آنجـا کـه     گیـري لحـاظ شـود    فرهنگی، طبقاتی و مذهبی جمعیتی شهر در ایـن نمونـه  

هاي داوطلب با حداکثر اطمینان داشتند، با ماهیـت تحقیـق و متغیرهـاي     هایی که آزمودنی ویژگی
مستقل و وابسته مورد سنجش تداخلی نداشت و نیز افراد همگی حاضر بـه پاسـخگویی نبـوده و    

نظـر گـرفتن   گیـري داوطلبانـه بـا در     داوطلبانه پاسـخگو بودنـد؛ بنـابراین بهتـرین روش، نمونـه     
  .پراکندگی جمعیت کلّ شهر در مناطق شهري قلمداد شد

اعتبـار و روایـی آن  مـورد سـنجش      نامه این است که آوري اطلاعات پرسش ابزار جمع
تست و روایـی نیـز بـه روش محاسـبه      اعتبار آن از طریق انجام یک پیش .قرار گرفته است

نامـه مـذکور معـادل     راي پرسـش ضریب آلفاي کورنباخ سنجیده شده است که این ضریب ب
  .به دست امده است 7/93

افـزار آمـاري    هـا از طریـق نـرم    ها کدگـذاري و سـپس داده   نامه کلیه اطلاعات پرسش 
SPSS آنالیز شده است.  

نامه بـراي سـنجش آنهـا طراحـی      این پژوهش بر پایه هفت فرضیه که سؤالات پرسش
رضیه تک متغیره اسـت، از آزمـون   براي سنجش فرضیه یک، که یک ف. شدند، استوار است

هاي دوم، سـوم و چهـارم و پـنجم از     طرفه استفاده شده و براي سنجش فرضیه دو یک خی
هـاي   دو و براي سنجش فرضیه ششم و هفتم، از آزمون ویلکاکسون که از آزمون آزمون خی

  .غیرپارامتریک است، استفاده شده است

  نتایج پژوهش
هـا مشـاهده و    توزیع فراوانی و جداول مربوط به فرضیه در این قسمت مختصري از جداول

  .  شود می گیري پرداخته سپس به بحث و نتیجه
  

 
  توزیع فراوانی و درصدي بر اساس جنس افراد مورد مطالعه. 1ـ1جدول

  درصد توزیع فراوانی  توزیع فراوانی  جنسیت
  6/48  158  زن
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  4/51  167  مرد
  100  325  جمع کل

  
 

شود درصد زنان و مردان مورد مطالعه تقریباً برابر است، ولـی   هده میطور که مشا همان
  .اند درصد، تعداد بیشتري را به خود اختصاص داده 4/51مردان با 

 
  توزیع فراوانی و درصدي بر اساس تحصیلات افراد مورد مطالعه. 2-1جدول

 
  

  درصد توزیع فراوانی  توزیع فراوانی  تحصیلات
  9/1  6  سواد بی

  7/7  25  ابتدایی
  1/12  39  راهنمایی
  8/37  122  متوسطه

  6/18  60  دیپلم فوق
  6/17  57  لیسانس

  3/4  14  لیسانس و بالاتر فوق
  100  323  جمع کل

 
 122شود بالاترین درصد مربوط به تحصـیلات متوسـطه بـا     طور که مشاهده می همان

  .باشد نفر می 6و درصد  9/1سواد  ترین درصد مربوط به بی درصد و پایین 8/37نفر و 
  
 

بنـدي شـده افـراد مـورد      توزیع فراوانی و درصدي بر اساس سنّ طبقه. 3-1جدول 
 مطالعه

  

  درصد توزیع فراوانی  توزیع فراوانی  سنّ
  3/51  161  26ـ  18
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  9/29  94  35ـ  27
  1/12  38  44ـ  36
  1/5  16  53ـ  45
  6/1  5  62ـ  54

  100  314  جمع کل
  

نفر و مربوط به گـروه یـک    161شود بیشترین توزیع فراوانی  طور که مشاهده می همان
 .باشد درصد می 6/1و مربوط به گروه پنج با  5درصد و کمترین توزیع فراوانی  1/51با 

  

 
  

 فرضـیه شده و مورد انتظار براي بررسی  هاي مشاهده مقایسه فراوانی. 32-4جدول 
 یک

  

  نوع کانال
هاي  فراوانی
  شده مشاهده

مورد هاي  فراوانی
  انتظار

  نتیجه

  - 7/22  7/108  90  اي رسانه
  3/96  7/108  201  سنتی
  - 7/73  7/108  35  هر دو

      326  جمع کل
  

  

  

2  DF sig 

067/140  2  000/0  
  

طرفـه اسـتفاده    دو یـک  متغیره بودن از آزمون خی براي آزمون فرضیه یک، به دلیل تک
معـادل صـفر کـه     sigeداري یـا   آمـده، در سـطح معنـا    طبق اطلاّعات به دست. شده است

هـاي   خطـا، بـین فراوانـی   % 1اطمینـان و  % 99با  2است و درجه آزادي  01/0تر از  کوچک
 H0داري وجود دارد، بنابراین فرض پژوهش تأییـد و   مشاهده شده و مورد انتظار، رابطه معنا

اسـاس دیـدگاه    ها معنادار است یا به عبارتی دیگر، بر شود، یعنی اختلاف بین فراوانی رد می
مقدار . اي تفاوت وجود دارد مخاطبان، بین تأثیر پیام دینی ارتباطات سنتی و ارتباطات رسانه
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٥٩٣ 

است که هرچه این مقدار در مقایسه بـا جـدول بیشـتر باشـد، احتمـال       067/140کااسکوئر 
  .رود داري بالا می معنا

  .شود حقیق، تأیید میبا توجه به کلیه توضیحات بالا، باید بیان کرد که فرضیه یک ت
  

بررسی رابطه بین متغیرهاي تأثیرپذیري از یک کانال و سنّ . 33- 4جدول 
  )2فرضیه (شده  بندي طبقه

  سنّ
  کانال

  جمع کل  62-54  53-45  44-36  35-27  26-18

تعداد
  ددرصــ  

تعداد
  ددرصــ  

تعداد
  ددرصــ  

تعداد
  ددرصــ  

تعداد
  ددرصــ  

تعداد
  ددرصــ  

  8/26  84  20  1  25  4  1/21  8  1/35  33  6/23  38  رسانه

  4/63  199  60  3  3/56  9  8/65  25  4/56  53  7/67  109  سنتی

  9/9  31  20  1  8/18  3  2/13  5  5/8  8  7/8  14  هر دو

ــع  جمـ
  کل

161  100  94  100  38  100  16  100  5  100  314  100  

  

است، ) 26ـ   18( 1شود، بالاترین درصد مربوط به گروه سنّی  طور که مشاهده می همان
ترین درصد،  نفر و پایین 109درصد از آنها و  7/67ت سنتّی را برگزیده است، یعنی که ارتباطا

درصد  5/8اند، یعنی  ، که هر دو به یک میزان را برگزیده)35ـ   27( 2مربوط به گروه سنتّی 
 .باشد نفر می 8از آنها و 

  
  

Cramers V ٢  DF sig 
110/0  6/7  8  473/0  

 

آیـد کـه بـین دو متغیـر سـنّ و       این نتیجـه بـه دسـت مـی     ،بر اساس اطلاّعات جداول بالا
 473/0داري  دو سـطح معنـا   زیرا در آزمون خی. تأثیرپذیري بیشتر از یک کانال، رابطه وجود ندارد

بنابراین فرض پژوهش رد و فـرض صـفر کـه    . دار نیست است، پس معنا 05/0است، که بیش از 
ایـن نتیجـه از روي جـدول هـم     . شـود  تأییـد مـی  مبتنی بر عدم رابطه بین این دو متغیر اسـت،  

  .زیرا بالاترین درصد از هر گروه سنیّ، متعلقّ به ارتباطات سنتّی است. مشخصّ است
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بررسی رابطه بین متغیرهاي تأثیرپذیري از یک کانال و تحصیلات . 34- 4جدول 

  )3 فرضیه(
  

ت
یلا

حص
ت

      
    

    
    

 
ال

کان
  

  لیسانس  دیپلم فوق  متوسطه  راهنمایی  ابتدایی  سواد بی
فوق و 
  بالاتر

  جمع کل

تعداد
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
  

  6/26  86  3/64  9  8/22  13  3/28  17  8/23  29  2/28  11  20  5  3/33  2  رسانه
  8/62  203  6/28  4  4/68  39  65  39  4/66  81  8/53  21  68  17  3/33  2  سنتی
  5/10  34  1/7  1  8/8  5  7/6  4  8/9  12  9/17  7  12  3  3/33  2  هر دو

  100  323  100  14  100  57  100  60  100  122  100  39  100  25  100  6  کل جمع
  

 
شود، بالاترین درصد مربـوط بـه گـروه لیسـانس اسـت، کـه        طور که مشاهده می همان

تـرین درصـد،    نفـر و پـایین   39نها و درصد از آ 4/68ارتباطات سنتّی را برگزیده است، یعنی
درصـد از   7/6اند، یعنـی  مربوط به گروه فوق دیپلم است که هر دو به یک میزان را برگزیده

 .باشد نفر می 4آنها و 
  

Cramers V ٢ DF sig 
174/0  66/19  12  074/0  

  

ود بر اساس جداول فوق، بین دو متغیر سنّ و تأثیر بیشتر از یک نوع کانـال، رابطـه وج ـ  
بیشـتر   05/0اسـت کـه از    074/0داري معـادل   دو سـطح معنـا   ندارد؛ چرا که در آزمون خی

دار نیست؛ بنابراین فرض پژوهش رد و فرض صفر که مبتنی بر عـدم وجـود    است، پس معنا
این نتیجه از روي جدول هم مشـخص اسـت؛   . شود رابطه بین این دو متغیر است، تأیید می

هـاي تحصـیلی    لیسانس و بالاتر، درصد بالایی از بقیـه گـروه   قچرا که به جز تحصیلات فو
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  .اند ارتباطات سنتی را برگزیده
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 )4 فرضیه(بررسی رابطه بین متغیرهاي تأثیرپذیري از یک کانال و جنسیت . 35ـ4جدول 

  

  جنس
  نوع کانال

  جمع کل  مرد  زن
  درصد  تعداد  درصد  تعداد  درصد  تعداد

  5/36  86  8/22  38  4/30  48  رسانه
  1/63  205  7/67  113  2/58  92  سنّتی
  5/10  34  6/9  16  4/11  18  هر دو
  100  335  100  167  100  158  کل جمع

  

شود بالاترین درصد متعلق بـه مردانـی اسـت کـه ارتباطـات       طور که مشاهده می همان
د، باشند و کمتـرین درص ـ  نفر می 113درصد از آنها و  7/67اند، که معادل  سنتّی را برگزیده

نفـر   16درصد از آنهـا و   6/9اند که معادل  متعلق به مردانی است که هر دو را انتخاب کرده
 .باشند می

  

Cramers V ٢ DF sig 
099/0  158/3  2  203/0  

 

انـد و تفـاوتی    بر اساس جداول فوق اکثریت زنان و مردان، ارتباطات سـنتّی را برگزیـده  
ست و بین دو متغیر جنس و تأثیر بیشتر از یـک نـوع   بین تأثیرپذیري آنها از کانال خاصی نی

باشد که  می 203/0داري معادل  دو سطح معنا اي وجود ندارد، زیرا در آزمون خی کانال رابطه
تر است، پس رابطه وجود ندارد و فرض پژوهش رد و فرض صفر که مبتنـی   بزرگ 05/0از 

  .شود بر عدم رابطه بین دو متغیر است، تأیید می
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بررسی رابطه بین متغیرهاي تأثیرپذیري از یک کانال و میزان اعتماد به رسانه . 36ـ4جدول 
  )5فرضیه (

  

ماد
اعت

ن 
یزا

م
 

    
    

    
    

    
    

    
    

ال  
کان

  

  اعتماد زیاد  اعتماد کامل
اعتماد 
  متوسط

  جمع کل  بدون اعتماد  اعتماد کم

داد
تع

صد  
در

داد  
تع

صد  
در

داد  
تع

صد  
در

داد  
تع

صد  
در

داد  
تع

صد  
در

داد  
تع

صد  
در

  

  5/26  86  3/33  2  5/12  1  1/27  56  8/28  21  20  6  رسانه
  7/62  203  7/66  4  75  6  4/61  127  4/64  47  3/63  19  سنّتی
  8/10  35  0  0  5/12  1  3/11  24  8/6  5  7/16  5  هر دو

  100  324  100  6  100  8  100  207  100  73  100  30  کل جمع
  

 

بالاترین تعداد متعلقّ به افرادي است که اعتماد متوسـطی بـه   شود  طور که مشاهده می همان
نفـر هسـتند و    127درصد از آنهـا و   4/61اند، که معادل  رسانه دارند و ارتباطات سنتّی را برگزیده

کمترین تعداد متعلق به افرادي است که اصلاً به رسانه اعتماد ندارد و هـر دو بـه یـک میـزان را     
 .ن صفر استاند که تعدادشا برگزیده
  

Cramers V  ٢  DF sig 
083/0  44/4  8  815/0  

  

بر اساس جداول فوق افراد با هر میزان اعتماد بـه رسـانه، اکثریـت ارتباطـات سـنتّی را      
اند و بین دو متغیر میزان اعتماد به رسانه و تأثیرپذیري از یک کانال خـاص، رابطـه    برگزیده

باشـد، پـس رابطـه     بیشتر می 05/0است که از  815/0وجود ندارد؛ چرا که سطح معناداري 
باشد؛ بنابراین، فرض پژوهش رد و فرض صفر که مبتنی بر عـدم وجـود رابطـه     معنادار نمی

 .دو حاصل گردیده است شود و اینها براساس آزمون خی بین این دو متغیر است، تأیید می
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نی و میزان تأثیر از بررسی رابطه بین متغیرهاي میزان تأثیر پیام دی. 37- 4جدول 

  )6 فرضیه(شخص فرستنده 

ص
شخ

از 
یر 

تأث
  

 
    

    
    

ام
 پی

 از
ثیر

تأ
  

ر   جمع کل  تأثیر کاملاً بی  تأثیر کم  تأثیر متوسط  تأثیر زیاد  کاملاً مؤثّ

تعداد
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
  

  9/6  22  1/9  6  4/4  2  4/4  3  5/6  7  5/12  4  کاملاً مؤثرّ
  21  67  7/22  15  3/13  6  6/20  14  25  27  6/15  5  تأثیر زیاد

  5/66  212  6/63  42  6/75  34  6/70  48  62  67  6/65  21  تأثیر متوسط
  7/4  15  3  2  4/4  2  9/2  2  5/6  7  3/6  2  تأثیر کم

  9  3  5/1  1  2/2  1  5/1  1  0  0  0  0  تأثیر کاملاً بی
  100  319  100  66  100  45  100  68  100  108  100  32  جمع کل

  

شود، بالاترین تعداد مربوط به افرادي است که تأثیر زیادي از  طور که مشاهده می همان
 62نفـر و   67گیرند و تأثیرپذیري آنها از پیام دینی متوسط است، که تعداد آنهـا   شخص می

آنهـا  کمترین تعداد، متعلق به افرادي است که شـخص بـر   . درصد از افراد این گروه هستند
اثـر   هاي دینی کاملاً بر تغییر نگرش و رفتار آنهـا بـی   کاملاً تأثیر یا تأثیر زیاد دارد، ولی پیام

 .است، که تعداد آنها صفر است
 

Z sig 
042/6-  000/0  

 
اي نسـبی سـنجیدیم کـه ایـن      براي آزمون فرضیه شش، متغیرها را به صـورت فاصـله  

آزمون مناسب که ویلکاکسون بـود بـر   . ضیه استاعداد، جمع امتیازات سؤالات مربوط به فر
% 99صـفر بـا    sigeروي آنها اجرا شد که طبق اطلاعات جدول بالا در سطح معناداري یـا  

خطا، رابطه بین متغیرهاي میزان تأثیرپذیري از پیام دینی و تـأثیر از شـخص   % 1اطمینان و 
 .دشو می فرستنده معنادار شد و فرض پژوهش تأیید و فرض صفر رد
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بررسی رابطه بین متغیرهاي میزان تأثیر پیام دینی و میزان تأثیر از . 38ـ4جدول 

 اقناع 

  )7فرضیه (

اع
اقن

از 
یر 

تأث
  

    
    

   
 

  
    

    
    

    
    

    
    

  
م 

ــا
 پی

راز
أثی

تــ
نی

دی
ر     جمع کل  تأثیر کاملاً بی  تأثیر کم  تأثیر متوسط  تأثیر زیاد  کاملاً مؤثّ

تعداد
درص  

تعداد  د
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
تعداد  
درصد  
  

  8/6  21  1/11  1  16  4  6  9  1/7  6  4/20  1  کاملاً مؤثرّ

  4/21  66  2/22  2  16  4  7/16  25  8/29  25  4/24  1  تأثیر زیاد

  66  204  6/65  5  60  15  3/71  107  9/61  52  61  25  تأثیر متوسط

  9/4  15  0  0  8  2  3/5  8  3/1  1  8/9  4  تأثیر کم

  1  3  1/11  1  0  0  7  1  0  0  4/2  1  تأثیر کاملاً بی

  100  309  100  9  100  25  100  150  100  84  100  41  جمع کل
  

  
شود، بیشترین تعداد متعلق به افرادي است کـه تـأثیر متوسـطی از     طور که مشاهده می همان

سـط اسـت کـه تعدادشـان     هاي دینی نیز بر آنها متو گیرند و تأثیر پیام هاي اقناع و تبلیغ می شیوه
تـأثیر بـودن اقنـاع و     کمترین تعداد مربوط به کـاملاً بـی  . درصد از این افراد هستند 3/71و  107

تـأثیر بـودن پیـام دینـی اسـت کـه        اقناع با کاملاً بی تأثیر کم پیام دینی، همچنین تأثیر زیاد و کم
  .باشد معادل صفر می

، کـه روي امتیـازات دو متغیـر    در آزمون ویلکاکسون
اطمینـان و  % 99انجام شد، در سطح معناداري صـفر بـا   

خطا، رابطه بین میزان تأثیرپـذیري از پیـام دینـی و    % 1
هاي اقناع و تبلیغ بهره گرفته شده در ارسال پیام دینی معنادار و فـرض   تأثیرپذیري از شیوه

  .پژوهش تأیید و فرض صفر رد شد

Z Sig 
556/14-  000/0  
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٦٠١ 

دو، که بر روي  در آزمون خی 
بنـدي شـده انجـام     امتیازات رتبـه 

رابطـه بـالا    16خطـا بـا درجـه آزادي    %5اطمینان و % 95با  03/0شد، در سطح معناداري 
  . معنادار شد

باشد و حتّی بـه کانـال    اینکه یک شخص، داراي تأثیرگذاري بیش از کانال ارتباطی می
اندرسـون بـه دلیـل آن اسـت کـه      » شونده مدل ضرب«بخشد بر اساس  می ارتباطی اعتبار

. شـوند  شوند، بلکه در یکدیگر ضرب می هاي ابعاد مختلف اعتبار منبع صرفاً جمع نمی ارزش
تواند به تبیین مهارت خاص یک فرسـتنده پیـام و افـزایش تأثیرپـذیري وي بـر       این امر می

  .ده شده است، کمک کنددا» کاریزما«مخاطبان که گاهی به آن نام 
منـد،   گـر داراي کاریزمـا یـا فـره     از نظر اندرسون یک شخص تأثیرگذار یا همان ارتبـاط 

تواند نمره خیلی زیادي در تمامی یا تقریباً تمام ابعـاد اعتبـار منبـع داشـته باشـد و ایـن        می
  ها با هم ترکیب شوند تا ضرب آنها در  نمره

  1.رسدب» وزن یا اهمیت نهایی«هم به یک 
حکـیم  . شـود  گر، موجب اقناع و تغییر نگرش مخاطب مـی  هاي ارتباط بسیاري از ویژگی

  :کند آرا برخی از آنها را اینگونه بیان می
مبلغّ یا فرستنده پیام، در تغییـر نگـرش   ) چهره بودن صدا و خوش خوش(جذاّب بودن . 1

  .افراد مؤثرّ است
گوینـد،   کـه آرام و شـمرده سـخن مـی    گوینـد از آنهـایی    کسانی که تندتر سخن می. 2

  .رسند تر به نظر می متقاعدکننده
انگیزنـد، متقاعـد شـدن را افـزایش      هایی که هیجـان قـوي در مخاطـب برمـی     پیام. 3

   2.دهند می
هاي اقنـاع بـراي    هاي دینی نیز از شیوه کنندگان پیام بنا بر آنچه در بالا گفته شد، ارسال

هـا   و بر اساس نتایج این پژوهش افرادي کـه از ایـن شـیوه   برند  تأثیرگذاري بیشتر بهره می
                                                   

  .249، ص هاي ارتباطات نظریه. 1
  .48، ص تبلیغ کوشش براي متقاعدسازي رسانهمحمدعلی حکیم آرا، . 2

tau-C ٢  DF sig 
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البته کـاوش در قـرآن نشـان    . گیرند از پیام دینی نیز تأثیر بیشتري می  گیرند، بیشتر تأثیر می
دهد که خداوند این شیوه را پیشه خویش ساخته؛ اما باید توجه داشت که اقناع نبایـد بـا    می

ش اقناعی که خداوند در قرآن بـه کـار گرفتـه، شـیوه     ترغیب، اشتباه گرفته شود؛ چرا که رو
اقناعی با تکیه بر استدلال منطقی و ایجاد شناخت در مخاطبان است، البتهّ در جاهـایی نیـز   

هاي قوي، مثل برانگیختن ترس از عذاب در مخاطبان بهـره جسـته اسـت     از ایجاد هیجان
امـا ایـن بـا     1هاي تـرس اسـت؛   اذبههاي اقناع با نام ج که این شیوه مطابق با یکی از نظریه

. معنی ترغیب که برانگیختن بیش از حد عواطف و هیجانـات اسـت، کـاملاً متفـاوت اسـت     
ها و تبلیغات دینـی از ایـن اسـتفاده اغراقـی از هیجانـات و       رسانی متأسفانه در بعضی از پیام

دچـار تحریـف   گیرد، بلکه دین و پیـام دینـی هـم     تنها تغییر نگرش صورت نمی عواطف، نه
هاي دینی و الگوهاي دیـن و   شود و به جاي پرداختن به فلسفه وجودي بسیاري از آموزه می

انگیـزد، مثـل سـوز و     هاي قوي، مخاطبان را ترغیب و احساسات آنهـا را برمـی   نیز استدلال
دهنـد، بـدون اینکـه بـه اصـل هـدف و        ها می سرایی گداز بیش از حدي که به اشعار و نوحه

  .داخته شودموضوع پر
چون مخاطب پیام دینی، عامه مردم هستند، نباید محتواي پیام را خارج از درك و فهـم  
عامه مردم، انتخاب کرد، اما باید توجه داشـت کـه عـوام در اقنـاع شـدن و تغییـر نگـرش        

تغییـر  . تر از خواصند و پیام، باید همگان را اقناع کند یـا نگرششـان را تغییـر دهـد     قدم پیش
هـاي اقنـاع و احساسـاتی     اي نگرش افراد بر اثر به کار بردن افراطی برخـی از شـیوه   لحظه

 فسـتینگر . کردن آنها بدون برقراري یک رابطه مبتنی بر استدلال و منطق، زودگذر است
اي یـک ارتبـاط اقنـاعی تغییـر      هایی کـه از طریـق اثـر لحظـه     عقاید یا نگرش: معتقد است

بنابراین از آنجـا کـه تقریبـاً نیمـی از      2.ماند و ناپدید و منزوي میکنند، ذاتاً ناپایدار است  می
انگیز را بـر خـود کـاملاً تأثیرگـذار بیـان       سرایی و اشعار سوزناك و غم افراد، استفاده از مرثیه

هاي اقناعی، دقّت بیشتري مبذول داشت تـا تـأثیر    گونه روش کارگیري این کردند، باید در به
  .حاصل از آن ناپایدار، ناپدید و منزوي نباشد پیام دینی و تغییر نگرش
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٦٠٣ 

ــز نشــان داده شــده اســت،اثر     ــه در مــدل نی ــژوهش ک ــن پ ــایج ای یکــی  دیگــر از نت
تقویت،تکمیل کنندگی،وحدت وهماهنگی است که بـین فرسـتنده رسـانه اي وسـنتی پیـام      

  . دینی وجود دارد که این بر نظریه تکمله و وحدت در ارتباطات کاملا منطبق است
گوید که بر اساس نظریه تکمله، وسایل ارتبـاط جمعـی زمـانی     کتر باقر ساروخانی مید

 ،در ایـن پـژوهش نیـز    1.هاي جانبی دریافـت کننـد   داراي تأثیر قطعی خواهند بود که کمک
کنند که اثر آن توسـط یـک    اي بیان می مخاطبان تأثیر بیشتر پیام دینی را از جانب فرستنده

بنابراین بر اساس نظریه تکمله لازالسفلد و مرتـون  . کمیل شده استکانال دیگر تقویت و ت
هـا فـراهم    هاي وسایل ارتباط جمعی زمانی موجبات بروز اثري قـاطع را بـر انسـان    که پیام

سازند که از جانب محیط پیرامون تکمیل شوند و میزان تأثیر آن بـر مخـاطبین افـزایش     می
شـود یـا    اي ارسـال مـی   اي رسـانه  ی کـه از فرسـتنده  هاي دینی هم در اینجا زمـان  یابد، پیام

اي سنتّی، اول آنکه طبق نظریه تکمله، اثرش توسط پیـام دینـی کانـال     برعکس از فرستنده
هـا   شود و دوم آنکه طبق نظریه وحدت در ارتباطات چون این پیام دیگر تکمیل و افزون می

دینی دارد، پس به دلیل اینکـه در  سیستم است و وابستگی به فراسیستم ارتباطات  یک خرده
به عبـارتی دیگـر،   . یابد ها افزایش می کنند، تأثیر پیام یک جهت خاص و هماهنگ عمل می

سیستم است کـه وابسـتگی    پیام دینی رسانه و پیام دینی ارتباطات سنتّی، هر دو، یک خرده
نیز بـه فراسیسـتم   ها و ارتباطات سنتّی دارند که اینها  هاي دیگري همچون رسانه به سیستم

ها بایـد   سیستم ها و خرده هاي ارتباطی وابسته است که این سیستم ارتباطات دینی و سیاست
شود که یکی پیامی در زمینه گرایشات مادي ارسال کنـد و   با هم هماهنگ باشند، مثلاً نمی

کـه   همـان طـور  . دیگري در زمینه گرایش به معنویات، بلکه باید با هم وحدت داشته باشند
ي ایـن تحقیـق،   هـا  بـر اسـاس یافتـه    ،)فلش پـر رنگتـر  ( در مدل هم نشان داده شده است

اي طبـق ایـن دو نظریـه،     هاي رسانه ارتباطات سنتّی در این زمینه بهتر عمل کرده و با پیام
اثر تکمیلی و وحدت بیشتري  دارنـد و ایـن بـه دلیـل آن اسـت کـه رسـانه بـا فراسیسـتم          

ی کمتري نسبت به ارتباطات سنتّی دارد و ارتباطـات سـنتّی، فقـط    ارتباطات دینی، هماهنگ
هاي غیردینی را که حتّی تناقض آشکار با پیـام دینـی    فرستد؛ ولی رسانه، پیام پیام دینی می
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٦٠٤  

هاي بازرگانی و تشویق به دنیاگرایی کـه پـس از پخـش     کند، مثل پیام دارند نیز، ارسال می
شود که کاملاً اثـر آن را   و دنیاگریزي، پخش می یک مراسم وعظ و دعوت واعظ به قناعت

کـه ایـن یکـی از دلایـل     . لوث کرده و ناهماهنـگ بـا فراسیسـتم ارتباطـات دینـی اسـت      
   .تأثیرگذاري بیشتر و کارآتر بودن ارتباطات سنتّی در انتقال پیام دینی است

باطـات  یکی از نتایج مهم در ایـن تحقیـق بیـان تأثیرپـذیري بیشـتر از پیـام دینـی ارت       
  . سنتی،توسط مخاطبان است

طبق نتایج و همانطور که در مدل هم مشخص است،مخاطبان یکـی از عـواملی را کـه    
شود، فضاي کاملاً دینی و مسـاعد بـراي    می موجب افزایش تأثیر پیام دینی  مراسم مذهبی

  .پذیرش پیام دینی بیان کردند و آن را  تأثیرگذارتر از رسانه دانستند
به دلیل اینکه زمان شرکت در مراسم مذهبی شرایط فکري و روحی آنهـا،  همچنین،    

دانند؛ بنـابراین   آمادگی زیادي دارد، تأثیرپیام دینی این کانال را از پیام دینی رسانه بیشتر می
دهـد کـه بـا     هایی قـرار مـی   بر اساس نظریه استحکام، که مخاطب، خود را در معرض پیام

هاي او هماهنگی داشته باشند و در جهت تقویـت   دات و گرایشهاي فکري، اعتقا زمینه پیش
افراد تأثیرپذیري بیشتر ارتباطات سنتّی را به دلیل هماهنگی بیشـتر بـا    1،کند آنها حرکت می

  .اند شرایط فکري خود اظهار کرده
ي این پژوهش که در مدل هم امده،این است که مخاطبان با قیـد  ها یکی دیگر از یافته

در جلسات مذهبی امکان اظهارنظر داشته باشند، پیـام دینـی آن را تأثیرگـذارتر از    اینکه اگر 
این یافته، حاکی از این است که افراد تأثیر بیشتر ارتباطات سـنتّی  . دانند پیام دینی رسانه می

یعنـی  . داننـد  نسبت به وسایل ارتباط جمعی را در حضور فعال در ارتباط و منفعل نبودن مـی 
هـاي   را ندارد و تأثیر بیشتر پیـام ) مونولوگ(طرفه  تباطات سنتّی انتظار پیام یکمخاطب از ار

) دیـالوگ (اي در دوطرفـه   هـاي رسـانه   اي را برخلاف پیام هاي دینی رسانه دینی آن، از پیام
توان نتیجه گرفت،همـان طـور    بنابراین می. کند بودن پیام یا همان بحث و گفتگو، شرط می

طرفـه بـر افـرادي کـه       هـاي مونولـوگ یـا یـک     ش نشان دادنـد، پیـام  ولند و همکارانها که
ي دیالوگ یا یک طرفـه  در افـرادي   ها تحصیلات کمتري دارند،بیشترین تأثیر را دارد و پیام
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٦٠٥ 

درصـد افـراد مـورد     78که تحصیلات بالاتري دارند، داراي بیشترین تأثیر است ؛ چـرا کـه   
 ـ الاي آن را دارا هسـتند؛ پـس ایـن افـراد از     مطالعه در این تحقیق، تحصیلات متوسطه و ب

  .گیرند هاي دیالوگ تأثیر بیشتري می پیام
 تأثیر بازخورد پیـام در اثربخشـی آن اسـت،   توان در اینجا گرفت  دیگري که می هنتیج

چرا کـه فرسـتنده پیـام،     1تأثیر زیادي بر اثربخشی پیام دارد؛ Feed-backبازخورد یا همان 
بنابراین تأثیر بیشتري بر مخاطـب  . کند ین بازخورد تنظیم و ارسال میپیام خود را بر اساس ا

دکتـر  . تواند بر اثر این بازخورد اثربخشی پیـام خـود را بسـنجد    دارد و در ضمن فرستنده می
 Retroactionیـا  » عمل وارونه«شناسی ارتباطات اصطلاح  باقر ساروخانی در کتاب جامعه

ند حتّی با تکان دادن سر، خطوط چهره و غیره پیام خـود  توا برد که مخاطب می را به کار می
مستمع صاحب سـخن را بـر سـر ذوق    «را به فرستنده ارسال کند که معروف است به اینکه 

هاي غیرکلامـی، نیـاز و بهـره     اینکه مخاطب بخواهد در بحث شرکت کند یا با پیام. »آورد
ریـه مهـم ارتبـاطی نیـازجویی و     خود نسبت به پیام را به فرسـتنده اعـلام کنـد، بیـانگر نظ    

و ) 147،1380مهـرداد، (دانـد   گر می مندي مخاطب است که او را کاملاً فعال و انتخاب بهره
  2.به گفته  دکتر محمدمهدي فرقانی در ارتباطات سنتّی نیز کاملاً کاربرد دارد

 اینکه مخاطبان، تأثیرگذاري بیشتر پیام دینـی ارتباطـات سـنّتی را مشـروط بـه دو     
اند؛ بیانگر نکته دیگري نیز هسـت   طرفه بودن پیام و مشارکت داشتن در ارتباط دانسته

لوهـان کـه    و آن هم این است که مطابق با نظریه وسایل ارتباطی سـرد و گـرم مـک   
کنند را وسـایل ارتبـاطی سـرد     وسایل ارتباطی که موجبات مشارکت افراد را فراهم می

آورد را  ریان افکار یک یا چند نفـر را فـراهم مـی   خواند و وسایلی که فقط موجب ج می
پس بر اساس نتایج حاصل از ایـن فرضـیه، مخاطبـان، وسـایل      3وسایل ارتباطی گرم؛

  .دانند ارتباطی سرد را بر وسایل ارتباطی گرم ترجیح داده و پیام آن را تأثیرگذارتر می
اسـت؛  ) 1903(تـارد  که در اصل مربوط به ) 1964(نظریه همگنی لازالسفلد و مرتون  
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٦٠٦  

شـباهت در  (اي که با هم، همگنی داشته باشـند   بیانگر این نکته است که فرستنده و گیرنده
  1.کنند ارتباط مؤثرّتري با هم برقرار می...) ها و افکار، عقاید، ارزش

توان  یکی از دلایل اظهار تأثیرپذیري بیشتر مخاطبـان از پیـام    بنابراین در اینجا نیز می
اي را در همگنی بیشتر فرستنده و گیرنده در  باطات سنتّی نسبت به ارتباطات رسانهدینی ارت

  .اي دانست ارتباطات سنتّی نسبت به ارتباطات رسانه
هاي رسانه که باعث افزایش تأثیر پیـام   همانطور که از مدل هم پیداست،یکی از ویژگی

گزینش و سپس بر اسـاس   شود،این است که برنامه دینی توسط مخاطب از رسانه می دینی
این تقریباً مترادف با مورد قبلی است که اشـاره بـه   . گیرد برداري قرار می نیاز وي مورد بهره

در مورد قبل، مخاطبان تأثیرپذیري بیشتر از پیـام دینـی   . مندي دارد نظریه نیازجویی و بهره
رسانه در . مطابقت داشتاي کرده بودند که با این نظریه  ارتباطات سنتّی را مشروط به نکته

اي  این مسـأله را بـه گونـه   . این مورد که تطابق بیشتري با این نظریه دارد، تأثیرگذارتر است
توان بیان کرد که مخاطب از اینکه در مجالس مذهبی بدون هیچ انتخـابی بـر    دیگر هم می

هر پیـامی   شود و مندیش، فقط خاموش و منفعل بنشیند و هر چه بیان می اساس نیاز و بهره
شود، استماع و دریافت کند، خرسند نیست و ارتباطات سنتّی را براي دریافت پیام  ارسال می

امـا از آنجـا کـه مخاطـب در انتخـاب       دهـد؛  دینی با حذف این ویژگی بر رسانه ترجیح می
برنامه، حذف آن، کم یا زیاد کردن زمان آن از رسانه آزاد است، خوشـنودتر اسـت و ایـن را    

دهدواین یعنی وقتی مخاطب بـر اسـاس    می داند که اثر پیام دینی را بر او افزایش می عاملی
  .یابد می تأثیر پیام افزایش نیازش از پیام بهره گیرد،

یافته دیگري که مدل نیز به ان اشاره دارد، این است که  بنا بر اظهار مخاطبان وقتـی   
گیرد کـه در آن از عناصـري غیـر     هره میرسانه از فیلم یا سریال براي انتقال مفاهیم دینی ب

شود، تأثیر پیـام دینـی آن بـه مراتـب بـیش از       شناسی  استفاده می از نفس پیام، مثل زیبایی
  .جلسات مذهبی است

شـود،   هاي دینـی مـی   هایی که در رسانه موجب افزایش تأثیرگذاري پیام یکی دیگر از ویژگی
هـاي آن، نیـاز بـه حضـور فیزیکـی       یري از پیامگ این است که بر خلاف ارتباطات سنتی که بهره
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٦٠٧ 

  . اي، قابلیت استفاده در تمام شرایط و فضاها را دارد هاي دینی رسانه دارد، پیام
هاي دینـی   هاي جلسات مذهبی، عامیانه و برنامه هاي این تحقیق، برنامه مطابق با یافته

. مطابقـت دارد ) 1998(زي در مال» غنی«ترند، که این با نتایج تحقیقات  اي، تخصصی رسانه
گزارش کـرد کـه محتـواي     هاي دینی تلویزیون در این کشور، وي با بررسی که روي برنامه

                                                   1.هاي دینی ممکن است براي مخاطبان عام بیش از حد آکادمیک باشد برنامه
سـواد معتقدنـد کـه     ت خیلی پایین یـا بـی  مخاطبان با تحصیلات خیلی بالا و تحصیلا 
بـه  . اي، تخصصی هستند ي دینی رسانهها هاي دینی ارتباطات سنتّی، عامیانه و برنامه برنامه

هاي دینی ارتباطات سنتّی که عامیانه است، مخاطبین بسیار کمتـري در   عبارت دیگر، برنامه
اي، کمتر قـادر   هاي دینی رسانه لیسانس و بالاتر دارد و همچنین برنامه بین تحصیلات فوق

  .این رابطه از نظر اماري هم معنی دار است.به پوشش افراد با تحصیلات پایین است
اي هـیچ   آنچه اینجا قابل ذکر است، این است که ارتباطـات سـنتّی و ارتباطـات رسـانه    

در زمینـه شـناخت درسـت و دقیـق     » هـوور . اسـتوارت ام «اند، طبق نظریـه   کدام نتوانسته
ــاطی و اثرگــذاري نهــایی آنهــا کــه در   م ــی در تــدوین راهبردهــاي ارتب ــام دین خاطــب پی

  .عمل کنند 2اي نیز بسیار کارگشاست، هاي کلان رسانه گیري تصمیم
به طور کلّی، یکی از خصوصیات ارتباطات سنتّی این است که اعتبار منبع در آن بـیش   

در این زمینـه   1974مایشی را در سال آز» االله فتح«و » ناکاري«، »هوراي«. هاست از رسانه
انجام دادند و نشان دادند که تأثیرپذیري و موافقت با پیام منبع پر اعتبار بیشتر از منبـع کـم   

بنابراین مطابق با نتایج این تحقیق که تأثیرپـذیري و موافقـت بـا پیـام دینـی       3.اعتبار است
  .زمایش نامبردگان مطابقت داردآ این یافته با نتایج هاست، ارتباطات سنتی بیش از رسانه

از دیگر نتایج به دست امده این هست که بین سنّ و میزان تأثیرپذیري از پیام دینـی بـدون    
این معناداري، بیـانگر ایـن مطلـب اسـت     .در نظر گرفتن کانال خاصی، رابطه معناداري وجود دارد

ه جالب توجه اینجاسـت کـه افـراد بـا     نکت. گیرند که افراد بر اساس سنّ خود از پیام دینی تأثیر می

                                                   
مقدمه کتاب درآمدي بر ارتباطات سنتی در ایران، نوشته (جایگاه ارتباطات سنتی در مطالعات ارتباطی معاصر کاظم معتمدنژاد، . 1

  .32، ص )مهدي فرقانی
  .14نیا، ص  مسعود آریایی: ، ترجمهبازاندیشی درباره رسانه، دین و فرهنگي، استوارت ام هوور و نات لاندبا. 2
  .248، ص هاي ارتباطات نظریه. 3
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سنّ کمتر تأثیرپذیري بیشتري از پیام دینی را اذعان کردند و این کاملاً با نظـر روسـو کـه معتقـد     
این یافتـه بـا نتـایج    . سالگی، علایق مذهبی بر فرد غلبه دارد، مطابقت دارد 20تا  15است که از 

ستمرار زمینه گرایش به دیـن و دینـداري در   شناسی رشد که بیانگر ا هاي روان بسیاري از پژوهش
  1.جوانان است، سازگار است

نکته قابل ذکر دیگر این است که اکثریت مخاطبان داراي تحصـیلات فـوق لیسـانس     
گیرند کـه   می اي تأثیر بیشتري ي تحصیلی از پیام دینی رسانهها وبالاتر برخلاف دیگر گروه

داننـد   اي را بیشتر از ارتباطات سنتّی می دینی رسانه افزایش قابل توجه افرادي که تأثیر پیام
هـاي تحصـیلی دیگـر دارد، حـاکی از آن      و اختلاف زیادي که با درصدهاي مشابه در گروه

است که تحصیلات تا لیسانس تأثیري در نـوع انتخـاب کانـال و تأثیرپـذیري بیشـتر از آن      
ها دریافت  دهند، پیام دینی را از رسانه لیسانس و بالاتر مخاطبان ترجیح می ندارد، اما از فوق

 .کنند
هاي ارتباطات سـنتّی را غالبـاً عامیانـه و از سـطح درك      لیسانس و بالاتر، پیام افراد فوق

دانند و شاید هم دلیل شرکت کمتر آنها در جلسات مـذهبی، تغییـر در نـوع     تر می خود پایین
که تحصیلات تـا حـد لیسـانس،     نگرش و اندیشه آنها در اثر تحصیلات تکمیلی است؛ چرا

شـود و در تحصـیلات بیشـتر از آن، تحصـیل علـوم       یک تحصیلات عمومی محسوب مـی 
در نتیجـه اینکـه   . شـود  تر و تأثیر آن در فهـم و درك افـراد، بیشـتر مـی     مختلف، تخصصی

  .در اینجا ملموس است 2ورزد فرگاس هم بر شناخت مخاطب بر اساس طرز تفکرّ، تأکید می
هاي این پژوهش، معنادار شدن رابطـه جـنس بـا میـزان اعتمـاد بـه        گر از یافتهیکی دی

هـاي   رسانه است که زنان بیش از مردان به رسانه اعتماد دارند و در اینجا جنسیت و ویژگی
  .جنسیتی مؤثرّ هستند

 یافته دیگر در زمینه جنس، معنادار شدن رابطه جنس با میزان تأثیر پیام دینی است کـه 
  . گیرند هاي دینی می به طور کلّی تأثیر بیشتري از پیامزنان 

                                                   
  .333، ص دنیاي جوانمحمدرضا شرفی، . 1
  .37خشایار بیگی و مهرداد فیروزبخت، ص: ، ترجمهشناسی تعامل اجتماعی روانجوزف فرگاس، . 2
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٦٠٩ 

  پیشنهادها

  حاصل از تحقیق هايپیشنهاد) الف
هاي دینی ارتباطات سنتّی نسبت بـه ارتباطـات    شود به دلیل تأثیرگذارتر بودن پیام پیشنهاد می. 1

گـذاري   اي، براي بسط و گسترش ارتباطات دینی، بیشـتر بـر روي ایـن ارتباطـات سـرمایه      رسانه
هـا   هاي دینی از رسانه ریزي و هدفمندي، در ارائه پیام سعی و تلاش فراوان، اما بدون برنامه. شود

شود، جز اتـلاف   ها مشاهده می هاي دینی از رسانه که با بمباران اطلاّعاتی مخاطب به وسیله پیام
طی مراسـم دعـا   به ویژه پخش افرا. بخشد وقت، انرژي و هزینه و وازدگی مخاطبان، سودي نمی

هایی که براي تأثیرگذاري بیشتر، احتیاج به فضـاي قدسـی و    و مناجات، قرات قرآن و کلیّه برنامه
هـا، شایسـته    باشـد و اینگونـه برنامـه    معنوي و آمادگی روحی مخاطب دارد، از رسانه، مـؤثرّ نمـی  

  .کند مکان، زمان و حالات خاصی است که ارتباطات سنتّی، فراهم می
تر ارتباطات سنتّی، حـال کـه ایـن نـوع      سودمندتر شدن بیشتر و اثردهی افزون براي .2

هـاي دو طرفـه یـا دیـالوگ را      ارتباطات، ظرفیت برقراري ارتباط دو سویه و استفاده از پیـام 
دارد، این امکان فراهم شود که افراد در این جلسات البتهّ با تدابیر ویژه و مدبرانـه فرسـتنده   

این امر هم اثربخشی ارتبـاط را  . ام، قادر به اظهارنظر و بحث و انتقاد باشندیا فرستندگان پی
کند و هم، فرستنده پیـام را مجبـور    به دلیل دریافت بازخورد پیام توسط فرستنده، بیشتر می

  .کند به تجهیز بیشتر خود نسبت به اطلاّعات و دانش جدید و به روز دینی می
هاي هنر و تکنولوژي ارتبـاطی مـدرن    ی هم از جاذبهوقت آن است که ارتباطات سنتّ .3

در ارائه بهتر پیام و تأثیرگذاري بیشتر آن بهره گیرد؛ چرا که هـم خصوصـیت فـراهم بـودن     
هاي ارتباطات سنتّی اسـت هـم بهـره     فضا، زمان، مکان و شرایط روحی را دارد که از مزیت

هاي تأثیرگـذاري فـیلم    ا از ویژگیشناختی که مخاطبان آن ر گرفتن از عناصري چون زیبایی
هاي پیشرفته و بهـره گـرفتن    آوري استفاده از بسیاري از فن. یا سریال مذهبی عنوان کردند

از جذاّبیت آنها در انتقال پیام دینی، به یقین،مکمل سخنان یک خطیب یا واعـظ اسـت کـه    
  .گذارتر استتلفیقی از ارتباطات مدرن و سنتّی در فضاي سنتّی و بنابراین تأثیر

هاي دینی ارتباطات سـنتّی، کلیّـه مخاطبـان از     اي و پیام هاي دینی رسانه باید برنامه .4
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ها، تحصیلات و طبقات مختلف را در جامعه پوشش دهد، تا همه امکان اسـتفاده از هـر    سن
 شـود ایـن دو کانـال    بنابراین پیشنهاد مـی . دو کانال را براي دریافت پیام دینی داشته باشند

. نظـر و تعامـل داشـته باشـند     ارتباطی، قدري هماهنگ و همراه پیش بروند و با هم تبـادل 
شـود، کـاملاً    شود تصویري که ارتباطات سنتّی بـراي افـراد متصـور مـی     گاهی مشاهده می

اصلاً فضایی که هر کـدام از ایـن   . دهد متفاوت است با آنچه رسانه در ذهن افراد شکل می
دهد، گـاهی مواقـع کـاملاً متفـاوت و متنـاقض       ه سوي آن سوق میدو کانال، مخاطب را ب

به طور مثال، فردي را در نظر بگیرید که کلیّه اطلاّعـات دینـی خـود را از ارتباطـات     . است
فرزنـدان بزرگـی    با این فرض که این فرد،. کند گیرد و اصلاً از رسانه استفاده نمی سنتّی می

شنود کـه هـر    هاي ارتباطات سنتّی می وي دائماً از تریبون .دارد که آنها را ازدواج داده است
چه پدر و مادر گفتند، ولو به ضررت باشد، اعتراض نکن، مطیع کامل اوامر والدین خـود بـه   

فرد دیگري را با همین شرایط در نظـر بگیریـد بـا     عباراتی از این قبیل، ویژه مادرت باش و
هـاي   وي در فضایی کاملاً متفاوت که پیـام  کند، ها استفاده می این تفاوت که فقط از رسانه

هایی مثل اینکه، خـانم یـا آقـا     پیام برد، اند به سر می کاملاً متفاوت رسانه براي او خلق کرده
مبادا بدون هماهنگی با همسرت یا بدون او به منزل مادرت بروي، مبـادا صـحبتی پنهـانی    

گیـري مشـترك و    شـترك و تصـمیم  با آنها داشته باشی، از زندگی مشترك و فکر کـردن م 
ایـن دو را در یـک مقایسـه جزئـی،     . شـنود  مـی ... هماهنگی کامل با همسر در کلیّه امـور و 

توان در دو فضاي کاملاً متفاوت یافت که تصـور فضـاي دیگـري هـم بـرایش مقـدور        می
ته دهد هر نوع دخالت و اظهارنظري در زندگی فرزندانش داش ـ اولی به خود اجازه می. نیست

باشد و به نام دلسوزي مادرانه، خود را به هر عمل یا گفتاري محقّ بدانـد و دیگـري کـاملاً    
  .برعکس، تصور این امور هم برایش غیرممکن است

ها، دینی است و کدام مطابق با الگوي دینی و اصـول دینـی و    یک از این پیام حال کدام
پس ارتباطات سنتّی، بهتر اسـت قـدري    ها و روابط آنهاست؟ اخلاقی حاکم بر افراد، خانواده

هـاي   هایی که مطـابق بـا شـرایط امـروز جامعـه و خـانواده       از سنتّی اندیشیدن و القاي پیام
نشینی از اصول اسـلامی و   البتهّ این به معناي عقب. نشینی کند اي امروز نیست، عقب هسته
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اسـت کـه ارتباطـات     بهتـر و شایسـته  . هاي اصیل دینی نیست تعلیم و تربیت دینی و آموزه
تـر کـرده و تنـاقض     هاي نگاهشان را به هم نزدیـک  اي، قدري افق سنتّی و ارتباطات رسانه

  .کنند را، کم کنند ها و فضاهایی که ایجاد می پیام
شود از آنجا که در رسانه میزان تأثیرپذیري از پیام دینی بـا سـنّ مـرتبط     پیشنهاد می .5

هـاي چگـونگی نفـوذ بـر نگـرش و       گروه سنّی و راههاي خاص هر  است، بر اساس ویژگی
هاي خاص تهیه و براي هر گروه سنّی در زمان خاص پخش شود، تا هر  اندیشه آنها، برنامه

برنامه، مخاطب خاص خود از نظر سنّی را داشته باشد و در کل، اثربخشـی پیـام دینـی بـر     
  .مخاطب افزایش یابد

پذیري از پیام دینی با سنّ مرتبط اسـت، پیشـنهاد   از آنجا که در کل هم، میزان تأثیر .6
هاي دینی اختصاصی سـنین   دیگر ان است که کلّ سیستم ارتباطات دینی، باید به تولید پیام

بندي هر کدام، بر اساس تأثیر بیشتر بر یک گـروه خـاص سـنّی و     مختلف بپردازد و با دسته
بگذارد که این، کار محققّین این سیسـتم  ها را در اختیار جامعه  اقتضائات خاص آن سنّ، پیام

  .است
شود از آنجا که میزان اعتماد زنان به رسانه و میزان تأثیرپـذیري آنهـا از    پیشنهاد می .7

هـاي دینـی،    پیام دینی بیش از مردان است، رسانه از این ظرفیت به خوبی بهره جوید و پیام
هـا   تر به صورت شـفاهی آن را بـه نسـل   تربیتی و اخلاقی را که مادران باید براي تأثیر بیش

یعنـی زنـان و مـادران بـر اسـاس      . منتقل کنند، براي این خیل عظیم مخاطب، ارسال کنـد 
ها را بین رسانه و مخـاطبین نهـایی    اي انتشار، نقش رهبران فکري و واسطه نظریه دومرحله

بیشـتر اسـت و هـم     کنند؛ چرا که هم اعتماد آنها به رسـانه  آن، که فرزندان هستند، ایفا می
توانـد از ایـن    البتهّ ارتباطات سـنتّی هـم مـی   . باشد تر می تأثیرپذیري آنها از پیام دینی افزون

ظرفیت بالا در جامعه بهره بگیرد که البتهّ در هر کدام از این کارها احتیاج به کار تخصصـی  
  .و تعامل اندیشمندان دین و ارتباطات دارد

هـاي دینـی از    هـا و مفـاهیم و آمـوزه    ا بـراي انتقـال پیـام   ه ـ شود رسانه پیشنهاد می .8
شخصیت محبوب و پرطرفدار کانال ارتباطات سـنتّی بهـره جویـد تـا تأثیرگـذاري آن پیـام       
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  .افزایش و اثر آن تقویت شود
هـاي دینـی خـود را از طریـق      ها سـعی کننـد پیـام    پیشنهاد دیگر آن است که رسانه .9
به مخاطبان ارسال کنند تا بر اسـاس نظریـه وحـدت در     هاي اختصاصی دینی، بیشتر شبکه

هاي دینی با غیردینی، باعث انسداد کامـل   ها هدر نرود؛ چرا که تداخل برنامه ارتباطات، پیام
  .رسد شود و اثربخشی آن به صفر می می

هاي غیرتخصصی براي ارسال پیـام دینـی بـه مخاطبـان برگزیـده شـد،        اگر شبکه .10
شـوند، در مغـایرت بـا پیـام      هاي دینی پخش می ایی که قبل و بعد از برنامهه حداقل برنامه

  .دینی آن برنامه نباشند
هـاي پرنفـوذ و تأثیرگـذار خـود را      شود ارتباطات سنتّی هـم شخصـیت   پیشنهاد می .11

هـاي   اي کند تا بر اساس نظریه تکمله و وحدت در ارتباطـات، اثربخشـی پیـام    بیشتر رسانه
البتهّ این بدان معنی نیست که این افراد بیشتر بـه اجـراي برنامـه در    . زایش یابددینی آنها اف

  .رسانه روي بیاورند، بلکه در حد شناساندن کافی است
هـاي دینـی ارتباطـات     هاي ارتباطی که در اینجا پیام سیستم شود، خرده پیشنهاد می. 12
همـان ارتباطـات دینـی و     اي و سنتّی هستند به طـور کلّـی بـا فراسیسـتم خـود کـه       رسانه
هاي دینی و تعالیم تربیتی گسترده آن است، هماهنگی کامل داشته باشند و واقعاً پیام  آموزه

یک مجري یا بازیگر در رسانه یا هر شخص دیگر از هر کانالی به مخاطب ارسـال   دینی که
هـاي   ژگـی هاي فـردي و وی  هاي دینی باشد، نه بر اساس برداشت کند، برخاسته از آموزه می

  .شخصیتی وي
شود، مبلغّـان دینـی بـراي تأثیرگـذاري بیشـتر بـر مخاطبـان حتمـاً از          پیشنهاد می .13

هاي صحیح اقناع و تبلیغ بهره گیرند و کمتر دست به ترغیـب مخاطبـان در پـذیرش     شیوه
 اي هاي دینی بزنند؛ چرا که پیام دینی، یک پیام فعال و با دامنه وسیع و عمیـق و ریشـه   پیام

است و مانند یک پیام بارزگانی براي ترغیب افراد به خرید یک کالا یا جنس نیست که اثـر  
ترین  بینی، تربیت، رفتار، اخلاق و اساسی پیام دینی با زندگی، جهان. آن ناپایدار و گذرا باشد

مبانی اجتماعی و فرهنگی عجین است، پس باید به شیوه درستی براي اقنـاع فـرد متوسـل    
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هایی که پیام را تأثیرگذارتر کند تا جایی که ماهیـت پیـام را تغییـر     ه استفاده از شیوهالبتّ. شد
  .ندهد، اشکالی ندارد

شود براي تأثیرگذاري بیشتر پیـام دینـی بـر مخاطبـان، حتمـاً بـه        پیشنهاد می .14
ترین آموزگار بشر اسـت،   هاي اقناعی به کار گرفته شده توسط خداوند، که بزرگ شیوه
هایی که قرآن در پیش گرفته، مثـل بـه کـارگیري زبـان      رآن توجه شود و از روشدر ق

استدلالی، بیان حکمت احکام، ترسیم ملموس و غیبی کارکردهـاي دنیـوي و اخـروي،    
فردي و اجتماعی آموزنده، ذکر شواهد تاریخی و قهرمانان نمونه عرصه ایمان و عمل، 

... تشویق به تفکّر و تأمل، طرح سـؤال و  هاي الهی، تذکّرهاي اخلاقی، یادآوري نعمت
هاي خاص جامعه امـروز، بهـره    بر اساس علوم پیشرفته ارتباطات و مقتضیات و ویژگی

  .گرفته شود

  جانبی هايپیشنهاد) ب
معنا، که بهتـرین مـدل در ارتباطـات     ـ  شود براي استفاده بهتر، از مدل منبع پیشنهاد می .1

اط کامل و همگنی بیشتر بین فرستنده و گیرنده پیـام اسـت،   دینی و براي برقراري یک ارتب
بیشتر از معانی فارسی متون عربی اسلامی استفاده شود تا از اصل متن، البتهّ حفظ درسـتی  

  .پیام در اینجا اصل است
هاي دینی در جامعه، از نهادهاي دیگـر جامعـه،    شود براي تکمیل اثر پیام پیشنهاد می .2

هاي دینی منتقل شده به مخاطـب از طریـق    ش هم بهره جست و پیاممانند آموزش و پرور
هـاي یـک    ها، یکسان و در یک راستا باشد تا هماهنگی کامل بین تمام قسـمت  کلیّه کانال

سیستم باشد و اثربخشی آن را افزایش دهد، نه اینکه آموزش و پرورش بدون هماهنگی بـا  
  .قل کندنهادهاي ارتباطات دینی بخواهد پیام دینی منت

هاي محرّم و رمضـان بـه سراسـر     شود مبلغّان ارتباطات سنتّی که در ماه پیشنهاد می .3
ها هماهنگ باشد و یـک نهـاد    هاي دینی رسانه شوند، حتماً با سیاستگذاري کشور گسیل می

  .کننده بین آنها و رسانه وجود داشته باشد هماهنگ
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سـازي شـود تـا     ي براي مخاطبان شفّافا هاي دینی رسانه شود منبع پیام پیشنهاد می .4
  .نوعی اعتمادسازي و کسب اعتبار براي منبع باشد و بر تأثیر آن بر مخاطبان بیفزاید

  پیشنهادها براي محقّقین بعدي) ج
هاي ارتباطات سنتّی بـر   شود محققّین بعدي به بررسی تأثیر هر کدام از شیوه پیشنهاد می .1

  .رین روش مشخصّ شودمخاطبان بپردازند تا تأثیرگذارت
شـود دلایـل اینکـه مخاطـب هنـوز هـم ارتباطـات سـنتّی را بـا وجـود            پیشنهاد می .2

دهد، به صورت دقیق و مجزاّ مـورد   اي به آن ترجیح می هاي وسیع ارتباطات رسانه پیشرفت
  .بررسی قرار گیرد

بـه طـرز   لیسـانس و بـالاتر،    شود علّت اینکه افراد داراي تحصیلات فوق پیشنهاد می .3
  .دهند، مورد پژوهش قرار گیرد اي را بر سنتّی ترجیح می اي ارتباطات رسانه قابل ملاحظه

  .شود دلایل اعتماد بیشتر زنان به رسانه، مورد پژوهش قرار گیرد پیشنهاد می .4
هـاي   شود بررسی شود چه عواملی موجب تأثیرپذیري بیشتر زنان از پیـام  پیشنهاد می .5

  دینی است؟
هاي این تحقیق، در دیگـر شـهرهاي کشـور، بـا مختصـات       شود فرضیه نهاد میپیش .6

متفاوتی با شهر قم، مورد آزمون و بررسی قرار گیرند تا مشاهده شـود چـه نتـایجی خواهـد     
  .هاي نتایج و علل آنها پرداخت ها و تفاوت داشت و سپس به بررسی شباهت

هـاي ارتباطـات    مینـه شـیوه  تـري در ز  شود تحقیقـات تخصصـی وسـیع    پیشنهاد می .7
           .اجتماعی در قرآن کریم، توسط متخصصین دینی و ارتباطی صورت بگیرد
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 ؛ تبلیغ دین یا عبادت مجازيتلویزیون مذهبی

٭بایندر  رضایی محمدرضا   

٭٭ثریا احمدي   

  چکیده
وابستگی روزافزون جهان امروز بـه رسـانه تلویزیـون، سـبب توجـه رهبـران       

هـاي مـذهبی تلویزیـون کـه      برنامـه . ه تلویزیون شـده اسـت  ادیان بزرگ دنیا ب
ها، با هدف تغییر عقیده یـا متقاعـد کـردن مخاطـب تولیـد       برخلاف دیگر برنامه

تلویزیـون از  . روست هاي جدي نهفته در ماهیت رسانه روبه شوند، با چالش می
عنوان رسانه دیداري و شنیداري در اعماق زندگی بشر نفـوذ کـرده    یک سو به 

جاي مذهب را گرفته است و از سـوي دیگـر، تلویزیـون، نمادهـا و رمزهـاي       و
سـازي را از دیـن گرفتـه     دینی را به سود خود مصادره کرده و قدرت اسطوره

گیـري از قـدرت    هاي موهوم نوظهور هستند که با بهره فرقه ،چالش سوم. است
هـاي   پرسـش  هـا،  در کنار ایـن چـالش  . اند ها، جاي ادیان رسمی را گرفته رسانه

هایی که  پرسش. جدي درباره نحوه تأثیر برنامه مذهبی بر مخاطب وجود دارد
ناشی از رابطه متقابل مخاطب و تلویزیون از یک جنبه و ماهیت اقتصاد محـور  

شود فضاي روحانی که در  این دو جنبه سبب می. تلویزیون از جنبه دیگر است
هـا وجـود نداشـته     یـن برنامـه  برگزاري مناسک دینی است، در هنگام تماشاي ا

  .باشد و مقوله عبادت مجازي با ایراد جدي مواجه شود

                                                   
  .قات صدا و سیماشناسی مرکز تحقی کارشناس ارشد روان ٭

   .کارشناس ارشد ارتباطات پژوهشکده علوم پایه کاربردي جهاد دانشگاهی ٭٭
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  کلیدواژگان
  .یونیزی، مخاطب، فرهنگ تلويون، مذهب، عبادت مجازیزیتلو



 

  

  

 

  مقدمه 
) ICT( یو ارتباط یاطلاعات يها يآور که در گستره فن ییها شرفتیپ دلیل  بهعصر حاضر، 

در  یبـه قـدرت شـگرف    ،یگروه ـ يهـا  گرفتـه اسـت و رسـانه   رخ داده، عصر ارتباطات نام 
 ـا. انـد  شـده  بـدل  یو اجتمـاع  یاس ـی، سيگوناگون اقتصاد يها حوزه نـد، امکانـات   ین فرای

در سراسر جهان فـراهم آورده و قـدرت    یارتباطهاي  به شبکه یدسترس يرا برا يا گسترده
هـاي   نه رسـانه یش ـیپ یسبرر ولیش داده است؛ یرا به شدت افزاها  مخاطبان رسانه گزینش

 ـدارنـد، ا هـا  گونـاگون بـه آن  هاي  نظران حوزه که صاحب ییو انتقادها یگروه ن پرسـش را  ی
 ـگ تواند به شـکل  می ندهیآ یراه اطلاعات ا شاهیکند که آ می مطرح  ـروابـط جد  يری  ـ يدی ن یب

ز فراتـر ا هـا   که در آن، مخاطبان رسـانه  اي گونهنجامد، به یب یگروه يها مخاطبان و رسانه
 یو اجتمـاع  ی، اخلاق ـیفرهنگ ـهـاي   کننده صرف در نظر گرفته شوند و ارزش ک مصرفی

هـاي   صـاحبان و گرداننـدگان رسـانه    يو منـافع تجـار   ياقتصـاد هاي  شتر از ارزشیآنان ب
  رد؟یمورد توجه قرار گ یگروه

بـه اطلاعـات در سـطح     یبه کاهش موانع دسترسها  ست که گسترش رسانهین يدیترد
 ـ می دهیشدن ارتباطات نام یده جهانیواهد شد و آنچه پدجهان منجر خ  ـیشود، ب ش یش از پ

 ـپره يبـرا  یکل يها استیاتخاذ س ،رو نیاز ا .افتیت خواهد یواقع  ـ ی  يمـدها آ یز از آثـار و پ
و  ی، انسـان يمعنـو  يهـا  توجه به ارزش نیازمندن امر یا. است يده، ضرورین پدینامطلوب ا

  .ستها ت رسانهیریو مد یتباطارهاي  استین سیدر تدو ،یاجتماع
 ـید يو باورها یو اخلاق يمعنوهاي  ارزش  ـگ در شـکل  یار مهم ـیگـاه بس ـ ی، جاین  يری
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٦٢٠  

 ـدارنـد و در پا  یو اجتمـاع  ی، فرهنگ ـيت فردیهوهاي  انی، بنیتیشخصهاي  رگه  ـر هی  يزی
 ـاي  ، منطقـه یملگوناگون در سطوح (سالم  اي جامعه ن، یبنـابرا . گذارنـد اثرار یبس ـ) یو فرامل

 ـو مصالح مخاطبان در اها  ازها و خواستهیجه به نتو  ـتوانـد نو  مـی  ن حـوزه ی دبخش ظهـور  ی
 ،اسـت  یو انسان يمعنوهاي  نو در گستره ارتباطات باشد که در آن، اصالت با ارزش يا هیرو

  .يو تجار ياقتصاد يها نه با ارزش
شـود،   مـی  تر تهوابس یکیبه ارتباطات الکترون ،يا ندهیفزا طور  بهکه هر لحظه  یجهان در

 ـیمتوجه رهبران د ،جنبه نخست. از دو جنبه، مهم است ینیدهاي  وجه به ارزشت  .اسـت  ین
ن و مذهب همچنـان  یخواهند د می ایان و مذاهب بزرگ دنی، اگر رهبران ادیدر اوضاع کنون

تر اثرگـذار تـر و   د نسبت به گذشته فعـال یگذار در جامعه بماند، بااثرو  يقو ییرویبه منزله ن
 یو اطلاعـات  یارتبـاط  يهـا  يآور که توسعه فن یکارآمد و اثربخش يمل کنند و از ابزارهاع

  .رندیار آنان گذاشته است، بهره گیدر اخت
گـذاران   استیران، سیمد. شود می مربوط یگروههاي  گذاران رسانه استیجنبه دوم به س

 يتوجـه جـد   ،جامعهبرابر  درها  ت رسانهید به مسئولیز باین یگروههاي  زان رسانهیر و برنامه
  .ت قرار دهندیدر جامعه را در اولوها  رسانه يساز و فرهنگ يتگریداشته باشند و جنبه هدا

زان مخاطـب و هـم از   ی ـهـم از نظـر م  (نفوذ خود   گستره دلیل بهون، یزیان تلوین میدر ا
 ـ يتـر  ، رسانه مهم)رینظر قدرت تأث  ـا. رود مـی  شـمار  ه ب  یاعاجتم ـ ين رسـانه، کارکردهـا  ی

 ـگ در جامعه دارد و در شـکل اي  عمده ار یبس ـ ،يو معنـو  ی، اجتمـاع يفـرد هـاي   ارزش يری
  .گذار استاثر

قابل مـذهب و تلویزیـون، حـاکی از آن اسـت کـه ایـن مقولـه        تبررسی پیشینه روابط م
بـر   افـزون بـوده اسـت و   اي  گـذاران رسـانه   همواره مورد توجه رهبران مـذاهب و سیاسـت  

 هـاي  مضمونیی با ها م این دو گروه از یکدیگر و تهیه و پخش برنامههاي غیرمستقی استفاده
هـاي   ، شـبکه )Entertainment( سـازي  مبتنـی بـر سـرگرم    ،هاي عمومی مذهبی در شبکه

اختصاصی در این گستره فعال بـوده   طور  بههاي مذهبی نیز  خبري و آموزشی؛ برخی شبکه
هاي دینـی   محملی براي تبلیغ و ترویج ارزش عنوان  به ،و رهبران دینی از ابزارهاي ارتباطی
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٦٢١ 

گیري کلیساي کاتولیک از رادیو و تلویزیـون   بهره ،که نمونه بارز آناند  و اخلاقی بهره جسته
هاي رادیویی و تلویزیونی مذهبی براي پوشش دادن مسیحیان در سراسـر   اندازي شبکه و راه

هنگی و حتی تحـولاتی کـه   فر ـ تحولات سیاسی ولیجهان و تبلیغ آیین مسیحیت است؛ 
 هـاي  جنبـه است که مقوله مذهب و تلویزیـون را از  اي  آوري رخ داده، به گونه در گستره فن

برخی از این تحـولات  . نظران قرار داده است گوناگونی بیش از پیش در کانون توجه صاحب
  :عبارتند از

 ـ یروابـط و ناهمـاهنگ   یدگی ـچیپ. 1  ـدر ترب اثرگـذار  ين نهادهـا یب ج ید و تـرو ت افـرا ی
ف یتضـع سـبب  ، یمـذهب هاي  همثبت در جامعه، همانند خانواده، مدرسه و مؤسسهاي  ارزش
 ـو روح يو تجار ياقتصادهاي  ت ارزشیو تقو یو اخلاق یانسانهاي  ارزش انـه  یات فردگرای

اي  نـده یفزا طـور   به ـ  ونیزیو در رأس آنها تلو ـ  یگروههاي  نکه رسانهیژه ایو به .شده است
اثـر  در سراسـر جهـان،    یزدگ ـ و مصـرف  ییگرا ج مصرفیو ترو يمادهاي  ارزش تیدر تقو

  .گذارند می
هـاي   ان و مذاهب، با نفوذ و گسترش رسانهیرهبران و بزرگان اد یسنتهاي  مخالفت. 2
هـاي   رسـانه  یو اثربخش ـ ين رفته است و اکنون همه نسبت به کارآمدیباً از بیتقر ،یگروه
 ـگ ن امر، بهرهیده هستند که ایعق هم ،یمذهبهاي  آموزش غات ویدر گستره تبل ،یگروه  يری

از اسـتفاده گسـترده مسـلمانان،     یآمده حاک شواهد به دست. ن ابزار را توسعه داده استیاز ا
  .است یغات مذهبیتبل يون برایزیان جهان از تلویگر ادیان و دیحیمس

فرهنگ در جوامـع   يرمادیو غ يو عناصر ماد یدر روابط اجتماع يتحولات ساختار. 3
 ـتبل یسنتهاي  شده تا نظامسبب ، گوناگون خـود بـا    ين در احـراز کارآمـد  ی ـج دیغ و تـرو ی

 ـد، یجد يامروزه توجه به ابزارها ،رو نیاز ا .رو شوند روبه يجدهاي  چالش  ـ ی   هک ضـرورت ب
  .رود می شمار
و سـتادن  فرو فراهم آمدن امکان  یو فرهنگ ییایمتعارف جغراف ين رفتن مرزهایاز ب. 4

 ـام در هر نقطه از جهان، از دو جهـت اهم یافت پیدر نکـه  یاول ا .افتـه اسـت  ی یت مضـاعف ی
 ـانتشـار پ سـبب  ، یگسترش ارتباطات فرهنگ  ـ هـاي   امی ک گـروه  ی ـن افـراد  یمتعـارض در ب
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٦٢٢  

 ـرا مـورد تهد هـا  آن یکپـارچگ یشـده، انسـجام و    ...و ی، قـوم ینی، دیفرهنگ د قـرار داده و  ی
، اقـوام و  ها ر امروز، که در آن فرهنگدر جهان متکث. یخته استانگرا بربسیاري هاي  ینگران

و بـه حـداقل رسـاندن تکثـر      یفرهنگ ـ يساز کسانی يوجود دارد، تلاش برابسیاري ان یاد
هـاي   و حـوزه هـا   سـطح را در  ياریتواند مسائل و مشـکلات بس ـ  می ،...و ی، مذهبیفرهنگ

 ـیشده تا رهبران دسبب ز ین یگروهي ها گسترش رسانه ،نکهیدوم ا. آوردگوناگون، پدید   ین
روانشان در سراسر جهـان حفـظ   ین امکان را داشته باشند که ارتباط خود را با پیا یو فرهنگ

 ي، اکنون مسلمانان ساکن در کشـورها نمونه ي؛ براکنند يریجلوگها آن یو از انقطاع فرهنگ
 ـکشور خـود   یمذهباي ه توانند برنامه ی میرمسلمان، به راحتیغ يگر کشورهایو د یغرب ا ی

 یمـذهب هـاي   نیـی و همواره ارتباط خود را با مـذهب و آ  ،مسلمان را تماشا يگر کشورهاید
 ـ یغات مـذهب یون در تبلیزیت تلویبه اهم ،شیش از پیاکنون مسلمانان ب. خود حفظ کنند  یپ

مسـلمانان  متعلق به  یونیزیشبکه تلو يانداز راه يتوان به تلاش برا می ،نمونه يبرا .اند برده
فعـالان دینـی    به نظـر  .کا پخش خواهد شد، اشاره کردیمرادر کانادا و  یسیکه به زبان انگل
کـه بـه زبـان     هایی شبکه یمذهبهاي  توانند به برنامه می مهاجران مسلمان، در این کشورها

کـا و  یکـه در امر هـا  کودکان آن يبرا ولیداشته باشند،  یدسترس ،کنند می برنامه پخشها آن
دشـوار اسـت   ها  ن شبکهیزنند، استفاده از ا می حرف یسیو به زبان انگلاند  ا آمدهیادا به دنکان

 ـپا ين راه بـرا یکه بهتربر این باورند آنان . ضرورت دارد یاسلام اي و وجود شبکه ان دادن ی
فرهنگ بر اساس  يا جاد رسانهیمسلمانان، ا بارهنادرست درهاي  و قضاوتها  يداور شیبه پ

 ـروز اسـت و ا هـاي   شرفتین و هماهنگ با پمسلمانا گسـترش   يبـرا  یتوانـد گـام   مـی  نی
  .در جهان باشد یفرهنگ اسلام

 ـ ،که بـر جامعـه   یطیدر جامعه ما و شرا ینیدباورهاي ر یگاه و تأثیجا  ـو هب ژه در حـوزه  ی
 ـزیحاکم است، توجه به مقوله مذهب و تلو ینیغ دیو تبل یآموزش اي  ژهی ـت وی ـون را از اهمی

 ـزیتلو يدهد که گستره نظر می نشانباره  نیدر ا یمقدماتهاي  یبررس. کند می ربرخوردا ون ی
 ـنبـود منـابع قابـل ملاحظـه در ا    . مطالعه و پژوهش اسـت  يبراتازه،  ی، موضوعیمذهب ن ی

 ـو بـه ( یو آموزش ـ یفرهنگ ـ يکه متوجه عملکـرد نهادهـا  هایی نه و انتقادیزم نـه  یژه در زمی
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٦٢٣ 

مـذهب و   بـاره را درگونـاگون  هاي  دگاهید یاست، بررس) یمذهب يزیر برنامه يگذار استیس
 ـبـا ا . سازد ي میآن، ضرورهاي  یژگیو و یون مذهبیزیتلو  نهیشیون، پیزیتلو ذکـر   ،ن حـال ی

 ـا یات پژوهشین نکته مهم است که در گستره ادبیا  ـزین حـوزه، تلو ی عمومـاً   ،یون مـذهب ی
پردازنـد   مـی  تیحیغ مسیبه تبلک یکاتول يسایرنظر کلیاست که ز یمذهبهاي  ادآور شبکهی
 ـالکترون يسـا یکل یگذارنـد و نـوع   می شیت را به نمایحیمسهاي  نییا آی  يسـا یا کلی ـک ی

انجـام شـده در حـوزه    هاي  از مباحث و پژوهش ياریبس ،رو نیاز ا .روند می شمار  هب يمجاز
طـه  راب ينظـر  یمبـان  یآنچـه بررس ـ ولی رند؛ یگ می ن چارچوب قراریدر ا یون مذهبیزیتلو

 ـ يربنـا یاست که ز یمشترک یکند، اصول ارتباط می ون را موجه جلوهیزیمذهب و تلو ن یچن
 .بخشـند  می ن حوزه را معنایدر ا يزیر و برنامه يگذار استیدهند و س می لیرا تشکاي  رابطه

اسـت کـه در گسـتره    هـایی   و موضـوع ها  ن نوشتار، کاوش در مقولهیا یبدنه اصل ،رو نیاز ا
 .مطرح است یون مذهبیزیتلو

رابطه مـذهب و  « يِادی، سه حوزه بنشود ی مین نوشتار بررسیکه در ا یو مباحثها  مقوله
 ـگ یرا دربرم» یشناخت مسائل مخاطب«و » یون مذهبیزیتلوهاي  یژگیو«و » ونیزیتلو  .ردی

مباحـث   ینـد اصـل  یز برآی ـخـود ن  ،بـر مخاطبـان  ها  ن شبکهیا ياثرگذارهاي  وهین شیهمچن
 .شده است یبررس يتر قیدق طور  به، هیادشده است ک

  یون مذهبیزیخچه تلویتار
پخـش  . آیند نمی به شماراي  در گستره ارتباطات رسانه يدیده جدی، پدیمذهبهاي  ونیزیتلو

 ـزیتلوهاي  پخش برنامه هاي جدولاز  ی، همواره بخشیمذهبهاي  برنامه ن یاز نخسـت  ،یونی
ادامـه   عنـوان   هـا بـه   ن برنامـه ی ـضمن آنکـه ا ن رسانه تاکنون بوده است؛ یظهور ا يروزها
آشـنا  هـا   کل مخاطبان رسانه طور  بهون و یزینندگان تلویب ي، براییویراد یمذهبهاي  برنامه
ظهـور و گسـترش    ،يلادیم ـسـی   و بیستهاي  در دهه ،ییویراد یمذهبهاي  برنامه. بودند

 ـهـا   افتنـد و مـذهب  ی يریچشمگ د ی ـب بـا خر گونـاگون در جهـان غـر   هـاي   فرقـه  یو حت
 ـبه ته ،یمحلهاي  ستگاهیا  ـپرداختنـد کـه در ا   یمـذهب هـاي   ه و پخـش برنامـه  ی ان، ی ـن می
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٦٢٤  

  .گران بودندیتر از د قدم شیپروتستان پ يساهایکل
 ـبـر ا  ،عمـده  یون، سه گروه مذهبیزین ظهور تلوینخستهاي  در سال ن رسـانه تسـلط   ی

 ازجملـه گـر  ید یمـذهب هاي  هگرو. انیهودیو ها  ، پروتستانیک رومیکاتول يسایکل: داشتند
، توجـه  ياقتصـاد  يک و کمبودهایو تکنولوژ یفنهاي  ، ضعفيل اعتقادیبه دلا ،مسلمانان

 ـاخهـاي   که تا دهـه اي  گونهبه  .د نشان دادندین رسانه جدیبه ا يکمتر  ـر، اسـتفاده از ا ی ن ی
 ـهودی ، ولـی شـد  می شمرده یراخلاقیغ یو حت ناپسند یمسلمانان، عملمیان رسانه در  ان، ی

 ـزیتلوهـاي   سلطه خـود را بـر بنگـاه    و  يگـذار  اسـت یو در ارکـان س  نـد گسـترش داد  یونی
 ـهودیتسلط . معتبر جهان نفوذ کردند یونیزیتلوهاي  بنگاهبیشتر  يزیر برنامه  ـو بـه   ـ ـ انی  ژهی

نظـران و   از صـاحب  ياریاست کـه بس ـ  يا به گونه ،جهان يا بر نظام رسانهها ـ   ستیونیصه
 ـا. دانند ی میستیونیصه يا دهیرا پد يا سم رسانهیالیامپر کارشناسان، اساساً از آن مسـئله  ن ی

 ـزیتلوهـاي   ان بر بنگاهیهودیت است که نفوذ یاهم يجهت دارا  ـکـه هو  یونی  یحیت مس ـی
مطـرح سـاخته    یمـذهب هاي  در گستره برنامه یمهمهاي  متعارض و چالش هاي نکتهدارند، 
بـه شـدت    یمـذهب هـاي   ون، برنامـه یزیبه کار تلو آغازه یاولهاي  در سال ،حال به هر. است

  .بودند ییویراد یمذهبهاي  ر برنامهیتحت تأث
 ـتهپیش از ز ین یرگذار مذهباثهاي  گروه  ـراد یمـذهب هـاي   ه و پخـش برنامـه  ی را  ییوی

 ـ يشـورا : عبارت بودنـد از  ،ها ن گروهین ایتر مهم. تجربه کرده بودند  ـکاتول یمل بـه  هـا   کی
 ـهودیاز  ینـدگ یکا به نمایمراان یهودی؛ کانون ها کیاز کاتول یندگینما فـدرال   يان و شـورا ی
از هـا   کـه سـال   ـ ـ ن سه گروهیک از ایهر. ها از پروتستان یندگیبه نما یحیمس يساهایکل

 ـخود را به اهاي  تیون، فعالیزیبا ظهور تلو ـ و بهره گرفته بودندیو امکانات رادها  تیظرف ن ی
هـاي   و انجمـن هـا   ر گـروه یز تحت تـأث ین یونیزیتلوهاي  شبکه. د گسترش دادندیرسانه جد

، بـا در  هـا از مورد ياریآوردنـد و در بس ـ  يرو یمـذهب هاي  ه و پخش برنامهیبه ته ،یمذهب
 ـفعال ينـه لازم را بـرا  ی، زمین منابع مـال یو تأم یلات و امکانات فنیار گذاشتن تسهیاخت ت ی

 ـ. آوردند خاص آنان فراهمهاي  ه برنامهیو ته یمذهبهاي  گروه   هـا بـه   ن گـروه ی ـن ایهمچن
  .شرکت کردنداي  فعالانه طور  به، یمذهبهاي  ه و پخش برنامهیمشاور در ته عنوان

 ون ارتباطـات فـدرال  یس ـین رسانه، کمیاهاي ریش دامنه تأثیون و افزایزیبا گسترش تلو
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٦٢٥ 

)FCC(را  یهبمـذ هاي  ن کرد که پخش برنامهیتدوها ت آنیفعال يرا برا ی، ضوابط و مقررات
 عموم مـردم برنامـه پخـش    يکه برا یونیزیتلوهاي  ن اساس، شبکهیبر ا. گرفت یز دربرمین

اختصاص  یمذهبهاي  برنامهوقت خود را به از  یکردند، موظف شدند که بخش مشخص می
 یمـذهب هـاي   برنامـه  يتوانسـتند بـر محتـوا    ی میونیزیتلوهاي  ن اوضاع، شبکهیدر ا. دهند

 ـبرانگ مسـائل مناقشـه   یاز بـروز برخ ـ  نظارت داشته باشند و  يهمکـار . کننـد  يریز جلـوگ ی
 ـاز روهـا   ن شبکهیشد تا ا می سببپرنفوذ،  یمذهبهاي  با گروه یونیزیتلوهاي  شبکه  ییاروی

  .واگذار کنندها  ن گروهیو مباحثه را به ا ،یگر شانه خالیدهاي  با فرقه
هـاي   و شـبکه  یمـذهب هـاي   گـروه میـان  مطلـوب   يتـداوم همکـار   يبرا ،ن حالیبا ا

هـاي   شـبکه . کردنـد  مـی  را تحمـل  ینافـذ، فشـار نامضـاعف    یمـذهب هاي  ، گروهیونیزیتلو
تـا نگـرش    کوشـیدند  مـی  داشـتند و  یمـذهب هاي  د برنامهیبر تول یقی، نظارت دقیونیزیتلو

. گرداننـدگان آنهـا مطابقـت داشـته باشـد     هـاي   ، با نگرشها ن برنامهیشده در ا ارائه یمذهب
بیایند شدند تا در سانسور و تحریف برخی مسائل مذهبی کوتاه  اي مذهبی نیز مجبور میه سازمان

مایک گلیگر، . را در میان رهبران مذهبی برانگیختهاي بسیاري ، انتقادمسئلهاین . و سکوت کنند
در نگـرش  از جدیت نداشـتن  ، NBCهاي مذهبی کاتولیک در شبکه  کنندگان برنامه یکی از تهیه

 تنها بـراي رفـع تکلیـف و    ،ها هاي مذهبی انتقاد و اعلام کرد این نوع شبکه ا به برنامهه این شبکه
   1.کنند می ه و پخشیرا ته یمذهبهاي  ، برنامهFCC تعهدات خود نسبت به ياجرا

بـا  شصـت،   در دهـه  یمذهبهاي  بر برنامه یونیزیتلوهاي  ش از حد شبکهیاعمال نظر ب
 ـزی، تلویمـذهب  يهـا  از گروه ياریو شد و بسر روبه ید رهبران مذهبیواکنش شد ون را بـه  ی
هـاي   از گروه ياریشد بس مسائل سببن یا 2.از مذهب متهم کردند يبعد تک یارائه برداشت

 ـزیتلوهـاي   به بنگاه یاز وابستگ ییمستقل و رهاهاي  شبکه يانداز به فکر راه ،یمذهب  یونی
 راهخـود را از   یتند، منـابع مـال  داش ـاي  فرقـه  یتیمـاه نخسـت،  کـه  هـا   ن شـبکه یا. فتندیب

 یشد تا نوع خاص ـسبب ها  ن شبکهیظهور ا. کردند می نیروان خود تأمیاعضا و پهاي  کمک
از  ياریبس ـ. کردنـد  می را مخاطبان پرداختها آنهاي  نهیدا کند که هزیرواج پ يساز از برنامه

                                                   
  .Yoger kahle, "Relrgion and network Television" M.S thesis, PP.11:3                :          به نقل از. 1

2. Martin Marty, the Improper opinion: mass media and the Christian faith, P.66. 
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٦٢٦  

رو شـدند و توانسـتند    روبـه  یوه ساخته شده بودند، با اقبال عمـوم ین شیکه به ا هایی برنامه
   1.به دست آورندمعتبر هاي  را از جشنوارههاي بسیاري  جایزه
و هـا   ت برنامـه یفیآنها، ک یو اقبال عمومها  ن شبکهیت ایل موفقین دلایتر از مهم یکی

 ـزیتلوهـاي   گونه شبکه نین حال، ظهور ایبا ا. استقلالشان بود  ـن یمـذهب  یونی ز مسـائل و  ی
 ـاز ا یک ـی. دنبال داشـت مشکلات خاص خود را به  و هـا   مـذهب  ین مسـائل، نفـوذ برخ ـ  ی

کـه امکانـات   هایی  مذهبا ها ی فرقه. ون بودیزیژه بر تلویو ، بهها قدرتمند بر رسانههاي  فرقه
  .ون را از دست دادندیزیمثل تلو ینداشتند، امکان استفاده از رسانه پرقدرت يریچشمگ یمال

و مخاطبـان،   یمـذهب  يز طـرف نهادهـا  مستقل کـه ا هاي  حال، گسترش شبکه به هر
 یمذهبهاي  ، برنامهيلادیم هفتاد و شصتهاي  شد تا در دههسبب شدند،  ی میت مالیحما

 ـالکترون يسایکل«دا کنند و آنچه اصطلاحاً یپ يتر رواج گسترده  ـنام» کی شـود، بـه    مـی  دهی
  :دش می ه و پخشیته ینوع برنامه مذهب چهار، ها ن سالیدر ا. ونددیت بپیواقع

هـاي   بنگـاه ( .شـدند  مـی  ه و پخـش یته یونیزیتلوهاي  نه بنگاهیکه با هز هایی برنامه. 1
 ـ يک و شورایکاتول يسای، کليهودین ایکانون روحان يبا همکار یونیزیتلو سـاها و  یکل یمل
  .)کردند می ه و پخشیرا ته هایی ، برنامهیمذهبهاي  گر سازمانید

 ـا. شدند می ه و پخشیته یمذهبهاي  نه گروهیکه با هز هایی برنامه. 2 را هـا   ن برنامـه ی
را هـا  آن یو با اجازه زمـان پخـش مشخص ـ   ،هیته یمذهبهاي  و گروهها  فرقه یمعمولاً برخ

  .کردند می پخش
 ـرا شـبکه  هـا  نـه آن یبودنـد کـه هز   ییهـا  برنامـه  که بیشتر جزو یمحلهاي  برنامه. 3  ای
 ـزیتلوهاي  و شبکه پذیرفتند ی میونیزیتلوهاي  بنگاه  ـ یونی  ـمسـتقل   طـور   بـه  ،یمحل ا بـا  ی

  .کردند می ه و پخشیآنها را ته ،یمحل یمذهبهاي  ساها و گروهیکل يهمکار
نخسـت ایـن   . پرداختند می ه و پخش آنها را مخاطبانیتههاي  نهیکه هز ییها برنامه. 4
 ـنـه ته یهز. کردند می ه و پخشیپروتستان تههاي  گروهها را  برنامه  ـه ای راه  ازهـا   ن برنامـه ی

                                                   
1. J.H Ellens, program format in Religious Television: A History and Analysis of 
Program Format in Nationaly Distributed Denominational Religious television 
Broadcasting in the united states of America, pp.28- - 285. 
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٦٢٧ 

 ـنهـا   ن برنامهیپخش ا يبرامعمولاً . شد می افتینندگان دریپرداخت حق سهم از ب ز زمـان  ی
  .شد ده مییخر یمحل اي از شبکه ،یمشخص

 ـکـه ا  يبا وجود مسائل و مشکلات اقتصـاد  رو بودنـد،   بـا آن روبـه  هـا   ن نـوع برنامـه  ی
اي که در دهه شصـت   به گونه. بسیاري به دست آورندهاي  تیتوانستند موفقها سازندگان آن

. دادنـد  می لیشده را تشک پخش یمذهبهاي  درصد از برنامه 53حدود ها  ن برنامهی، ايلادیم
 ـر ایش چشـمگ یمربـوط بـه افـزا    يادعاهـا  یاز پژوهشـگران، برخ ـ  ياریبس ،ن حالیبا ا ن ی

هر صـورت،  ه در بر این باورند کآنان . اند د قرار دادهیر بودن آنها را مورد تردیو فراگها  برنامه
و بـه تبـع آن    یمـذهب هـاي   زان برنامـه یش میافزامعناي د به ینباها  ن نوع برنامهیش ایافزا
ه و پخـش  ی ـشد تا تهسبب ها  ن نوع برنامهیش ایافزا، زیرا شود یتلق یمان مذهبیش ایافزا

سـبب  هـا   ن نـوع برنامـه  یگسترش ا ،ن حالیبا ا. ابدیکاهش  یمذهبهاي  گر برنامهیانواع د
کـه   یمـذهب هـاي   شـبکه . شـد  یمـذهب هـاي   ه و پخش برنامـه یانحصار در ته ینوعجاد یا

 یطیاجبـار و تحـت شـرا    کردند، به می نیق مخاطبان و اعانات تأمیخود را از طرهاي  نهیهز
شـدند کـه در    یکـرد، دسـتخوش مسـائل    می لیون به آنها تحمیزیکه فرهنگ و صنعت تلو
  .ندکرد می انتقادها ابتدا، خود به شدت از آن

سـبب  ن حـوزه  یدر ا يکرد تجاریتر از همه اتخاذ رو ه و پخش برنامه و مهمیانحصار ته
 يبـرا هـا   ن شـبکه یکه گردانندگان ا یلیاز دلا یکی. متوجه آنان شودهاي بسیاري شد انتقاد

ه و پخـش  یغلبه بر موانع و مشکلات ته يبراآنها  کردند، تلاش می ن مسائل ارائهیه ایتوج
 ـبه ته یونیزیتلوهاي  بنگاه يبود که از سو یبمذههاي  برنامه  ـکننـدگان مسـتقل تحم   هی  لی

ن یست و ایکننده ن ه، قانعین توجیدهد که ا می شده نشان انجامهاي  پژوهش یبررس. شد می
ن انتقـاد  یتـر  مهـم . انـد  اوردهین موانع به دست نیدر برطرف کردن ا یق چندانیتوف ،ها شبکه

 ـاز منتقدان، اعتقـاد دارنـد ا   ياریبس. آنهاست يکرد تجاریور ،ها ن نوع برنامهیبه انسبت  ن ی
  .کنند می استفادهءمردم سو یاز احساسات مذهب ،يکسب منافع ماد يبراها  شبکه
هـاي   شروع شد و برنامـه  يلادیمشصت دهه پایان از  یون مذهبیزیر در ساختار تلوییتغ

 ـ، موعظـه، ادع یسخنران  ـه و نی  ـپ يشـتر یش رواج بیای  یکـه برخ ـ  اي گونـه ، بـه  دا کردنـد ی
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٦٢٨  

 ن بـه نـام  یک فـالتون ش ـ ی ـش کاتولیماننـد برنامـه کش ـ   ،و موعظـه  یسـخنران هاي  برنامه
»Catholic Hours «مبارد بـه شـدت مـورد توجـه مـردم قـرار       ها شیو برنامه موعظه کش

دهـد   مـی  نشان یمذهبهاي  و برنامه یون مذهبیزیتحول تلو یروند کل یبررسولی گرفت؛ 
ر فرهنـگ و  یتحـت تـأث   یمـذهب هاي  رگذار باشد، برنامهاثون یزیب بر تلوش از آنکه مذهیب

 .ون قرار گرفتندیزیصنعت تلو
 ـه و تولی ـمستقل با استفاده از امکانات و خـدمات مراکـز ته   یمذهبهاي  شبکه یبرخ د ی

را به شدت تحت فشـار قـرار دادنـد، تـا      یونیزیتلوهاي  ، شبکهیونیزیتلوهاي  لم و برنامهیف
نمونـه،   يبرا .خود را کاهش دادند یمذهبهاي  پخش برنامه ،ها ن شبکهیاز ا یخکه بر يحد

 دار ، باسـابقه و پرطـرف  یمیقـد هـاي   کـا، برنامـه  یمرا CBC، شبکه میلادي 1979ر سال د
»Look up and Live و Lamp unto my Feet«  دقیقـه   سـی را متوقف ساخت و برنامه
 ـمسئلهن یا. ن کردیگزیجا ،هنندیر از اوقات پربیغ ،یرا در زمان يگرید مـد عمـده را   آ ی، دو پ

خـود را بـه    یمـذهب هـاي   ، برنامـه یعمومهاي  شد شبکهسبب نکه یاول ا: به همراه داشت
نکـه تسـلط   یشـوند و دوم ا بدل  یرمذهبیسکولار و غهاي  حداقل برسانند و عملاً به شبکه

کننـد، تنهـا    مـی  ارائها ه ن شبکهیشد آنچه اسبب ، یونیزیتلوهاي  خاص بر شبکههاي  گروه
  .ا مذاهب باشدینش از مذهب یمعرف بخش گز

 يشـتر ینمـود ب  ـ  يا رسـانه  يکشـور  عنـوان   به ـ  الات متحدهیژه در ایو ، بهمسئلهن یا
 ـدر ا یمـذهب هـاي   از کـل زمـان پخـش برنامـه     یمیش از نیب ،1979سال  در. افتی الات ی

 ه و پخشیتهها  ت پروتستانیبا حما اختصاص داشت که یلیبرنامه عمده انج ده متحده، به
 یمـذهب هـاي   شـتر شـبکه  یالات متحده، بیکه در ااست  نیگر اینکته جالب توجه د. شد می

هاي  شبکه يهستند که اساساً سازمان تجار یسازان مذهب برنامه یمستقل، عضو سازمان مل
 ـ  ین و بهتـر یشـتر ین سـازمان، فـراهم آوردن ب  یفه ایوظ. است یمذهب  يران زمـان پخـش ب
  .خود است ياعضا

 سـبب ، يلادیم ـهفتـاد  دهـه  ، در یمذهبهاي  شبکههاي  تین سازمان و موفقیت ایفعال
هـا   رسـانه  يآور با گسترش فن. شد یمذهبهاي  ه و پخش برنامهیانحصار در ته یجاد نوعیا
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 ـبه سراسر جهـان، ا  ییکایمرار شدن محصولات یو سراز  ییای ـن انحصـار از گسـتره جغراف  ی
 ـر دیگجهان غرب فراتر رفت و  یکا و حتیمرا  ییقـا یفرادورافتاده  يکشورها یحت کشورها 
به شـدت از  ها  ن برنامهیم ایکند که بدان می دایت پیاهممسئله ن یاوقتی . ز دربرگرفتیرا ن ـ

 يگـر یز دیبر هر چ يتجارهاي  که در آن، ارزش یفرهنگ 1.رندیپذ می اثر ییکایمرافرهنگ 
  .تقدم دارد

 ـبن یانه رهبـران مـذهب  یادگرایبن يدهند که راهبردها می ر نشانیاخهاي  پژوهش ادگرا، ی
هـاي   ياز فن آور يریگ ، بهرهیمذهبهاي  جاد سازمانیو ا یده ، شکليدر کسب منافع ماد

در انـد   نتوانستهولی اند،  ت بالا موفق عمل کردهیفیک يدارا یمذهبهاي  ه برنامهید و تهیجد
 ـ يشتر برایب ییتوانات و یمهارت، ظرفبه دست آوردن  ت ی ـن جمعیانتشار و انتقال خود در ب

 یهدف و آرمـان اصـل   ،در ابتدا. به دست آورند یق چندانیون، توفیزینندگان تلویاز ب يشتریب
 ـ یمذهبهاي  امیپ یش اثربخشیافزا يون برایزی، استفاده از تلویمذهبهاي  گروه در  یبود، ول

و  یم مـذهب یمـوارد بـا تعـال    ياریفتند که در بست قرار گریدر اولو يگرید هاي ادامه، هدف
 ـا. در تعارض بودند یرهبران مذهب یاصلهاي  زهیانگ  ـبـه جر بسـیاري  ب ین رونـد، آس ـ ی ان ی
و  ییدر بازنمـا  يجاد کرد کـه در آن نـابرابر  یرا ا یتیوارد و موقع یمذهب يساز ل برنامهیاص

. دی، به اوج خـود رس ـ یات اجتماع، به منزله عامل مهم ارتباطها در رسانه یمان مذهبیارائه ا
له، ئن مس ـیبا اشراف به ا ،یمذهبهاي  گردانندگان شبکه ی، برخيلادیمهشتاد  دههآغاز در 

بـه مسـائل    یمـذهب هاي  شده، توجه شبکه ارائه ياز راهکارها یکی. درصدد رفع آن برآمدند
 ـکـه در ا  يگـر یله مهـم د ئمس ولیبود؛  ینیاز منظر دی آنها و بررس یاجتماع هـا،   ن سـال ی
 ـا. بـود هـا   ن شـبکه یزان مخاطبان ایقرار داد، کاهش م تأثیررا تحت  یمذهبهاي  تلاش ن ی

 يکـرد یجـذب و حفـظ مخاطبـان، رو    يبـرا  یمـذهب هـاي   شـبکه  یشد برخ ـسبب له ئمس
انـه،  یادگرایبنهـاي   و آرمـان ها  گر، با عدول از هدفیمحور اتخاذ کنند و به عبارت د مخاطب

 ـن یکابلهاي  ونیزیگسترش تلو. ش دهندیطب است، نماآنچه را که مطلوب مخا  ـز بـه ا ی ن ی
افـت  یدر راهخـود را از   یمنـابع مـال   ،یکابلهاي  ونیزیتلومعمولاً . داد يشتریروند، سرعت ب

                                                   
1. P.C Horsfield, Religious television The American expevience. 
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٦٣٠  

آنها به مخاطبان، توجه بـه   ین وابستگیکنند و بنابرا می نینندگان خود تأمیحق اشتراك از ب
 ـادامـه ح  يبـرا هـا   ونیزین تلویگر، ایبه عبارت د .سازد ي میآنان را ضرورهاي  خواسته ات ی
ن امر در گسـتره مسـائل   یا. را پخش کنند که مخاطبان، خواهان آن هستند يزید چیخود با
  .دارد ینامطلوب يامدهای، پیمذهب
بــه  یمــذهبهــاي  شـبکه  یبرخــ یتــوجه بــی ن مشـکلات، یــا یل اصــلیــاز دلا یک ـی

 ـ عنوان  بهون یزیتلو. بود یزار ارتباطات مذهببه منزله اب ،ونیزیتلو يجدهاي  تیمحدود ک ی
و  يا مـاهواره هـاي   يآور گسترش فن. کند می لیخود را بر کاربران تحمهاي  صنعت، ارزش

 ـا ی، بـه خـوب  يلادیم ـپایان دهه هشتاد و دهـه نـود   در  یکابلهاي  ونیزیتلو ت را ی ـن واقعی
 ياقتصـاد  يرش کارکردهـا باعث گست یفنهاي  شرفتین پیکه ااي  به گونه .ان ساختینما
 ـزیافـت امـواج تلو  یامکـان در . ت انحصارطلب آن شدیون و ماهیزیتلو در  یمـذهب هـاي   ونی

هـاي   کـه برنامـه بـه آن تعلـق دارد، مقاومـت     اي  ا جامعهیکشور  یفرهنگ يخارج از مرزها
کـه   یجوامعمیان در  یله حتئن مسیخت و اینظران برانگ مردم و صاحب میانرا در بسیاري 

به شدت تحـت   یمذهبهاي  نییاصولاً آ ، زیراده شدیز دین ،مشترك داشتندهاي  نییو آن ید
 ـ یر فرهنگ قومیتأث  ـقـرار دارنـد و هو   یو مل جوامـع، نسـبت بـه اطلاعـات      یت فرهنگ ـی

، يفرامرز یمذهبهاي  از شبکه ياریبس ضمن آنکه معمولاً .دهد می متعارض، واکنش نشان
  .کردند می بالز دنیرا ن یو اغراض پنهانها  هدف

دیگـر  شـد در  سـبب   یارتبـاط هـاي   يو توسعه فـن آور ها  ن حال، گسترش رسانهیبا ا
 ـپ يشتریوع بین، شیغ دیون به منزله ابزار تبلیزیز استفاده از تلویجهان نکشورهاي  . دا کنـد ی

گـاه  یجا یدر بررس ـ) 1379( مولانا. داشت يشتریژه در جهان اسلام، نمود بیو له بهئن مسیا
ستم، ارتبـاط جهـان   یقرن ب یانیپاهاي  است که در دههبر این باور در جهان اسلام ها  رسانه

نـده و توسـعه   یو رشـد فزا  یاسـلام  يفکـر  و جنبش روشن یاسلام يداریاسلام با غرب، ب
در جهـان اسـلام شـده    هـا   وع گسترده استفاده از رسـانه یباعث ش یگروههاي  ر رسانهیناگز

 ـرا بر ماه یقیه، آثار عمتحول عمد سه، يبه نظر و. است ت گـردش اطلاعـات در جهـان    ی
  :نهاد ياسلام بر جا
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٦٣١ 

خـواهی متـأثر از آن در کشـورهاي     هـاي سیاسـی و آزادي   انقلاب اسلامی ایران و جنبش. 1
ها را مطرح کرد و اکولـوژي ارتبـاطی جدیـدي در برخـی      اسلامی، موضوع اسلامی کردن رسانه

ي مذهبی در صدا و سیماي جمهـوري اسـلامی، راه انـدازي    ها رواج برنامه. مناطق به وجود آورد
، )مثـل مصـر  ( هاي رادیـویی و تلویزیـونی قـرآن در ایـران و برخـی کشـورهاي اسـلامی        شبکه

  .روند می این رخداد به شمارآمدهاي  پی، ازجمله ...اندازي شبکه تلویزیونی المنار و راه
یافتـه مسـلمان در    ه اسـتقلال فروپاشی اتحاد جماهیر شوروي و ظهور کشورهاي تاز. 2

  .شبکه وسیع ارتباطات اسلامی را افزایش داد  آسیاي مرکزي و قفقاز، توان گسترش و توسعه
هــا و  هــا، فرصــت مــاهوارهراه گســترش ارتباطــات راه دور در ســطح ملــی و فراملــی از . 3

امـواج بـه    فرسـتادن ترین فرصـت، امکـان    مهم .تهدیدهاي بسیاري را فراروي مسلمانان قرار داد
در مقابل، امکـان دریافـت اطلاعـات    ، ولی جهان و تبلیغ دین اسلام از این طریق بودکشورهاي 

ایـن تحـول بـه شـمار       متعارض و متناقض با تعالیم اسلامی در کشورهاي مسلمان، تهدید عمده
  .رود می

، یتعـامل هـاي   نترنـت و رسـانه  یاماننـد  د، ی ـجدهاي  سوم و توسعه رسانه  ورود به هزاره
 ـاد یمذهبهاي  امروزه گروه. گشوده است یمذهبهاي  گروه يرا فرارو يدیجدهاي  افق ان ی

، از يا د رسـانه ی ـجدهـاي   يآور از فـن منـدي   بهـره زان یگوناگون، برحسب مهاي  و فرهنگ
 ـزیدر واقـع تلو . کننـد  مـی  خود اسـتفاده  هاي شبرد هدفیپ ينترنت برایا راه از  یون مـذهب ی

ن حـال  یبا ا .دا کرده استینترنت پیدر ا يا ، نمود و تبلور تازهیغیگر تبلیدهاي  ق با گونهیتلف
مخاطبان  بارهرا در ی، تحول شگرفیتعامل یتالیجیدهاي  ونیزیرسد که ظهور تلو می به نظر
در  ين نـوع فـن آور  یکه ا هایی ییو تواناها  تیجاد خواهد کرد و احتمالاً ظرفیون ایزیبا تلو

 ـزیاز مسـائل مربـوط بـه تلو    ياریشـود بس ـ  می باعث و خواهد دادون قرار یزیار تلویاخت ون ی
 ـ  رسان با مخاطـب  امیه پیسو کیام و ارتباط یمخاطب با پ یبرخورد انفعال جمله از ـ  یمذهب

و بگیرنـد  بـر عهـده    یمـذهب هاي  امین پیدر تدو يتر گاه فعالیو مخاطبان، جابروند ن یاز ب
 ـآنـان صـورت گ   يازهـا یو نها  استهخو يقاً بر مبنایدقها  نش برنامهیگز  ـ. ردی ن بـاور  یهمچن

 یمـذهب هـاي   شتر شبکهیشدن هرچه ب ی، اختصاصيآور ن فنین است که ایکارشناسان بر ا
  .و تمرکز آنها بر مخاطبان خاص را به دنبال خواهد داشت
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٦٣٢  

  ون، جامعه و مذهبیزیتلو
وضوع مهـم را مـدنظر   سه مکم  دستد ی، بايون در جوامع امروزیزیگاه تلویجا یبررس يبرا

از  ياریامـروزه در بس ـ . مـدرن اسـت  هاي  جامعه یر و گوناگونموضوع، تکثنخستین . داشت
 ـو جغراف یمدرن و در حال توسـعه، تحـرك اجتمـاع   هاي  جامعه و  ی، اجتمـاع یفرهنگ ـ يای

 ين تکثـر یچن. دیدرآاي  توده صورت به یو مذهب ی، قومیشده تا تنوع فرهنگسبب  یاسیس
 ،نیبنـابرا  .از جوامع مـدرن دارد  ياریسکولار در بسهاي  با رشد نگرش یکینزد اریارتباط بس

کـه  هـا   ن رفت و انسـان یقبل، در جوامع وجود داشت، از بهاي  که در دهه یانسجام فرهنگ
 ـو بـه  ـ ـ یفرهنگ ـهـاي   هت خود را از نهادها و مؤسسیهو شـرکت در   راهو از ـ ژه مـذهب   ی

 ـ. شـدند بـدل   يمنفـرد و منـزو   یموجـودات کردنـد، بـه    مـی  اخذ یارتباطات گروه ن یدر چن
از  ياریبس ـ يشـد و جـا  هـا   انسان یوارد زندگ يمجاز یون همچون همدمیزی، تلویتیوضع

 يارین، بس ـیگونه که والـد  همان. را تصاحب کرد یو اجتماع یفرهنگ يو نهادهاها  همؤسس
 یز برخــیــن یمــذهب يض کردنــد؛ نهادهــایون تفــویــزیخــود را بــه تلو یتــیف تربیاز وظـا 

شرکت در مراسـم  راه که از  یآرامش يوجو و مردم در جست ساختندخود را رها  يکارکردها
  .آوردند يون رویزیبه تلوآوردند،  به دست می یمذهب

 ـزیاسـت کـه تلو   یگاهیموضوع دوم، جا  ـدر ا. دارد يون در جوامـع امـروز  ی ن جوامـع،  ی
 ـاز بزرگـان د  ياریکنون بسا. ستها ج ارزشین منبع اطلاعات و ترویتر ون مهمیزیتلو ن در ی

خواننـد؛   مـی  فـرا  یگروههاي  رسانه راهروانشان را به کسب اطلاعات از یکنار مواعظ خود، پ
قـت دارنـد،   یرا چنـان کـه حق  ها  تیاست که واقعاي  رسانهدیدگاه آنها از ها  کدام رسانه ولی
 ـو بـه  ـ یگروههاي  که رسانه یا در جهانیاند؟ آیبنما  ـزیژه تلوی  يکارآمـد بـرا   يابـزار  ـون  ی

ق را یحقـا  ییتـوان از آن توقـع بازنمـا    مـی  است، یو دولت ی، گروهیشبرد اغراض شخصیپ
 ـزین رابطه تلوییدر تب یگاه مهمی، جايدیکلهاي  ن پرسشیداشت؟ پاسخ به ا ون و مـذهب  ی

نکـه،  یوجود دارد و آن ا یه کلیک رویرسد که در سراسر جهان  می ن حال به نظریبا ا. دارد
 ـکننـد، مع  می عموم مردم برنامه پخش يکه برا یدولتهاي  ونیزیتلو در ، حضـور  یار اصـل ی

و  یمـذهب هـاي   نیـی و آها  و احترام به سنتها  آن در محتوا و بطن برنامه يجامعه و نهادها
 ـناد ياری ـن معیاز موارد، چن ياریاست؛ هرچند که در بس یفرهنگ در . شـود  مـی  ده گرفتـه ی
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شـتر  یشتر مخاطبان و کسـب منـافع ب  یجذب هر چه ب ییف نها، هدیخصوصهاي  ونیزیتلو
 ـناد يمعنـو هـاي   از ارزش ياریرو بس ـ نیاست؛ از ا  ـده گرفتـه شـده و اخلاق  ی  یات، قربـان ی

  .شود یی میسودجو
 ـزیتلو. ون اسـت یزیت رسانه تلویماه ،موضوع سوم  ـد اي ون بـه منزلـه رسـانه   ی و  يداری

رخنه کرده و احساسات نوع بشر آنها  اق وجودر و در اعمیرا تسخها  انسان ی، زندگيداریشن
 ـزیتلو. ن رسانه قرار گرفتـه اسـت  یر ایشدت تحت تأث ه ب را هـا   م و خلـوت انسـان  یحـر  ،ونی

 ـ ـ ـ ی، از هـر محرک ـ هـا شـتر و جلـب نظـر آن   یجذب مخاطبان ب يشکسته است و برا  یحت
هب و مـذ . بـرد  بهـره مـی   ـ ـ خ جزو مقدسات و محرمات اسـت یکه همواره در تار ییزهایچ

 یاحساس ـهـاي   جنبه وسیله  ها به انسان یبا هم دارند، احساسات مذهب یکیعاطفه رابطه نزد
 ـزیتلو. شده اسـت  یکند، دستخوش تحولات شگرف می جادیون ایزیکه تلو یو عاطف ون بـا  ی

دهد و با غلبـه بـر احساسـات و افکـار      می جلوه یق را نسبی، حقایاز امکانات فن يریگ بهره
  .ردیگ آنها می تفکر را از ، قدرتها انسان

ویژه افراد مذهبی ـ نسـبت بـه تلویزیـون بـه شـدت        ـ به با این حال، نگرش مردم
ظهـور و  . گیـرد  قید و شرط تا طرد کامل را دربرمی متفاوت است و طیفی از پذیرش بی

رهبـران برخـی   . گسترش تلویزیون با حساسیت فـراوان رهبـران مـذهبی همـراه بـود     
برخـی دیگـر   . طور کامل طرد کردند  ن مسلمان تقریباً آن را بهاحانی، مانند روها مذهب

ترس خود را از نفوذ آن ابراز  ولینیز همانند رهبران کلیساي کاتولیک، آن را پذیرفتند، 
اول اینکـه آنهـا    :این نوع واکنش در برابر تلویزیون، سـه دلیـل عمـده داشـت    . داشتند

هـاي   زله ابزاري بـراي تبلیـغ دیـن، آمـوزش    نسبت به میزان کارآمدي این رسانه به من
دوم اینکه بسیاري از رهبران دینی صرفاً خود را یگانه عامل . تردید داشتند... مذهبی و

کردند و سوم اینکه بیشتر آنـان بـه مخاطبـان     دعوت به رستگاري و سعادت قلمداد می
نظارت قرار داد و در ها را تحت  از نظر آنان باید همواره انسان. خود نیز اعتماد نداشتند

هـاي   به عبارت دیگر، آنها هراس داشتند که جاذبه. ها از آنها حمایت کرد برابر وسوسه
  .شیطانی این جعبه جادو، پیروانشان را گمراه کند

 ـزینسـبت بـه تلو   یکه افراد مـذهب  انتقادهایین یتر از مهم یکیامروزه   ـون دارنـد، ا ی ن ی
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٦٣٤  

عـه اشـغال کـرده اسـت و آنچـه از آن بـا عنـوان        مذهب را در جام يون جایزیاست که تلو
گـر، امـروزه   یبـه عبـارت د  . دا کرده استیشود، در جامعه رواج پ می ادی» ونیزیمذهب تلو«

در  ،دارد ياریبس ـاثـر   یفرهنگ ـهـاي   انی ـن بنییو تب یبه نظام ارزش یده ون در شکلیزیتلو
  .است یهبمذ هاي  هفه به عهده مؤسسین وظی، ایسنت هاي جامعهکه در  یحال

بـا  کم  دست، مذهب را يآور نده فنیکه رشد فزابر این باورند  یاز رهبران مذهب ياریبس
 ـاز انگاي  شده تا بخـش عمـده  سبب نکه یاول ا. رو کرده است د عمده روبهیسه تهد هـا،   زهی

ده فرهنـگ  ییشود که زا یی، صرف کارهاها انسان يو انرژها  ي، رضامندها ، خواستهها علاقه
 ـیمذاهب است و رهبران د یموضوع اصل هایی ن مقولهیکه چن یک است، در حالیتکنولوژ  ین
 ـ یافراد مـذهب . بخشند می ش را تحققین مقولات، اهداف خویاز ا يریگ با بهره ن از یهمچن

 یمـذهب هـاي   و نگـرش ها  ارزش ـون  یزیژه تلویو به ـ یگروههاي  آن ترس دارند که رسانه
و نمادهـا،   ،خـود ضـبط   سـود را به  ی، زبان مذهبيآور فن نکهیدوم ا. ف کنندیرا تضع یسنت

را در دسـت  هـا   ون، قدرت اسـطوره یزیتلو. را خلق کرده است يدیجدهاي  نییو آ تصویرها
ف ی ـت و تعرین وضـع یـی ، تعهـا  مهـم اسـطوره   ياز کارکردها یکیم که یدان می .گرفته است

 ـیب جهـان  ینـوع ها  ، اسطورهتر قیبه عبارت دق .میاست که در آن قرار دار یجهان و مکان  ین
 ـهو ي، آداب، رسـوم و الگـوپرداز  باورهـا انتقـال    راهآورنـد و از   می فراهمها  انسان يبرا ت ی

   1.دهند می افراد را شکل یفرهنگ
 مربـوط  یمـذهب هـاي   و مقولـه هـا   از موضـوع اي  ویـژه نـوع   يریگ د سوم به شکلیتهد

هـاي   فرقـه  یظهـور برخ ـ . افته ندارندی و سازمان یبا مذاهب رسم یچ ارتباطیشود که ه می
هسـتند کـه در    هـایی  ن مقولهیاز چن يا نمونه... و یمذهب يخرافه با ظاهرباورهاي موهوم، 

را بـه  بسـیاري  از مواقـع، افـراد    ياریک جهان معاصر ظاهر شده و در بس ـیفرهنگ تکنولوژ
مشـوق و مـروج    ينظران، اعتقاد دارنـد کـه تکنولـوژ    از صاحب ياریبس. اند خود جذب کرده

  .در جوامع مدرن است ییگرا پوچ
از  یک ـیآورده است که » ونیزیمذهب در برابر تلو« نامدر کتاب خود با ) 1999(ومن ین

                                                   
1. Gewgor Goethals, media mythologies in REITGON and The MEDIA, p: 25. 
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٦٣٥ 

مـذاهب   یقدس ـهـاي   کنـد، ارزش  ییتواند آن را بازنمـا  نمی ونیزیکه تلو یمذهبهاي  جنبه
 ـزین اسـت کـه تلو  یا ،نجا وجود داردیکه در ا اي ویژهخطر  ولی ،است ون بـا فـراهم آوردن   ی
هـایی از مـذاهب را ـ کـه تـاکنون       هاي کاملآً جدیدي از ادراك، امکان آشکار ساختن جنبـه  جنبه

  .شود بدل میزدایی از مذاهب  سازد و به عاملی براي تقدس مکتوم و مخفی بوده ـ مهیا می
نقـدهایی کـه    که پردازد، در حالی به نظر نیومن، تلویزیون کمتر به نقد مذهب می ،با این حال

شود، فراوان است و بسیاري از مسائل مـذهبی ماننـد کارآمـدي     بر مبناي مذهب بر تلویزیون می
وسـیله تلویزیـون     توان به هاي مذهبی و مسائل اخلاقی و ارزشی را می هاي مذهبی، آیین آموزش

  .به نقد کشید
و مـردم   یهبگر رهبران مـذ یشده تا بار دسبب آن  يمدهاآ یسم و پیاکنون ظهور مدرن

 ـ  یگاه و تأثیبه جا  ـ  یر مـذهب در بهداشـت روان  ـتأک یو آرامـش درون از  ياریبس ـ. د ورزنـد ی
مـان هسـتند و   یبنـد ا یخود پا یشخص یشتر مردم در زندگیکه ببر این باورند نظران  صاحب

از فطـرت   ی، بخشيمعنوهاي  ش به ارزشیگرا. دانند می خود یه و اساس زندگیمان را پایا
 ـ، نبا...و مسـجدها سـاها،  ی، ماننـد کل یمـذهب هـاي   هو مؤسس هارکزاست و م يبشر  ـد ای ن ی

  .ار مردم قرار دهندیممکن، در اختراه را از هر ها  ارزش
کـرده   يبشر یگوناگون زندگهاي  ناخواه وارد حوزه مدرن را خواه يجهان مدرن، ابزارها

ارآمـدتر کـردن نهادهـا و    در کاثر بسـیاري  تواند  می ،يقو اي  ون به منزله رسانهیزیتلو. است
  .داشته باشد یمذهبهاي  کانون

بسیار بـه ایـن نتیجـه    هاي  پژوهشپس از » جورج تاون«از دانشگاه  ،پروفسور یوزف زاینیگر
تـأمین نیازهـاي انسـان    . رسید که انسان عصر فضا، تشنه یـافتن معنـا و مفهـوم زنـدگی اسـت     

 ـ هايامروزي در چارچوب کارکردهاي سنتی مرکز بایـد   ،بنـابراین  .دان آسـان نیسـت  مذهبی چن
از نظر او براي رسیدن به ایـن هـدف، تلویزیـون    . ها و راهبردهاي جدیدي را در پیش گرفت شیوه

 ـ زیرا تلویزیون وسیله ،تري دارد جایگاه خلاق اي در  طـور گسـترده   ه اي است با امکانات غنی که ب
، در بررسـی رابطـه تلویزیـون و    نظران متقـدم  بسیاري از صاحب ،با این حال. دسترس مردم است

اسـت  بـر ایـن بـاور    ) 1977(مالکوم ماگریج . اند هاي متعارض این دو تأکید کرده مذهب، به جنبه
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٦٣٦  

و  هافـانتزي و خلـق تصـویر   زیـرا  اي صـادق تلقـی شـود،     توانـد رسـانه   که تلویزیون ماهیتاً نمی
تـوان در هـر    نمـی  ،بنابراین .ماهیت تلویزیون است ناپذیر و جداییکه حقیقت ندارند، جزباورهایی 

تلویزیون پیش از هر چیز، به سـاختارهاي اجتمـاعی و اقتصـادي وابسـته     . حال، به آن اعتماد کرد
که مذهب و ایمان مذهبی، فراتر از ساختارهاي اجتماعی است و مـاهیتی مـاورایی    است، در حالی

فرازمـانی و فرامکـانی قلمـداد    چنین برداشتی بر مفهومی از ایمان استوار است که مذهب را . دارد
که تلویزیون و هر آنچـه  است در حالی این . کند تا خلوص و یکپارچگی آن همواره حفظ شود می

  . شدت وابسته به زمان و مکان خاص است هآید، ب از آن به نمایش درمی
در  یمـذهب هـاي   نیـی ش مراسـم و آ یاست که نمـا بر این باور ز ین) 1985(ل پستمن ین

بـر آن حـاکم باشـد و     یاست که تقدس قابل قبـول  یطیفراهم آمدن محنیازمند ون، یزیتلو
  .آن احساس شود يدر فضا یروح مذهب

تنهـا   لازم است که معمولاً نـه اي  ژهیو ي، قواعد و ضوابط رفتاریین فضایخلق چن يبرا
 ـین یت متناقضیشود، بلکه گاه وضع نمی تیرعا یونیزیتلوهاي  برنامه يبه هنگام تماشا ه ز ب

است که ممکـن اسـت    یون به شکلیزیتلو یمذهبهاي  برنامه يط تماشایمح. دیآ می وجود
باشـند کـه بـا روح     ییا انجام کارهایدن، صحبت کردن یافراد در آن مشغول خوردن و آشام

، یمـذهب هـاي   گر، افراد هنگام حضور در کـانون یبه عبارت د .منافات دارد یمذهبهاي  نییآ
 ـرا رعاها  مکانن یمتناسب با ا يقواعد و ضوابط رفتار  ـ  مـی  تی سـبب   ين امـر یکننـد و چن

 ـزیاز تلو یمـذهب  اي برنامـه  يا هنگام تماشـا یآولی شود؛  آنها می به یبخش تقدس ز ی ـون نی
گـرفتن در   افـراد از مـذهب، قـرار    يریرپـذ اثل یاز دلا یکی ؟شود می تیرعا ین ضوابطیچن

 ـآ. اسـت  یهباحساسات مـذ  یختگیو برانگ یاماکن مذهب یقدس يفضا  يط تماشـا یا مح ـی
  جاد کند؟یرا ا یین فضایتواند چن می زیون نیزیتلو

نسـبت   يتـر  نانهیب نظران، نگاه خوش گر از صاحبید ی، برخيدگاه انتقادیدبا وجود این 
 ـکاتول يسـا یرهبـران کل  ی، برخنمونه يبرا .ون دارندیزیبه رابطه مذهب و تلو  ازجملـه  ،کی

 ـا یات پژوهشیرا وارد ادب» کیالکترون يسایکل«ام به ن یپاپ ژان پل دوم، مفهوم ن حـوزه  ی
 ـزیرابطه مـذهب و تلو  ید در بررسینکته مهم با پنج، هااز نظر آن. اند کرده ون مـدنظر قـرار   ی
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  :ردیگ
 یو فرهنگ ـ یاسی، سي، اقتصادیکیابعاد تکن يکه دارااي  ون در جامعهیزیت تلویاهم .1
  .است
 به شـمار  یاسیت سیک فعالیناخواه  ، خواهیکیالکترون اي نکه امروز استفاده از رسانهیا .2

  .رود می
 ـتـوان واقع  نمـی  وجـه  چیاست که به هاي  معاصر به گونه ياوضاع در جوامع بشر .3 ت ی
  .ده گرفتیرا نادها  رسانه
گــر یون و دیــزیار تلویــات، در اختیــف واقعیــتحر يبــرا یفراوانــ یکــیامکانــات تکن .4
 ـگر تیاز واقع يرید جلوگیباهدف  ،نیبنابرا. ستها رسانه  ـزیدر تلو يزی  ـ  ی  یون باشـد، نـه نف

  . کامل آن
  .ز از انفعالیو پره یمذهبهاي  تیدر فعال یق مردم به مشارکت عمومیتشو .5

نـه و مطلـوب از   یاستفاده به ياست که تلاش و مبارزه برابر این باور پاپ ژان پل دوم، 
 ـ ی مـی زنـدگ  یا در جهـان م«: سا باشدیکل هاي از هدف یکید ی، باها رسانه م کـه در آن،  یکن
 یابند و به منابع عمده اطلاعـات و سـرگرم  ی ي میشتریت بیهر روز اهم یگروههاي  رسانه

در  یار مهم ـیر بس ـیتـأث ها  م که رسانهین نکته واقف باشید به این بایهمچن. شوند می لیتبد
  .»ارندکه در آن عدالت و صلح حاکم باشد، د یساختن جهان يق مردم برایتشو
 ـو مـذهب را ناد هـا   تـوان نقـش رسـانه    نمی معاصرهاي  گمان در جامعه یب . ده گرفـت ی

را آنهـا   تـوان  می م،یکن می ن دو اتخاذیرابطه ا یبررس يکه برا يکردیدگاه و رویبرحسب د
وجـود   يتـر  مسائل مهـم  ولیف کرد؛ یشان تعریتنگاتنگ براپیوندي ا یهم قرار داد برابر در 

 ـا ازجملـه . رندیمواره مدنظر قرار گد هیدارند که با  ـتـوان بـه نـوع مالک    مـی  ن مسـائل ی ت ی
و مسـائل   يق تجـار ی، علايا ت حرفهی، کفاهات آنی، اعتبار و مشروعیونیزیتلوهاي  سازمان
 ـکه نبا يزیچ. اشاره کرد یو اجتماع یفرهنگ  ـا ،گـاه فرامـوش شـود    چید ه ـی ن اسـت کـه   ی

. کننـد  ی نمـی رسـان  امیتوده مخاطبان پ يبرا یونیزیتلوهاي  ژه برنامهیو ارتباطات مدرن و به
، یفرهنگ ـهـاي   یژگ ـیو برحسـب و گزیننـد   برمـی افـت و  یشده را در فرستادههاي  امیافراد پ
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٦٣٨  

بـه   ،ر خـود یر و تعـاب یتفاس ـ يکننـد و بـر مبنـا    مـی  ریرا تفس ـآنهـا   خود، یو شناخت یمذهب
ن یتـر  از مهـم  یک ـی ،ها انسان و منزلتجایگاه ل، توجه به ین دلیبه ا. پردازند ي میریگ جهینت

مـذهب  . ون مورد توجه قرار گرفتـه اسـت  یزیرابطه مذهب و تلو یاست که در بررس یمسائل
 ین اصـل یز همواره چنیون نیزیا تلویآولی گذارد،  می احترامها  تاً به شأن و منزلت انسانیماه

  کند؟ می تیرا رعا

  يا عبادت مجازین یغ دی؛ تبلیمذهبهاي  برنامه
ن ابـزار و  یده گرفتن ایون، سرانجام رهبران را متقاعد کرد که نادیزیگستره نفوذ تلو قدرت و

بـا  . از مخاطبانشـان اسـت  اي  ویـژه از دست دادن بخش معناي به  یسنتهاي  وهیه بر شیتک
نـزد   یمـذهب  هـاي  هـدف  يون برایزیاز تلو يریگ ن حال، دو نگرش عمده نسبت به بهرهیا

نگـرش نخسـت، نگـرش    . مطرح بـوده اسـت   يا ذاران رسانهگ استیس یو حت ینیرهبران د
 ـزیخـود وارد تلو  یو سـنت  ینییاست که در آن مذهب در شکل آ» کیالکترون يسایکل«  ونی

 يشود کـه فـرد بـا تماشـا     بدل می يمجاز یک مکان مذهبیون به یزیدر واقع تلو. شود می
  . کند می شرکت یمذهبهاي  نییدر مراسم و آ يمجاز طور  بهآن هاي  برنامه

شـود   می ل خود پخشیو اص ینییدر شکل آ یمراسم مذهبها  ن نوع برنامهیدر امعمولاً 
پخش مراسـم  . در آن دارند یار اندکیر بسیتأث یونیزیتلوهاي  کیو تکناي  دات رسانهیو تمه
از اي  مسـلمانان، نمونـه   يجمعـه بـرا   يان و روزهـا یحیمس يشنبه برا کی يروزها یمذهب

  .رود می به شمارها  هگونه برنام نیا
در حـال توسـعه،    ين فرض استوار است که در جهان مدرن و کشورهاین نگرش بر ایا

شده تا شـرکت در مراسـم   سبب گر یمسائل د یش ساعات کار و برخی، افزاها نقش یآشفتگ
 ـزیتلو ،رو نیاز ا. فراوان همراه باشدهاي  تیبا مشکلات و محدود یمذهب توانـد بـا    مـی  ونی

 ـیگز ي، جـا یو مراسم مـذهب ها  نییش آیو نما یمذهبهاي  نامهش برینما شـرکت   يبـرا  ین
 ـمخاطبان خود ا ين گونه مراسم باشد و برایواسطه در ا یب ن امکـان را فـراهم آورد تـا در    ی

شـرکت   یمند شوند، در مراسـم مـذهب   بهره یون از معارف مذهبیزیق تلویخانه خود و از طر
  .ت کنندیوخود را تق ياعتقاد یند و مبانیجو
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٦٣٩ 

 ـزینگرش دوم، تلو  ـالکترون يسـا یون را کلی دانـد، بلکـه مـذهب را بـه منزلـه       نمـی  کی
 ـا. توانـد بـدان بپـردازد    می ونیزیکند که تلو می قلمدادها  گر موضوعیهمانند د یموضوع ن ی
و هـا   سازمان یبرخهاي  دگاهیک سو دیرد که در یگ میرا دربراي  ف گستردهیخود ط ،نگرش
ــت ــاي  دول ــذهبه ــه   یم ــد ک ــرار دارن ــد  ق ــن باورن ــر ای ــذهب باب ــم ــد بنی ــاس ی ان و اس

، در محتوا و شـکل، متناسـب   يا رسانههاي  برنامههمه باشد و  يا رسانههاي  يگذار استیس
  . ت شودیرعاآنها  ز درین یه و پخش شوند و اخلاق مذهبیته یبا اصول و ضوابط مذهب

در  يون به منزله ابـزار یزیتلو ولیشود،  می ز پخشین ین نوع نگرش، مراسم مذهبیدر ا
. یمذهبهاي  نییا شرکت در مراسم و آیعبادت  يبرا يمجاز یشود، نه مکان می نظر گرفته

 هـاي  جـدول از  ی، بخشها گر موضوعیهمانند د ،یمذهبهاي  ها و بحث گر سو، موضوعیدر د
ن یتـدو روش دهنـد و   مـی  را به خـود اختصـاص   یونیزیو و تلویراد یا سازمانیپخش شبکه 

 قـرار  ییهـا  در کنار برنامـه  یمذهبهاي  است که گاه برنامه يا ز به گونهیپخش نهاي   جدول
 ـ       یگ می  ـ. هسـتند  یو مـذهب  یرنـد کـه اصـولاً متعـارض بـا اصـول و ضـوابط اخلاق ن یچن

  .شود می دهید ـ یاسلام ياز کشورها یژه برخیو به ـ شتر کشورهایدر ب ییها نگرش
 يکردهـا ینظـران از رو  ده تـا صـاحب  سـبب ش ـ ون یزیمذهب و تلوپیوند هاي  یدگیچیپ

شـتر بـر   یبپردازنـد و ب  یون مـذهب یزیو به تبع آن تلو یمذهبهاي  ف برنامهیتعرگوناگون به 
هـاي مـذهبی بـرخلاف     از ایـن نظـر، هـدف نهـایی برنامـه     . نقش متقاعدکننده آن تأکیـد کننـد  

هـاي   ان به منظور پیوستن به گـروه هاي غیرمذهبی، تغییر عقیده مردم و یا متقاعد کردن آن برنامه
ویـژه در   هاي رادیویی و تلویزیـونی ـ بـه    از سازمانفراوانی  شمارهاي اخیر،  در سال. مذهبی است

، شـامل  هـا  ایـن تعریـف  . اند هاي مذهبی به دست داده گسترده تري از برنامه هاي مریکا ـ تعریف ا
  . هستندهاي مذهبی  ها و باورهاي گروه شود که بازتاب ارزش هایی می برنامه

 ـی .کننـد  مـی  فـا یا يشـتر یبهـاي   نقـش  یمـذهب هاي  دگاه، برنامهین دیابر اساس   یعن
توانند نقـش   می پردازند، می به همان اندازه که به متقاعد کردن مخاطب ،یمذهبهاي  برنامه

 عمومـاً  یمـذهب هـاي   ا، برنامهیتانیدر بر. ز داشته باشندین» دهنده یآگاه«و » کننده سرگرم«
ضـمن آنکـه    .ت در تضـاد نباشـند  یحیمس ـهـاي   هستند که بـا باورهـا و ارزش   هایی برنامه
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٦٤٠  

 ـتـا در ته کننـد   مـی  را موظـف ها  ونیزین نوع تلوی، ایخصوصهاي  ونیزیون تلویسیکم ه و ی
 ـناح يکه برا يا ینیدهاي  پخش برنامه  ـیات دیشـوند، مقتض ـ  مـی  دی ـخـاص تول اي  هی و  ین

  .مدنظر داشته باشنده را یمردم آن ناح یت مذهبیحساس
ننـدگان  یبهـاي   دگاهین دیدهند که احتمالاً ب می ا نشانیتانیشده در بر انجامهاي  پژوهش

وجـود   يریچشـمگ هـاي   ، تفـاوت یمذهبهاي  د برنامهیا تولیش ینماباره کنندگان در هیو ته
 ـزیتلوهـاي   ن برنامـه میـا نندگان خواسته شد تـا از  ی، از بپژوهشیدر براي نمونه  .دارد ، یونی

 ـرا ته یمـذهب هـاي   از برنامـه  یفهرست کـه   ین فهرسـت بـا فهرسـت   ی ـسـه ا یمقا. ه کننـد ی
هـایی انـدك وجـود     هاي آنان تفـاوت  دیدگاه میانکنندگان تنظیم کرده بودند، نشان داد که  تهیه

  .به نظر آیند» کمتر مذهبی«یا » خیلی مذهبی«هایی،  شود چنین برنامه دارد که موجب می
قلمـداد   یمـذهب هاي  ها، جزو برنامه شیایمانند ن ،یمذهبهاي  برنامه یاست برخ یعیطب
 ـیتحلهـاي   زگردهـا و برنامـه  یمسـتند، م هاي  برنامه انندم ییها برنامه ولیشوند،  ، کمتـر  یل

 افـت یدر یعناصر مـذهب  مثابه بهها،  که در برنامه ين حال، عناصریبا ا. به شمار آیند یمذهب
  .ندیبه شمار آ یرمذهبیغهاي  جزو برنامه ،کنندگان هیممکن است از نظر ته ،شوند می

 ـا یمـذهب هاي  جهان، مفهوم پخش برنامه یونیزیتلوهاي  از شبکه ياریدر بس ن اسـت  ی
. را پر کـرد ها  ن برنامهیب یتوان فاصله خال ی میبه نام برنامه مذهباي  که با اختصاص برنامه

از  یک ـین یبنـابرا  .بودنـد » برنامه انیم«تدا در اب یمذهبهاي  ا، برنامهیتانیبرهاي  ونیزیدر تلو
ن نکته بـود کـه   یا یابی، ارزها پخش برنامه هاي م جدولیبخش تنظ هاي هفیعملکردها و وظ

 ـو بـر آن اسـاس تول   يبنـد  طبقـه  یمذهبهاي  که جزو برنامه هایی ا برنامهیآ شـوند،   مـی  دی
  برنامه بودن هستند؟ انیم یعنی ،فین توصیمتناسب با ا

تـا چـه حـد     یمـذهب هاي  ن است که برنامهین گستره، ایدر ا یاصلپرسش ال، ن حیبا ا
 ـهاي  افتیادراکات و در  ـمخاطبـان را بـه هـم نزد    یکل  ـکننـد؟ از ا  مـی  کی از  یک ـی ،رو نی

 ـد یف ـیو ک یکم ـهـاي   شده، کشـف جنبـه   انجامهاي  پژوهش یاصل هاي هدف هـاي   دگاهی
 ـا يریکارگ و به یمذهبهاي  پخش برنامهباره مخاطبان در  ـپاسـخ بـه ا   ين نظرهـا بـرا  ی ن ی

آنهـا   چگونه انتظارات یمذهبهاي  نندگان به پخش برنامهیاست که واکنش ب يادیپرسش بن
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٦٤١ 

 یدهد که بـا بررس ـ  می نشانپژوهش ک یآمده از  ج به دستیدهد؟ نتا می ر قراریرا تحت تأث
  :کرد يرا در چهار گروه طبقه بندآنها  توان می ،گوناگونافراد هاي  واکنش
  .دارند یق مذهبیکه اعتقاد عم یگروه) الف
بـه شـمار آورد و    یرمذهبیرا غآنها  اعتقادند که بتوان بی قدر گروه متوسط که نه آن) ب

  .دارند ینیر دیبر مذهب و انجام شعا يدیشد يبند ينه پا
  .ندارند یت چندانیحساس ین و مناسک مذهبیکه به د یرمذهبیگروه غ) ج
گروه غالـب   ینسبت به احساسات مذهب یمتفاوت یساسات مذهبکه احها  تیگروه اقل) د

  .دهند می جامعه از خود نشان
 ـنشـان داد کـه د  هـا   گروهاین ج برحسب یع نتایتوز بـاره  دهنـدگان در  پاسـخ هـاي   دگاهی
نکه تا چه حد خودشان را مخاطب یدشان و ایزان و شدت عقایبرحسب م یمذهبهاي  برنامه

 ـگروه متوسط، خود را مخاطب اول. متفاوت استدانند،  هایی می ن برنامهیچن هـاي   ه برنامـه ی
 ـا ياعضا .دانست ی نمیمذهب  ـرا بـه اخت  یمـذهب هـاي   ن گـروه، برنامـه  ی  ار خـود انتخـاب  ی
کـه   يدر مقابـل، افـراد  . دادنـد  نمـی  ن برنامـه نشـان  یدن ایبه د یکردند و علاقه چندان می

گـروه  . د بـود یشان جالب و مفیراب یمذهبهاي  داشتند، پخش برنامه یق مذهبیعمباورهاي 
 ـ، اعتراض داشتند و معتقد بودنـد تول ها ن برنامهیز به پخش این یرمذهبیغ  ـد و پخـش ا ی ن ی

 روهـا یرفـتن ن  دهنـد و باعـث هـدر    می را به خود اختصاص يری، منابع چشمگها نوع برنامه
 یاجتمـاع  ی، نقش ـیمذهبهاي  آمده نشان داد که برنامه ج به دستیبه هر حال، نتا. شوند می

 ـفیابـد و ک یارتقا ي آنها هنرهاي  در جامعه دارند و هرچه جنبه یو ارتباط داشـته   یـی ت والای
  .ابدی می شیدر هر چهار گروه افزاآنها  زان توجه بهیباشند، م

گیـرد کـه در    را دربرمـی اي  گسـترده ، طیف یادشدههاي چهارگانه  گروه هاي تعریف
تواي اخلاقی و در سوي دیگر، انواع متعـددي  هاي نمایشی با مح یک سوي آن، برنامه

هـاي تفصـیلی    دیـدگاه . هـاي مـذهبی قـرار دارنـد     ، مراسم و آیـین پندهااز سخنرانی، 
  :شود ها در زیر تشریح می این برنامه بارهمخاطبان در

  یشینماهاي  برنامه
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٦٤٢  

دهـد   می اند، نشان شدهگوناگون انجام  يکه در کشورها هایی آمده از پژوهش ج به دستینتا
 ـ  کنند کـه در  می را انتخاب هایی ا متوسط، معمولاً برنامهی یکمتر مذهبهاي  گروه ک آنهـا ی

 ییهـا  برنامـه هـا   ن برنامـه یامعمولاً . کننده وجود داشته باشد و عنصر سرگرم یعنصر مذهب
 ـ   يو معنـو  یشه اخلاقیهستند که رها  خانواده يکننده برا سرگرم و  یدارنـد و اصـول اخلاق

هـاي   هیشوال«شن یمیمانند ان ،دهند می م به مخاطبان انتقالیرمستقیطور غ ه را ب ینیر دیشعا
  .ز پخش شده استیران نیاهاي  که از شبکه» عدالت

 ـمورد توجه د )یشینماهاي  برنامه(ها  ن نوع برنامهیا  ـداران سرسـخت ن  نی . ز قـرار دارد ی
صـورت   ه شتر بیرا ب یمذهب ايباورهون یزیدوست دارند تلوآنها  شتریل که بین دلید به ایشا

 ـبـا ا . یاز برنامـه روزانـه زنـدگ    بخشینه به شکل  ،ش دهدی، نمایشیعناصر نما ن حـال،  ی
، در یشـاخص مـذهب  هـاي   نییژه حوادث و آی، به ویمذهبهاي  از مسائل و موضوع ياریبس

هـاي   شـوند کـه نگـرش    مـی  مربوط بـه مسـائل روزانـه گنجانـده    هاي  قالب اخبار و برنامه
  .استنشده  یبررس يطور جد ه مختلف به آن، بهاي  گروه

  مذهب بارهدر ییها برنامه
 ـها  امیپ يرد که دارایگ یرا دربرم ییها ن مقوله، برنامهیا هسـتند کـه    یمـذهب  يمـدها آ یو پ

 ـ  هب. پردازند نمی خود یمذهبهاي  دگاهیدمذهبی نیستند یا به ها سازندگان آنلزوماً   ،یطور کل
مربوط بـه اخبـار و مسـائل    هاي  با برنامه ـو گاه شکل   ـقه از نظر محتوا  ن طبیاهاي  برنامه

 ـاها  ن گروه از برنامهیدر ا یفرض اساس. اند روزمره کاملاً متفاوت کـه   ین اسـت کـه زمـان   ی
ا بهتر دانست، بلکـه  یتر  درسترا آنها  از یکیتوان  یوجود دارد، نم یمتفاوت یمذهبباورهاي 

  .شودل یه و تحلید تجزیبا یمذهبهاي  ها و بحث ن موضوعیا
د عموم مـردم را پوشـش   یباها  ن برنامهیکه ابر این باورند ها  ن برنامهیشتر سازندگان ایب

در  هـایی  ن برنامـه یچن. هاآگاه کردن مردم باشد نه متقاعد کردن آنی آنها دهند و هدف اصل
دارنـد،  ... و ی، فرهنگیکرد سکولار به مباحث و مسائل اجتماعیکه رو هایی جوامع و سازمان

  .شود می دهیشتر دیب
 یرمـذهب یکـه بـه دسـت افـراد غ     ییها برنامهباره داران سرسخت در نیو د یافراد مذهب
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٦٤٣ 

 ـ یکـه اغلـب از ا   یدارند و در حالها  گر گروهیبا د یشوند، احساس متفاوت می دیتول ن ینکـه چن
 ـ یمهم اخلاق يمدهاآ یبه سبب پ ییها برنامه در روشـن کـردن    کـه  یگـاه ین جایو همچن

 مثابـه  ها بـه  ن برنامهیگر به ایدهاي  کنند، کمتر از گروه می دیتمجآنها  اذهان مردم دارند، از
و  يکـرد جـد  یرو، ولـی معمـولاً گـروه کمتـر مـذهبی،      کننـد  مـی  توجه یمذهبهاي  برنامه
ن ی ـهسـتند کـه ا  بـر ایـن بـاور     یداً مذهبیدارند و افراد شد ییها ن برنامهیبه چن اي یعقلان
  .داشته باشند یانه و جدلیجو شتر حالت مبارزهیده باشند و بیک عقیکننده  انید بیباها  برنامه

مـذهبی، بـدون تفسـیر آنهـا     هـاي   این امر مؤید این دیدگاه است که پـرداختن بـه موضـوع   
را بـا  هـا   کننـد ایـن نـوع برنامـه     ها تلاش می کنندگان این برنامه تهیه ،به هر حال. ممکن استنا

 دار طرفی تهیه و پخش کنند تا مقدسات دینی و احساسات مـذهبی مخاطبـان خدشـه    ت بیرعای
تواند به واکنش شدید افراد مذهبی منجر شود و حتی افـراد کمتـر مـذهبی     این امر میزیرا نشود؛ 

آمده حاکی از آن اسـت کـه در اوضـاع عـادي، گـروه       نتایج به دست. را نیز در کنار آنان قرار دهد
هـایی   هایی براي روشن کردن اذهان بینندگان ـ نه برنامـه   ها به منزله برنامه این برنامهاز  ،متوسط

هـایی بـه منزلـه     در مجمـوع، چنـین برنامـه   ولـی  کننـد؛   براي تغییر عقیده افراد ـ اسـتقبال مـی   
گیرند، دلیل آن هم عمـدتاً ایـن اسـت کـه بـه       هاي برگزیده مخاطبان مورد توجه قرار نمی برنامه
 ،شده در آنها، دیدگاهی شخصـی اسـت   مطرحهاي  بحثها و  مخاطبان، بیشتر صحبتشتر باور بی

  .نه نظري رسمی
 ـر نظریبه شـدت تحـت تـأث    یاز آنجا که مسائل مذهب ، نهادهـا و  هـا مرکز یات رسـم ی

 یو احساسـات مـذهب  باورهـا  در  يریتـأث  یشخص ـ يقرار دارد، اظهارنظرها یرهبران مذهب
، جـذاب  یمذهببه شدت افراد  يبرا» یبرنامه مذهب«که عنوان  به همان اندازه. داشته باشد

 ـا. دارد یرمـذهب یبر افـراد غ  يا بازدارندهاست، این عنوان اثر  ن گـروه نسـبت بـه مسـائل     ی
 ـ ينظـر  ـشـوند    می مثل اخبار گنجانده ییها که در برنامه ـ یمذهبهاي  مناسبت طـرف   یب

بـا توجـه بـه    . کنند می دارند، استقبال یلاقاخ يمدهاآ یکه پ يا یمذهبهاي  و از برنامهدارد 
رگـذار  اثخاص و عام هاي  و نگرشها  دگاهیناخواه در د ، خواهیمذهب ينکه مذهب و باورهایا

 ـنهـا   ن برنامـه یاست، اقبال آنان از ا  ـز طی  ـگ یرا دربرم ـ یعیف وس ـی  ـرد کـه در  ی سـو،  ک ی
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٦٤٤  

  .رندیگ می قرار یاخلاقهاي  امیبا محتوا و پ ییها گر، برنامهیدسوي و در  یمذهبهاي  برنامه

  کیکننده و نوستالژ سرگرمهاي  برنامه
و هـا   نیـی از آ ییهـا  ، جنبـه سازي ن سرگرمیاست که در ع هایی رنده برنامهین طبقه دربرگیا

 ـگذارند و از ا می شیز به نمایک را نیمناسک نوستالژ ، احساسـات مخاطبـان خـود را    راهن ی
بـر  ز یداران سرسخت ن نید. اند ش دانستهیایرا برنامه نها  ن نوع برنامهی، ایبرخ. زندیانگ یبرم

را داشـته   یکنندگ ت و سرگرمیاز جذاب ییها که جنبه یمذهبهاي  که پخش برنامهاین باورند 
بـه  آن است کـه افـراد   ها نشانه  پژوهشج یج، نتایبرخلاف تصورات را. است يضرور ،باشد

 ارهـا و ضـوابط  یمعبر اسـاس  د یبا ،یمذهبي ها ستند که برنامهینشدت مذهبی، بر این باور 
 ـزیتلوهـاي   ساخت برنامه يا حرفه یژگیه و پخش شود، بلکه بر ویتهآنها   ـو تمه یونی دات ی

  .ستندآگاه هها،  ن نوع برنامهیاسازي  ت و سرگرمیت جذابیورزند و به اهم می دیتأک يا رسانه
 ـاهم، هـا  ن برنامهیشتر ایدر ب ين توجه به عنصر نوستالژیهمچن زیـرا  دارد،  ياریت بس ـی

 ـا یدر واقع عملکـرد عمـوم  . است يبشر یزندگ ینییآهاي  جنبهبازتاب  ت ی ـن برنامـه اهم ی
داننـد و باورهـاي    نمیها  ن برنامهیه ایکه خودشان را مخاطب اول یکسان یحتبسیاري دارد، 

؛ چـون  سـتند ینهـا   ن برنامهیمعمولاً خواستار توقف پخش امذهبی چندان نیرومندي ندارند، 
 ـ ی، مل ـیمذهب یگروه عنوان  بهآنان  یوه زندگیاز شبخشی ها  ن برنامهیا بـوده و   یا قـوم ی

، عمومـاً ماننـد   یرمـذهب یگـروه غ  يبـرا ها  ن برنامهیا. ت آنان استیاز هو هایی بازتاب جنبه
هـا   ن نوع برنامهیز به اینآنها  واکنشولی ده است، نکن و خسته یطولانهاي  یپخش سخنران

احساس عشق و تنفـر را  آنها  درها  ن برنامهیکه معمولاً ااي  گونهبه . خود جالب استدر نوع 
 گـران مهـم  ید يزمـان آن را بـرا   کننـد و هـم   می ن برنامه امتناعیدن ایاز د و کند می جادیا

  .پندارند می

  یمذهبهاي  نییش و آیایه، نیادعهاي  برنامه
  هـاي مـذهبی را بـه    هـاي نیـایش و آیـین    برنامهذهبی متفاوت، باورهاي مها با  عموماً همه گروه

هـاي مـذهبی،    ها، عموماً دربرگیرنده نیایش این نوع برنامه. آورند عنوان برنامه مذهبی به شمار می
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٦٤٥ 

جـایگزینی بـراي شـرکت    بیشـتر  دینـی هسـتند و    هـاي مـذهبی در مرکز هاي  نشستمراسم و 
تواننـد در   نی کـه بـه هـر دلیلـی نمـی     کسـا  نمونه،براي . آیند شمار میمستقیم در این مراسم به 

طـور    کننـد و بـه   تلویزیون تماشا مـی راه ها را از  مذهبی حضور داشته باشند، این برنامه هايمرکز
هـا بـا    ایـن نـوع برنامـه    ،بـا ایـن حـال   . دهنـد  مجازي خود را در فضا و حال و هواي آن قرار می

  .اند بودهرو  روبههاي مذهبی و غیرمذهبی  گروهگوناگون هاي  واکنش
آن را  یو اثربخش يانتقاد کرده و کارآمدها  ن برنامهیداً از ای، شدیاز افراد مذهب ياریبس

 ـبر این باور بودند ن گروه یا. اند ر سؤال بردهیز اعتبـار  بازتـاب   يبـرا  هـایی  ن برنامـه یکه چن
 ـد دلیشـا . اند شدهرو  روبهبا شکست  ،یواقع یو احساسات مذهبها  جانیباورها، ه ن ین ـل چی

 بـه شتر آنان یدانند، چون ب ها نمی ن برنامهین گروه خود را مخاطب این باشد که ایا یبرداشت
هـاي   نیـی ن منظـر، پخـش مراسـم و آ   یاز ا. کنند می شرکت یم در مراسم مذهبیمستق طور 

ــیــون، از یــزیاز تلو یمــذهب و  هــان رفــتن ضــرورت حضــور در مرکزیک ســو، باعــث از ب
ش یگـر، نمـا  ید يگونه مراسم شـده و از سـو   نیم در ایمستقو شرکت  یمذهبهاي  همؤسس

 ـ. کند می دار نندگان را سست و خدشهیمان و اعتقاد بین مراسم، ایعدم استقبال از ا ن یهمچن
 ـو ، بهیکردن مراسم مذهباي  که اغراق در رسانه بر این باورندز یگر نید یبرخ  یژه هنگـام ی

شـود،   مـی  انجـام  ییویا شـبه اسـتود  ی ییویاستود يدر فضا هایی شیاین مراسم و نیکه چن
ی ل مـذهب یکـه فاقـد احساسـات اص ـ   اي  شود، بـه گونـه   می ن مراسمیشدن ا یتصنعسبب 

  .بر مخاطب نخواهد داشت یر چندانیشوند و تأث می
بر این باورنـد   ینظران و رهبران مذهب گر از صاحبید ی، برخهاي یادشدهبرخلاف انتقاد
 یقـرار دارد و زنـدگ  اي  ر تحـولات گسـترده  یشر تحت تـأث ب یکه زندگ یکه در اوضاع کنون

هاي  نییو مراسم و آها  شیایه، نیتابد، پخش ادع یرا برنم یسنتهاي  وهیاز ش يارید، بسیجد
قطـع نشـود و    یشود که رابطه افراد با مذهب و رهبران مذهب می ون باعثیزیاز تلو یمذهب

  .همچنان در جامعه رواج داشته باشد یاحساسات مذهب
دارنـد،   یمتوسط یکه تعلقات مذهب يآن است افراده شده نشان انجامهاي  ج پژوهشینتا

 ـآنـان ا . ن دارنـد ینابیب ی، نگرشیمذهبهاي  شیایسا و نینسبت به پخش مراسم کل گونـه   نی
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٦٤٦  

بـر  ها  ن برنامهیکه ابر این باورند دانند و  ی میمذهبهاي  را شاخص و مظهر برنامهها  برنامه
اثـر  ابنـد،  یحضور  یذهبهاي م هو مؤسس هاتوانند در مرکز یکه نم ین و کسانینش افراد خانه

  .گذارد بسیاري می
افـراد   همچنـین . علاقه هسـتند  یه بیش و ادعیاینهاي  شتر آنان به برنامهین حال، بیبا ا

کـه   یژه زمـان یو به .دهند می نشان يدیها، خشم شد گونه برنامه نیز نسبت به این یرمذهبیغ
 هـاي حضـور در مرکز  يق مـردم بـرا  یتشوسبب  ییها ن برنامهیکنند پخش چن می احساس

  .شوند آنها می در یش احساسات مذهبیو افزا یمذهب
 ـنـد تول یفرا ـز گفته شـد   ینپیش از این طور که  همان ـدر مجموع  د پخـش برنامـه در   ی

 ـته ،نیبنابرا. بر اصل فعال بودن مخاطب است ید مبتنیجداي  رسانههاي  نظام و پخـش  ه ی
است کـه بـر    یگر فعال نشیگز ،ن اصل استوار است که مخاطبیز بر این یمذهبهاي  برنامه

 ـکند  می تماشا انتخاب يرا برا يا ازها و مصالح خود، برنامهی، نها ق، خواستهیعلا يمبنا ا از ی
 ـز ایه نیو ادع یشیاینهاي  در پخش برنامه ،نیبنابرا .گرداند ي میآن رو ن چـارچوب کـاملاً   ی

 ـان توجه ویدو نکته مهم، شاولی  ،شود می تیعار ت ینکـه عامـل جـذاب   یاول ا: اسـت  يا ژهی
 ـ  یبخش ـ تیجذاب يالبته برا. ده گرفته شودینادها  ن برنامهیه و پخش اید در تهینبا ن یبـه چن

هـا   ن برنامـه یت ایدارند و جذاب يمحدود ي، کارآمديا دات رسانهید تمهیترد ی، بییها برنامه
داشـته   يریجـان چشـمگ  یکـه شـور و ه   يا یمراسم مـذهب . نهفته استآنها  در ذات و روح
نکتـه  . شوند می کننده برگزار و کسل یرسم صورت  بههستند که  یتر از مراسم باشند، جذاب

 ـا ی) یتنوع افق(ک شبکه یدر ها  برنامه توجه به تنوع ،دوم  ـزیو تلو ییوی ـک نظـام راد ی  یونی
هـا   پخـش برنامـه  هـاي   جدولم یو تنظ یوع، گوناگونکه تن ان معنیبد. است) يتنوع عمود(
مـورد علاقـه   هاي  انتخاب برنامه يبرا یعمل کاف يباشد که مخاطبان، آزاداي  د به گونهیبا

اي  ت نشود و مخاطبـان مجبـور بـه انتخـاب برنامـه     ین اصل رعایاگر ا. خود را داشته باشند
  .نه خواهد بوداز رسا یگردان يجه آن رویق خود شوند، نتیر با علایمغا

باشد، ممکن است احساس خشم نسبت بـه نبـود    یمذهباي  ، برنامهيا ن برنامهیاگر چن
 طـور   بهابد و فرد ی يز تسریم جداول پخش، به خود مذهب نیو نحوه تنظها  تنوع در برنامه
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٦٤٧ 

  .گردان شود يز رویگر نیدر مواقع د یمذهبهاي  برنامه ياز تماشا یشرط

  )یرانسخن(موعظه هاي  برنامه
 ـ ن نوع برنامهیهدف ا مختلـف رواج دارنـد    يکشورها یمذهبهاي  ونیزیشتر تلویکه در ب ها 

 ـآوردن بـه   يرو يننـدگان بـرا  یمتقاعد کـردن ب  ـ ده، رفتـار و نگـرش خـاص و    ی ـک عقی
 ـ. است متعارضهاي  د، رفتارها و نگرشیگر عقایاز د یگردان يرو در دو  ییهـا  ن برنامـه یچن

 ـ یمتفاوتهاي  ، واکنشگوناگونحوزه  حـوزه اول، حـوزه   . زاننـد یانگ ین مخاطبـان برم ـ یرا ب
همسان، موعظـه   یک مذهب با اهداف گروهیاست که در آن افراد متعلق به  یگروه درون

. کننـد  می را تماشا یمنتقدان و مصلحان مذهب یاز رهبران، متفکران و حت یکی یا سخنرانی
ر باشـد؛  ی ـرش مطلق تا رد مطلـق، متغ یذ، واکنش مخاطبان ممکن است از پین حالتیدر چن
کنـد و   مـی  ر جلوهیناپذ افراد خدشه یمان مذهبین است که در هر صورت، اینکته مهم اولی 

 ـواعـظ  هـاي   ات، مواعظ و استدلالیخود و برحسب نظر باورهايمان و یا يافراد بر مبنا ا ی
وزه دوم کـه  ح ـولـی   ،شوند می ا نگرش خاصیک رفتار یا رد یرش یسخنران، مصمم به پذ

 ـیو تسـه  یارتباطهاي  يآور اکنون با گسترش روزافزون فن  ـیل ب بـه   یش دسترس ـیش از پ
 یفرهنگ ـ نیو ب یگروه نیافته است، حوزه بی يشتریت بیاهم یاطلاعات متعارض فرافرهنگ

 قـرار  يافـراد هـاي   در معـرض مـواعظ و اسـتدلال    یک گروه مذهبیاست که در آن، افراد 
باورهـاي  ، سسـت کـردن   هـا ا نهان آنیمتفاوت دارند و تلاش آشکار  یرند که اعتقاداتیگ می

و هـا   گسترش مـاهواره . ن استیگزیجاهاي  د و نگرشیعقا يبه سوآنها  تین گروه و هدایا
ن حالـت، مخاطبـان   یدر ا. ده استیرا رواج بخشاي  دهین پدی، چنیسم فرهنگیالیتلاش امپر

 ـپ. کننـد  ی مینامأنوس تلق یانیرا، جرها  ن نوع برنامهیا يان اطلاعات و محتوایجر هـاي   امی
در برابـر  آنها  دیمقاومت شدسبب ز بوده و یبرانگ پرسشار یبس یافراد مذهب يژه برایو بهآنها 

  .شود هایی می ن برنامهیچن
 ـتانیبر ینندگان مـذهب یشتر بیدهد که ب می ا نشانیتانیشده در بر انجامهاي  پژوهش  ییای
کردنـد، چـون از نظـر آنـان      مـی  ، اظهار تأسفییکایمراهاي  هشبک ین افراطینسبت به تلق

آنهـا   بی ـکم، ترغ ا دستیر ذهن مخاطب یی، تغیمذهبهاي  از عملکرد پخش برنامه یبخش
 ـرا تهدآنهـا   مـان یتوانـد ا  می افکار متعارض يالقا ،نیبنابرا .شان استیرش باورهایبه پذ د ی
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٦٤٨  

 ـرا از طر یمـذهب هـاي   کـه برنامـه   منـد بودنـد   نندگان علاقـه یشتر بیدر مجموع، ب. کند ق ی
 ـاز نظر آنان، دولت نبا. يا ماهوارههاي  ونیزیتماشا کنند تا تلو یو محل یملهاي  ونیزیتلو د ی

، نمونـه  يبـرا  .ننـدگان را آکنـده سـازد   ی، ذهـن ب یاجازه دهد تا اطلاعات متعارض فرامذهب
مقابلـه بـا    يبـرا  یسیانگل یبمذههاي  اعتقاد داشتند که فرقه ییایتانینندگان بریاز ب ياریبس

، یپـرداختن بـه مسـائل مـذهب     يد برایاز دارند و باین يشتریت بیاطلاعات متعارض، به فعال
  .در نظر گرفته شودها  در برنامه يشتریزمان ب

هـا   ن برنامهیدر ا ،شده با اطلاعات ارائه يشتریز بیکه تما ییها فرهنگ بارهله درئن مسیا
 ـ اي  گونهبه  .ابدی ي میرشتیت بیدارند، نمود و اهم در قالـب تهـاجم    یانی ـن جریکه گـاه چن

و تنـوع   دارددر جهـان   یفرهنگ ـ يسـاز  در همسـان  ی، سـع یسم فرهنگیالیو امپر یفرهنگ
 ـزیتلوگسترش ن حال، یبا ا. دهد می را هدف قرار یجامعه جهان یفرهنگ و  یکـابل هـاي   ونی
 يورد کـه افـراد بتواننـد بـر مبنـا     ن امکـان را فـراهم آ  یبر حق اشتراك، ا یمبتنهاي  شبکه

بـدون آنکـه    ،منـد شـوند   بهرهها  ن شبکهیاهاي  خود، از برنامه يازهایو نها  ق، خواستهیعلا
کـه اغـراض    یهنگـام ولـی  ل کننـد؛  ینندگان تحمیرا بر عموم ب ییها ن برنامهیچن يتماشا

 ـرند، امنیگ می قرار یمذهبهاي  نه پخش برنامهیدر پس زم ،یاسیس  ـی ننـدگان در  یب یت روان
  .افتد می خطرسراسر جهان به 

شـتر مخاطبـان   یدهـد کـه ب   می ا نشانیتانیدر بر یمذهبهاي  برنامه بارهدر یج بررسینتا
و  یخـارج  یو حـق اشـتراک   ی، کـابل يا مـاهواره  یمذهبهاي  پخش برنامه بارهدر ییایتانیبر
 ـ .نـد ا تـرض دهند و بـه آن مع  می از خود نشانبسیاري ت ی، حساسییکایمراژه یو به ن یهمچن

خـود و  باورهـاي  غ یتبل يبرا یکابلهاي  ونیزیاز ماهواره و تلو یمذهبهاي  تیاقل يمند بهره
  .زدیانگ یمخاطبان برم میانرا در  یمتفاوتهاي  ، واکنشیپخش مراسم مذهب

از  یمـذهب هـاي   دهد کـه پخـش برنامـه    می نه نشانین زمیشده در ا انجامهاي  پژوهش
 ـتانیمخاطبان بر میانرا در  یمتفاوتهاي  دگاهید هاي گوناگون، جامعه ختـه اسـت   یبرانگ ییای

در ( یمـذهب بـه شـدت   از مخاطبـان  گروهـی  . با هم در تضاد قـرار دارنـد  آنها  از یکه برخ
 ـگر ادید دیباها  ن برنامهیکه ابر این باورند ، )یحیمس هاي جامعه  ـان را نی ز آمـوزش دهـد؛   ی
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 ـگونـاگون هـاي   فرقههاي  مهبرنا يچون و چرا بی پخشولی درباره  بسـیاري  هـاي   ی، نگران
 ـگـر اد ید یمـذهب هاي  برنامه يبه تماشا یاز افراد مذهب ياریبس. داشتند  ان علاقـه نشـان  ی

 یجـان یر آن در سـطح ه یتـأث  بارهدر ولیدانستند،  می دیمف يدادند و آن را در سطح نظر می
مربـوط بـه   هـاي   رنامـه کردنـد بهتـر اسـت ب    مـی  ل، احسـاس ین دلید داشتند و به همیترد

 ـ  یرا تماشا نکنند و هنگامها  گر مذهبیدهاي  شیاین  ش دادهینمـا  یهـای  ن برنامـه یکـه چن
تعـارض در   ی، دچـار نـوع  همچنـین . کردند ی مین گروه به شدت احساس ناراحتیشد، ا می
 ـکردند ا می شنهادیبودند و عمدتاً پآنها  ا قطعها ی ن برنامهید پخش اییتأ ا ه ـ گونـه برنامـه   نی

  .مجزا پخش شونداي  بهتر است از شبکه
بـر  و اعتقـاد داشـتند    نـد اعتنـا بود  یبها  ن برنامهیدر مجموع به پخش ا یرمذهبیافراد غ

 ـن یمذهبهاي  تیقانون، اقلاساس   ـز بای کننـده   کـه مـنعکس  هـایی   د بتواننـد بـه موضـوع   ی
  .داشته باشند یشان است، دسترسیباورها

هـایی   دهد که از نظر مخاطبان، برنامـه  نشان می گسترده در بریتانیاپژوهش نتایج 
باورهـاي  دربـاره  سـخن  هـا و   پخش مراسم کلیسا، سـرودهاي روحـانی، نیـایش    مانند

در این میان، مخاطبان مسلمان و هندوي . شوند هاي مذهبی قلمداد می مذهبی، برنامه
زندگی بهتر را هاي آموزشی و تشویق به  ها، برنامه گروه دیگرساکن در بریتانیا بیش از 
هاي مذهبی باید روحیه اخلاقی  از نظر این گروه، برنامه. کنند برنامه مذهبی تعریف می

  .و معنوي مردم را تقویت کنند
شده بودند، اعتقاد داشـتند   یابی، متوسط ارزیمذهبکه از نظر داشتن باورهاي  یمخاطبان
 ـباهـا   ن نوع برنامهیو ا ،دکنندهید تهدینبا یمذهبهاي  پخش برنامه شـه در دسـترس   ید همی
 ـتانیشتر مخاطبان بریباً بیتقر. داشته باشد یز در پین یج اخلاقیآن و نتا یمخاطبان اصل  ییای

 یمــذهبهـاي   د از پخـش برنامــه یــده بودنـد کـه با  یــعق ، هـم یدر سـطوح مختلـف مــذهب  
 ـهاي  ونیزیتلو  ـو بـه ( یو فرافرهنگ ـ یفرامل  ـزیژه تلوی و پـرداختن بـه   ) ییکـا یمراهـاي   ونی

  .شود يریکشور در تضاد کامل قرار دارد، جلوگ ین رسمیکه با د یعتقاداتا
 ـزیتلوهـاي   نکـه شـبکه  یو ا یمـذهب هـاي   ت برنامهیبا توجه به اهم  ـتانیبر یونی جـزو   ،ای
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ضـوابط مصـوب   بخـش  ن یجهان هستند، در ا یونیزیتلوهاي  و نظامها  ن شبکهیتر شاخص
 ـرا ب یمـذهب هـاي   د و پخـش برنامـه  یتول يبرا )ITC(مستقل هاي  ونیزیون تلویسیکم  انی
  :میکن می

 ـهـاي   ونیزیون تلویسیضوابط کم  ـتانیبر یخصوص  ـتول يا بـرا ی د و ی
  یمذهبهاي  پخش برنامه

 ـد«کـه تحـت مقولـه     ییها ، هم به برنامهیخصوصهاي  ونیزین بخش از قانون تلویا » نی
 ـهـاي   به برنامه) یدر موارد مقتض(رند و هم یگ می قرار  ـیدهـاي   عکـه بـا موضـو    یکل و  ین

  :سر و کار دارند، نظر دارد یمذهب
 ییهـا  ن برنامهیچنویژه  بهشود و  یمذهبهاي  برنامه يبه محتوااي  ستهید توجه شایبا .1

  :ر باشندید شامل موارد زینبا
را هـا   ن برنامهیکه ا يا احساسات افرادها ی تیست از قابلیناشا يبردار هرگونه بهره) الف

  .کنند می تماشا
  .اند خاص وابسته ینیکه به د یکسان ینید يرگونه سوءاستفاده از باورهاه) ب
دارد و ممکـن اسـت    یاساس ـ یگاهیاز افراد، جا ياریبس یدر زندگ ینیباور و عمل د .2
  .د شودیجان شدیزاننده احساسات و شور و هیبرانگ

 ـد از طریشوند، با می نشان دادهها  که در برنامهاي  ینیدهاي  ت گروهیهو .3 ق صـدا و  ی
  .تماشاگر روشن باشد ير برایتصو

بـه   یبه نحـو مناسـب   ینیدهاي  رد تا باور و عمل گروهیصورت گ يارید تلاش بسیبا .4
  .ن موضوع، موثق و منصفانه باشدیمربوط به اهاي  د و برنامهیش درآینما

 ـو به(ا یتانیبر یونیزیتلوهاي  شبکه ینیدهاي  ، برنامهیکل طور  به .5  و 3ي هـا  ژه شـبکه ی
. ا را مـنعکس سـازند  یتانیموجود در بر ینید یاصلهاي  شه، عمل و سنتید عبادت، اندیبا) 4
. ا وجـود دارنـد  یتانیز در برین یحیرمسیغهاي  سنت یهستند، ول یحیعمدتاً مسها  ن سنتیا

 ـشوند با می دیخاص تولاي  هیناح يکه برااي  ینیدهاي  برنامه  ـیات دید مقتض ـی را در آن  ین
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  .ت کنندیاه رعیناح
 یسـازمان  یا منابع مالیپول براي به دست آوردن را  يزیتوان چ ینمها  ن برنامهیدر ا .6

ن قـانون هماهنـگ   یاز ا 8ط بند یشراگنجاند که اهدافی دینی دارد، مگر آنکه این بخش با 
  .شود می زین يساز جهت برنامه ین درخواست شامل کمک مالیا .باشد

 ـید يان باورهـا یانتشار و ببراي توان  ی مینیدهاي  از برنامه .7  ـ   ین  یاسـتفاده کـرد، ول
 ـیجذب تماشاگران به فرقه د يتوان برا نمی را یرتخصصیغهاي  شبکه ینیدهاي  برنامه  ین
بدنام کردن و زشـت  براي آن  يا هیا مواد حاشید از برنامه ین نبایهمچن. کرد یطراح یخاص

  .گر مردمان استفاده شودیجلوه دادن باور د
) اطلاعات يافزار ا بسته نرمیدئو یکتاب، نوار، و مانند(که مواد منتشرشده  يدر موارد .8

ط بنـد  یباشـند، شـرا   یدر معرض ملاحظه همگان ـک برنامه دارند  یبا  یکیکه ارتباط نزد ـ
نـامربوط  هاي  تین بند آمده است که فعالیدر ا. ناظر خواهد بودآنها  بر ITCاز قانون  3/10

هـا   ه برنامـه یکـه در حاش ـ  ـ شده ضبط هاي ها یا موسیقی ها و مجله ا، کتابه هبه پخش جزو
 ـابـر پایـه   . مقررات مصوب، قابل اجـرا و نشـر اسـت   پایه بر  ـشوند   می ا منتشریپخش  ن ی

. شده را داراسـت  هرگونه مواد ارائه يت محتوایا شبکه، مسئولیاز برنامه یمقررات، صاحب امت
قابـل   يغـات تجـار  یوضوح از تبل د بهینامربوط به پخش، بااي ه تیا فعالی یاد شدهنشر مواد 

  .ز باشدیص و تمایتشخ
 ـپرداخت شده باشد  يا نهیهز ،یونیزیتلوبازرگانی غات یتبلبراي که  یدر صورت  ـی ن یا چن

 ـ  . سـت ین یرفتنیپذیادشده تداوم داشته باشد، نشر مواد  یپرداخت  ـنبا ،ینشـر مـواد جنب د در ی
آنهـا   د بـه ینشر مواد مربوط به کودکان و نوجوانان، با بارهدر. ردیدرون خود برنامه صورت گ

  .ن خود مشورت کنندید، با والدیش از اقدام به خریشود که پسفارش 
 يتواننـد بـرا   مـی  را مجـاز بدانـد،  آنهـا   که بنـد فـوق،   یونیزیتلو ـ ویرادهاي  یآگه .9

  .گان را ندارندیگر مواد رایداجازه عرضه انواع  یگان ارسال کنند؛ ولیرا تایتماشاگران نشر
 ـب ید به روشـن یبا ینیدهاي  برنامه يبرا یمربوط به ارائه مواد جنب يشنهادهایپ .10 ان ی

 ـیبا باي  ا مراودهیگونه اغراض پنهان  چیکنند که ه صـاحب  . زش او ندارنـد ی ـجـز انگ  هننده، ب
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٦٥٢  

ن و محتـوا مناسـب   از جهت لح ـ یقانع کند که مواد جنب يد خود را به نحویاز برنامه، بایامت
  .باشد

 يتمسک بـه باورهـا  هاي  ل و روشیعتاً از فضایطبآنها  از يا عضوی ینیگروه د هر .11
از ایـن جهـت   . کننـد  و دفاع میداري  جانبکند،  اي از زندگی که دینشان ترویج می شیوها ی ینید

 انگیختن تـرس یـا انـواع   بـر راه گذاري بر آنهـا از  اثرهاي دینی نباید دنبال اقناع بینندگان یا  برنامه
  .باشندآنها  و احساساتها  تینامناسب از حساس يبردار بهره، براي گریدات دیتمه

ناپـذیر   هاي دینی نباید شامل مـدعاهاي اثبـات   مجاز و مشروع، برنامههاي  پژوهشجز  هب .12
  .اشندهاي ویژه آنان ب ناپذیر مبنی بر توانایی هاي موجود یا مدعاهاي اثبات افراد یا گروه

از اي  چ سوءاسـتفاده ینکـه ه ـ ینـان از ا یاطم يبـرا  یمذهبهاي  کنندگان برنامه هیته .13
 ـگ نمی ان صورتیروان ادیپ ینید يباورها  ـرد، بای بـه اسـتفاده از زبـان و    اي  ویـژه د توجـه  ی

  .شود يریمناسب مبذول دارند تا از هرگونه سوءبرداشت و سوءتفاهم جلوگ تایادب
دربـردارد کـه هـر     گوناگونهاي  را با باورها و فرهنگ یگوناگون يها جامعها یتانیبر .14

 ـتوجـه بـه ا  . ش هسـتند یخاص خو یمذهبهاي  تیحساس يک دارای همـه   ين نکتـه بـرا  ی
 ـپره يبرا کم دستکنندگان لازم است که  پخش  ـی  ـ یز از ب  ـناخواسـته، از ا هـاي   یحرمت ن ی
د ی، مفیخصوصهاي  ونیزین تلوازایکنندگان و صاحب امت هیته يبرا. آگاه باشندها  تیحساس

 ـید یاصـل هـاي   نده سـنت یکه نما ـ یمشورتهاي  هیئتاست که از کمک و مشاوره  در  ین
  .مند شوند بهره ـان مخاطبان هستند یم

   ونیزیو فرهنگ تلو یمذهبهاي  برنامه
ون مطـرح اسـت، تسـلط    یزیمذهب و تلوپیوند که در گستره هایی  ن موضوعیتر از مهم یکی

 ـزیتلوهاي  و بنگاهها  ژه سازمانیو ، بهيا رسانههاي  بر نظام ياقتصادهاي  ارزش . اسـت  یونی
محور است و  هیک صنعت سرمایون، یزیند که اصولاً تلوبر این باورنظران  از صاحب ياریبس

. آن دارنـد  يو محتـوا هـا   یمش ، خطها استین سییدر تع ياریر بسیتأث ياقتصادهاي  تیواقع
 ـزیتوانند عملکـرد تلو  می اتین واقعیا ایت که آن اسیا یحال پرسش اصل ون را در گسـتره  ی

  ر قرار دهند؟یتحت تأث یمذهبهاي  برنامه
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افـت کـه سـه عامـل عمـده بـر محتـوا و شـکل         یجـامع، در  اي در مطالعه) 1970(النز 
 ـو تکنولوژ ی، مسائل فنيمسائل اقتصاد: گذارد، که عبارتند از می اثر یمذهبهاي  برنامه ک ی

کـه پـول و منـابع     یهنگـام  ،جه گرفـت یاو نت. مربوط به مذاهب گوناگون یکلام و مباحث
وجود داشـته باشـد، سـاخت برنامـه برحسـب       یمذهبهاي  ه و پخش برنامهیته يبرا یکاف

از نظـر شـکل   ها  کند و برنامه می دایپ یت فراوانیاهم یمذهبهاي  مسائل، مباحث و موضوع
کـه   یین انتقادهایتر یاز اصل یکیاصولاً . رندیگ می قرار یقابل قبول یفیو محتوا در سطح ک

 ـگ رجـذاب و عـدم بهـره   یغ هـایی  در قالـب آنها  دیشود، تول ی میمذهبهاي  به برنامه از  يری
است که  یلین دلیتر ، مهمي، نبود منابع اقتصادبرابردر . لازم است یدات فنیامکانات و تمه

ی کـاف  یوجـود منـابع مـال    ،نیبنـابرا . کنند می ن نقص اقامهیا يبراها  ن برنامهیسازندگان ا
جـز در مـوارد اسـتثنا     هب. ل کندیت مطلوب را تسهیفیبا ک هایی ه و پخش برنامهیتواند ته می

 ـزیتلوهـاي   شـتر بنگـاه  یشوند، در ب می اداره یبا بودجه دولت یونیزیتلوهاي  که سازمان ، یونی
 ـزیتلوهـاي   گان بنگـاه گرداننـد  یاصل هاي از هدف یکی ،ه و کسب درآمدیجذب سرما  یونی

 ـزیتلوهـاي   شـتر شـبکه  یبر ب يغات تجاریاست که غلبه تبل  ـ، دلیونی  ـبـر ا  یل محکم ـی ن ی
 یتی، فعـال یمذهبهاي  برنامه ازجملهها،  د و پخش برنامهیم تولیریاگر بپذ ،نیبنابرا. مدعاست

اصـولاً  . افـت ین گستره خواهنـد  یدر ا یت فراوانیاهم ينه است، مسائل اقتصادیار پرهزیبس
 ـزیاز فرهنگ تلو يا ، بخش عمدهيتجارهاي  و ارزش ياقتصادهاي  تیواقع  لیون را تشـک ی
  .دهد می

 ـر بایز نـاگز ی ـون و مـذهب ن یزیتلوپیوند  یدر بررس ،رو نیاز ا  ـد مؤلفـه و الزامـات ا  ی ن ی
 ـگاه واقعیکه جابر این باورند از منتقدان  ياریبس. رفتیفرهنگ را پذ در  ياقتصـاد هـاي   تی

 ـز ایص و تمـا یاست که عامـل تشـخ   يا به گونه یمذهبهاي  برنامه هـا، مسـائل    ن برنامـه ی
 ـسـاخت ا هـاي   نـه ین بودجـه و هز یوه تـأم یست، بلکه شینی آنها روحان يو فضا یمذهب ن ی

 ـته يکه بـرا  یبرحسب منابع اي مذهبی، ، زیرا شبکهکنند می فایا يتر نقش مهمها  برنامه ه ی
 ـدارد، روار ی ـخود در اختهاي  و پخش برنامه  ـمتفـاوت در تول اي  هی هـاي   د و پخـش برنامـه  ی

  .اتخاذ خواهد کرد یمذهب
در تضـاد   یمذهبهاي  ، با روح برنامهراهن یو کسب درآمد از ا يغات تجاریاستفاده از تبل
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 یمـذهب هاي  شتر شبکهیدر ب. ه کردیحاصل از آن تک يتوان به درآمدها ینم ،نیبنابرا .است
 میبه دو گروه عمـده تقس ـ  یمذهبهاي  د برنامه، برنامهیتولهاي  نهین هزیمنابع تأم يبر مبنا

 ـ  را شبکهها  نهیاز هز یبخشهمه یا رد که یگ یرا دربرم ییها برنامه ،گروه اول: شوند می ا هـا ی
 ـتههـاي   نـه یکننده نسبت بـه هز  هیپردازند و ته ی میونیزیتلوهاي  بنگاه ه و پخـش برنامـه   ی
 ـتولهـاي   نـه یهز همـه  در گـروه دوم،  ولیندارد؛  يتعهد راه د و پخـش برنامـه معمـولاً از    ی
هـاي   ن بودجـه برنامـه  یوه تـأم یبه هـر حـال، ش ـ  . شود می نینندگان تأمیپول از ب يآورگرد

هـاي   ا بنگاهها ی که سازمان یهنگام. کند می لیت آن تحمیرا بر ماه ی، مسائل خاصیمذهب
م، اسـتفاده از  یپرداخت مسـتق  صورت  هبرا ها  ن نوع برنامهیه و پخش اینه تهی، هزیونیزیتلو

خـود  هـاي   رند، خواستهیگ می گان بر عهدهیزات و اختصاص زمان پخش رایامکانات و تجه
 ـبا ا. کنند می لیتحمها  را بر محتوا و شکل برنامه  ـا  معمـولاً  ،ن حـال ی  بـه ن نـوع فشـارها   ی

 ـزیتلوهـاي   شود، بلکـه بنگـاه   نمی ا شکل انجامیم بر محتوا یاعمال نظر مستق صورت  ، یونی
بـر   یر شـگرف یکنند کـه تـأث   یی میها ت مؤلفهیرا ملزم به رعا یمذهبهاي  سازندگان برنامه

 ـزیتلوهـاي   بنگاههاي  تیازها و اولویشه در نیت، رین وضعیا. ت برنامه دارندیماه . دارد یونی
، ینونکننـد از مشـکلات قـا    ی میخود، سعهاي  ط و مؤلفهیبا اعمال شراآنها  کهاي  به گونه

 ـپرههـا   تیمسائل و حساس ـ یجاد برخیو ا یبا افکار عموم ییارویرو ز و رابطـه خـود را بـا    ی
 یز برخ ـی ـسـکولار ن هاي  جامعهدر  یحت. حفظ کنند ،یمذهب یررسمیو غ یرسم هايمرکز

تواننـد در صـورت    مـی  بـر مـردم دارنـد و   بسیاري ، نفوذ یمذهب یرسم هاينهادها و مرکز
 يرا رهبـر  يمعترض قدرتمنـد هاي  انیها، جر دشان در رسانهیعقامشاهده موارد متناقض با 

 یمـذهب هـاي   آن است کـه برنامـه   ين فشار برایاصرفاً از موارد،  ياریدر بس ،نیبنابرا. کنند
  .ز نباشدیبرانگ تیز و حساسیآم نیمخاطبان، توه يبرا

 ـبـه ا شـوند،   مـی  وه ساخته و پخـش ین شیکه بد ییها از برنامه يارین حال، بسیبا ا ن ی
 ـفیضـمن داشـتن ک   .به مخاطبان خـود ندارنـد   یمال یعلت که وابستگ ت بـالا، مباحـث و   ی

اي  گونـه دهند؛ بـه   می ل قراریه و تحلیز را مورد تجزیبرانگ و چالش يار جدیبسهاي  موضوع
هـاي   جـایزه ، Emmy ازجملـه  یونیزیمعتبر تلوهاي  ها، در جشنواره ن برنامهیاز ا ياریکه بس
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هـاي   ه و پخـش برنامـه  ی ـش از حد بر تهیاعمال نظر بهمچنین . اند ت آوردهبسیاري به دس
 يا وقفـه  ی، تلاش بیمذهبهاي  کنندگان برنامه هیو تهها  مرکز یشود برخ سبب می، یمذهب
بـر  کنندگان  هین تهیا. آغاز کنند یونیزیتلوهاي  و بنگاهها  از شبکهجدایی استقلال و  يرا برا

سـبب  آورد و  هاي بهتر را براي آنها فراهم مـی  لالی، فرصت تهیه برنامهکه چنین استقاین باورند 
  .هاي صنعت تلویزیون رهایی بخشند ها و دخالت شود آنها خود را از سلطه الزامات، خواسته می

 ـیون، چندان آسان نیزیصنعت تلو ياقتصادهاي  تیز از واقعین حال، گریبا ا  یست و حت
ضـوابط و   یرش برخ ـیخـود، مجبـور بـه پـذ    هـاي   نامهپخش بر يکنندگان مستقل برا هیته

 ـزیتلوهاي  گردانندگان بنگاهراه شده از  اعمالهاي  تیمحدود  ـا. شـوند  ی مـی ونی له، ئن مس ـی
نـه مخاطبـان   یکه معمولآً با هز هایی و برنامهها  ن نوع برنامهیاست که در ا یمشکل مشترک

  .شوند، وجود دارد می ساخته
شود، معمـولاً بـا    مالی تهیه و پخش آنها از مخاطبان دریافت میهاي مذهبی که منابع  برنامه

حتـی در   ،طـور سـنتی    بـه  ،هـاي مـذهبی   هستند و از آنجا که بیشتر برنامهرو  روبهمشکل پخش 
شـوند، زمـان پخـش     بندي می هاي رتبه پایین طبقه جزو برنامه ،کشورهاي مذهبی و غیرسکولار

هـا   هاي مذهبی نیـز ایـن نـوع برنامـه     در شبکهمعمولاً . دشو مناسبی براي آنها در نظر گرفته نمی
هـاي مـادي قابـل     گیرند، مگر آنکـه حمایـت   هاي تولیدي خود شبکه قرار می الشعاع برنامه تحت

  .اي از آنها شود، که در بیشتر موارد چنین نیست ملاحظه
 ،ن ندارنـد ویزیبه صنعت تلو ياقتصاد ی، وابستگها ن نوع برنامهین است که ایاعتقاد بر ا

ار مشـکل و در  ی، بس ـین استقلالیدن به چنیون، رسیزیت و فرهنگ تلویبا توجه به ماه ولی
خـود را از   ياقتصـاد  یوابستگ ،ها ن نوع برنامهیگر، ایبه عبارت د .شتر موارد ناممکن استیب
 ـبـه حما  یوابستگ. اند منتقل کرده) نندگانیب( يگریبه منبع د) ونیزیتلو(ک منبع ی هـاي   تی

ام و ی ـن پینـاخواه در تـدو   ، خواهیمذهبهاي  شود تا سازندگان برنامه سبب مینندگان یب یلما
اعمـال نظرهـا و    يمحور داشته باشند و بـه جـا   يمشتر يکردیخود، روهاي  برنامه يمحتوا

 ـپ يعرضـه و تقاضـا  (، الزامات و اقتضائات بازار یونیزیتلوهاي  ضوابط بنگاه  ـرا رعا) امی ت ی
  .کنند
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 ییهـا  شوند جنبه می ت مجبوریدر نهاها  ن نوع برنامهیکنندگان ا هیتر، ته قیقبه عبارت د
 ـند مخاطبان باشد و از پینند که مطلوب و خوشایرا برگز یمذهبهاي  امیاز پ کـه از   هـایی  امی

بـه مخاطبـان و در    ین وابسـتگ یهمچن. ندیجو يشود، دور ی مینظر مخاطبان نامطلوب تلق
ن یشـود کـه در تـدو    سـبب مـی   یمـذهب هـاي   ه برنامهیدر ته آنانهاي  گرفتن خواسته نظر

 ـو فراگ يادیاز پرداختن به موضوعات بنها  برنامه يمحتوا هـاي   و بـه موضـوع  بپرهیزنـد  ر ی
   1.مند هستند پرداخته شود که در حال حاضر مخاطبان به آن علاقهاي  یزودگذر و مقطع

 ـیون، یزیگر فرهنگ تلوی، جنبه ديبر مسائل اقتصادافزون   یاجتمـاع  يکارکردهـا  یعن
 اي کامسـتاك در مطالعـه  . دهد می ر قراریون و مذهب را تحت تأثیزیآن، به شدت رابطه تلو

 ـکـا بـه ا  یمراون در جامعه یزیتلو بارهر دریفراگ  ـزید کـه تلو یجـه رس ـ ین نتی ون دو کـارکرد  ی
  .سرگرم کردن و هدر دادن اوقات مردم: عمده دارد یاجتماع
، بـر ایـن بـاور    دادن وقت مـردم  و هدر یکنندگ سرگرم یعنی ،ردن دو کارکیاباره در يو
 ـگ مینوعاً در تصـم  ،ونیزینندگان تلویکه ب است بـا دو  ویـژه   اي برنامـه  يتماشـا  يبـرا  يری

 ـد تماشـا کـرد   ین برنامه را بایا اینکه آیاول ا: هستندرو  روبهپرسش مهم  نکـه  یا نـه؟ دوم ا ی
تر اسـت و   ظر کامستاك، پرسش اول به مراتب مهمد تماشا کرد؟ از نیرا با يزیاصولآً چه چ

ج مطالعـه  ینتـا . خته استیبرانگپژوهشگران نظران و  صاحبمیان را در بسیاري هاي  ینگران
ن یتـر  یو گذرانـدن اوقـات فراغـت، اصـل     یدهد که سرگرم می الگوهاي تماشا نشاندرباره 

بـه شـدت مـورد توجـه     مسئله ن یا. رود می ون به شماریزیتلو يتماشا ينندگان برایزه بیانگ
 يرا بـا تماشـا   يشـتر یزمـان ب  ننـدگان یبسـبب شـد   ت یون بود و در نهایزیگردانندگان تلو

  .ون هدر دهندیزیتلو
مخاطبـان خـود، بـا     شمارش یافزا يون برایزیکه تلو يبه همراه فشار ،ن نوع کارکردیا

مواجـه  نتقـاد فـراوان   ، بـا ا یونیزیتلوهاي  ه و پخش برنامهیتهسبب شده تا روست،  آن روبه
هـاي   ع در برنامـه یشـا  يانگـار  شـود، سـاده   باره بیان مـی  هایی که در اینانتقاد ازجمله. شود

                                                   
1. George Gerbner, with Kathleen connoly, Television as New Religion, New catholic, 
p:56. 
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ق مسـائل  یون از کاوش عمیزیکه تلودیدگاه، این شرایط سبب شده ن یاز ا. است یونیزیتلو
بـر   ـ ـ شود می دهیا آنچه اصطلاحاً ابتذال نامی ـ يانگار ساده یسر باز زند و نوعها  و موضوع

 ـبن يازهـا یپرداختن بـه ن  ين به جایهمچن. حاکم شود يساز ند برنامهیفرا مخاطبـان،   يادی
 ـ يمخاطبان را هدف قرار دهد و حوادث و تجـارب بشـر   یو مقطع یآن يازهاین نیتأم ه را ب

 ـدر ته یگاه مهمین مسائل، جایکدام از ا هر. مطرح سازد یجانیو ه یصورت احساسات  ه و ی
 ـدر نظـام ته هـا   ن نوع برنامـه یگاه ایژه جایو به .دارند یمذهباي ه پخش برنامه ه و پخـش  ی

 ـادامـه ح  يبرا یمذهبهاي  است که برنامه يا به گونه ،یونیزیتلوهاي  برنامه  ـات خـود با ی د ی
  .گونه مسائل داشته باشند نیتنگاتنگ با ا یکشمکش و رقابت

هـا   حوادث، موضـوع بیشتر شده تا سبب ون یزیبر فرهنگ تلو سازي غلبه کارکرد سرگرم
، طرح و روابـط  ها تیشتر بر شخصیش درآمده و بیبه نما یصورت سطح  هب یو روابط انسان

ــداي  شــهیکل ــولاً تلو. اســتوار باش ــروزه معم ــزیام ــات ی ــودمندي ون اطلاع ــراس ــم  يب فه
 ـبشـر ناد  یزنـدگ  یمتعـال هـاي   دهد و جنبه نمی وجود انسان ارائههاي  یدگیچیپ  ده گرفتـه ی

   1.شود می
 ـدهـد ماه  مـی  نشـان  ،یفرهنگ ـهاي  شاخص بارهدر یآمده از پژوهش ج به دستینتا ت ی
 يسـاز  مختلـف برنامـه   گوناگون یو اصل يمحورهاي  امیشده پسبب ون یزیانگارانه تلو ساده

 ـا ،یواقع ـ یکه در زنـدگ  یدر حال ،باشد يکنواخت و تکراریار ی، بسیونیزیتلو  یکنـواخت ین ی
مسـئله سـبب   ن یا .(١٩٩٩ Annenberg school of communication) .شود یده نمید

ر یسـا هـاي   و در رقابـت بـا برنامـه    یمـذهب هـاي   ، چه در شبکهیمذهبهاي  شود برنامه می
را بسـیاري   ي، فشـارها هـا  گـر برنامـه  یدر رقابت بـا د  ،یعمومهاي  و چه در شبکهها  شبکه

 يد و مسـائل جـد  یضارب عقاتعمق، تنیازمند که هایی  تحمل کنند تا از پرداختن به موضوع
  .شود ياست، خوددار

بـر پخـش   افـزون  اسـت کـه تلویزیـون    بر این باور ) FCCرئیس اسبق (نیکلاس جانسون 
کنـد کـه در    ها و فروش محصولات خود، نوعی فلسفه زندگی را به مخاطبان خود ارائه می برنامه

                                                   
1 .Jery Mander, Four Arguments for the Elimination of Television, p:4. 
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نـدگی، بسـیار شـایع و رایـج     هاي آنی و مقطعی براي رویارویی با مسائل و مشکلات ز حل ه آن را
بر این اساس، دیگر لازم نیست مخاطبان به بلوغ هیجانی، رشد فـردي، انضـباط فـردي و    . است

تلویزیـون همـه   ، زیرا ریزي روابط عمیق انسانی فکر کنند اجتماعی، آموزش و تهذیب نفس و پایه
   1.گذارد اي در اختیارشان می صورت کلیشه  اینها را به

شـده اسـت کـه بـا احـراز      بدل نمادین  یکنونی، تلویزیون به جهانهاي  امعهبه هر حال در ج
دهنـدگان خـود را بـرآورده     کارکردهاي اجتماعی خـود، انتظـارات مخاطبـان و همچنـین آگهـی     

هـاي   شده تا ثبـات و پیوسـتگی میـان انـواع برنامـه     سبب اي تلویزیون  ساختار اسطوره. سازد می
ین جهان ببخشد و به مکـان مطلـوبی بـراي کسـب منـافع و      تلویزیونی، یکنواختی موهومی به ا

هـاي مـالی اسـت کـه      تلویزیون وابسته به انواع حمایـت به هر صورت، . شودبدل اهدافی خاص 
خود نیـز سـهم مهمـی     ،رو از این. تنگاتنگی با نظام اقتصادي و اجتماعی جهان معاصر دارندپیوند 

بلکـه   ،تبلیغـات تجـاري  راه تنها از  نه ،عی کنونیحفظ نظام اجتما. در حفظ این نظام خواهد داشت
اي نیـز انجـام    هـا و تمهیـدات رسـانه    هاي نمایشی و دیگر ظرفیت عناصر داستان در برنامهراه از 

چنین تأییـدي تنهـا   معمولاً . کند تلویزیون ساختارهاي کنونی جامعه را تأیید و تقویت می. گیرد می
. اهمیـت بیشـتري دارد  » شـود  آنچه گفته نمی«بلکه  ،گیرد انجام نمی» شود آنچه گفته می« راهاز 

 2.گیرنـد  مذهبی نیز در این چارچوب مورد توجه قرار میهاي  تردیدي نیست که مسائل و موضوع
کنـد کـه نیازهـا و منـافع گرداننـدگان و       ها و باورهایی را منتقـل مـی   ها، نگرش تلویزیون، ارزش

   3.کاربران آن را تأمین کند
 ـد ییتأراه که از  ـوسته  یپ هم بههاي  ن اسطورهیا  ـ  افـراد، گـروه   ینش ـیا حـذف گز ی ا هـا ی

بـا ادراکـات    ینیگزیجـا  يبـرا بسـیاري  ت یظرف ـشوند   می جادیخاص ا یاسیسهاي  انیجر
  .مردم از جهان واقع دارند

ت بـا  ی ـت و فوری ـخلق کنـد کـه از نظـر اهم    یرواقعیغ یتواند حوادث ی میون حتیزیتلو
 ـزیاز تلو یام مـذهب یک پیکه  یهنگام ،بین ترتیبد. ارز باشند هم یواقع یحوادث زندگ ون ی

                                                   
1. Nicholas Johnson, The Careening of America The Humanist, p:II. 
2. Wiliam Fore, There is No such Thing as a TV Pastor TV Guide, p:18. 
3. George Gerbner, with Kathleen connoly, Television as New Religion, New catholic, 
p:56. 



تلو
زي

جا
ت م

باد
ا ع

ن ي
 دي

ليغ
؛ تب

بي
ذه

ن م
زيو

ي
 

 

 
 

٦٥٩ 

الـذکر مشـخص    فوقهاي  ام را با اسطورهین پیزان تطابق اید میرسان با امیشود، پ می پخش
 ـام خود را بـا ا یرسان، پ امیاگر پ. بدانند» مربوط«و » یواقع«ام را ین پینندگان ایسازد تا ب ن ی

رد ی ـم بگیمشخص سازد و اگر تصـم آنها  ام خود را ازیز پیوجه تما دیاسطوره سازگار کند، با
 ـ  ید از امکان عملیرا به چالش فرا خواند باآنها  ام خود،یپ يکه بر مبنا  ین چالش ـیشـدن چن

  .نان حاصل کندیاطم
حاصـل از حـق    يکـه وابسـته بـه درآمـدها     یمذهبهاي  ا برنامهها ی ن حال، شبکهیبا ا

 ـر ای ـشـتر درگ ینندگان خود هسـتند، ب یب یمالهاي  تیاگر حمیا دیاشتراك، اعانه   ن مسـائل ی
مـردم   یاز احساسـات مـذهب  آنها  ن است کهیا ،شود ها می ن برنامهیکه به ا يانتقاد. هستند

 ـ له کـام یرا وس ـ يمعنـو هاي  کنند و موضوع می کسب درآمد استفاده يبرا  قـرار  يمـاد  یابی
کـه  بـر ایـن باورنـد    و ارتباطـات   یذهباز کارشناسان علـوم م ـ  ياریبسهمچنین  1.دهند می
بـر انتشـار   بسـیاري  هاي  تیا ناخواسته، محدودی، خواسته یمذهبهاي  امیون در ارائه پیزیتلو

 ـا يمبنا. کند می لیتحم یمذهبباورهاي افکار و  کـرد  یانـداز و رو  هـا، چشـم   تین محـدود ی
  .است ياقتصادهاي  تیون و واقعیزیمحدود خود تلو

یون سانسورهاي شـدیدي بـر بازنمـایی ایمـان مـذهبی اعمـال       از این منظر، تلویز
نیست، بلکه تلویزیون با گزینش و باورها این سانسورها، سانسور فعال افکار و . کند می

ها، به سانسور دیگر افکار و احساسات مذهبی  ترجیح برخی عقاید، احساسات و هیجان
ذهبی در جهان مدرن به شمار له، خطر بزرگی براي ایمان و تفکر مئاین مس. پردازد می
توانند بـا   هاي فراملی می هاي فراملی، تلویزیون ویژه در عصر گسترش رسانه به. رود می

، احساسات، تفکـرات  »شده بندي بسته«اي یا اصطلاحاً  اي و کلیشه هاي مقوله ارائه پیام
  . الشعاع قرار دهند و گاه آنها را تحریف کنند و عقاید اصیل مذهبی را تحت

 ـزیکـه تلو  یگاهیان جایبا ب) 1984(لد یهورسف تریپ  ـون در گسـتره احساسـات و عقا  ی د ی
 ـپ ینش ـیگز ییبـر بازنمـا  افزون  ،ونیزید صنعت و فرهنگ تلویگو می دارد، یمذهب و هـا   امی

بـر   يو. دارد یغ مـذهب یآموزش و تبل یسنت هايز بر مرکزین یر شگرفاثی، احساسات مذهب

                                                   
1. Kennethl Woodward, "A Milion Habit", Newsweel, p:35. 
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در جامعه، بـر   یو مسائل مذهبها  موضوع یبرخ يساز برجسته ون بایزیاست که تلواین باور 
 يو ارشـاد  یی، راهنمایغیتبلهاي  سا از رسالتیکل ، مانندیمذهب هايادراك و برداشت مرکز

 ـاولو یگذارد و نوع اثر میگر ید کیتعامل آنان با  یخود و مبان ي آنهـا  کـاذب بـرا  هـاي   تی
 ،نیبنـابرا  .اسـت  يریت چشـمگ یدرت و جـذاب ق يون دارایزی، تلوياز نظر و. کند می فیتعر
رقابـت   يگر، به سویکدیبا  يجامعه را از تعامل و همکار ياز نهادها ياریتواند بس ی میحت

دکننـده خواهـد شـد کـه     ین رقابت و تقابل خطرناك و تهدیاهنگامی . ت کندیو تقابل هدا
در  يمعنـو هاي  رزشات و ای، اخلاقيمنزلت بشرجایگاه و از  يکه مسئول پاسدار یینهادها

متوسـل   ییدان، به ابزار و ساز و کارهاین میدر ا يروزیاز و پیکسب امت يجامعه هستند، برا
  .دهد می لیون تشکیزیحاکم بر فرهنگ تلوهاي  را اسطورهي آنها شوند که مبنا

د از نظر دور داشت کـه درك و  یز گفته شد، نباینپیش از این طور که   ن حال، همانیبا ا
 یفرهنگ ـهـاي   یژگیر وی، به شدت تحت تأثها امیشدها، اطلاعات و پ افراد از درون برداشت

 ـآنچه در ا. ستین قاعده مستثنا نیز از این یمذهبهاي  امیدرك و پردازش پ. است ن بخـش  ی
 ـزیاست که بر فرهنگ و صنعت تلوهایی گفته شد، انتقاد . ون در جهـان مـدرن وارد اسـت   ی

 .اسـت  يو تجار ياقتصادهاي  ون در جهان مدرن، ارزشیزیغالب بر فرهنگ تلوهاي  ارزش
 ـاست که در آغـاز ا  یت فراوان دارد، همان پرسشین گستره اهمیکه در ا يزیچ ،نیبنابرا ن ی

 يمـاد هـاي   ون را از ارزشیزیغالب بر فرهنگ تلوهاي  توان ارزش می ایآ. نوشتار مطرح شد
 بـه ، بلکه يکننده و مشتر مصرف عنوان  بهنه  ،ر داد و به مخاطبانییتغ يمعنوهاي  به ارزش

مطلـوب باشـد و در    يشـدها  کننـده اطلاعـات، درون   نید تـأم یبا یک نهاد اجتماعی عنوان 
 یمصـالح عمـوم   يبـر مبنـا  هـا   ازها و خواستهین نین ایتأم يلازم را براهاي  نهیمجموع، زم
 ـزیمـذهب و تلو پیوند ، ین اوضاعیدر چن .فراهم کند  يمـل و همکـار  ون از تقابـل، بـه تعا  ی

ــرا  ــگ گـــــــــ ــش پیتنگاتنـــــــــ ــرد یـــــــــ ــد کـــــــــ . دا خواهـــــــــ
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  : تالیجید يها يدر باز يپسااستعمارگر
  مسلمانان ییبازنما)سوء( یشالوده شکن

  يمسعود کوثر
  یمقداد مهراب

  دهیچک
 پس از حوادث یازده سپتامبر، با دو قطبـی شـدن دنیـا، فرآینـد معناسـازي در     

بازنمـایی  ) سـوء (هاي دیجیتال نیز تحت تأثیر قرار گرفته اسـت و شـاهد   بازي
هاي دیجیتال به دلیل محبوبیت بازي. ها هستیممسلمانان در برخی از این بازي

رو بـه رشــد در سراسـر دنیــا، بسـیار داراي ارزش توجــه انتقـادي در زمینــه     
شـکنی   راي شـالوده در این نوشتار، ب ـ. نسبت به دنیاي شرق هستند معناسازي

. ایـم  ها را بررسی کـرده  هاي دیجیتال، متن خود بازيمعناهاي موجود در بازي
، در زمینـه بازنمـایی شـرق مـا را بـه سـمت       »گرایـی سـازندگی «اتخاذ رویکرد 

بررسی رابطه نهادهاي معناساز، مانند ارتش امریکـا بـا صـنعت سـرگرمی بـا      
عنا چگونه تحت تأثیر این نهادها تولید ها کرد تا نشان دهیم ماستفاده از فراداده

  . شود می

   کلید واژگان
  .شکنی لودهشاشناسی، پسااستعمارگري، هاي دیجیتال، بازنمایی، مسلمانان، شرق بازي

                                                   
  .استادیار گروه ارتباطات دانشگاه تهران..  
  .دانشجوي دکتراي پژوهشگري ارتباطات دانشگاه صنعتی نانیانگ سنگاپور.  
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  مقدمه
ویژه پس از حوادث یـازده سـپتامبر، در لـواي مبـارزه علیـه تروریسـم، شـاهد         در دو دهه اخیر، به

 ـ  افـروزي  جنگ هـا نیـز در کنـار ایـن اقـدامات      رسـانه . ایـم ه مسـلمانان بـوده  هـاي گسـترده علی
قعیـت  ادر ایـن و «. انـد گیـري داشـته   سیاسی، جهت ـ تأثیر محیط اجتماعی   افروزانه، تحت جنگ

اي، شـیوه  هـاي رسـانه  بر شیوه عملکـرد سـازمان   ،اجتماعیـ   تردیدي نیست که محیط سیاسی
نیـز شـاهد   امـروزه   1».کنند یک خلأ عمل نمی گذارد و آنها در پوشش خبري توسط اعضا اثر می

هـا هسـتیم کـه تحـت تـأثیر      هاي جدیـد ارتبـاطی در کنـار دیگـر رسـانه     حضور گسترده رسانه
صنعت سرگرمی نیز به عنوان رسـانه جدیـد   . پردازند اجتماعی به فعالیت میـ   گیري سیاسی جهت

ظـاهر   2هـاي دیجیتـال   در قالب بازي هاارتباطی در برخی موارد به عنوان ابزار پروپاگاندایی دولت
هاي دیجیتال نیز با روندي مشابه بـه بازنمـایی مسـلمانان    رود بازي بنابراین انتظار می. شده است

  .بپردازند
م یت رو بـه رشـد و منفعـت عظ ـ   ی ـل از جملـه محبوب ی ـن دلیتال به چندیجید يهايباز

درصـد   75د شده اسـت کـه   ن برآوریچن«. ار هستندیبس يارزش توجه انتقاد يدارا ي،تجار
 ،2005که در سـال   يا پردازند، به گونه می تالیجید يها يبه انجام باز ییکایمرخانوارهاي ا

کم دو  دست یی،کایمرفروش رفته است که سهم هر خانوار ا يون نسخه بازیلیم 228حدود 

                                                   
1. E.Avraham; social – political envivon ment; minorities: the case of ihe marginal 
cities in Israel;sage;media culture society ; pp. 24;69. 

کند که به کل این حوزه اشـاره   هاي ویدئویی و کامپیوتري استفاده می هاي دیجیتال، به جاي بازي از عبارت بازي) 2006(کر . 2
  .گیرد می بر درها را  نتشده در گیم هاي انجام هاي موجود در تلفن همراه و بازي هاي کامپیوتري، کنسولی، بازيدارد و بازي
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   1.»باشد یم يباز
با نگاه  ولی باشد،ربط  یما ب يکا برایمرها در جامعه ا خست شاید مصرف بازيدر نگاه ن

 ـا ،هـا  ياز بـاز  يابـزار  مندي بهرهو  یبه افکار عموم یده تر به مسئله شکل قیعم ن ارقـام  ی
 ی،مافـزار سـرگر   حاصل از فروش نـرم  يها بررسی داده. یابد اي می میت ویژهز اهیما ن يبرا

 ـار یکنسـول  هـاي  يانتشار بـاز  .ده سال گذشته استدر کنواخت آن یرشد  دهنده نشان  ،جی
  .وود در رقابت استیلها  يها لمیاز نظر درآمد با ف بیشتر

میلیـارد دلار بـوده کـه     23/2، داراي ارزش 2003هـا در سـال    از نظر جهانی، صنعت بـازي 
هـا نشـانه اهمیـت     این رقـم  2.میلیارد دلار برسد 4/33، این رقم به 2008بینی شده در سال  پیش

هاي دیجیتال جنگی، افزون بر سـودآوري عظـیم    بازي هاي دیجیتال نیست، بلکه اقتصادي بازي
اي قدرتمندند تا راهکارهایی حاصل شود که از راه آن، فرهنـگ دیـداري    اقتصادي، نماینده رسانه

اي تحت تأثیر قرار گیرد که منجر به رضایت از نیروهـاي نظـامی امریکـایی و     پسند به گونه عامه
   3.قعی نیز میسر شودگرانه در دنیاي وا اجراهاي فانتزي نظامی

 ـدر  یبه مرکـز تجـارت جهـان    یستیترور هاي پس از حمله  2001ازده سـپتامبر سـال   ی
 ـ رسانه يها، در گفتمانمیلادي تمرکـز بـر اسـلام و     ،تـال یجید يهـا ين بـاز یهـا و همچن

 ـیبر افزا افزون. داشته است يریش چشمگیمسلمانان افزا اسـلام و   يهـا ییبازنمـا  یش کم
در «) 2007(بـه اعتقـاد پـاور    . میز هسـت یها نییت بازنمایفیدر ک یدگرگون مسلمانان، شاهد

 يافـزون فضـا   طور روز ه ب یجنگ ییوهاي ویدئ يازده سپتامبر، بازیپس از حوادث  يکایمرا
که  ییها ن فضا بر اضطرابیکا قادرند در ایمرمردم ا. اند شت سایبري ایجاد کردهرعب و وح

 ـجد يبنـد  گردند و شـکل  یمستول ،ستنان ایعدم اطم يهاحاصل زمان د بـه قـدرت داده   ی
 ـنـان خـاطر از در اخت  ی، اطمیلذت غلبه بر دشمن، کشتار بدون دغدغه انسان ».شده است ار ی

                                                   
1. Kerr, A., The Business and Culture of Digital Games: Gamework/Gameplay. 
London: Sage, 2006. 
2. Intelligence, DFC, Worldwide Market Forecasts for the Video Game and Interactive 
Software Entertainment Industry. San Diego, CA: DFC Intelligence in: Power Marcus 
(2007) Digitized Virtuosity: Video War Games and Post-9/11 Cyber-Deterrence. 
Security Dialogue; 38; 271, London: Sage, 2004. 
3. Power Marcus, Digitized Virtuosity: Video War Games and Post-9/11 Cyber-
Deterrence. Security Dialogue; 38; 271, 2007. 
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 ـافزا می تالیجید يهايت بازیبر محبوب یهمگ ،داشتن قدرت و تسلط بر اوضاع پـس از  . دی
آن ) 2003( 1ک لاوی ـت کـه ار از جنگ خلق کرده اس يدیپنتاگون ژانر جد ،حوادث سپتامبر

  . نامد می 2شده یروابط عموم یینتندوین يورارا جنگ
ماننـد   هـایی  مسلمانان در رسانه ییدر حوزه بازنمااخیر ب با توجه به مطالعات ین ترتیبد

و با در نظر گرفتن ) 2002؛ پول، 2000؛ کریم، 2000فظ، حا(نما یون، و سیزیمطبوعات، تلو
 یشـکن  آنهـا از منظـر شـالوده    یتـال، ضـرورت بررس ـ  یجید يهـا يموجود در باز يهاهیرو

 . آمده است در یاتیح يصورت امر ه ب ،مسلمانان يبرا يمطالعات پسااستعمار

  مقاله یطرح کل
گیـریم و پـس از طـرح مسـئله و      نویسی را نادیده مـی  در این نوشتار، چارچوب معمول مقاله

علـت ایـن اقـدام    . کنـیم  اربرد ذکر مـی ارائه روش پژوهش، چارچوب نظري تحقیق را در ک
-هاي دیجیتال و فاصله گـرفتن از بحـث  کار بردن بنیان نظري در تحلیل بازي  ضرورت به

کوشیم تصویري از شـرق بـه معنـاي     نخست می. هاستهاي نظري بدون اشاره به مصداق
. اده شـود هاي دیجیتال به عنوان یک گروه اجتماعی دطور ویژه در بازي  عام و مسلمانان به

هـا مطـرح، سـپس    هاي مربوط به بازنمایی در رسـانه در ادامه بنیان نظري در کاربرد، بحث
-هاي دیجیتال نشـان داده و فرآینـد چـارچوب   بازنمایی مسلمانان در بازي) سوء(مواردي از 

بـا  . شود تا تأثیر آن بر بازنمـایی نشـان داده شـود    هاي دیجیتال بررسی میگذاري در بازي
روارد، مطـرح  هـا   نتینگتون، اسـتاد دانشـگاه  ها که ساموئل» هابرخورد تمدن«ه الگوي اشاره ب

-هاي خـاص بـازي  دهیم که ویژگی کنیم و نشان می ها بیان می کرده، مصادیقی را در بازي
هـا و ابـزاري   اي طیب و طاهر از جنـگ بـر جـذابیت بـازي    هاي دیجیتال، مانند ارائه نسخه

بـراي پـی   » گراییسازندگی«کارگیري رویکرد  یان با توجه به بهدر پا. شدن آن افزوده است
ها، رابطه صـنعت سـرگرمی   هاي دیجیتال، با استفاده از فرادادهبردن به ساخت معنا در بازي

  .دهیم را با دیگر نهادهاي معناساز، مانند ارتش امریکا نشان می

                                                   
1. Eric Louw. 
2. Public Relation-ized Nintendo Warfare. 
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٦٦٧ 

  هاي پژوهش پرسش
هـاي  نی در بازنمـایی مسـلمانان در بـازي   شکنی معناهاي ضـم  در این مقاله، هدف، شالوده

شـکنی دو پرسـش اصـلی مطـرح      بـراي ایـن شـالوده   . شده در غرب اسـت  دیجیتال ساخته
  :کنیم می

  شوند؟ هاي دیجیتال بازنمایی میچگونه مسلمانان در بازي  .1
هاي دیجیتال، مانند ارتش امریکا و صنعت سرگرمی ساز در بازي رابطه نهادهاي معنا. 2

  است؟چگونه 

  پژوهشروش 
هـاي  براي بررسی پرسش نخست پژوهش، چگونگی بازنمایی مسلمانان، از خود بـازي 

هـاي آن چگـونگی ایـن    مایـه  دیجیتال استفاده و با اشـاره بـه سـاختار روایـی و درون    
هـا وجـود   هایی که نسبت برخـی بـازي  بازنمایی را مشخص و در این بخش، از دیدگاه

هاي موجود کـه دیگـران بـه     بررسی پرسش دوم از فراداده براي. کنیم دارد استفاده می
کنیم تا رابطه صنعت سرگرمی با دیگر نهادهاي  اند استفاده میهایی کردهآن تنها اشاره

  .معناساز را نشان دهیم

  تالیجید يهايل بازیدر تحل پژوهش يان نظریبن
  شرق و مسلمانان

بـا ایــن  . الـب گــروه اجتمـاعی بگنجـانیم   در ایـن مقالـه بنـا نیســت، شـرق و مسـلمانان را در ق     
آورد کــه  هـاي دیجیتـال ایــن امکـان را فــراهم مـی    حـال شـیوه بازنمــایی مسـلمانان در بــازي   

دانـیم کـه دنیـاي     خـوب مـی  . بتوان از مفهومی واحـد، هنگـام بازنمـایی سـخن بـه میـان آورد      
 ــ مســلمانان از گــروه ــانی و فرهنگــی مختلفــی تشــکیل شــده اس ــژادي، زب . تهــاي قــومی، ن

متشـکل از  ـ نشـان داده اسـت، دنیـاي اعـراب       1گونـه کـه بوشـرا کارامـان     همـان براي نمونه، 
ــروه    22 ــر از گ ــانی، متکث ــذهب جه ــدین م ــور چن ــل ظه ــور، مح ــومی   کش ــانی و ق ــاي زب ه

                                                   
1. Sisler, Vit, Representation and Self-Representation: Arabs and Muslims in Digital 
Games available at: http://www.digitalislam.eu (accessed 30th Jan. 2008), 2006. 
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٦٦٨  

هـا فـرو کاسـته    شـده در بـازي   سـازي  بـه چنـدین تصـویر سـاده     ـگوناگون، صدها سال تـاریخ   
  .شده است

م کــه یمــا شــاهد هســت ،نشــان داده اســت آشــکارا) 2008(ســلر یگونــه کــه س همــان
 ـ، هو]تـال یجید[ يهابازي درون«  ـ ،جهـان اسـلام   یو مـذهب  یمختلـف قـوم   هـاي  تی ه ب
ــورت   ــی ص ــه م ــان ارائ ــه  یکس ــردد و در مجموع ــه ياگ ــ از گون ــا یشناس ــاع يه  یاجتم

  . »ردیگ می سم و نفرت قراریتر ترورک چارچوب کلانیشود که درون  می برساخته
 ـتفاده از مفهـوم شـرق در ا  علت اس  ـرانیا ییاشـاره بـه بازنمـا    نوشـتار، ن ی -یان، افغـان ی

ــازيگــران در یهــا، اعــراب و د ــد  ب ــال، مانن ــف دیجیت ــازهــاي مختل ــه ب ــايمجموع  يه
هـایی ماننـد حملـه     بـراي نمونـه، در بـازي   . اسـت  یتوسط شـرکت کومـا رئـالت    1وار/کوکا

ــران  ــه ای ــار )2005( ب ــت به ــه ي، شکس ــر)2004( 2فلوج ــدر  ، نب ــهر ص ، )2005(د در ش
بــه  دیگــري شــکلبـه  و مالیــایی، عــرب هــاي ایرانـی، افغــان،  هویــت 3بـازي پناهنــدگی 

  . اندده شدهیر کشیتصو

  ییبازنما
را بـه خـود اختصـاص داده     یمختلف ـ یمباحـث فلسـف   ،ن قرنیچنددر  »بازنمایی«موضوع 

یـد معنـا از طریـق    تول«اسـت از   عبـارت  ییبازنمـا  ،لهـا  ف موجز استوارتیبنا به تعر. است
  :ن واژه ذکر شده استیا يدو معنا برا ،در فرهنگ لغت آکسفورد ».زبان
 به یاد آوردن از طریـق توصـیف یـا    . بازنمایی چیزي به معناي توصیف یا نمایش چیزي است

 .قرار دادن یک همانندي از آن چیز، قبل از ما در ذهن ما یا در معانی ما. نمایش یا تخیل
 چنین به معناي نمادین کردن، نمایش دادن، نمونه چیـزي بـودن یـا    مکردن ه بازنمایی

 4.وسیله چیزي است  جانشین شدن به

                                                   
1. Kuma/war. 
2. Spring Break Fallujah 
3. Asylum Game 
4. Stuart hall: representation: cultural representation and signifying practices, sage 
publication,p14. 
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٦٦٩ 

: ل، سه نظریه عمده در بازنمایی معنا از راه زبان وجود دارد که عبارتنـد از ها به اعتقاد استوارت
تصور بر ایـن  در رویکرد انعکاسی،  3.گرایی و رویکرد سازندگی 2رویکرد عمدي 1رویکرد انعکاسی،

است که معناي مربوط به شیء، شخص، ایده یا رویداد در جهان واقعی قـرار دارد و زبـان، ماننـد    
رویکـرد  . دهـد  کند و معناي کاملی را که از قبل در جهان وجود دارد، انعکاس می اي عمل می آینه

یکـرد، گوینـده یـا    بنا به این رو. گوید دوم، نسبت به معنا در بازنمایی از وضعیتی متضاد سخن می
واژگان همان معنایی را دارند . کند نویسنده، معناي واحد خویش را از راه زبان در جهان بازنمایی می

رویکرد سوم، خصلت عمـومی و اجتمـاعی زبـان را بـه     . که به باور نویسنده باید آن معنا را برساند
خود و نه کاربران انفـرادي  کند که نه چیزها به خودي  این رویکرد تصدیق می. شناسد رسمیت می

سـازیم، بـا اسـتفاده از     ما معنا را مـی . چیزها معنا ندارند. توانند معنا را در زبان تثبیت کنند زبان می
   4.گویند می» گرایی سازندگی«به این رویکرد، . ها مفاهیم و بازنمایی ـ  هاي بازنمایی سیستم

 یـی بهتـر اسـت بـه سـاختار روا     ،لتایجید يهايمسلمانان در باز ییبازنما یبررسبراي 
و مطبوعـات   يخبـر  يهاتال، مانند رسانهیجید يهايش از بازیپ يهاگر رسانهیحاکم بر د

مطالعـات   .تا قدري موضوع ساخت معنا را بهتر درك کنـیم  میداشته باش يز نگاه مختصرین
 ـ يهاتوسط رسانه ،شرق ياپوشش رسانه  ـپد یغرب  ـده جدی بـراي  . سـت ین يد و نوظهـور ی

کارشناسـان  کرده است که در آن  يراستاریه را ویاول يهااز کتاب یکی) 1983(آدامز نمونه، 
 ـرا ب یمطالب 5»انهیاز خاورم ونیزیپوشش تلو«هاي گوناگون  جنبهکا درباره یمراي ارسانه ان ی

  . کرده بودند
 ینبـه انتقـاد از نـاتوا    »یشناس ـ شرق«نام ک خود با یدر اثر کلاس) 1987( ،دیادوارد سع

: پوشش اسـلام «نام با  ،که سه سال بعد يگرید در اثر دیسع. پردازد می غرب در فهم اسلام
 ـیمانـده جهـان را بب   یکنند که چگونه بـاق  می نییها و کارشناسان تعچگونه رسانه بـه   6»مین

                                                   
1 Reflective. 
2 Intentional. 
3 Constructionaliast. 
4. Hall, Stuart: Representation: Cultural Representations and Signifying Practices, Sage 
Publication, London, 2003, pp: 24-25. 
5. Ibid, pp24,25.Television Coverage of the Middle East. 
6. Covering Islam: How the Media and the Experts Determine How We See the Rest of 
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٦٧٠  

 ياشـه یصـورت کل  ه غرب ب ياهرسان کارشناسانکه کند  بیان میرا  ییهاچاپ رساند، نمونه
ش یمنـد و نمـا  از تصـورات غلـط نظـام    يادهنـد و آن را نمونـه   مـی  خاطب قراراسلام را م

 یـی حمـیلادي، ی  1995میلادي  در سال . داند می» يگرید«مسلمانان به عنوان  ياشهیکل
کرد کـه در   يراستاریرا و 1»انهیر و درك خاورمیکا و تصویآمر يهارسانه«، کتاب پوریکمال

 ـ  ياز جمله پوشش خبریژه، وچند واقعه  ،نظر ن صاحبیآن چند ا انتفاضـه را  ی ـج یجنـگ خل
هـاي  یی ایرانیـان در فـیلم  ران و بازنمـا یا يپوشش خبرمانند  ي،و چند مطالعه مورد یلتحل

  .اند کردهذکر  ییکایمرسینمایی ا
هـاي  کنون مطالعات بسیاري نشان داده که شیوه مسلط بازنمایی مسلمانان در رسـانه  تا

بـراي نمونـه، مطالعـات و    . واره اسـت  اي و طـرح هـاي کلیشـه  دهـی غرب، مبنی بر تعمـیم 
سـازي از   اي دربـاره چگـونگی دیگـران    دهنـده   هـاي آزار  دهنده یافته هاي اخیر نشان پیمایش

  2:هاي غربی و امریکایی به شرح زیر است مسلمانان در رسانه

  ،گفتمــان مســلط
  کند؛ بیشتر پیروان اسلام را به عنوان تهدید معرفی می

 مــال زیــادي احت
  وجود دارد که اسلام با تروریسم پیوند داشته باشد؛

  ــایی بازنمــــــ
  مسلمانان عادي به حاشیه رانده شده است؛

  ــارچوب ــک چ ی
 .تعارضی سیطره افکنده است

  تالیجید يهايمسلمانان در باز 3ییبازنما)سوء(
 هـاي اي بـراي ورود بـه موضـوع بازنمـایی مسـلمانان در بـازي      هاي پیشین، مقدمـه بحث

                                                                                                                
the World 
1. The U.S. Media and the Middle East Image and Perception 
2. Digital Arabs: Representation in video gams, European journal of cultural studio. 
3. Misrepresentation 
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٦٧١ 

مطالعـات  «، باید وارد حـوزه  تالیجید يهايدر باز ییبازنما یدر بحث و بررس. دیجیتال بود
؛ 2006بوگوسـت،  ( .کنـد  یل میتحل يکلانتر یها را در بافت اجتماعيم که بازیشو 1»يباز

 یسـنت  يها بحث) 2004(  يآلکساندر گالوو براي نمونه، 3).2004، يگالو 2؛2004فراسکا، 
  :کرده است ییوهاي ویدئ را وارد حوزه بازي نماییدرباره باز

ق یحقـا  یق برخ ـی ـن طریت هستند که از ایواقع يدینه صادق و تقلیا آی) زبان(ر یصاوت
 ـ .دهنـد  ه دربـاره جهـان را انعکـاس مـی    نشـد  يا سانهر رسـانه مجـزا و    ،کـه بـرعکس  ینا ای

 مجـزا قـرار   یختک منطقه معناشنایدور از جهان در  ،قین طریهستند که از ا يا شده ساخته
  .رندیگ می

با توجه به گالووي، بازنمایی گفتمانی یا دیداري یا متنی از معـانی دیگـر در مطالعـات بـازي     
 4.افتـد، تحلیـل شـود    در مقابل باید اعمال و دنیاي بازي که بازي در آن اتفـاق مـی  . کافی نیست

. هـاي خـاص را بررسـی کنـیم    ها در ساخت معنـا از راه دال هاي حاکم بر بازيبنابراین، باید رویه
بـه آن اشـاره   ) 2003(ل ها که توسط» گراییسازندگی«این تحلیل از بازي ما را به سمت رویکرد 

هـاي دیجیتـال، توسـط یـک فرآینـد      بر این اساس، تصاویر مسـلمانان در بـازي  . کشاند شد، می
مطالعه حاضـر،  . دهاي محض واقعیت ایستا نیستنشود و آن انعکاس پیچیده ساخت معنا تولید می

بر اساس این رویکرد از دو راه، خوانش متن خـود بـازي و همچنـین بررسـی سـاختار سـازمانی       
  .کند شکنی می ها ساخت معنا را شالودهداده حاکم بر صنعت سرگرمی، با استفاده از فرا

 .گیـرد  صورت نمـی  5کیلادولوژ یک خلأدر  یتالیجید يها يمسلمانان در باز ییبازنما
که اسلام را در اخبـار  شود ل یتحل يتر د درون ساختار گستردهیبا یین بازنمایعنا که ان میبد

                                                   
1 .Game Studies 

2. Frasca, Gonzalo, Ludology meets Narratology: Similitude and differences between 
(video) games and narrative Ludology. Available at: http: //www. ludology. 
org/articles/ ludology.htm (accessed 30th Jan. 2008), 1999. 
3. Galloway, A, Social Realism in Gaming. Game Studies,vol. 4, No.1; available at: 
http://www.gamestudies.org/0401/galloway (accessed 30th Jan. 2008), 2004. 
4. Sisler, Vit, Representation and Self-Representation: Arabs and Muslims in Digital 
Games available at: http://www.digitalislam.eu (accessed 30th Jan. 2008), 2006. 

ه به رشته نوپاي اي است که از سوي فراسکا پیشنهاد شد و براي اشار ، به معناي بازيLudusواژه لادولوژي، از ریشه لاتینی . 5
  .هاي دیجیتال استلادولوژي، به معناي روایت از راه کشف فضا در بازي. رود کار می  هاي بازي بهها و فعالیت مطالعه بازي
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٦٧٢  

ین ترتیب، بـراي  بد 1.شود يساز ن ساختار بافتیدر اتا دهد  می پوشش یعموم هاي و رسانه
انه به عنـوان  یم مانند خاور ،تر گسترده يها د به بافتیبا ،مسلمانان یینمابررسی چگونگی باز

ن مسلمانان مانند نوع پوشش و لباس، رنـگ پوسـت آنهـا،    ینماد يها یژگیو ،یط مکانیمح
  .توجه کرد... شتر و سرا، خاص مانند مسجد، حرم يهادال

بـراي نمونـه   . کنـد  هاي ویژه دیگري را پیگیـري مـی   بازنمایی در قالب آواتار هدفگاه 
هاي ایران و لیبریـا  احتمالاً با دو هدف بازنمایی شرایط سیاسی در کشور» بازي پناهندگی«

غرب براي پذیرفتن خطرها و پناهنـدگی در کشـورهاي اروپـایی     و همچنین میل دنیاي غیر
در . بازي پناهندگی در اصل بـراي تلویزیـون ملـی سـوئد سـاخته شـد      «. طراحی شده است

هـایی اسـت کـه    نسخه نروژي این بازي، هدف، تلاش براي بازسازي خطرهـا و دشـواري  
. رو هسـتند  با آن روبه) در این مورد نروژ(لیبریایی براي پناهندگی به اروپا مهاجران ایرانی و 

از ) سـاله  19(دو شخصیت اصلی که خواهان پناهندگی به نروژ هسـتند، عبارتنـد از پـروین    
  2.»از لیبریا) ساله 26(ایران و جیمز 

وژ، در سراسر مسیر سفر براي رسیدن به  نـر . هدف آواتار کسب پناهندگی سیاسی است
در پایان هر سـفر،  . هاي مختلفی وجود دارد که باید از بین آن، راه درست را انتخاب کردراه

شـده واقعـی    هاي پناهندگی و مهاجرت داده و تصاویر ضبطاطلاعات مهمی درباره دشواري
هاي حقوق بشـر  پروین و جیمز، به دلیل فعالیت. شود هاي مختلف نشان داده میاز موقعیت

  .اندد زندانی شدهدر کشور خو
  

یک بلاگر نروژي تجربه خود در بازي پناهندگی را در نقـش جیمـز، بیـان و بـراي وي     
از بازي در نقش جیمز خسته شده است، زیرا نتوانسته بـه هـدف بـازي    . کند ابراز تأسف می

زودي در نقش آواتـار، پـروین بـراي پناهنـدگی      وي قصد دارد به. برسد که پناهندگی است
اي از کشورهاي در حال توسعه و شـرایط سیاسـی    واره این نیز یک تصویر طرح. تلاش کند

                                                   
1. Poole, E, Reporting Islam: Media representations of British Muslims. London: I. B. 
Tauris, 2002. 
2. Cameron, Ch, HipBone tools and Conflict Resolution:Games of Peace and War 
available at: http://www.beadgaming.com(accessed 30th Jan. 2008), 2006. 
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٦٧٣ 

   .آنهاست

  تالیجید يهايدر باز يپسااستعمارگر
در کتابی با همین نام، در قالبی جدیـد  ) 1978(از سوي ادوارد سعید » شناسیشرق«عبارت 

  ن هنـري بـه  طور کلی این عبارت براي توصیف سنت دانشگاهی و همچنـی  به . ظهور یافت
هـاي امپریالیسـم اروپـا در قـرن هجـدهم و نـوزدهم       کار رفته است که تحت تأثیر گرایش

. جویانه و تحقیرآمیز، نسبت به شـرق توسـط غـرب اسـت     هاي نفرتمیلادي، داراي دیدگاه
هاي ایدئولوژیک برند تا سوگیري امروزه پژوهشگران بسیاري از اثر کلاسیک سعید بهره می

شناسـی از  برخی تعـاریف شـرق  . ها را باژگون کنندشایند نسبت به غیرغربیطولانی و ناخو
  :سوي سعید در آغاز کتاب عبارتند از

  ؛)1ص(شیوه برخورد با شرق بر اساس جایگاه خاص شرق در تجربه اروپاي غربی یک  
 شـناختی میـان شـرق و     شـناختی و هسـتی   یک سبک اندیشه بر پایه تمایزهاي معرفت

  ؛)2ص(غرب 
 3ص(ک غربی براي چیرگی بر شرق، برساخت آن و اعمال نفوذ بر آن یک سب(  

اعـراب و   ییبازنمـا  شیوهو  یتال غربیجید يهاينه بازیدر زم) 2008( سلریمطالعات س
 ـموقع يو بـاور بـه  . پردازد می هايزاشده در ب ياواره ر طرحیبه تصو ،مسلمانان و  یت مکـان ی

دربـاره  ن رونـد  یا. رود می شیو ساخت محدود پ اغلب با تکرار چند طرح ي،باز ط درونیمح
 ـ یخیصـورت شـبه تـار    ه ب ،انهیخاورم یت مکانیکه از موقع ها ياز باز یقابل توجه شمار ا ی
، سحر شـهرزاد  )Prince of Persia( یشاهزاده پارس هاي ياند، مانند باز اتخاذ شده يفانتز

)The Magic of Shahrzade(یعرب يها ، شب )Arabian Nights(ن جـن  ینفر: می، القد
)Al-Qadim: The Genie’s Curse(یپارس يها، جنگ )Persian Wars (ـو غ   ـره نی ز ی

هسـتند و در   اي برجسته يباز ،ا طرحیک یل گرافیبه دلها، ين بازیاز ا یبرخ. کند می صدق
 يش دارایکمـاب  ولـی م، یو القـد  یماننـد شـاهزاده پارس ـ   انـد،  ار درخـور توجـه  یژانر خود بس

  .  هستند »یشناس شرق« يریش تصویاز نما يداریو د ییروا هاي یژگیو
 ـزاده، خـواهر  شـاه (یـک زن   ییربـا  با آدم يطرح باز ،شده لیتحل هاي يباز بیشتردر   ای
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٦٧٤  

شـود و فلسـفه    مـی  آغـاز  توسط یک شخصیت شر مانند وزیر، خلیفه یـا دیـو  ) دختر پادشاه
 ـا. اسـت  ییجو و انتقام يو ي، رهاییقهرمان درون باز يوجود انـه  یهـا از خاورم  تی ـن روای

 ـار رایدر اشاره بـه آن بس ـ  اي يساز رین تصویهستند و چن یزدن نمونه مثال یقرون وسط ج ی
  .کنند می تیرا تقو یرحم بی بربر بودن واي  شهیم کلیه مفاهین رویا ولیاست، 

  
  
  
  
  
  

  
  )Gameloft،2003( سرا ماجراهاي حرم: شاهزاده پارس

  
ر یخلـق تصـو   يبـرا  ،هـا  يمورد استفاده در بـاز  يدارید هاي الد یسلر هنگام بررسیس
) 1978(ارد سـعید  ادو شناسی شرقشده در کتاب  مطرح يانه، متوجه شد که الگوهایخاورم

  .کاملاً وجود دارد
 شـود،  یر، سفال و شـتر م ـ یه، دستار، شمشیمانند چف یین الگوها شامل نقش و نگارهایا

 هـاي  و مکـان  نشین، رقاصـه عربـی  هیفه، بادینند خلت مایم مربوط به شخصین مفاهیهمچن
  .وجود داردسرا  حرمابان، مناره، بازار و یمانند ب یشرق

 ياز الگوهـا  يتوان شـواهد  می وضوح هاسلام و مسلمانان ب يهاییبازنما یهنگام بررس
 ـنظر یبرخ ـ باوربه  ولیافت، یتال یجید يهايدر باز یشناسشرق  ـپـردازان مـا در دن   هی  يای
 يهـا ییعاشـقانه و افسـون از بازنمـا    يهـا م که در آن داستانیکن ی میزندگ ياستعمارپسا
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مسلمانان  ییگرامانده است که در افراط 1ییگرالیو تنها تنفر و تقل هشناسان حذف شد شرق
 ـ 3هووارد براسـتد 2 .کند می اغراق در گذشـته مسـلمانان بـا اسـتفاده از     « :سـد ینو مـی  نیچن

 1950تـا   1800 يهـا سال یبه عنوان مثال ط. شدند یی میبازنما شناسان شرق يها شهیکل
 ـکث هک ـ شـد  یی مـی در سقوط آشکار بازنما یشرق به عنوان تمدن ز، یف، شـلخته، اسـرارآم  ی

 یشناس ـک نـوع ی یکنون يرات پسااستعمارییتغ ياما برا ی است،عیطب ریب و غیرغب و یعج
ا از شـرق شـروع بـه بازتـاب     ه ـنمـایی افتـه اسـت کـه باز   یگسترش  یشناس د از شرقیجد
 ـ ،کـرده اسـت   »غـرب بـودن   ضـد «و  »يگرینظام«، »ییادگرایبن«  يکـه دارا  ياگونـه  ه ب

   4.»هستند »سرکوبگر یاسیو س یاز نظر اجتماع«فرهنگ 
رونـد  و مسـلمانان   ییبازنمـا ، 2001ادث یـازده سـپتامبر در سـال    پس از حو ،ما باور به
د سـازگار کـرده اسـت و شـاهد     ی ـط جدیا با شـرا تال خود ریجید يهايدر باز یشناسشرق
که ربوده شده است و  ياز شاهزاده فانتزکمتر گر یم که دیهست يکرد پسااستمارید رویتشد

  . دیآ می انیسخن به م شود،کننده آزاد   يد توسط بازیبا
آمـده   2001ازده سپتامبر یاز  پیش شده تال ساختهیجید يهايباز یبرخ فهرستر یدر ز

 یگـر اسـلام  که دلالت ییها انه با دالیخاورم يفانتز یت مکانیآنها موقعبیشتر ر است که د
  : است هآمد ،ها باشدنیبودن سرزم

  

  

  نام بازي
  

  

  سال تولید
  

  شرکت سازنده

Prince of Persia 
  

١٩٨٩ 
  

Broderbund 
  

The Magic of 
Scheherazade 

  

١٩٨٩ 
  

Cultural Brain  
  

Arabian Nights 
 

١٩٩٣ 
 

Krisalis  
 

  ١٩٩٣ Sega  

                                                   
1 Reductionism 
2. Brasted, H, The Politics of Stereotyping: Western Images of Islam, Manushi, 1997, p: 
16. 
3. Ibid,p7. 
4. Ibid,p6. 
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٦٧٦  

Disney’s Aladdin 
  

  

Al-Qadim: The 
Genie's Curse 

١٩٩٤ 
 

SSI 
 

Beyond Oasis 
 

١٩٩٥ 
 

Sega 
 

  

  

تال بـا  یجید يها يمسلمانان در باز ییه بازنمایرو ،ازده سپتامبریرسد پس از  می به نظر
لگیري بـا شـک  . ر شـده اسـت  ییخوش تغیتال دستجید يهايک بازیگراف چگونگیر در ییتغ

هاي ویدئویی جنگی است، ایـن فرضـیه   که سازنده بازي 2003شرکت کوما رئالتی در سال 
 يهـا يحـاکم بـر بـاز    یسـاختار سـازمان   یبـا بررس ـ  هاي دیگـر،  بخشدر . شود تقویت می

رسـد اعمـال    مـی  به نظر. میکن می اشاره یجنگ یواقع تصویرهايبا  ییهايبه باز ،تالیجید
بـراي  . ب از شـرق را گرفتـه اسـت   یب و غریو عج ير فانتزیوتص يه شده جایخشونت توج

شـود، فصـل    طور کامل بررسـی مـی   هاي دیگر به  نمونه، بازي دوازده سپتامبر که در بخش
 .مشترك خشونت توجیه شده و تصاویر فانتزي است

  تالیجید يهايدر باز يگذارچارچوب
ن سیاسـی انـواع جدیـدي از    گـرا ارتباط 1اي،کننده رسانه تکهدر محیط به سرعت تکه«

ترکیـب  . زده در حال رشد دسترسـی پیـدا کننـد    ابزار خلق کردند تا به مخاطبان غفلت
گـذاري در  سیاست و سرگرمی، رو به افزایش است و در حال حاضـر، شـاهد چـارچوب   

هاي اجتماعی جدیدي بر پس از حوادث یازده سپتامبر، روایت. صنعت سرگرمی هستیم
هاي جدیـد کنتـرل اجتمـاعی شـکل گرفتـه      افکنده و با آن اهرمفرهنگ مردم سیطره 

را در  3»هـاي سیاسـی  اولویـت «هاي دیجیتـال بتوانـد   براي اینکه صنعت بازي 2.است
 1.اسـت  4»گذاريچارچوب«هاي ساختن پیام فرهنگی دستور کار قرار دهد، یکی از راه

                                                   
1. Media Fragmenting Environment. 
2. Lingle, C. J, Where the Power Lies: A Case Study of ABC’s “The Path to 9/11” and 
the Political Blogosphere, Master of Arts Thesis, School of Journalism and Mass 
Communication, ProQuest Information and Learning Company, 2007. 
3. Political Agenda. 
4. Framing. 
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٦٧٧ 

دهد که بر  قرار می 2»گرایی اجتماعیسازندگی«هاي جاري را در حوزه  گذاريچارچوب
مـا در مطالعـه   . کنـد  ها در تعیین و تعریف واقعیـت اجتمـاعی تأکیـد مـی    قدرت رسانه

اي کـه   دهنده شده در آنها ـ اصول سازمان  هاي ارائههاي دیجیتال، دنبال چارچوب بازي
ــی،  در الگــوي ســازندگی. هســتیم  دهــد مرزهــا و جــوهر مســائل را شــکل مــی  گرای

  .آید ارهاي کلیدي به شمار میگذاري از ابز چارچوب
 ـدارد کـه دن  يریواره تفس ـ ک طرحیچارچوب اشاره به  عموماً«  ـب يای  ـرون را از طری ق ی

. کنـد  مـی  صیو تلخ يساز ساده... ها، حوادث وتیمسائل، موقع ییو رمزگشا ینشین گزییتع
ن یـی ند مربـوط بـه تع  یکه  فرآ... ن عمل دلالت بخش فعال اشاره داردیبه ا يگذارچارچوب

روان بـالقوه در  ی ـج پیبس ـ ياست که بـرا  يا گونه  ها حوادث مربوطه بیط یر شرایا تفسیمعنا 
 یاست که در آن قـدرت فرهنگ ـ  یمیسم پارادایترور ،در حال حاضر ».نظر گرفته شده است

 یکنند که شامل اقـدامات جنگ ـ  می برخورد 3محور ز رسانهیمآ ک زبان خشونتیدر  یاسیو س
 ـو د[ یونیزیلوت يهاییو بازنما وه یش ـ) 2004(دومـک   بـاور بـه   4.شـود  مـی  از آنهـا ] يداری
ها بر اسـاس سـاختارها و   تیژه دولت بوش در ساخت روایو ه، بیاسیگران سارتباط یگفتمان

م یبـر مفـاه   یمبتن ی، چارچوب دو قطبین اتهام اخلاقیا. قرار دارد یمذهب ییادگرایبن یمعان
کشانده شده و به گفتمـان   یاسیس يگذارطح چارچوبر و شر است، که به سیخ يااسطوره

   .کند می را القا يساز گرانیترس و د یت ملیو هو
بـه  » ارتـش امریکـا  «بـازي  . دیدتال یجید يهايز در بازیها را ن هیما ن درونیتوان ا یم

ایـن بـازي،   . عنوان بازي رسمی ارتش امریکا و ابزاري براي سربازگیري ساخته شده اسـت 
انـدازي   مـیلادي راه  2002بازي در جـولاي سـال   . محور است ي اول شخص گروهتیر انداز

هـاي  ، حدود چهار میلیون کاربر داشت و بیش از دو میلیون نفر، آموزش2006شد و تا سال 

                                                                                                                
1. Scheufele, D, Framing as a Theory of Media Effects. Journal of Communication, 
49(1): 103-122, 1999. 
2. Social Constructivism 
3. Violent-media Based Language 
4. Lewis, J, Language Wars: The Role of Media and Culture in Global Terror and 
Political Violence. Ann Arbor, Mich.: Pluto Press, 2005. 
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هاي ایـن بـازي   مجموعه مأموریت. اندطور کامل گذرانده  اولیه براي جنگ با تروریسم را به
هـاي جنگـی سـربازان در مبـارزه بـا      ایی کـاربران بـا تجربـه   حول مبارزه با تروریسم و آشن

  .تروریسم است

  »هابرخورد تمدن«مدل  يبه سو
در چـارچوب چـالش و    ،اسلام و غرب يایدن میان  پردازان درباره تعامل هینظر یدگاه برخید

 ـگرابا عنوان مقابله يگاه فکرین پایا. نزاع قرار دارد  چـون برنـارد   يمتشـکل از افـراد   1،انی
 ـماه دربارهبحث ) 32: 1993( نگتنینتها  براي نمونه،. نگتون استینتها  س و ساموئلیلوئ ت ی
از نظـر وي،  . ده اسـت یکش ـ »هـا برخـورد تمـدن  «ملات بین اسلام و غرب را به سطح تعا

هاي بالقوه بسیار کارآمـد  ترین سطح هویت فرهنگی، در تحلیل نزاعها به عنوان عالیتمدن
تر نیـز   پیش. ذهبی منشأ اصلی نزاع در دنیاي پس از جنگ خواهند بودهاي مهویت. هستند

هـاي  ریشـه نام با  نوشتاريها را در مفهوم برخورد تمدن میلادي، 1990در سال  ،سلویی
 . مطرح کرده بود 2طغیان مسلمانان

 3اول شـخص  يرانـداز یژه ژانر اکشـن و ت یو هتال، بیجید يهايه بازیمعمول، رو طور ه ب
 معمـولاً . کنـد  مـی  نقـش  يفایحلول و ا 4ت آواتاریکننده در شخص ياست که باز ياهگون  هب

 ـکننـده اسـت و ن   يدست بـاز  ه ا ائتلاف بی ییکایمریروهاي اکنترل ن  ـ   يروی ه دشـمن کـه ب
 ـیا. وتر استیدست کامپ  هشوند، ب می ست ظاهریصورت ترور   اسـت کـه   ياگونـه  ه ن روند ب

 يفـا ین اآ يشـود کـه بـه جـا     ییروهایشتر با نیب يپندار ذات تواند منجر به احساس هم می
برخـورد   یژگ ـیو. شود می برخورد يایکننده وارد دن يباز ،بین ترتیبد. ردیگ می نقش صورت

افتـد و   مـی  اتفـاق  ين برخورد در سطح فردیگاه ا. ژانر اکشن است يهايمحور باز ههموار
 يخورد به سـطح فرافـرد  رن بیاهی هاي سري کامبت، گا، مانند بازيمبارزه تن به تن است

                                                   
1. Confrontationalist 
2. Taylor, P.M, War and the Media: Propaganda and Persuasion in the Gulf War. 
Manchester: Manchester University Press, 1992. 
3. First Person Shooter. 

  .برد پنداري با آن بازي را به جلو می کننده با حلول در آن و همذات تار شخصیت قهرمان بازي است که بازيآوا.  4
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٦٧٩ 

 ـملمیـان   يبرخوردهـا . شـود  می دهیها کشها و تمدنتیو مل م یهـا در چـارچوب پـارادا   تی
 ـ   هاي يتوان در باز می راسم یترور : بـرد ج، دلتـافورس، ن یژانر اکشن، از جملـه جنـگ در خل

گـر  ید ياه ـ يبـاز  ياریو بس یترور جهان: وار و نبرد/کوما 1عیار، طوفان شن، جنگجوي تمام
 ـ ،به ظاهر ناشناخته یت مکانیک موقعیا در یانه یمشاهده کرد که در خاورم وضـوح در   هاما ب

  .افتد می انه اتفاقیخاورم
 کنـد، در  مـی  ائـتلاف را کنتـرل   يروهـا یا نی ییکایمرکننده نیروهاي ا ي، بازیطور کل هب

از اي  مجموعـه  ن دشمن توسطیا. شوند می وتر کنترلیدشمن توسط کامپ يکه واحدها یحال
ا مسلمانان اشاره دارند، یاند که به اعراب  ده شدهیر کشیشده به تصو اي واره طرح هاي یژگیو

 ـیزم يجو جنگ :دلتا فورس 2.رهی، و پوست صورت تشل هاي ه دور سر، لباسیمانند چف  3ی،ن
 ردگ ـ یسـت یک سازمان ترورین کشور در یکند که در آن اعراب از چند می ئهارا ار ییویسنار

 .کننـد  مختـل کـا را  یمرهـاي ایـالات متحـده ا    اند که مصمم هستند فعالیـت  هم جمع شده
الگوي برخورد اسـلام  ها به صورت برخورد تمدن یادشده، الگوي يهايتوان گفت در باز می

  .افته استی یتجل و غرب
 ـبـه تحل  ،نگتنینتهـا  يهابرخورد تمدنالگوي در چارچوب  : فرمـان و فـتح   يل دو بـاز ی

فرماندهان به : فرمان و فتح يباز. پرداخت 5یبیصل يهاجنگ ين بازیو همچن 4ندهانفرما
ارتـش  : را انتخـاب کنـد   یک ـیر ین سه طرف درگیاز بدهد که  می ن امکان رایکننده ا يباز

 هـاي  شـرح انجمـن  بـه  ، در اینجـا . و ایالات متحده امریکـا ن یعرب، چ یبخش جهان يآزاد
  :پردازیم میمتخاصم 

قیمتی اسـت، کـه شـامل خودروهـا و      حده امریکا داراي واحدهاي قدرتمند و گرانایالات مت
هاي ذهنی برتـر و نیـروي    توانایی. توانند خود را شفا دهند باشد که می تسلیحات کاملاً مجهز می

                                                   
1. Full Spectrum Warrior 
2. Sisler, Vit, Representation and Self-Representation: Arabs and Muslims in Digital 
Games available at: http://www.digitalislam.eu (accessed 30th Jan. 2008), 2006. 
3. Delta Force: Land Warrior. 
4. Command & Conquer: Generals. 
5. Crusades. 
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  .آورد که هر جایی را به راحتی بمباران کنند هوایی منعطف آنها این امکان را فراهم می
 ـافزا ي مـی روزیپ يدشمن تنها بر دشوار انتخاب ين بازدر ای د و دشـمن همچنـان بـا    ی

مـردان  ولتدتوان در گفتمان  می تنها نه 1.ده شده استیر کشینژادپرستانه به تصو هاي عبارت
 ي دیجیتـال هـا يز در بـاز یبود، بلکه بازتاب آن ن هابرخورد تمدنالگوي کا شاهد ظهور یمرا

 .وجود دارد
 ـموقع. ازده سپتامبر روانه بازار شـد یاه پس از حوادث چند م ی،بیصل يهاجنگ يباز ت ی

 48از مجمـوع  . ان اسـت یحیمسـلمانان و مس ـ  میـان  یبیصـل  يهاادآور جنگی يباز یزمان
. شـود  مـی  مرحله با مسلمانان وارد جنگ 37شود،  می دهیکه لرد نام يآواتار باز يمرحله باز

کـا از  یمرور اجمه ـ سش در مقـام رئـی  ، بـو ازده سـپتامبر یم که پس از حوادث یآور می ادیبه 
 یج دموکراس ـیتـرو «و  کرداد ی یبیصل يهاازده سپتامبر با عنوان جنگی یستیحملات ترور

در  یش اعـلام کـرد و فقـدان دموکراس ـ   یهـا استیاز س یانه را بخشیخاورم ين کشورهایب
نکـه  یابـا وجـود    2».زده استوند یبودن پ ییکایمریسم و ضد ارا با ترور یاسلام يکشورها

ه یسـرما  يآورگـرد ماننـد   يدار هیافکار سرما هاي صلیبی، گسترشجنگ يباز ییهدف نها
 .ستهابرخورد تمدنادآور ی يگفتمان مسلط باز ولیاست، 

  تالیجید يهايز بازیک متمایت تکنولوژیماه
 يهـا  رسـانه « عبـارت  ،تـال یجید يها يدر حوزه مطالعات باز) 2006( نگینیچموس و ریر

ده گرفته یناد هاي ن عبارت، رسانهیف ایبا توجه به تعر .ندکرد یرا معرف 3»شده تهده گرفیناد
منزلـت  نبود دهند، که با  می نشان ییبالا يرابطه اقتصادنیرومند و پسند  ت عامهیجذاب ،شده

هـاي   اي در رسانه هاي کلیشه ماییبازن. ها در تضاد استن رسانهیا یو پوشش علم یفرهنگ

                                                   
1. Chick, T, Command & Conquer: Generals. Gamespy, Error! Hyperlink reference 
not valid. generals/5617p1.html (8th Jan 2007), 2003. 
2. Hawthorne, A. (2003, January). Can the United States promote democracy in the 
Middle East? Current History, 102(660), 21-27 in Mishra, S. (2008). Islam and 
Democracy: Comparing Post-9/11 Representations in the U.S. Prestige Press in the 
Turkish, Iraqi, and Iranian Contexts Journal of Communication Inquiry, Volume 32 
Number 2. 
3. Neglected  Media. 
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٦٨١ 

 هـا  است که رسـانه  اینل آن یدل .شوند هاي بارزتري بازتولید می شکلبه  ،شده ده گرفتهیناد
اي  شوند و بنابراین کمتر موضـوع نقـد رسـانه    در گفتمان فرهنگی، کمتر مرتبط در نظر گرفته می

هـا، در سـه شـکل     فـرد بـازي   هـاي منحصـر بـه     ما در اینجا به بررسـی ویژگـی  . گیرند قرار می
اي آمدهاي اخلاقی و وجدانی و ارائـه نسـخه   کشی بدون پی نسازي از دشمن، دشم  دیگران

  . افزوده است هاي دیجیتالپردازیم که تا حدودي بر جذابیت بازي طیب و طاهر از جنگ می

  ب و طاهریو جنگ ط یبدون تبعات وجدان یکش دشمن
تمـایز  هـا م هاي دیجیتال که تـا حـدودي آنهـا را از دیگـر رسـانه     فرد بازي  دو ویژگی منحصر به

عام دشمنان بدون عذاب وجدان و ارائه نسخه طیب و طاهر از جنگ اسـت کـه هـر     کند، قتل می
روابط عمومی پنتاگون در جنگ ویتنام و بمباران هـوایی از ارتفـاع بـالا    . دو، رابطه دو سویه دارند

ریزي معرفـی کنـد، ولـی هنگـامی کـه گرفتـار تصـاویر         کوشید که جنگ را پاکیزه و بدون خون
بنـابراین، خلبانـان امریکـایی بـه عنـوان      . نین نبرد زمینی شـد، پـاکیزگی خـود را ازدسـت داد    خو

بـا   1.جویی نسبت بـه قربانیـان نداشـتند    کارشناسان ماهري به تصویر کشیده شدند که هیچ کینه
  .این حال، تأثیر کلی جنگ، امري کثیف بود

 یروابط عمـوم . امر را نداد نیاجازه وقوع ا ،پنتاگون پیشینتجربه  ،ج فارسیجنگ خل در
 ياگونـه  ه جاد کند، بیک پاك را ایر جنگ تکنولوژیثیی استفاده کرد تا تأاز جنگ هوا ،جنگ

 ـیرو). 42: 1994ن، یفرانکل(. باشد یاز مرگ و رنج انسان يکه عار  ـ یه جنگ خل   هج فـارس ب
 ـلسـوف مشـهور جـان بود   یجنگ سبب شـد ف  بارهدر یبود که نگران يا گونه کنـد،   دعـا ار ای

 ـبودر » .فتـاد یج اتفاق نیجنگ خل«  ـدر نظر ،اری ش یب ـ«ش بـا عنـوان   یه پسـت مـدرن خـو   ی
در   .بود ینظام يروهاین يمجاز يرین درگینخست ،جیعا کرد که جنگ اول خلاد 2»تیواقع

حات مـدرن  یتسـل  یک ـیزیرات فیثچیزي که گم شده است، تـأ  3شده يا رسانه » جنگ شیب«

                                                   
1. Hallin, D.C, The Uncensored War: The Media and Vietnam. Oxford: Oxford 
University Press, 1986, p:37. 

کنند که حتـی   اي عمل می داري مصرفی به گونه اي بسیار پیچیده، درون بافت سرمایه هاي رسانه در این نظریه ادعا کرد تکنولوژي بودریار. 2
  .سازي و واقعیت در حال از بین رفتن هستند مرزهاي بین شبیه

3. Power Marcus, Digitized Virtuosity: Video War Games and Post-9/11 Cyber-
Deterrence. Security Dialogue; 38; 271, 2007. 
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  . است
بـه حقیقـت    کـردن جنـگ را   طـاهر ي دیرینه پنتاگون براي طیب و هاي ویدئویی رؤیابازي

بـراي  . دهد نظامیگري می هاي دیجیتال جنگی وجهه دوستانه و صمیمی به بازي. اندتبدیل کرده
سـاز شـرکت    آفرینی، کنند و زمینه هاي نظامی، رضایت ها و عملیات کنندگان نسبت به برنامه بازي

هـاي دیجیتـال از راه پیچانـدن     و نبرد تن بـه تـن در بـازي    هاي جنگ بازنمایی. شود در جرم می
اي از ابهام و اقتصادي کردن خشـونت، در چـارچوب    هاله کنندگان و نهادها در روابط، میان مصرف

هـا،   یـک ویژگـی خـاص بـازي    . زند ایدئولوژي مصرف گرایی نظامی گري را به مدنیت پیوند می
ریزي یا لختـه خـون    پس از مرگ و عدم وجود خونشده، بلافاصله  محو شدن تصویر افراد کشته

کنـد   بنا به اعتقاد برخی منتقدان، این رویه کمک مـی . و کمتر است M1بندي  هاي با رتبهدر بازي
نوعی از آموزش شهروندي تکنولوژي محور نظـامی شـده تولیـد شـده، اعمـال شـود و در       «که 

هـاي   هـاي خـاص بـازي   و از ویژگـی هاي  علاوه، بازي به. نهایت توسط شهروندان مصرف گردد
کند که شـهروندان را در میـان سـربازان مجـازي      مایه جنگی، گفتمانی ارائه می ویدئویی با درون

طـور روزافـزون بـراي مصـرف      دهد که بـه  بخش و طیب و پاك قرار می اي از جنگ لذت نسخه
، آغاز بـازي  2اظیشود با لف ها کوشش میحتی در برخی بازي» .شود آسان عامه مردم طراحی می

هـاي  یکـی از بـازي  » سـپتامبر  12«براي نمونـه، بـازي   . آمدهاي وجدانی از بین برود هرگونه پی
دهندگان بـازي در فصـل   است که در آن گروهی از ترویج newsgames.comشده توسط  تولید

بت جویانـه نس ـ  این بازي دیدگاه جدل. کنند هاي سیاسی فعالیت میسازي و کارتون مشترك شبیه
  :در دستور بازي چنین آمده است. دهد به جنگ و تروریسم را ترویج می

 ـا. يبازنـده شـو   یتـوان  یو نم يبرنده شو یتوان یتو نم. ستین يک بازین یا   ـن ی ک ی
ساده  قواعد بازي کاملاً. ی شروع شده استبه تازگ. ندارد یانیپا ين بازیا. است يساز هیشب

بـا آن بـه    یتـوان   یک مدل ساده است کـه م ـ ین یا. یکنا نی یکن يانداز ریت یتوان یم. است
  . يببر یسم پیه تروریابعاد جنگ عل یبرخ

کشتار مـردم   یوجدان آمدهاي پیهرگونه  ي،آغاز باز یلفاظ ، ولیاست يفانتز ين بازیا

                                                   
Mature .1 شود بندي می سال رتبه 17هایی است که براي افراد زیر بازي.  

2. Rhetoric. 
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٦٨٣ 

  :برد ین میاز ب زیمانند زنان و کودکان را ن ،دفاع یب
دشوار است، ولی نـاممکن اسـت   . ..رینها را هدف بگکنند، آ حرکت می مهیمردم سراس  

زنان و کودکان صدمه وارد نکنی و همچنان برقرار  به ي، ولیریها را هدف بگستیترورکه 
  .است

  

  از دشمن يساز گرانید
هـدف   ،اول شـخص  يراندازیژانر اکشن و ت يهايژه بازیو هتال، بیجید يهايبازبیشتر در 

 1.و متعلـق بـه مقولـه یکـی از آنهاسـت      دآی به شمار می »يگرید«است که  یکشتن دشمن
شـود و نسـبت    ن می  فرهنگ جاودا صنعت ياست که از سو یک ساخت فرهنگی يگرید

تـال  یجید يهـا  يدر بـاز  يساز گرانیند دیفرآ) 71: 1997بروکس، (  .ر استیحق »خود«به 
ه بـا  همـرا  يسـاز  گرانین دیا. ن برودید از بیصورت دشمن با هب يگریاست که د يابه گونه
ر توانـد در قالـب آواتـا    مـی  کننـده تنهـا   ياست کـه بـاز   »یگراند«و » ما«ي ساز یدو قطب

 ـ بـراي نمونـه،  . نقش کند يفایا ،کا هستندیمرنیروهاي خودي که نیروهاي ارتش ا  2یژان ل
. کرده است یطور کامل بررس  هکا را بیمرش اارت يپرستانه در باز نژاد يهاواره طرح )2004(
کننـده   ياسـت کـه بـاز    يابـه گونـه   يبـاز  یآن است که طراح ين بازیدر ا يدینکته کل«

پـاداش   ییکـا یمردهد که بـراي کشـتن سـربازان مجـازي ا    را انجام  يمراحل بازتواند  نمی
 ـیو (کند  می ها انتخابییکاین امریگروه خود را از ب يکننده اعضا يهر باز. ردیبگ م از یک ت

 ـ. )متکثـر از آواتارهـا هسـتند    ینظر قوم  ـبـا نـام ن  ( .م متخاصـم دشـمنان هسـتند   یت  يروی
  3).متخاصم

هستند که مسلمانان را به عنـوان   ياریبس يهايبازپیش از این بیان شد، طور که  همان

                                                   
1. Dahlberg, L, Playing the Other & Killing the Other in Contemporary Computer 
Games. Paper presented at the Critical Legal Conference, University of Kent, 
Canterbury in Sisler, Vit (2006) Representation and Self-Representation: Arabs and 
Muslims in Digital Games, 2005. 
2 Zhan Li. 
3 OPFOR: Operating Force. 
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٦٨٤  

اسلام و اعـراب کـه در    يایمتعلق به دن يهااند و با استفاده از دالدهیر کشیبه تصو يگرید
 ـ، رنگ پوسـت ت هیمانند چف ،شوند یشناخته م یغرب نماد مسلمان  ـره، لبـاس بلنـد و غ  ی ره ی

 ـ يسازی، شرق)1978(د یبا توجه به کتاب سع. ردیگ می صورت يساز گرانید ک سـازوکار  ی
 ـتـوان از ا  مـی  است که ياستعمار پسا يهادگاهیتنها با اتخاذ د. است يساز گرانید يبرا ن ی
 ـا. کرد یشکن پارچه شالوده کی »يساز گرانید«  يسـاختارها  یدر بررس ـ یشـکن  ن شـالوده ی

 ياست نهادهـا  يضرور ،ن حالیبا ا .اهمیت اساسی دارد 1يو مراحل انجام باز يباز ییروا
 ـتـال ن یجیها در صنعت دیگاه آنتال و جایجید يهايسازنده معنا در باز یاجتماع ی ز بررس ـی

  . گرددبهتر مشخص  يسازیشرق يکردهایو رو يساز گرانیتا سازوکار د شود

  معناساز يگر نهادهایتال با دیجید يهايصنعت باز پیوند
تـال و  یجید يهـا يدر بـاز  ينـد رمزگـذار  یشـناخت فرآ  يبرا ییگرایکرد سازندگیبنا به رو

ار یجتـال بس ـ ید يبعد سه يبا جنگ در فضا یواقع يایجنگ در دن پیوند ی، بررسيساز معنا
 ـار دقیصورت بس هب 2کایارتش امر يباز یپاور در بررس. راهگشا خواهد بود ، پیونـد ارتـش   قی

 ـ، يو باوربه . دهد یرا نشان م یکا با صنعت سرگرمیمرا ت بـه عنـوان   به صورت سنتی امنی
ک ی ـ يف شده است که از خارج از مرزهـا یدات هدفمند تعریه تهدیعل ها ت از حکومتیحما

، مفهـوم امنیـت دچـار چـالش شـده      ازده سپتامبریپس از حوادث . ردیگ می دولت سرچشمه
چه جنـگ را در  و آن شدهز منعکس یتال نیجید هاي يت در بازیختگی امنیر درهم این. است

 هـا ممکـن   ياسـت کـه آن را خـارج از بـاز     يزی ـسر ساخته، همان چاین دنیاي مجازي می
 ـدرگ ،پسـند  هنوعات فرهنگ عاممص هاي شکلگر یهمانند د ،تالیجید هاي يباز. سازد می  ری

 ـبا ،بی ـن ترتیبد 3.ت هستندتولید گفتمان سیاسی درباره امنی نـد  ید انتظـار داشـت کـه فرآ   ی
کوشند جنـگ را از هـر    تحت تأثیر نهادهاي خاص که می ،تالیجید يهايدر باز يمعناساز

  . شده باشد یاسین گفتمان سیر ایدرگ راهی، موجه و قانونی نشان دهند،

                                                   
1. Gameplay. 
2. America’s Army. 
3. Power Marcus, Digitized Virtuosity: Video War Games and Post-9/11 Cyber-
Deterrence. Security Dialogue; 38; 271, 2007. 
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٦٨٥ 

ن ضرورت را احساس کـرد  یکا که متوجه کاهش جذب سرباز خود شده بود، ایمرارتش ا
، بی ـن ترتیبـد  .شودت اراي سواد کامپیوتري در ارتش تقوید ،جذب جوانان يبرا ها شتا تلا

و  يمجـاز  هـاي  طیکـا و نهـاد مح ـ  یمربخـش طراحـی نیـروي دریـایی ا    بـا   هـایی  مذاکره
که از سـوي   کایمروزارت ا. شد 2ارتش يآغاز پروژه باز سببآغاز کرد که  1،شده يساز هیشب

 يگـذار  هیارتـش سـرما   يدر پروژه بـاز  ،قرار گرفتر یتحت تأث گزارش شوراي تحقیق ملی
که در  شدد یتول 3»ها اتعملی: ارتش امریکا« يمشترك باز هاي با تلاش ،بین ترتیبد. کرد
 ـا. قـرار گرفـت   یرنتتنیار کاربران ایگان در اختیبه صورت را میلادي، 2002 سال  ين بـاز ی

حـول   يط بـاز یمح ـ. کنـد  یي مساز هیرا به صورت جذاب شب ییکایمري اسرباز هاي تجربه
کـا بـه   یمراپـروژه ارتـش   . چرخـد  می بیرق یم انسانیدو ت ي، میانا قهیدق ده يها تیمأمور

بود کـه بـه طـور     یابیو بازار يهمراه با ابتکار عمل تجار ،کیاستراتژ یارتباط يعنوان ابزار
کـه از   این در حـالی اسـت  . بود يریسربازگ يجانبه، به دنبال تلاش برا نه همه ولیخاص، 
 ـر تحقیتصو ینظام هاي گر شاخهیکا نسبت به دیمرارتش ا و بـا   4.وجـود داشـت  اي  شـده  ری

، یغـات یآژانـس تبل  5،توسط لئـو بورنـت   میلادي 1999در سال  ،شده توجه به مطالعات انجام
 .)همـان (. ترین شاخه به شمار آمـد  و خطرناك نیتر فیکث ی،ن چهار شاخه نظامیارتش در ب
 ـ 1990 سال از یده عمده جهانیک پدی ،تالیجید هاي يفرهنگ باز  یی،هـا  یبوده که نگران

 يبرا یک رسانه تعاملیدر استفاده از  یدولت یر شدن بخش نظامیدرگ بارههمراه با انتقاد در
   6.داشته است یدر پ یع دفاعیو صنا یسرگرم میانوند یپروپا گاندا و پ

امریکا با صنعت سـرگرمی دیجیتـال   هاي نظامی  هاي دیگر درباره پیوند دستگاه بررسی

                                                   
1. Virtual Environments and Simulation Institute. 
2. Army Game Project. 
3. America's Army: Operations. 
4. Zhan L, The Potential of America’s Army the Video Game as Civilian-Military 
Public Sphere. Master Thesis in Comparative Media Studies, MIT, available at: 
http://www.gamasutra.com/education/theses/20040725/ZLITHESIS.pdf (accessed 30th 
Jan. 2008), 2004. 
5. Leo Burnett. 
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٦٨٦  

مـیلادي توسـط    2004کنـد کـه در سـال     می Kuma Reality Warما را متوجه شرکت 
شده توسـط   ساخته 1بازي کوما وار. گروهی از افسران بازنشسته ارتش امریکا راه اندازي شد

هـاي   لایـن از جملـه عملیـات    هـاي نظـامی آن   اي از مأموریـت  این شرکت، شامل مجموعه
وب . اسـت  2»پایگاه آخر عـدي و قصـی  «و » عملیات الفجر: فلوجه«امی در عراق مانند نظ

. دهد پیام حمایت براي نیروهاي امریکایی در عراق گذاشـته شـود   سایت این بازي اجازه می
)kumawar.com.(  

اـدن بـه جنـگ      چنین بازي تـر در جهـت ارج نه اـلات متحـده       هایی بیش تـه ای اـمی گذش اـي نظ ه
اـر در جهـت ژئوپلتیـک امریکاسـت    صورت بسیار تأسف سلسله حوادث آنها به  گاه. امریکاست آلـن،  . (ب

تـر مأموریـت  ). 2007در پاور،  2005 تـان مـی       بیش اـزي در عـراق و افغانس اـي ایـن ب یکـی از  . گـذرد  ه
اـه     3»حمله به ایران«هاي نظامی که بخشی از بازي جنگ کوماست، عملیات  مأموریت اسـت کـه پنج

اـیی وظیفـه دارنـد ضـمن      . ت بازي جنگ کوماستو هشتمین مأموری اـن امریک در این مأموریت، نظامی
یـن ببرنـد و دانشـمندي زنـدانی را       حمله به تأسیسات هسته اي ایران در نطنز، دانشـمندان ایرانـی را از ب

یک بازي رایگان جنگـی کـه بـراي تهیـه آن از     «: در شرح این بازي چنین نوشته شده است. آزاد کنند
اـس آخـرین گـزارش         تکنولوژي جدیدترین اـ بتـوان بـر اس اـي خبـري   ها بهره گرفتـه شـده اسـت ت ه

اـزي کـرد   رویدادهاي جنگی را به اـزي      » .طور دقیق بازس اـخت ب اـي   ایـن شـرکت هـدف خـود از س ه
اـس   ــر اسـ اـل را ب ــوع «دیجیتـ ــی و موض ــدادهاي واقع ــري روی اـي خب ــت » هـ ــرده اس ــوان ک .  عن

)kumagames.com(  
  
  
    
  
  
  

                                                   
1. Kuma War . 
2. Uday and Qusay Last Stand. 
3. Assault on Iran. 
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٦٨٧ 

  

  )٢٠٠٥،Kuma Reality Games(بازي حمله به ایران ) 1386ایران، (ویژه بازي عملیات 

ــار ا ــپـــس از انتشـ ــا ين بـــازیـ ــرانیا ياز ســـو يتنـــد يانتقادهـ ــایـ ت یان در سـ
persianpetition.com  ـا) 1384مهـر   21( 2005اکتبر سـال   12خ یدر تار .شدمطرح  ن ی

شـدند،    يوقـف ارائـه بـاز   نفر رساند که خواستار تپنج هزار  يبه امضا یت درخواستیساوب
 ـدر پاسـخ بـه ا  . قـرار داد  یآن را در دسـترس عمـوم   یچ توقفین شرکت بدون هیا ولی ن ی
ر یدر ت »ژهیات ویعمل«تحت عنوان  اي يان بازیدانشجو یاسلام يهاه انجمنی، اتحاديباز

 يهـا ک زن و شوهر به نـام ی ين بازیا یت اصلیدو شخص. و ثبت کرد یطراح 1386سال 
و در سـفر   هسـتند  ياهسـته  يانـرژ کارشـناس  م هستند که هر دو ید کوشا و مریدکتر سع
ید بکوشند بـا پشـت سـر گذاشـتن     کاربران با .شدندر یاس ییکایمري اروهایدست ن  هکربلا ب

  .ن دو دانشمند را نجات دهندیا ي،بازمراحل گوناگون 

  يریگجهیخلاصه و نت
هایی از بالاترین سطوح حاکمیـت امریکـا   وبدر بررسی فرآیند انتقال چارچ) 2003( 1انتمان

را پیشـنهاد   2»سـازي آبشـاري   فعـال «ترین سطوح که عموم مردم باشـند، الگـوي   به پایین
کند کـه   اي امریکا را بیان میوي در این مدل، سلسله مراتب سطوح در نظام رسانه. کند می

ساز وجـود دارد کـه   بترین، ولی در عین حال قدرتمندترین منابع چارچو در رأس آن کوچک
در نهایت به . رتبه مانند وزارت دفاع قرار دارند هاي عالیخانه نهاد ریاست جمهوري و وزارت

رسـد کـه عمـوم مـردم      دهـی مـی   ترین سطح، ولی در عین حال با کمترین سازمان گسترده
 بـریم و در  بهـره مـی  ) 2003(بندي مقاله، از الگـوي آبشـاري انتمـان     ما براي جمع. هستند

  .میکن می لیچارچوب مقاله را تحلآید،  صورت جداگانه می به نموداري که پیوست
شکنی فرآیندهاي معناسازي از دنیاي شـرق و مسـلمانان در    ، در پی شالودهن مقالهیدر ا

شـکنی از معناهـاي    در فرآینـد شـالوده  . شده توسط غـرب بـودیم   هاي دیجیتال ساختهبازي
نخسـت بـه بررسـی مـتن     . دو روش تحقیق استفاده کردیمهاي دیجیتال از موجود در بازي

                                                   
1. Entman. 
2. Cascading Activation Model. 
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. هـا وجـود داشـت   هاي دیجیتال و نظرهایی پرداختیم که درباره روایت این بـازي خود بازي
گذاري را نشـان  هاي دیجیتال، فرآیند چارچوببازنمایی مسلمانان در بازي بدین ترتیب، سوء

هـاي  فرماندهان و بازي جنـگ : و فتح ها، مانند بازي فرمان براي تشریح برخی بازي. دادیم
نتینگتن مطرح شده اسـت، بهـره   ها  که از سوي ساموئل» هابرخورد تمدن«صلیبی از الگوي 

  .اي غرب دارداین الگو توانایی بسیاري در تحلیل رویکردهاي سیاسی و رسانه. بردیم
کـه از   پرداختـه اسـت  » هـا  برخـورد تمـدن  «به انتقـاد از مفهـوم   ) 1994(د یادوارد سع 

 ـو غ یرا دورگه بودن فرهنگیزشد، نگتن مطرح ینتها يسو  ـ یتکنـواخ ی ری را  هـا  ن فرهنـگ یب
پـس از  . ده گرفتـه اسـت  یها را نادهاي متقابل آن ی، تعاملات و وابستگیده و روابط درونیناد

که در مجلـه   »برخورد جهالت« نامبا اي  در مقاله) 2001(د یازده سپتامبر ادوارد سعیحوادث 
Nation نگتن ینتها س ولویی ي »ها برخورد تمدن«الگوي ت مجدد ید، به محبوببه چاپ رسی
ماننـد اسـلام و غـرب بـر      هایی کند که برچسب می انید بیسع ،ن مقالهیدر ا. دهد یپاسخ م

 زورمنـد و  هـاي  بهتر است در چارچوب جماعت«گسترده قرار دارد و  هاي یده اساس تعمیم
  . »درنیزور مورد توجه قرار گ بی

بـه  زهـا  یچ توانـد توسـط   بر این باور است معنا در زبان نه می» گرایی سازندگی«دیدگاه 
خودي خود و نه توسط کاربران انفرادي زبان تثبیت شود، بلکه این ما هسـتیم کـه معنـا را خلـق     

با اتخـاذ ایـن رویکـرد بـراي     . کند در روند معناسازي فرآیند بازنمایی نقش عمده ایفا می. کنیم می
هـا بـه بررسـی رابطـه صـنعت      سازي با روش پژوهش دیگر، استفاده از فراداده بررسی فرآیند معنا

  .ساز، مانند ارتش امریکا پرداختیم سرگرمی با نهادهاي معنا
فـرد دیگـري    هاي منحصر بههاي دیجیتال، از نظر تکنولوژیک، داراي ویژگیشاید بازي

هاي دیجیتال که عبارتنـد  هاي خاص بازي ویژگی با این حال، ما در این مقاله به سه. باشند
سـازي از  اي طیب و طاهر از جنگ، کشتار بـدون تبعـات وجـدانی و دیگـران    از ارائه نسخه

ها سبب شده که نهادهاي معناساز بهتر بتوانند از این این ویژگی. دشمن است، اشاره کردیم
در نهایـت بـه   . تفاده کننـد هاي اخیـر خـود اس ـ  افروزيرسانه براي مشروع جلوه دادن جنگ

هـا تحـت تـأثیر ایـن فرآینـدهاي      شـده از رسـانه   رسیم کـه در محـیط اشـباع    مخاطبی می
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. کنـد  گیرد که بر اساس آن قضاوت و رفتار مـی  هایی در ذهنش شکل میسازي، کلیشه معنا
دهـی بـه معناهـاي متعلـق بـه       شکنی از این فرآیندهاي شکل بدین ترتیب، ضرورت شالوده

  . رق بسیار اهمیت دارددنیاي ش
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  ها در ایجاد و تقویت اصول دینی بررسی نقش رسانه
  )واحد خورسگان -بررسی موردي دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی  (

 قنبر لائی
 نیلوفر باقري رنائی

  دهیچک
در ایجاد و تقویـت اصـول دینـی     )تلویزیون( نقش رسانه«این پژوهش با هدف 

. گرفتـه اسـت  صـورت   »در دانشجویان دانشگاه آزاد اسلامی واحد خوراسگان
 توحید، نبوت و«لفه ؤهدف مذکور، به بررسی اصول دین اسلام در قالب سه م

ایـن  روش . پـردازد  مـی » عـدل و امامـت  « در قالـب اصول مذهب شیعه  و» معاد
ابـزار  از  ،آوري اطلاعـات  بـراي جمـع  محقق پیمایشی است و  ـ توصیفی ،تحقیق

شـامل تمـامی    ،جامعـه آمـاري ایـن پـژوهش     .اسـت کرده نامه استفاده  پرسش
که بـا  است نفردانشجو  10023به تعداد  85ـ   86دانشجویان در سال تحصیلی 

گیـري   نفـر از ایـن تعـداد بـه صـورت نمونـه       300 ،مونهتوجه به فرمول حجم ن
ابـزار سـنجش،   . مورد آزمون قـرار گرفتنـد   تصادفی انتخاب شدند وـ   اي طبقه

 .بـود  %94بسته  بـا طیـف لیکـرت و پایـایی     پرسش  41که حاوي  ،نامه پرسش
توزیع فراوانی، درصد، «از  ها در سطح آمار توصیفی تحلیل داده تجزیه وبراي 

تحلیـل   هـاي  آزمـون «و در سـطح آمـار اسـتنباطی از    » انحراف معیـار میانگین 
ــره،  tعوامــل،  ــک متغی ــه،    t2مســتقل،  tت ــک طرف ــانس ی ــل واری ــگ، تحلی هتلین

نقـش    نتـایج تحقیـق نشـان داد کـه    . ، استفاده شـد »اسمیرونوفـ   کالموگروف
بیشـتر از سـطح    66/2هاي تلویزیون بر رعایت  اصول دینی با میـانگین   آموزه

هاي تلویزیون بر رعایت اصول دینـی   که آموزه ابدین معن .سط بوده است متو
هــاي  نقــش آمـوزه  بـاره همچنــین در. ثري داشــته اسـت ؤدانشـجویان نقــش م ـ 

هل، جنسـیت، میـزان   أتهمچون هاي دینی، مواردي  تلویزیون در تقویت گرایش
  .ثیري نداشتندأمیزان تحصیلات پدر یا مادر ت تحصیلات،
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  واژگان کلید
  .امامت عدل،، معاد نبوت، د،ین، توحیانه، اصول درس 

 

  
  

  

  قیتحق يمباحث نظر

  ف رسانه یتعر
 ـو ماه یسـت یپرسش از چ، لعات رسانه و ارتباطاتاترین پرسش در مط شاید مهم ت رسـانه  ی

مـک  ر معروف یتعب .آن را در بر دارد یشناسانه و معرفت شناخت یه هستیباشد که هر دو رو
آن را از ماهیـت  رسانه و ضرورت پرسـش   یشناس عمق معرفت ،»تام اسیرسانه پ« لوهان

  .نشان دهد
از  .اند که با نمادهـا سـر و کـار دارد   د ي میفناور یآن را نوع ،ف رسانهیدر تعر اولسون

 ضـبط کـردن،  ، رسـانی  بـراي اطـلاع  اسـت   يک فنـاور ییک ماشین بلکه  ،رسانه ينظر و
 یحـدود بـه حـواس خـاص و همـراه بـا نـوع       م ع آنها که معمولاًیاشتراك در نمادها و توز

  1.ره استیون و غیزیتلو، ضبط صوت یر چاپ  و انواع طراحیاطلاعات نظ يریگ شکل

  نیارتباط رسانه و د
از شـناخت ادراك و   یخاص ـ هـاي  وهیداند کـه برش ـ  می نیشکل نماد ین را نوعیاولسون د

 ـرسـانه و د  ،فیتعر نیا بنابر .تجربه دلالت دارد  ـیاص خ ـ یموضـوع در ن ی  »نمادهـا « یعن
  .مشترك هستند

پرسـش از رابطـه    .کنـد  مـی  انیمعرفت ب ین را دو نهاد اجتماعیرسانه و د لیمک کوئ
                                                   

 .14محبوبه مهاجر، ص : ، ترجمهها و نمادها رسانهدیوید اولسون، . 1
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  .گر استیکدیبا  ین و رسانه در وهله نخست پرسش از رابطه دو  نهاد اجتماعید
مجموعـه نهادهـا    ين معنـا یتـر  عیدر وس ـ ،ع معرفتید و توزیتول باز د،ینهاد رسانه با تول

 ـا .دارد یبه تجربه در جهان اجتمـاع  يارجاع معنادار ،ن مجموعه نهادهایکار دارد و اسرو ن ی
ره ی ـم و در ذخیادراکات خود را شکل ده، میبه تجربه خود معنا بخششود  موجب میشناخت 

ن سخن را به نمـود  یم همید بتوانیشا میم شویسه یکردن معرفت گذشته و تداوم فهم کنون
  1.میار کنن تکریدرباره د يگرید

 ـگاز دانشمندان از جمله  ياریبس  ـمعتقدنـد کـه در دوران جد   ...و تامسـون ، دنزی د ی
 ـو ن يکرد نظـر ین رویه بر ایبا تک ن و رسانه دچار تحول شده استیرابطه د، بشر یزندگ ز ی

رسد متناسـب بـا    می به نظر ن باره موجود است،یکه در ا یفراوان یخیبا توجه به شواهد تار
 ـ ،از سه نوع رابطه ،کیو الکترون یچاپ ،یهسه فرهنگ شفا  ـ یب رسـانه و   ین دو نهـاد معرفت

  2.سخن گفتتوان  مین ید
کـه بـه میـزان     رو، کسـانی   ازاین ؛گذارند میثیر أتمردم میزان  مذهبی بودن در ها  رسانه
عقایـد مشـابهی   غیر مادي درباره خدا و مسائل کنند  هاي رسانه را تماشا می برنامهمتفاوتی 

ویژگی تکنوگرایانه جامعه نخست، . استکید أمورد ت ،درباره جامعه و رسانهسه نکته،  .ندندار
جامعه و رسانه در خصـوص ایـن    . شود قومی و مذهبی می، که موجب تنوع فرهنگی، مدرن

 ویژگـی تکنوگرایانـه جامعـه مـدرن،    ) الف«: بگیردنظر در موضوع را باید سه حداقل مسئله 
قـومی و  ، فرهنگـی  گونـاگون هـاي   موجب ظهـور مجموعـه   ،اییتحرك اجتماعی و جغرافی

را در مقام منبع اطلاعـات   ها ها در جوامع مدرن که رسانه جایگاه رسانه )ب .شود مذهبی می
  .»کنند ل  مییها که خود را بر ذهن افراد تحم طبیعت رسانه) ج .دهند و آموزش قرار می

هـا   یر انتقادي تا رد کامل حضور رسانهاز پذیرش غ ،ها هاي افراد مذهبی به رسانه نگرش
هـا در جامعـه منبـع اطلاعـات و      رسانه ه،امروزنکته دوم، . در زندگی اجتماعی متفاوت است

مبنـاي   ،شـود  کـه در ایـن جامعـه مطـرح  مـی     اي  مسـئله امـا   .عامل تربیت ارزشی هستند

                                                   
  .239و  238صص  پژوهش و سنجش،نامه  صل، ف»عصر ارتباطات و اطلاعات و جهانی شدن«محمدي،  عبدالرضا شاه. 1
 .2012، ش ایران، روزنامه »سازي جهانی یکپارچه«حسن ثلاثی، . 2
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٦٩٧ 

ربوط بـه آنچـه   گوید و اطلاعات م اینکه کدام رسانه حقیقت را می. استگویی رسانه  حقیقت
مـدل   ،هـا  سازي رسـانه  یند خصوصیآفر .دهد افتد در دسترس ما قرار می در جهان اتفاق می

 ـ  هاي  آموزهکند که بدون شک تمام  اي از ارتباط را پیشنهاد می ویژه ثیر أمـذهبی را تحـت ت
تقویت حضـور نهادهـاي اجتمـاعی و احتـرام      ،معیار اصلی ،در خدمات عمومی. دهد قرار می
 ،هـدف، داشـتن مخاطـب    ،ر خـدمات خصوصـی  د .هاي مذهبی و فرهنگی است نتبراي س

هـاي   ویـژه رسـانه   ها به ها، رسانه سوم، طبیعت رسانه .استسود بیشتر براي به دست آوردن 
شـماري   بـی افـراد  خـود را بـر    ،پایـان  با تلاشی بـی ، ...)تلویزیون و سینما،(بصري  ـسمعی  
از طریق حواس به نقاط بسیار عمیـق وجـود    ؛ییج کنندکنند تا حواس آنها را  ته می  تحمیل

  1.توان دست یافت انسان می
  به جوانان یم مذهبیآموزش مفاه

 یگروه ـ يهـا  رسـانه  ،دوسـتان  ،یط اجتمـاع یمح دانشگاه،، خانواده يریپذ ند جامعهیدر فرآ
را بـر  ت جوانان ینقش هدا ،و در عمل اند نه فراهم آوردهیتحول به يلازم را برا يدرونشدها

م یفه انتقـال مفـاه  یوظ ،ونیزیاز جمله تلو یل ارتباط جمعیوسا ،انین میدر ا .اند عهده گرفته
 ـ . است، بر عهده دارد یو مذهب ینیم دیمفاه ،ن آنهایتر که از مهمرا  یمختلف  ،یبه طـور کل
  :استر ین آنها به شرح زیتر که مهمگوناگونی دارد  يکارکردهادین 

  ؛اه یکاهش و رفع ناراحتـ 
  ؛سامان دادن به جامعهـ 
  ؛یکو ساختن روابط اجتماعینـ 
  ؛دگانید دگان و ستمید بخش رنج یتسلـ 
  ؛یبه وجود انسان یمعنابخشـ 
  ؛افراد یه روانیتخلـ 
  ؛دادن آرامش روح به بشرـ 
  ؛ب و اخلاقیپشتوانه تهذـ 

                                                   
ـ  163، صص 35سال دهم، ش  پژوهش و سنجش،نامه  ماهرخ دبیري، فصل: ، ترجمه»مذهب و رسانه«اي ول کارلوس،  . 1

167.  
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٦٩٨  

  ؛شده اجتماع تیها و اهداف تثب ارزشاز  یبانیپشتـ 
  ؛یستعالم ه يمعنادارسازـ 
  ؛ت انسانیهداـ 
  ؛یاساسهاي  پرسشپاسخ به ـ 
  1.جامعه یحفظ سامان اخلاقـ 

و  معلمـان ی، ل ارتبـاط جمع ـ یوساوظیفه دولت،  ،ذکر شده يبا توجه به کارکردها ،حال
که خـانواده   يدر موارد .متناسب پاسخ دهند یجوانان به صورت يازهایبه ناستادان است که 

 ـو غ یرسـم  يها آموزش، انجام دهند یف خود را به خوبیظاتوانند ونو دوستان و اجتماع  ر ی
  .ابندی یم يشتریت بیاهم، ها ها و رسانه دانشگاه یرسم

کـه   یر را بر مخاطبان دارد و افزون بر اطلاعاتیثأن تیشتریون بیزیتلو ،ها ان رسانهیدر م
  .کند یمنتقل مز یرا ن یضمن يها امیپ ،دهد ینندگان قرار میار بیاخت م دریو مستق اآشکار

 ـهـا   که آموزش یونیزیتلو يها دکنندگان برنامهیتول ،نیبنابرا  ـا دی را  یخاص ـ يهـا  دگاهی
 ـنندگان و مخاطبان چگونـه پ ید بدانند بیبا کنند، میمنتقل  مقولـه   .کننـد  یهـا را درك م ـ  امی

 ياست که بدون توجه بـه برقـرار   یموضوع مهمجدید، شناخت مخاطب در حوزه ارتباطات 
 ،مایگذاران سازمان صدا و س ـ استیاندرکاران و س دست .ستینممکن نه و مطلوب یهارتباط ب

گونـاگون   يهـا  نهیمخاطبان خود در زم يها یژگید از ویبا ین رسانه ملیرتریفراگدر جایگاه 
  2.م کنندیها تنظ یژگیمطابق با آن و ،خود را يها د و پخش برنامهیند تولیآگاه باشند و فرآ

 ـ ؛گـذارد  یبشـر م ـ  یف بر ذهن و زندگشگرآثاري  ،يفناور کـه همـواره مثبـت     ثیريأت
ح یتفـر و  یسـرگرم  يون در چهـارچوب اسـتراتژ  یزیتلوکه  يزیاو بر آن است هر چ .ستین

خ یاست و تـار ین و هنر و سیچون د یشود که امور مهم یخطرناك م یهنگام ،کند یئه ماار
در  يو .کننـده عرضـه کنـد    سرگرم یر محور و به شکلیتصو یآنها را در قالبمانند و علم و 

 ـا يتصـور  ،ت خودیماهبا توجه به ون یزیرسد که تلو یجه مین نتیت به اینها از  ین جهـان ی
                                                   

پژوهش و نامه  ، فصل»هاي دینی تلویزیون سازان در مورد برنامه هاي مخاطبان، کارشناسان و برنامه دیدگاه«مریم مزحجی، . 1
  .225ـ  199، صص 35، سال دهم، ش سنجش

، 35، ش پژوهش و سنجشنامه  ، فصل»درآمدي به نقش تلویزیون در تربیت دینی کودکان و نوجوانان«محمدرضا بایندر، . 2
  .238ـ  229صص 
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٦٩٩ 

را   ینیدهاي  تجربهو  يمعنوحالات جاد یا يط لازم برایتواند شرا یو نمکند  عرضه میامور 
   1.فراهم آورد

  ها مواد و روش
در ایجاد و تقویت اصول دینـی   )تلویزیون( ها انهبررسی نقش رس ،با توجه به موضوع تحقیق

. حاصـل توصـیفی از نـوع پیمایشـی اسـت      ،تحقیق، آنهاي  پرسشدر میان دانشجویان و 
 واحد خوراسـگان در  یاسلام ان دانشگاه آزادیدانشجوجامعه آماري این پژوهش، شامل همه 

 ـدل بـه در این پژوهش . است 86ـ   85ی لیمسال دوم سال تحصین نامـه   ن پرسـش ل نبـود ی
 ـبـه عنـوان ابـزار تحق    نامه محقـق سـاخته   از ابزار پرسش، موضوعن یشده در ا استاندارد ق ی

 ٪94 ییای ـکـرت و پا یف لیبسته با طپرسش  41 يحاو نامه این پرسش .استفاده شده است
 ـدموگراف  ویژگیمربوط به هاي  نخست پرسشبخش  .داردبخش  دو وبود  ان یک دانشـجو ی

 لات مـادر یلات پدر، تحصیلات، تحصی، تحصیلیشته تحص، رتینسج ،شامل سناست که 
 ـتحق يها هیبه فرض مربوط هاي  پرسشو بخش دوم  بـراي  هـا   در ایـن فرضـیه  . اسـت ق ی

 ـ یبه تناسب طراحپرسش چند  ،ذکر شده ياز محورهایک هر  ـتوز ين نمونـه آمـار  یو ب ع ی
 ـرمول حجم نمونه زبا توجه به فکه  ندنفر 10023ن دانشگاه یان ایدانشجو .ه استشد از  ر،ی

ي ـ تصـادفی انتخـاب شـدند ومـورد      ا طبقـه  يریگ دانشجو به صورت نمونه 300این تعداد 
  .رار گرفتندآزمون ق

n: تعداد نمونه  
N :تعداد جامعه آماري  

٢ s: پیش بر آورد واریانس  
t:  95سطح اطمینان%  
٢ d: دقت احتمالی مطلوب  

. بازگردانـده شـد  نامـه   پرسـش  293 ،شده عیتوز هنام پرسش 300ن یاز بناگفته نماند که 
  یر بررس ـی ـطبق فرمول زرا  یلیرشته تحص 24ان یدانشجو ،ن پژوهشیا ،لازم به ذکر است

                                                   
 .صادق طباطبایی: رجمه، تزندگی در عیش، مردن در خوشینیل پستمن، . 1



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٧٠٠  

  .کند می
  
  
  

 ـا يهـا  ل دادهیه و تحلیتجز يبرا در دو سـطح آمـار    spss1 از نـرم افـزار   ،ن پـژوهش ی

 ـم درصد،ی، ع فراوانیوزاز ت یفیتوص در سطح آمار .استفاده شد یو استنباط یفیتوص ، نیانگی
 ـتحل يهـا  از آزمـون  ی،ار و در سطح آمار استنباطیانحراف مع  ـتـک متغ  tل عوامـل،  ی  tره، ی
ــتقل ــگیهتل t2، مس ــتحل، ن ــل واری ــانس ی ــالموگروف ی ــه، ک ــمـ    ک طرف رونوف و یاس

  .استفاده شده است  Anovaآزمون
  بحثج ینتا

 ـمدربـاره   ،نامـه  سـش شـده در پر  مطـرح هـاي   پرسـش با توجه به  ،ن پژوهشیا زان نقـش  ی
 ـجـدول ز در کـه  به نتایجی رسید ان یدانشجو ینیت اصول دیون در رعایزیتلو يها آموزه ر ی

  .شود ارائه می
  

 هاي تلویزیون در توزیع فراوانی و درصد پاسخ دانشجویان درباره نقش آموزه. 1جدول 
  اصول دینی رعایت

  

شماره
  کم  هیچ  عنوان سوال  

متوســ
  ط

  زیاد
بسیا

ر 
  ادزی

ــانگی می
  ن

  مساله نبوت  1
  87  104  53  34  14  فراوانی

739/2  
  8/29  6/35  2/18  6/11  8/4  درصد

  امامت  2
  77  86  76  35  18  فراوانی

578/2  
  4/26  5/29  26  12  2/6  درصد

                                                   
1 .Statistical package for social sciences. 
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٧٠١ 

  جهان آخرت  3
  89  88  60  36  18  فراوانی

666/2  
  6/30  2/30  6/20  4/12  2/6  درصد

  وجود خداوند  4
  122  96  44  20  10  فراوانی

027/2  
  8/41  9/32  1/15  8/6  4/3  درصد

  خداوند عدل   5
  301/2  67  70  70  54  31  فراوانی

  9/22  24  24  5/18  6/10  درصد  

  
 1پرسـش  مربوط بـه   ها دهد که بیشترین نمره میانگین پاسخ نشان میبالا  نتایج جدول

درصـد و کمتـرین    666/2 بـا  )جهـان آخـرت  ( 3پرسـش   درصد و 739/2با  )نبوتمسئله (
متوسط  .درصد بوده است 027/2 با) وجود خداوند( 4 ها مربوط به سوال میانگین نمره پاسخ
  .درصد در نوسان بوده است 027/2درصد تا 2/ 739 ها بین نمره میانگین پاسخ

  ها در رعایت اصول دینی نقش دارد؟ هاي رسانه تا چه اندازه آموزه
  دانشجویان نقش نداشته است؟نظر  در رعایت اصول دینی از
  نظر دانشجویان نقش داشته است؟  در رعایت اصول دینی از

  
هاي تلویزیون در  دانشجویان در زمینه نقش آموزههاي  نمرهمقایسه میانگین  .2جدول 

  )3فرضی (رعایت اصول دینی با میانگین مورد انتظار 

  
در سـطح خطـاي    ،مشاهده شده از مقدار بحرانی جدول  t،2ي جدول ها اساس یافته بر

هـاي تلویزیـون بـر     میزان نقـش آمـوزه  رو، از نظر دانشجویان  ازاین. استتر  درصد بزرگ 5
د ر H0فـرض  بنـابراین،  . بیشتر از سطح متوسط است% 95با اطمینان  ،رعایت اصول دینی

  .نظر دانشجویان نقش داشته است هاي تلویزیون در رعایت اصول دینی از آموزه وشود  می

  رعایت اصول دینی
x s se t Df 

6673/2  9122/0  053/0  13/3  291  
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٧٠٢  

با انحـراف معیـار    66/2 ،ونیزیتلومیانگین میزان نقش بالا جدول  يها تهبا توجه به یاف
هـاي   کـه آمـوزه  معنـا  بـدین   .میزان آن بیشتر از سطح متوسـط اسـت  که بوده است  91/0

  .ثري داشته استؤل دینی در دانشجویان نقش مرعایت اصوبر  ،تلویزیون
اسـت؛  بـه اصـول دینـی    آنها مندي قشر جوان و احساس نیاز  علاقه ،شاید علت این امر

سـبب اثرپـذیري بیشـتري     ،هـاي تلویزیـون   به موضوعی خاص از برنامهداشتن علاقه زیرا 
  .خواهد شد

در  ،پاسـخگویان  که در پـژوهش خـود بـیش از نیمـی از    گوید  باره می در این مزحجی
 75و بـیش از   کننـد  از مییدینی، به دانستن اصول دینی بیشتر احساس نهاي  موضوعمیان 

 ـ  درصد افرادي که به دانستن اصول دین احساس نیاز می منـد بـه دیـن     هکنند، بسـیار علاق
   1.هستند

به سبب اهمیت داشتن و محـوري بـودن    ناشی از آن باشد که احتمالاًنتیجه، شاید این 
به سبب نیـاز بیشـتر اسـت    ، بنابراین .شود عتقادات، عمده شباهات به این بخش مربوط میا

کـه ایـن موضـوع بـا      اعتقادات بیشتر مـورد توجـه بـوده اسـت     اي، هاي رسانه که در برنامه
  .دست آمده همخوانی دارده اي که از پژوهش حاضر ب نتیجه
رسـانه و  «رسـی رابطـه   برانجـام داد بـه   . م1992در سـال   کـارلوس که  یقیتحق در
 ـتوانند بر م یها م جه گرفت که رسانهینت او .پرداخت» مذهب  ـ   یزان مـذهب ی ر یثأبـودن مـا ت

  .کند یمتأیید را مسئله ن یا ،زیق حاضر نیجه تحقیبگذارند که نت
  

  انیبا توجه به تاهل دانشجو ینیاصول د يها ون بر مؤلفهیزینقش تلو. 2جدول
  

  نقش تلویزیون
  متاهل  مجرد

t P  
x S x S 

  17/0  34/1  934/0  734/2  883/0  590/2  رعایت اصول دینی
  
  

                                                   
  .225ـ  199، صص »هاي دینی تلویزیون سازان در مورد برنامه هاي مخاطبان، کارشناسان و برنامه دیدگاه«. 1
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  انیت دانشجویبا توجه به جنس ینیاصول د يها ون بر مؤلفهیزینقش تلو. 3جدول
  

  نقش تلویزیون
  مونث  مذکر

t P  
x S x S 

  403/0  - 837/0  875/0  753/2  922/0  644/2  رعایت اصول دینی

  
معنـادار نبـوده    p ≤0/05 شده در سـطح   مشاهده  tدهد نشان میهاي بالا  جدولنتایج 

 اصـول هـاي   لفـه ؤروي م هاي تلویزیـون بـر   توان نتیجه گرفت که آموزه میرو،  ازاین .است
ایـن   توان در و نمیکند  مییکسان عمل  لهأو مجرد و مت دانشجویان دختر و پسر در دینی

  .تحقیق تفاوت خاص قائل شد
  

 انیدانشجو یلیبا توجه به مقطع تحص ینیاصول د يها ون بر مؤلفهیزینقش تلو. 4جدول
  

  نقش تلویزیون
  دکتري  کارشناسی ارشد  کارشناسی  کاردانی

F P x
 S x

 S x
 S x

 S 

رعایت اصول 
  دینی

342
/2  

941
/1  

686
/2  

899/0  
597

/2  
899/0  

783
/2  

986
/0  

93/
0  

42/
0  

  

  انیلات پدر دانشجویبا توجه به تحص ینیاصول د يها ون بر مؤلفهیزینقش تلو. 5جدول
 

  نقش تلویزیون
  دکتري  کارشناسی ارشد  کارشناسی  کاردانی  زیر دیپلم

F P x
 S x

 S 
x

  S x
 S x

 S 

رعایت اصول 
  دینی

62/
2  

96/
0  

69/
2  

86/
0  

75
/2  

71
/0  

84/
2  

88/
0  

58
/2  

92
/0  

60
/1  

15/
0  

  

  انیلات مادر دانشجویا توجه به تحصب ینیاصول د يها ون بر مؤلفهیزینقش تلو. 6جدول
  

  نقش تلویزیون
  دکتري  کارشناسی ارشد  کارشناسی  کاردانی  زیر دیپلم

F P 
xS X S X S X S X S 



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٧٠٤  

 
رعایت اصول 

  دینی
65/
2  

96/
0  

71/
2  

83/
0  

58
/2 

81
/0 

65/
2  

15/
1  

17
/2  

66
/0  

49
/0  

73/
0  

 

دار نبوده امعن  p≤0.05 سطح شده در مشاهدهF  دهد که نشان میهاي بالا  جدولنتایج 
در مـورد نقـش    ،ر و مـادر میزان تحصـیلات پـد   لات دانشجو، یزان تحصیم ،نبنابرای. است
  .نداشته استثیري أدینی دانشجویان ت اصولهاي  لفهؤهاي تلویزیون بر م آموزه

هـاي   وزهاز دلایلـی کـه آم ـ   گویـد یکـی   بـاره مـی   در ایندر پژوهش خود ، )1383(مزحجی 
بـه دلیـل    ،ثیر بوده اسـت أت تلویزیون بر مواردي مانند تعصبات مذهبی و یا رعایت احکام دینی بی

هـاي دینـی    مخاطبـان تلویزیـون برنامـه   از دیـدگاه وي  . اسـت هـاي دینـی    تماشا نکردن برنامه
ف ضـعی است غیر مرتبط با نیازهاي زندگی امروزي  و کننده کسلساختاري داراي که تلویزیون را 

  .داند می
داوري و تصـور   ممکن اسـت ناشـی از پـیش   ي تلویزیون، ها تماشا نکردن برنامهمسئله 

اي قوي و مفیـد و جـذابی هـم     بنابراین، چنانچه برنامه .ها باشد قالبی درباره این نوع برنامه
بسیاري از بینندگان تلویزیون با  ضعیف، تکراري و غیر جالـب ارزیـابی کـردن     ،ساخته شود

  .کنند نظر می هایی که به طور خاص موضوع دینی دارند از تماشاي آنها صرف برنامهتمامی 
د، نبوت، معاد، عـدل،  یتوح( شامل ی،نیاصول د يها لفهؤن میدر ب) 4( با توجه به جدول

ن ارتبـاط  یشـتر یدار بوده و بمعنا %1ها با احکام نماز در سطح  لفهؤن می، ارتباط تمام ا)امامت
ن یبـد  .د و عدل با احکام نماز بوده استین توحین ارتباط بیم نماز و کمترن امامت و احکایب

 ـزیهر چه تلو ،انیکه از نظر دانشجومعنا  اعتقـاد   ،ت کـرده ی ـشـتر فعال یامامـت ب دربـاره  ون ی
تـوان   یبـه طـور خلاصـه م ـ    .شتر شده اسـت یت احکام مربوط به نماز بیان در رعایدانشجو

غ ی ـن تبلیشـتر ی، بینیاصول د يها لفهؤون در میزیت تلویلب، فعایکه به ترتکرد ان ینگونه بیا
  .استد و عدل یتوحآخر از آن نبوت، معاد و در پس امامت،  بارهدر

بدین . هاي اصول دینی، بیشترین همبستگی بین معاد و نبوت است و در بین مؤلفه
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 ـ  زان معنا که هر چه تلویزیون درباره مسئله معاد بیشتر فعالیت کرده است به همـان می
  .سبب شده اعتقاد دانشجویان به نبوت افزایش یابد

اصـول   يهـا  لفهؤم يون بر رویزیهرچه تلوشود  میشنهاد یپ ،شده ادیبا توجه به مطالب 
ان به احکـام نمـاز   یش دانشجویگراشود  میشتر کار کند باعث یامامت بمسئله ژه یبه و ینید
  .شتر گرددیب

  

 ینیاصول د يها و مؤلفه ن احکام نمازیب یب همبستگیضرا. 4جدول
 

  امامت  عدل  معاد  نبوت  توحید  احکام نماز 

      00/1 احکام نماز

 توحید
**26/0  00/1     

 نبوت
**45/0 **69/0 00/1    

 معاد
**38/0 **59/0 **72/0 00/1   

  00/1 58/0** 56/0** 54/0** 26/0**  عدل

 00/1 46/0** 66/0** 65/0** 47/0** 57/0**  امامت
  معناداري% 1در سطح **: 

 
 

ون در دو گروه دختر و پسـر در مـورد   یزیتلو يها ن نقش آموزهییبه منظور تع tآزمون . 5جدول 
 ینیاحکام نماز و اصول د

  

 |t Value Pr > |t  تعداد مشاهدات  متغیر جنسیت

  >0001/0  32/24  133  احکام نماز  دختر
 >0001/0  22/31 133  توحید دختر
 >0001/0  45/26 133  نبوت دختر
 >0001/0  38/24 133  معا د دختر
 >0001/0  89/20 133  عدل دختر
 >0001/0  26/24 133  امامت دختر
 >0001/0  77/29  159  احکام نماز  پسر
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 >0001/0  07/35 159  توحید پسر
 >0001/0  03/30 159  نبوت پسر
 >0001/0  29/28 159  معا د پسر
 >0001/0  63/22 159  عدل پسر

 

 ـتوح( نیاصول د يها لفهؤبر م تلویزیونر یثأکه تشد مشخص  )5(وجه به جدول با ت د، ی
نـان  یان دختـر و پسـر بـا اطم   ین دو گروه دانشجویو احکام نماز ب) نبوت، معاد، عدل، امامت

 ـیاصـول د  يهـا  لفـه ؤبـر م   تلویزیـون ر یثأکه تمعنا ن یبد .دارد يدارمعناتفاوت %  99 و  ین
  .ان دختر و پسر متفاوت بوده استین دانشجویب ،احکام نماز
کنیم، نقش تلویزیون در تأکید براحکام نماز و  مشاهده می 2و  1گونه که در نمودارهاي  همان

توحید، بیانگر این است که از نظر دانشجویان، تلویزیون در امر نماز و توحید بسـیار زیـاد فعالیـت    
شود که از نظر دانشـجویان، نقـش    ه میمشاهد 5و  4و  3کرده است، ولی با توجه به نمودارهاي 

بدین معنا که نقش تلویزیـون در تأکیـد بـر    . تلویزیون، در مسائل نبوت و معاد و عدل بسیار است
نشان داده شده است، از نظـر   6گونه که در نمودار  احکام نماز و توحید کاهش یافته است و همان

  .کمتري فعالیت کرده استدانشجویان، تلویزیون در مورد مسئله امامت به میزان 
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  :باشند یم ین معانیها  بد در نمودارها،  شماره

   ادیار زیبس. 4  اد یز. 3       متوسط       . 2     کم        .1    چ    یه. 0
ثر ؤعوامـل م ـ  يا سـه یمقا یمطالعـه و بررس ـ «تحت عنوان  یقیدر تحق) 1384(ي قنبر

 ـ یز بـا دانشـجو  یواحد تبر یان دانشگاه آزاد اسلامیدانشجو ینیش دیبرگرا  یان دانشـگاه مل
 ـم، کنـد  یتـه حرکـت م ـ  یبـه سـمت مدرن  انـدازه جامعـه   کـه هـر   کند  میان یب» زیتبر زان ی
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شـات  یزان گرای ـن میهمچن .شود یان نیز تغییر یافته و متفاوت میدانشجو ینید يها شیگرا
مذهب و درآمد ی، طبقه اجتماعی، لیده تحصدانشک، ت آنانیان براساس جنسیدانشجو ینید

براساس سطح سـواد   یول .ندارد یجه همخوانین نتیق حاضر با ایآنان متفاوت است که تحق
سـت کـه   یمحل سکونت و محل تولد و نوع دانشگاه متفاوت ن ت سکونت ویوضع ن ویوالد
  .دارد یجه همخوانین نتیق حاضر با ایتحق

  یشنهادهاپ
هـاي ایـن پـژوهش بـراي انجـام       تواننـد از یافتـه   مـی  ،هـا  رسانهریزان  کارشناسان و برنامه

رگـذاري بیشـتر آنهـا    ثبراي اها  موانع سر راه این برنامهکردن مورد نیاز و برطرف تغییرهاي 
  .استفاده کنند

 ؛سنجی شناخت مخاطب و نیاز  
 ؛هاي دینی نقد برنامه   
 ؛روز ئلمسا شده از نظر هماهنگی با دقت به محتواي ارائه  
 ؛آمیز هاي موفقیت انجام مطالعه و تحقیق در زمینه قالب و شیوه  
 هـاي   گـرایش بـر روي   ...)مـاهواره و  اینترنت،( هاي مختلف رسانه باره آثارتحقیق در

  ؛نانآدینی مخاطبان با توجه به گروه سنی 
تعصـبات مـذهبی و یـا رعایـت      آموزش مـواردي ماننـد تقابـل بـا جهـل و خرافـات و      

بیشتر در قالـب   نهی خارج شده و صورتی باشد که از حالت امر وباید به هاي اخلاقی  ارزش
هاي جاذب و متنوع ارائه شود تا بیشتر در ذهن فرد رسوخ کرده و بـه   سریال و برنامه فیلم و

   .مرور آموزش مورد نظر حاصل شود
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  نابعمفهرست 

  .1377تهران، سروش،  مهاجر،محبوبه  :ترجمه، ها و نمادها رسانه، اولسون، دیوید .1
 ـیت دی ـون در تربیزیبه نقش تلو يدرآمد« ،محمدرضا ندر،یبا .2  ،»کودکـان و نوجوانـان   ین

  .35شماره ، 1382، سال دهم ،پژوهش و سنجشفصلنامه 
، تهـران،  ییصـادق طباطبـا  : ترجمه ،زندگی در عیش، مردن در خوشی، لین پستمن، .3

  .1375، چاپ اولاطلاعات، 
  .2012شماره ، 1377سال هفتم،  ،ایرانروزنامه ، »جهان يساز پارچهکی« ،حسن ،یثلاث .4
پژوهش فصلنامه ، »شدن یعصر ارتباطات و اطلاعات و جهان« ،عبدالرضا ،يمحمد شاه .5

  .35شماره ، 1382، سال دهم، و سنجش
اي عوامـل مـؤثر بـر گـرایش دینـی       مطالعـه و بررسـی مقایسـه   ، دیسع ،يقنبر .6

 ،می واحد تبریز با دانشجویان دانشگاه ملی تبریـز دانشجویان دانشگاه آزاد اسلا
 ،شناسـی، دانشـگاه آزاد اسـلامی واحـد علـوم و تحقیقـات       جامعه نامه کارشناسی ارشد پایان

  .1384، ایران، تهران
پـژوهش و  فصـلنامه   ،مـاهرخ دبیـري   :ترجمـه  ،»مـذهب و رسـانه  «، ولاي  کـارلوس،  .7

  .35شماره ، 1382سال دهم، ، سنجش
اـن و برنامـه   دیدگاه« ،مریم مزحجی، .8 اـزان در مـورد برنامـه    هاي مخاطبان، کارشناس اـي دینـی    س ه

 .1382، 35شماره ، سال دهم، پژوهش و سنجشفصلنامه  ،»تلویزیون



 

  
  
  
  
  

  1ونیزیو و تلویدر راد» منبر«حضور رسانه 
٭مبارکه ید سجاد مدنیس  

  چکیده
امعـه ایـران   به عنـوان شـاخص مهـم ارتباطـات اجتمـاعی در ج     » تبلیغ«فرآیند 

ریـزي در   گـذاري و برنامـه   به عنوان مبناي سیاسـت » پژوهش«شناخته شده و 
اي  حوزه تبلیغات اسلامی با تأکید بر ارتباطات سنتی و مـدرن از اهمیـت ویـژه   

دهیم که با توجه بـه   در مقاله پیش رو به این پرسش پاسخ می. برخوردار است
» منبـر «مخاطبان، براي حضـور  ها و نظر  کارکردها و شرایط هر یک از رسانه

  . هاي رادیویی و تلویزیونی چه راهبردهایی وجود دارد در برنامه
بــدین منظــور بــا اســتفاده از روش اســنادي و مراجعــه بــه تحقیقــات پیشــین،  

هاي منبر، رادیو و تلویزیون مشخص شد و با روش  کارکردها و شرایط رسانه
 18استفاده و رضامندي افراد بالاي نامه،  پیمایش و با استفاده از تکنیک پرسش

. شده در رادیو و تلویزیون بررسـی گشـت   سال ساکن تهران از منبرهاي پخش
با توجه به نتایج اسنادي و پیمایشی پژوهش، راهبردهایی براي حضـور منبـر   

  :در رادیو و تلویزیون ارائه شده است که عبارتند از
کارکردي هر رسانه باید مبناي هاي نسبی  گرایی در اهداف و توجه به مزیت هم

هـاي منبـر،    ریزي در فرآیند تبلیغ دین اسلام در رسانه گذاري و برنامه سیاست
 .رادیو و تلویزیون قرار گیرد

                                                   
زاده گرفته شده  مدعلی هرمزينامه کارشناسی ارشد نویسنده به راهنمایی دکتر ناصر باهنر و مشاوره دکتر مح این مقاله از پایان .1

 .است
  .کارشناس ارشد علوم ارتباطات اجتماعی و پژوهشگر صدا و سیماي مرکز یزد .٭
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٧١١ 

تر از  با توجه به شرایط هر رسانه و نتایج پیمایش، پخش منبر از رادیو، مناسب
 .تلویزیون است

و همچنـین انتظـارات   هـاي خـاص دینـی     با توجـه بـه اهـداف تأسیسـی شـبکه     
هاي خاص دینـی رادیـو و تلویزیـون     مخاطبان، بهتر است منبر بیشتر از شبکه

 .پخش شود

هاي مـذهبی بایـد    ارتباط، محتواي سخنرانی فرآیندبا توجه به اهمیت محتوا در 
 .متناسب با نیاز مخاطبان ارائه شود

گران  یی کم ارتباطاي دارد و آشنا ارتباط جایگاه ویژه فرآیندگر در  چون ارتباط
هاي فرایند تبلیغ دین از طریق  هاي مدرن یکی از آسیب دینی با اقتضائات رسانه

ضـروري اسـت در انتخـاب    . رود وسایل جدیـد ارتبـاط جمعـی بـه شـمار مـی      
 .هاي مذهبی به این امر مهم توجه شود سخنرانی

وجود رابطه گرا و با توجه به  توزیع پیام در مدل هم فرآیندنظر به اهمیت ویژه 
یان و استفاده و رضامندي از منبرهـاي  گو پاسخمعنادار بین برخی مشخصات 

تواند  شناسی در این زمینه می شده در رادیو و تلویزیون، پژوهش مخاطب پخش
اندرکاران را در ارائه محتوا و قالب دینی متناسب با شرایط هر رسـانه و   دست

  . نیاز مخاطب یاري رساند

  کلید واژگان
  .، استفاده و رضامنديگرایی همباطات سنتی، ارتباطات مدرن، ارت

  



 

  

 

  
 

 مقدمه
ها و وسـایل   اسلام از شیوه ،هاي نوین، ادیان مختلف و به طور خاص رسانهتا پیش از ظهور 

تـرین   یکی از مهـم  ،مسجد« .کردند گوناگونی براي تبلیغ و ارتباط با پیروان خود استفاده می
وقتـی صـحبت از   . ارتباطات سنتی در ایران بعد از اسلام بوده استهاي  ترین کانون و فعال

نقش منبر به عنوان یک رسانه عمومی به موضوع مهمـی بـراي بررسـی و     ،شود مسجد می
اهمیت و اعتبار مسجد به عنـوان یـک کـانون ارتبـاطی در      ،در واقع. شود مطالعه تبدیل می

که تأثیرات مهم و معتبـر بـر جریـان     منبر یک رسانه عمومی است« 1».یابد منبر تجسم می
هـاي همگـانی نسـبت     هاي کاملاً مشابه بـا آنچـه امـروزه بـه رسـانه      وقایع گذاشته و نقش

   2.»دهند، بر عهده گرفته است می
، ادیـان  ویـژه بعـد از پیـدایش و رواج تلویزیـون     جمعـی و بـه   ارتباطبا گسترش وسایل 

برخـی از  «. کردنداستفاده خود تباط با پیروان هاي جدید هم براي تبلیغ و ار رسانه مختلف از
اي جدیـد در   مذاهب قدرت و توانایی آن را دارند کـه رادیـو و تلویزیـون را هماننـد واسـطه     

   3.»خدمت تجربه دینی قرار دهند
هـاي سـنتی در خـدمت تبلیـغ      شتر، رسانهیدر ایران، پیش از پیروزي انقلاب اسلامی، ب

با حذف ارتبـاط   ،هاي ارتباطات و توسعه لم ارتباطات در بحثپردازان ع نظریه«دین بودند و 

                                                   
  .87، ص درآمدي بر ارتباطات سنتی در ایرانمحمدمهدي فرقانی، . 1
  .62، ص منبر؛ یک رسانه عمومی در اسلاماصغر فتحی، . 2
بازاندیشی دوباره رسـانه،  : ، در»سازي دوباره فرهنگ معاصر مثابه جایگاه مقدسهاي گروهی به  رسانه«جیزس مارتین باربرو، . 3

  .144نیا، ص  مسعود آریایی: ، ترجمهدین و فرهنگ
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٧١٣ 

هر چنـد بـه    1».نقشی براي دین و ارتباطات دینی در جامعه قائل نبودند ،میان دین و رسانه
 يویکـرد ر ،شـد، در کـل   یون پخش م ـیزیو و تلویدر راد ینیبا موضوع د ییها برنامه ،ندرت

  . بود ران حاکمیا یو و تلویزیون ملیسکولار بر راد
جـاي خـود را بـه رویکـرد محتوامحـور یـا        سـکولار رویکـرد   ،پس از پیروزي انقـلاب 

ها جنبه ابزاري قائل است، اما به عنوان یـک متغیـر    این رویکرد براي رسانه«. معنامحور داد
تـرین نهـاد معنـابخش در     دین به عنوان مهم ،در این رویکرد. وابسته، نه یک متغیر مستقل

معنابخشی به زندگی باشـد و ایـن    ،اش کارکرد اصلی ،اگر دین. شود می زندگی انسان مطرح
تـوانیم خـانواده دینـی، آمـوزش و      ما می ،معنابخشی با هر ابزاري انجام شود، در آن صورت

    2.»هایی با رویکرد دینی داشته باشیم پرورش دینی و رسانه
مشـروع   ،از نظر اسـلام  ،ذاتهفی حد  ،رادیو و تلویزیون به عنوان ابزار«دگاه که ین دیبا ا

در قالـب صـدا و   (رادیـو و تلویزیـون    ،»توان در تبلیغ دین از آنهـا اسـتفاده کـرد    است و می
در خدمت منافع انقـلاب اسـلامی قـرار گرفـت و زمینـه بـراي       ) سیماي جمهوري اسلامی

  .هاي نوین در ایران فراهم شد حضور دین در رسانه
حضور منبـر بـه    ،رو هستیم انقلاب اسلامی با آن روبهیکی از مسائلی که بعد از پیروزي 

تـرین آن داراي   حتی ساده آوري فنهر «. عنوان یک رسانه سنتی در رادیو و تلویزیون است
اي  اي از هـر رسـانه   دهد هر گونـه اسـتفاده   اقتضائاتی است و این اقتضائات به ما اجازه نمی

 ،هـا  متفاوت است و استفاده از این رسـانه  ،کارکردها و اقتضائات هر رسانه ،در واقع ».بکنیم
سـاز   ژه در حوزه بسیار حساس و مهم تبلیغ دیـن، مشـکل    وی بدون شناخت این اقتضائات، به

  .خواهد بود
رسد حضور رسانه منبر در رادیو و تلویزیون بر اساس کارکردها و شرایط هـر   یبه نظر م
تبلیغ دین و نقش رادیـو و   اهمیتظر به ن ،در این مقاله .ها صورت نگرفته است یک از رسانه

                                                   
، ص 36، ش پژوهش و سـنجش نامه  ، فصل»هاي نوین ارتباطات و توسعه انقلاب اسلامی، احیاگر نظریه«امید مسعودي، . 1

60.  
  .9، ص 35، ش پژوهش و سنجشنامه  ، فصل»نی رسانه دینیمیزگرد مبا«الدین آشنا،  حسام. 2
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٧١٤  

پـس   :شـود  مـی هـا مشـخص    کارکردها و شرایط هر یک از رسانه ها، تلویزیون، ابتدا ویژگی
شـده در مـورد بررسـی اسـتفاده و رضـامندي مخاطبـان از منبرهـاي         ج  پیمایش انجامینتا

هـاي اسـنادي و    اسـاس یافتـه   بر ،انیدر پا .میکن می انیشده در رادیو و تلویزیون را ب پخش
  . دهیم یپیمایشی، راهبردهایی را براي حضور منبر در رادیو و تلویزیون ارائه م

ن مقاله، ارائه راهبرد براي حضور منبر در رادیو و تلویزیـون بـا توجـه بـه     یا یهدف اصل
 ـبه ا یابی دست .ها و نظر مخاطبان است کارکردها و شرایط هر یک از رسانه بـه   ،ن هـدف ی

  :اهمیت ویژه دارددلایل زیر، 
در اسلام و تفـاوت موجـود در انـواع     اجتماعیاهمیت تبلیغ به عنوان شاخص ارتباطات  .1

  و وسایل تبلیغ؛ ها شیوه
  لزوم به کارگیري مناسب و درست ابزار هر عصر در جهت تبلیغ دین اسلام؛  .2
  تبلیغ دین اسلام؛ امربین ارتباطات سنتی و مدرن در  گرایی هملزوم  .3
  .شناسی ارتباطی و لزوم مخاطب فرآیندتوجه به امر توزیع در  .4

  ريظچارچوب ن
را متناسـب   يچارچوب نظر ي،گرا و استفاده و رضامند ، همیساخت ییکارکردگرا يها هینظر

  .دهند یل میتشک یبا موضوع مورد بررس
  یساخت ییه کارکردگراینظر .1

گیـري   شناسـی پـس از شـکل    هـاي جامعـه   ترین نظریه مهم نظریه کارکردگرایی ساختی یکی از
. دوره مـدرن اسـت  از شناسـی   این نظریه تمایزدهنده دوره کلاسیک جامعـه . استشناسی  جامعه

  .رود به شمار میشناسی  مؤسس این نظریه در جامعه، نزوتالکوت پارس
یعنـی   ؛کنـد  ینظریه کارکردگرایی ساختی به جامعه همانند یک ارگانیسم زنده نگـاه م ـ 

داشـت کـل جامعـه     مندي از اجزاي متفاوت که هر یک بایـد در نگـه   هاي سامان اممانند نظ
این ارگانیسم دچـار مشـکل شـود و کـارکرد      يهرگاه یکی از اجزا ،در واقع 1.نقش ایفا کنند

شـود، بلکـه کـل ارگانیسـم و      تنها خودش دچـار مشـکل مـی    خود را درست انجام ندهد، نه
                                                   

  .18، ص شناسی هاي جامعه درآمدي بر مکاتب و نظریهحسین ابوالحسن تنهایی، . 1



ضور
ح

 
نه 

رسا
»

نير
م

 «
ون

يزي
تلو

 و 
ديو

ر را
د

 

 

 
 

٧١٥ 

  .کند ساختار را دچار مشکل می
هاي سـنتی و مـدرنی کـه بـه تبلیـغ دیـن اسـلام         کارکردگرایی ساختی درباره رسانه نظریه

سازد که اگر نهاد رسانه به عنـوان بخشـی از سـاختار جامعـه،      پردازند، این نتیجه را پدیدار می می
هاي مشخص و متناسب خود را درست ایفـا نکنـد یـا  در جـاي خـود صـحیح        کارکردها و نقش

بـا توجـه بـه    . کنـد  ، بلکه کل فرآیند تبلیغ اسـلامی را دچـار مشـکل مـی    تنها خود عمل نکند، نه
ها بـر اسـاس    کارگیري نامناسب رسانه اهمیتی که تبلیغ در جامعه اسلامی دارد، مشکل ناشی از به

  .تواند زیان بزرگی را متوجه کلیت جامعه اسلامی کند کارکردهایشان می
ــر اســاس نظریــه کــارکردگرایی ســاختی، رســانه  اعــم از ســنتی و مــدرن داراي هــا  ب

شـده در   تحقیقـات انجـام   1،نظـران  با توجه به دیدگاه صاحب. کارکردهایی در جامعه هستند
نامه تولید صدا و سیماي جمهوري اسلامی  و همچنین فرهنگ 2حوزه دین و رسانه در ایران

. سـت پـیش رو مقالـه  مبنـاي   ،رسانی و سرگرمی ایران، کارکردهاي ارشادي، آموزشی، اطلاع
هـاي سـنتی و مـدرن، مشـترك      نظران حوزه رسانه، کارکردهاي چهارگانه را بـین رسـانه   صاحب

دانند، ولی اهداف، شرایط و انتظار مخاطبان از هر رسانه سبب شده است تا یک یا دو کارکرد از  می
 میان کارکردهاي چهارگانه نسبت به دیگر کارکردها براي هر رسانه ارجحیت داشته باشد و مزیت

  .نسبی کارکردي آن رسانه به حساب آیند
  گرا ه همینظر

و هـاي فرهنگـی و ارزشـی     نظامرا ارتباطات  فرآیندمولانا، حمید  گرایی همبر مبناي نظریه 
بـا   ،با توجه به نقـش فرانهـاد دیـن در ایـران    . کنند میهاي سیاسی و اقتصادي کنترل  نظام

گفتنـی  . شـود  ها تبیـین مـی   در رسانهترین سطح آن  کمک این نظریه، حضور دین در عالی
ویژه در مـورد انقـلاب اسـلامی ایـران بـه جایگـاه و        هاي خود به این نظریه در تحلیلاست 

ارتباطـات سـنتی و مـدرن را یـادآور      گرایـی  هـم پردازد و لـزوم   اهمیت ارتباطات سنتی می
  . شود در نتیجه، نسبت ارتباطات سنتی و مدرن مشخص می 3.شود می

ارتباطات سنتی و مدرن این است که مجاري نـوین ارتبـاطی متکـی     گرایی هممعناي «
                                                   

  .7ـ  3، صص 2، ش رسانهنامه  ، فصل»گذاري ملی ارتباطات در کشورهاي در حال توسعه یونسکو و سیاست«کاظم معتمدنژاد، : نک. 1
  .ها و دین رسانهناصر باهنر، : نک. 2
 .36همان، ص . 3
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٧١٦  

به تکنولوژي، از مجاري ارتباط سنتی و بومی که در فرهنگ و جامعه ریشه دارد، جدا نشـده  
 ـ    زیرساخت.... است تکنولـوژي نـوین   ل وسـایل ارتبـاط جمعـی و    هـاي ارتبـاط سـنتی مکم

داننـد کـه ضـمن انجـام      ها را یک نظام مستقل می تاند، بسیاري از کشورها این زیرساخ ارتباطی
. هاي مدرن ارتباطی را نیز بـر عهـده گیرنـد    وظایف ویژه خود، قادرند بسیاري از کارکردهاي نظام

ها و نهادهاي ارتباط سنتی که با توسعه تکنولوژي نوین قابـل انطباقنـد،    به این ترتیب، زیرساخت
آید، بهتـرین مبنـا را بـراي     اي که به وجود می از آیندهبه لحاظ روابط، همگرا هستند و صرف نظر 

   1.»سازند تحقق اهداف توسعه فراهم می
 ـ ،این است که ارتباط سـنتی  گرایی همنکته قابل تأمل در معناي  ل ارتبـاط مـدرن   مکم

آن گونـه   .واقعی باید در معناي مکمل بودن دقـت کـرد   گرایی همیابی به  براي دست. است
ي برگزیده ارشادي تلویزیـون در  ها پیشین در مورد تحلیل محتواي برنامه که نتایج تحقیقات

 ،دهـد، وسـایل ارتبـاط جمعـی بـراي انجـام ایـن کـارکرد         ایران و عالم مسیحیت نشان می
همان آثار را عینـاً پخـش   در بیشتر موارد، هاي سنتی دارند و  وابستگی شدیدي به آثار رسانه

ارائـه خـدمات بـه     ،هدف اصلی کلیساي الکترونیـک  ن،گویا همچنین از نظر پاسخ. کنند می
تلویزیـون بـر بخشــی از    ،در واقـع . افـرادي اسـت کـه امکـان حضـور در کلیســا را ندارنـد      

هـاي سـنتی دینـی از عهـده آن      ورزد کـه رسـانه   کارکردهاي دینی مانند ارشاد تأکیـد مـی  
ا هـزار مسـجد، حسـینیه    ه دهموجود تشکیل یافته از آیند و با توجه به شبکه  کارکردها برمی

نیـازي  و حوزه گسترده قابل دسترسی ارتباطات سنتی، به بازتولید آنها در سـطح وسـیع   ... و
  .وجود ندارد

بـر  رسـانی   به این ترتیب، به برخی کارکردهاي دینی تلویزیون مانند سرگرمی و اطـلاع 
شـود، حـال    نمـی هاي ارتباط سنتی در وسایل ارتباط جمعی توجـه لازم   اثر استفاده از قالب

 .هاي سنتی توان انجام آن وظایف را همانند رادیو و تلویزیون ندارنـد  یک  از رسانه آنکه هیچ
هـاي نسـبی    هاي سنتی و مـدرن بایـد بـا توجـه بـه مزیـت       میان رسانه گرایی هم ،در واقع

  . اي به سمت رسانه دینی است کارکردي آنها صورت پذیرد و این حرکت از دین رسانه

                                                   
  .170یونس شکرخواه، ص : ، ترجمهگذر از نوگراییحمید مولانا، . 1
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٧١٧ 

  ن در رسانهیهمگرا و حضور د دگاهید
کـه   معتقـد اسـت   ،موجود در حوزه دین و رسانههاي  هبندي نظری الدین آشنا در تقسیم حسام

ــا یکــدیگر در تقابــل هســتند  ،در حــوزه دیــن و رســانه رویکــرد  ،یکــی .دو نظــر عمــده ب
 ـد يبند مین تقسیما به ا 1.رویکرد محتوا یا معنامحور ،محور و دیگري آوري فن گـرا  دگاه همی

رسانه را بـه   ،دارانش دگاه محتوامحور است که طرفیمنتقد د ،مولانا؛ چون میکن یرا اضافه م
آن براي انتقال مفاهیم دینی هماننـد  که از  گیرند عنوان یک ابزار و وسیله صرف در نظر می

از نظـر   2.اسـتفاده کـرد  تـوان   میمفاهیمی که ممکن است با دین هم متناقض باشند، دیگر 
تکنولوژي ذاتاً نه خـوب اسـت و نـه بـد، بلکـه همـه چیـز         ،دگاه محتوامحوریبه د معتقدان

 آن گونـه کـه آرمسـترانگ    3.بستگی به این دارد که ما چگونه از تکنولـوژي اسـتفاده کنـیم   
تـوان   مـی هـاي دینـی و سـنتی     گوید، از این ابزار براي انتقال کتاب مقدس یـا داسـتان   می

اشد، سبب نجات به عنوان ابزار در دست جراح باگر  غ کهیک تیدرست مانند  4،استفاده کرد
 ـ. انجامـد  شود و اگر در دست جانی باشد، به قتل مـی  جان آدمی می  ،س بـا ایـن رویکـرد   پ

تواند به رسـتگاري انسـان خـدمت     تجاري می آوري تلویزیون بیش از تبلیغات سیاسی و فن
  5.کند

   :نویسد میها  به رسانه) ابزارانگارانه(مولانا در مورد رویکرد معنامحور  
بیند که اگر  هاي جمعی را یک تکنیک و روش و ابزار می فلسفه تفکري که رسانه

گوي احتیاجـات اطلاعـاتی و ارتبـاطی     جواب ،از آن استفاده کامل شود، این ابزار
مخصوصاً در امور سیاسی، فرهنگـی و اقتصـادي خواهـد بـود، ایـن اسـت کـه مـا         

. مریکا یاد بگیریماتوانیم از اروپا و  هندسی و پزشکی میهاي جمعی را مثل م رسانه
   6.هاي خارجی خواهد بود مسابقه در تقلید کورکورانه از رسانه ،نتیجه این امر

ــر بــا مصــنوعات و فــن ،)محتوامحــور( دیــدگاه ســنتی« ــد و  ابــزار مــی آوري را براب دان
                                                   

  .8، ص »میزگرد مبانی رسانه دینی«. 1
2. Hosseini,Tehran Sayed Hasan,Religion and Media: Religious Media Or Media 
Religion, Theoretical Studies, 2007. 

  .37، ص ارغنونیوسف اباذري، مجله : ، ترجمه»تکنولوژي و منش اخلاقی«برنشتاین، . ا. 3
 .33، ص »یک مقاله کتاب شناختی: فصل مشترك رسانه، فرهنگ و دین«هوور، . لین اسکافیلد کلارك و استوارت ام. 4
نیا،  مسعود آریایی: ، ترجمهنگبازاندیشی درباره رسانه، دین و فره ،»آوري و نظریه سه وجهی رسانه فن« کریستیانز،جی کیلفورد . 5
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  .13، ص هاي اسلامی الگوي مطبوعات و رسانه. 6
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٧١٨  

آوري اسم  یدگر، فنها  دیدگاهاما در  ،دهد هاي فنی را به سطح تولیدات فنی تنزل می نوآوري
وجود انسان به صورت مرتبط با طبیعت شـکل   ،ي است که در آنفرآیند بلکه فعل و نیست،

بـا هـم ترکیـب     انسان هماننـد معجـونی خـوراکی در هـم آمیختـه و      آوري و فن. گیرد می
تـوجهی بـه    بـی  خنثی پنداشتن تکنولوژي موجب تسلیم شـدن و  ،یدگرها از نظر  1.»اند شده

   2.شود ماهیت یک پدیده تکنولوژیک می
و غـرب یـا    3یدگر، تکنولوژي به واسطه ماهیتش که خود امري تکنیکـی نیسـت  ها در دیدگاه
این ادعـا کـه از طریـق     و گیرد در مقابل مذهب قرار می 4است،) داري نظام سرمایه(بزرگی غرب 

   5.شود فی مین ،موجب رستگاري آدمیان شدتوان  میهاي اطلاعاتی جهانی  آوري فن
ن نکته توجـه دارنـد   یشتر به ایب انه،یجبرگرا دگاهیداران  د طرف مک لوهان و نیهمچن«

 يو فکـر  یاس ـی، سیهـا بـه همـراه تحـولات اجتمـاع      ورانه در حوزه رسـانه آ که تحول فن
هـا   ن رسـانه یا. اروپا رخ داده است يبزرگ فکر یجادشده در دوره رنسانس، انقلاب صنعتیا

 يهـا  ن از عرصهید ن از حکومت وین از جامعه، دید ییجدا فرآینداز  یبخشا یکه محصول 
 ـا. ستندیل نئقا  نید يبرا یگاه چندانیجا ،یعیبه طور طب ،هستند یمختلف اجتماع ن افـراد  ی

   6.»د باور دارندیجد هاي رسانه ن وین دیب یبه تقابل ذات
تلویزیـون را   ،پسـتمن  .ورانـه اسـت  آ پستمن هم با رویکردي نقادانه، از معتقدان به دیدگاه فن

بلکه آن را ابـزاري بـا حـوزه     ،گونه که مورد نظر رویکرد معنا محور است آن، داند یک تکنیک نمی
تفـاوت  ) تلویزیـون ( پستمن میان دین و رسـانه  7.داند دار می جهت گرایش ذاتی خاص و تمایل و

  .است) تلویزیون( انهمنتقد اساسی حضور دین در رس ،به همین دلیل ذاتی قائل است و
 ـزیلحـن تلو  ت کـه یون معتقد اسزیپستمن در مورد تلو  یگـذران  و وقـت  یسـرگرم  ،ونی

   :دیگو می انیدر مورد اداو  1.ستی ان جهانیا یتیماه يدارا و 8است

                                                   
1. Martin Heidegger, The Question Concerning Technology and Other Essays, 
Translated by William Lovitt. 

  .6، ص 2و  1، ش دیدگاهنامه  ل، فص»زمان ارتباطات و دو فضایی شدن فرهنگ تکنولوژي هم«سعید رضا عاملی، : نک. 2
 .49، ص »تکنولوژي و منش اخلاقی«. 3
 .7، ص »زمان ارتباطات و دو فضایی شدن فرهنگ تکنولوژي هم«. 4
  .102، ص »آوري و نظریه سه وجهی رسانه فن«. 5
 . 8، ص »میزگرد مبانی رسانه دینی«. 6
 .195سید صادق طباطبایی، ص : مه، ترجتسلیم فرهنگ به تکنولوژي: تکنوپولینیل پستمن، : نک. 7
  .187همان، ص . 8
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٧١٩ 

علیـه   یس ـی، نه ععلیه السلام  ینه موس ، نه بودا ویگذاران مذهب انیک از بنی چیه
هرچـه را کـه    ،کـدام  چیه ـ ،لوتر ینه حت و یه و آله صلی االله عل ، نه محمدالسلام 
داشتند  یرا به آنان عرضه م يزیبلکه چ ،کردند یه نمیهد هابه آن ،خواستند یمردم م
   2.»د بودیمف و يآنها ضرور يکه برا

  : ردیگ یجه مینتسپس 
ح یتفـر  و یسرگرم ،یله ارتباط جمعین وسیکه رسالت ا یون  در نظامیزیخطر تلو

 ي وجد ن است که بخواهد به مقولاتیننده است، در ایو سرور در ب يادجاد شیا و
   3.»بپردازد.... مذهب و  اقتصاد، ،علم آموزش، است،یس  ،اخبار رینظ یاساس

  : ها به صورت مشخص معتقد است در رسانه یپستمن در مورد حضور مراسم مذهب
انجام  يبرا. ن استیط با تقدس معیک محیازمند ین ،ها در رسانه یهر مراسم مذهب

ک برنامـه  ی ،که در آن یطیلازم است که با شرا یخاص ين رفتاریقوان ،ن مراسمیا
ا حـواس  ی ـکننـد   یخورند، صـحبت م ـ  یمردم م. ر استیمغا ،شود یتماشا م یمذهب

ک ی ـ يکـه بـرا   يوه رفتـار یط ش ـین شرایدر ا دهند و یها م تیر فعالیخود را به سا
   4.نداردلازم است، وجود  یمراسم مذهب

ننـدگان را بـه   یتوانـد ب  یون نمیزیدر تلو یمراسم مذهب ياجرا« ،به باور پستمن ،در واقع
ت سوق دهـد و احسـاس آن   یقداست و معنو يایبرساند، آنان را به دن یروحان یحس و حال

   5.»به آنان القا کند یجهان
  : ورانه، معتقد استآ کرد فنیبا انتقاد از  رو مولانا 

گیرد  که اغلب در ادبیات سکولار غرب مورد بحث قرار می نولوژيدیدگاه جبرتک
 رتباطات مـدرن و اترین ابزار  کننده اقناع ترین و براي تلویزیون به عنوان پرقدرت و
در خصوص ایران اعتبار  شود، ثیرگذار بر فرهنگ عمومی نقش فراوانی قائل میأت

                                                                                                                
1. Postman,Neil, Amusing Ourselves to Death:Public discourse in the age of show 
business,Viking penguin, 1985. 

  .91، ص 35، ش پژوهش و سنجشنامه  ، فصل»آوري و تلویزیون از دید پستمن دین، فن«الدین عباسی،  شهاب: نک. 2
3.  Religion and Media: Religious Media Or Media Religion, Theoretical Studies, p.8 
4. A.valle, Carlos(1992) Religion and the Media, at:hppt:www.religion- online.org/cgi- 
bin/relsearchd. 
2. Heidegger,Martin,The Question Concerning Technology and Other Essays, 
Translated by :William Lovitt, New York,Happer and Row, 1977. 

  .90، ص آوري و تلویزیون از دید پستمن دین، فن. 5
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٧٢٠  

رسـانه پرقـدرتی    ،در ایرانزیون یتلو برخلاف مفاهیم سنتی توسعه، .چندانی ندارد
بلکه به واسطه عوامل فرهنگی دیرپایی که به  تکنولوژي، داما نه به دلیل خو است،

شـود کـه    چنـین گفتـه مـی    یـژه آمریکـا،  و بـه  در غـرب و  .بخشد آن مشروعیت می
لات ااگـر در ای ـ  .که با دیـن قابـل مقایسـه اسـت     ـتلویزیون کارکردي آیینی دارد  

 ،این دین است که براي تلویزیـون  ،در ایران دین است، ون،تلویزی ،اروپا متحده و
از  هـاي جمعـی معمـول در ایـران،     دیدگاه مزبور از اهمیـت رسـانه   .ساز است توشه

هاسـت کـه    اما نکته این است که این مشـروعیت رسـانه   .کاهد جمله تلویزیون نمی
   1.نه بالعکس ،تابع مجاري سنتی است وابسته و

   :نویسد مولانا می
مربـوط   یل ارتبـاط جمع ـ یکـه بـه فرهنـگ و وسـا     آنجـا تـا   يتکنولوژ ه جبریرنظ
 ـک جنبـه رسـانه    ی ـتنها به  آنکهنخست  .برد یرنج م یشود، از دو ضعف درون یم

بـه   .داند یمعرف رسانه م و یآن را مشخصه اصل و نگرد یم ـ   آن یفن و يجنبه ماد
ن ی ـکند، بر ا یه میتک نفردبه طور م يه فقط بر تکنولوژین نظریا ،تر عبارت خلاصه

ا ی ـ .دهـد  یبه فرهنگ شکل م يا ندهیبه طرز فزا یحاکم ارتباط ينکته که تکنولوژ
بـه چـه    چگونـه و  ،ن موضـوع کـه از رسـانه   یا يه براین نظریم، اییتر بگو اگرساده

 .کنـد  مـی  فقط به کاربرد آن توجـه  ست ویقائل ن یتیشود، اهم یاستفاده م يمنظور
 فقـط بـر شـواهد    يدگاه معتقـد بـه جبرتکنولـوژ   ی ـسـت کـه د  نجایضعف دوم در ا

دگاه معتقـد  ین، دیا افزون بر .ندارد ییایچ نوع پویاز خود ه است و یمتک یخیتار
 ن کـه درصـدد  یلـذا هم ـ  اسـتوار اسـت و   یبر تجارب غرب ـ کاملاً يبه جبرتکنولوژ

   2.شود می د، با مشکل مواجهیآ یگسترش برم
 ـا ،ن در رسانه مطـرح شـده  یکه درباره حضور د ییها هیمل در مورد نظرأنکته قابل ت ن ی

و در مـورد حضـور آن در     ان آوردهیاز آن سخن به م ینظران غرب که صاحب ینیاست که د
مولانا پـس از انتقـاد از دو   . ت استیحیمس ،ب به اتفاق مواردیدر اکثر قر ،اند رسانه نظر داده

ح یدر اسلام را تشـر  ها ت ارتباطات و رسانهکند نسب یدگاه محتوامحور و فناورانه، تلاش مید
  .ها اظهار نظر کند ن اسلام در رسانهیحضور دباره ن رهگذر دریو از ا
هـاي فرهنگـی    نظریه همگرا براي مطالعه ارتباطات انسانی، به شناخت و بررسی نظام«

                                                   
 .90، ص ارتباطات جهانی در حال گذار پایان چند گونگیحمید مولانا، . 1
  .124، ص گذر از نوگرایی. 2
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٧٢١ 

هاي فرهنگـی و اجتمـاعی اسـت     دهد و اسلام یکی از نظام و اجتماعی توجه ویژه نشان می
   1.»که اصول و مبانی غرب را به چالش فراخوانده است

    :نویسد میدر اسلام  ها رسانه ارتباطات وباره مولانا در
 ،ابـزاري در طـول تـاریخ اسـلام     فرهنگی و میان اجتماعی، انسانی، ،الهیارتباطات 

 این مکتب دینی و پیشرفت این آیین مقدس و لازم در توسعه و اساسی و یک پایه
ناگسـیخته بـین    همیشه یک جریان مداوم و ،ما در تاریخ اسلام .ده استسیاسی بو
از این  .ادیان وجود ندارد ها و بینیم که در سایر تمدن سیاست می دین و، ارتباطات

مکتب جهـانی   یک آیین و اسلام یک دین ویژه در میان ادیان و ندین مبی ،جهت
 اخـلاق و  اسـت، اقتصـاد،  تـوان از فرهنـگ، سی   نمـی   اسـلامی را  بینـی  جهان .است

 کوشـش در ایـن امـر همیشـه بـا شکسـت و       زندگی روزمره مسلمانان جدا کـرد و 
   2.ناکامی مواجه شده است

غ به عنوان شاخص ارتباطات اجتمـاعی در اسـلام   یتبل فرآینددادن  با محور قرار مولانا«
راي اطلاعـاتی  گ ـ توحید به عنوان یک نظریه وحدت: به چهار اصل پایه در اسلام اشاره دارد

و ارتباطاتی، امر به معروف و نهی از منکر به عنوان نظریـه مسـئولیت، راهنمـایی و عمـل،     
بـه عنـوان نشـانگر سیسـتم  اخلاقـی تبلیـغ در        اامت به عنوان مفهوم جامعه جهانی و تقـو 

 دانـش،  توان اسـلام را از علـم و   نمی«این باور است که  مولانا بر ،به همین دلیل 3».اسلام
زیـرا ایـن اقـدام     ؛جـدا نمـود   آزادي تفکـر  شناسـی و  معرفـت  تکنولـوژي،  صـنعت،  یق،تحق

مکتـب معتقـد بـه    « ،ن اساسیبر ا 4.باشد غیرعلمی می مصنوعی و غیرطبیعی، غیراسلامی،
در طـول   یخیاست، بلکه از جنبه اسـتناد تـار   یراسلامیدگاه غیک دیتنها  نه يتکنولوژ جبر

در هـم   یو شـفاه  یه از آغاز ظهور اسلام، ارتباطات کتبچرا ک ؛دیرس یبه نف یتمدن اسلام
   5.»ر بوده استینظ بی ن جهتیاز ا یادغام شده و تمدن اسلام

در مدل همگرا، فرآیند ارتباطی شامل چهار مرحلـه تولیـد، تکنولـوژي، محتـواي فرهنگـی و      
ی مشـتمل بـر   توزیع در یک نظام سیاسی و اقتصادي و فراتر از آن، در یک نظام فرهنگی و ارزش

                                                   
  .38، ص ها و دین رسانهناصر باهنر، . 1
  .121، ص هاي اسلامی عات و رسانهالگوي مطبو. 2
  .39، ص ها و دین  رسانه. 3
 .122، ص هاي اسلامی الگوي مطبوعات و رسانه. 4
 .23همان، ص . 5
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٧٢٢  

بینـی اسـلامی    در مـورد ایـران یـک جهـان    . هاي فرهنگی، برقرار است بینی، باورها و نظام جهان
هـاي   هـا، باورهـا و نظـام    اي از ارزش اي که شرح داده شـد و مجموعـه   مبتنی بر اصول چهارگانه
بینـی، نظـام سیاسـی و     بینی اسلامی حاکم است و در ذیـل ایـن جهـان    فرهنگی مبتنی بر جهان

هـاي سیاسـی و    بـا مشخصـات متفـاوت بـا دیگـر نظـام      ) جمهوري اسلامی(اقتصادي اسلامی 
تولیـد، تکنولـوژي، محتـواي    (اقتصادي قرار دارد که فرآینـد ارتبـاط  در مراحـل چهارگانـه خـود      

  . گیرد مبتنی بر آن شکل می) فرهنگی و توزیع
، بینـی  جهـان وزه خـارج از ح ـ  ،مقصود( ین است که مداخله خارجیت ایز اهمینکته حا«

 ـدر هـر   )یاسـلام  يجمهـور  يو اقتصاد یاسیو نظام س یفرهنگ يها باورها و نظام ک از ی
 ـو توز یفرهنگ ي، محتوايد، تکنولوژیتول( یارتباط فرآیندمراحل  بـه   ینـه وابسـتگ  یزم) ع ی

   1.»کند یر را فراهم میغ
 فرآینـد در آن ن اسلام و بر اساس مـدل همگـرا کـه    ید یارتباط يها یژگیبا توجه به و

 ـتول(ارتباط در مراحل چهارگانه   ـو توز یفرهنگ ـ ي، محتـوا يد، تکنولـوژ ی تحـت نظـام    )عی
و  بینی جهانن اسلام به عنوان ید ،فعال است یو ارزش یو نظام فرهنگ يو اقتصاد یاسیس

نظـام   ،توانـد در درون خـود   ینظیر م اي از باورها و یک نظام ارزشی و فرهنگی بی مجموعه
را داشـته باشـد و   ) جمهـوري اسـلامی  ( اسـلامی  بینی جهانقتصادي متناسب با سیاسی و ا

 فرآینـد «، رو از ایـن . کنـد  ارتباطی در ذیل این نظام سیاسی و اقتصادي فعالیـت مـی   فرآیند
حاکمیت مطلـق از   ،گیرد که در آن ارتباطی تحت نظام سیاسی و اقتصادي توحیدي قرار می

کلیـه قـوانین انسـان سـاخته، محتـواي       ،بـاطی توحیـدي  ارت فرآینـد در این  ... .آن خداست
باطـل شـناخته    ،که سـعی در تحدیـد حاکمیـت االله دارنـد    ... هاي جمعی و ارتباطات، رسانه

   2.»شوند می
تـرین سـطح خـود در فرآینـد ارتبـاطی حاضـر        گرایانه، دین اسلام در عالی با این رویکرد هم

  .گردد رسانه فراهم میعیار دین در  شود و زمینه براي حضور تمام می

                                                   
  .139، ص گذر از نوگرایی. 1
 .155، ص ارتباطات جهانی در حال گذار پایان چند گونگی. 2
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٧٢٣ 

  يه استفاده و رضامندینظر
سال ساکن تهران دربـاره اسـتفاده و رضـامندي از     18 يافراد بالا يها دگاهید یبررس يبرا

 ـراد يهـا  منبر در برنامـه  یحضور رسانه سنت  ـزیو و تلوی  ـنظر ،ونی  ي،رضـامند  ه اسـتفاده و ی
  .است ياز چارچوب نظر یبخش

وري از رسـانه   بهـره «و  1»فعال اسـت  ،مندي، مخاطببر اساس نظریه استفاده و رضا«
 2»شـود  هایی است که از نیازهاي مخاطب ناشـی مـی   توسط مخاطب فعال برآمده از انگیزه

رابطـه میـان نیـاز و کـارکرد نقطـه اتصـال دو نظریـه کـارکردگرایی سـاختی و اسـتفاده و           
  3.رضامندي است

  

  ]اعاقن ←کنش  ←طرح شناختی : روش[ ←انگیزه  ←نیاز  
  ها گیري از رسانه شامل بهره                      

  

البته پژوهش بر  مبناي نظریه استفاده و رضامندي از این جهت که به اظهـار نظرهـاي   
ویـژه   بـه . کند، دچار ضعف است وري از رسانه اکتفا می نیاز، انگیزه و بهره بارهیان درگو پاسخ

هـاي دینـی تظـاهر     ز افراد به تماشـاي برنامـه  در حوزه تحقیقات دین و رسانه که بسیاري ا
  .کنند می

  قیروش تحق
 )ياسنادي ـ ا مطالعه( يا خانه روش کتاب

هـاي مـدرن    در این پژوهش، براي شناسایی کارکردها و شرایط رسانه سنتی منبـر و رسـانه  
  .اي استفاده شده است رادیو و تلویزیون، از روش کتابخانه

   یشیمایروش پ
 یشناس ـ ق در حوزه مخاطـب یتحقهاي  پرسشبه  گویی پاسخوهش به منظور ن پژیدر االبته 

                                                   
  .274یرضا دهقان، ص عل: ، ترجمههاي ارتباطات کاربرد نظریهسون ویندال و دیگران، . 1
  .144مجید نکودست، ص  : ، ترجمهها، ارتباطات، فرهنگ رهیافت جهانی رسانهجیمز لال، . 2
  .155همان، ص. 3
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٧٢٤  

 ـشـده در راد  مخاطبان از منبرهـاي پخـش   ياستفاده و رضامند یو بررس  ـزیو و تلوی از  ،ونی
افتن ی ـق که به منظور ین تحقیت مورد مطالعه ایجمع. استفاده شده استنیز  یشیمایروش پ
 ـشـده در راد  مخاطبان از منبرهاي پخش يمربوط به استفاده و رضامندهاي  پرسشپاسخ  و ی
در مطالعـات  . هسـتند سال به بـالا سـاکن تهـران     18شده است، افراد  یون، بررسیزیو تلو

سـال و بـالاتر را   18افراد  ،قین تحقیکه در ااست فرد  ،مطالعه یواحد اصل ،سنجش نگرش
 ـگ با توجه به واحـد نمونـه   ،نیبنابرا. شامل شده است از هـر   ید بررس ـمـور  ي، واحـدها يری

  .شدمصاحبه  یوه تصادفیک نفر به شیفقط با  ،خانوار
مخاطبان از منبرهاي پخـش   ياز استفاده و رضامند یبه منظور آگاه ،در پژوهش حاضر

ساکن در شـهر تهـران    يف از کل خانوارهامعرّ يا د شامل نمونهیون که بایزیو و تلویدر راد
 ـاز ا .استفاده شد يا حلهچند مر يا خوشه يریگ باشد، از روش نمونه گانـه   22رو، منـاطق   نی
 ـهـا و هـر    هـا بـه بلـوك    ن حـوزه ی ـک از ایک و هر یتفک یی،ها شهر تهران به حوزه ک از ی

 ـگ بر اساس نمونـه . گشتم یخانوار تقس يها به تعداد بلوك ، يا چنـد مرحلـه   يا خوشـه  يری
 ـ يها بلوك ،در مرحله اول يریگ واحدهاي نمونه خانوارهـا و در   ،ه دومشهر تهران، در مرحل

   .ساکن خانوارها بود ،تینها
نیـز  حجـم جامعـه آمـاري     .براي تعیین حجم نمونـه از فرمـول کـوکران اسـتفاده شـد     

 d .96/1درصد برابر اسـت بـا   95 يسطح معنادارمتناسب با  tمقدار . نفر است 292/159/4
. نظر گرفته شده اسـت در  25/0 انس هم برابریزان واریو م 05/0 ي،ریگ نمونه يزان خطایم

  .نفر است 384حجم  نمونه برابر با  ،جهیدر نت
  اعتبار

و اعتبار سازه اسـتفاده شـده    ياز اعتبار صور يریگ اس اندازهیمشخص کردن اعتبار مق يبرا
کارشناسـان   واسـتادان  کـه  ) داور( پژوهشگر با افـراد متخصـص   ،اعتبار صوري يبرا. است

هـاي   اسـت بـه برخـی پرسـش    آنـان خواسـته   ه و از کـرد علوم ارتباطات هستند، مشـورت  
کنـد یـا    مـی  بیاناست، گیري آنچه را در ذهن پژوهشگر بوده  بگویند، ابزار اندازهنامه  پرسش

 ينامـه از اعتبـار صـور    پرسـش  ،جـه ین داوران موافقت وجـود داشـته باشـد، در نت   یاگر ب. نه
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٧٢٥ 

. وافقت بین داوران وجـود داشـت  گیري این پژوهش، م برخوردار است که در مورد ابزار اندازه
مبتنی بر چـارچوب نظـري    ،گیري به کار رفته که براي اندازههایی  پرسشهمچنین برخی از 

هاي تحقیقات پیشـین اسـتفاده    نامه از پرسشها،  پرسشهمچنین در طراحی برخی از . است
  . شده است

  ییایپا
اي سنجش پایایی با کمـک  هایی که به صورت مقیاس سنجش لیکرت بودند، بر در مورد پرسش

  .ایم افزار تحلیل آماري، آلفاي کرونباخ را محاسبه کرده نرم
  

  :نتیجه محاسبه آلفاي کرونباخ به شرح زیر است ،هاي موجود در مورد مقیاس
میزان آلفاي   ها شماره گویه  متغیر

  کرونباخ
  724/0  8  استفاده و رضامندي از منبر در تلویزیون

  712/0  20  منبر در رادیو استفاده و رضامندي از
  746/0  26  )پاي منبر(استفاده و رضامندي از جلسات سخنرانی

  714/0  9  هاي تلویزیونی میزان موافقت با پخش منبر از شبکه
  713/0  21  هاي رادیویی میزان موافقت با پخش منبر از شبکه

  ها افتهیخلاصه 
  هاي اسنادي بندي یافته جمع

تفاوت کارکردهـا و شـرایط    ،هاي اسنادي ه و مبتنی بر یافتهبه صورت خلاص ،در این بخش
هاي پیمایشی بتـوانیم بـه    کنیم تا با کمک داده هاي منبر، رادیو و تلویزیون را بیان می رسانه

  .ارائه راهبردهایی براي حضور منبر در رادیو و تلویزیون دست یابیم
ارتبـاط رادیـویی و    کـه  در حـالی  ،نوعی ارتباط مسـتقیم و شخصـی اسـت    ،سخنرانیـ 

سـخنرانی بـه عنـوان نـوعی از ارتباطـات       ،در نتیجه ،تلویزیونی از انواع ارتباط جمعی است
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٧٢٦  

تـر   تـر و کامـل   صمیمانه ،سنتی به دلیل مستقیم و شخصی بودن نسبت به ارتباطات جمعی
  .است

حـال   ،محدود بـه زمـان و مکـان اسـت     ،انواع ارتباطات سنتیدیگر سخنرانی همانند ـ 
. هـاي نـوین ایـن محـدودیت را نـدارد      ارتباط جمعی بـه دلیـل اسـتفاده از تکنولـوژي     آنکه

گیري ارتباط جمعی از تکنولوژي سـرعت، مـداومت و وسـعت حـوزه      بهرهدلیل همچنین به 
 . انتشار در این نوع ارتباط بسیار زیاد است و ارتباطات سنتی توانایی رقابت با آن را ندارد

مخاطبـان خـود را    ،گـر  دلیل مستقیم بودن نوع ارتباط، ارتبـاط به  ،در ارتباطات سنتیـ 
در ارتبـاط جمعـی ایـن    . قـرار دارد  هـا کند و در معرض بازخورد سریع و آنـی آن  مشاهده می

تفاهم متقابل بین گیرنـده   ؛شود پیام با دقت کافی دریافت نمی ،در نتیجه .امکان وجود ندارد
و نفوذ مورد انتظار فرستنده بر گیرنـده کـاهش    اهشود و احتمال تأثیر و فرستنده محدود می

 . یابد می
پـارچگی و جامعیـت    اي، یـک  گیـري از تکنولـوژي رسـانه    ارتباط جمعی به دلیل بهره ـ

امکـان  ) از جملـه منبـر  (در ارتباطات سنتی ولی سازد،  کنندگان را محدود می حواس دریافت
ع ارتباط نسبت به  ارتباط رادیویی که در این نو. استفاده بیشتري از کیفیت حواس وجود دارد

گیرد و ارتباط تلویزیونی که در آن از دو حس شنوایی و دیداري  تنها از حس شنوایی بهره می
 .دارد تري وجود شود، امکان برقراري ارتباط کامل استفاده می

و نتایج تحقیق حاضـر   ه استهاي مختلف پژوهش تأکید شد طور که در قسمت همانـ 
 ،دهـد، کـارکرد تأسیسـی در ارتباطـات سـنتی از جملـه منبـر        ت پیشین نشان مـی تحقیقا و

امـا بـا توجـه بـه شـرایط       .ارشادي است و کارکرد آموزشی نیز در این نوع ارتباط وجود دارد
رسانی و مزیـت نسـبی    مزیت نسبی کارکردي رادیو، اطلاع ،ارتباط جمعی و انتظار مخاطبان

 .کردن اوقات فراغت استسرگرمی و پر  ،کارکردي تلویزیون
 ،هـاي منبـر، رادیـو و تلویزیـون     تفاوت در مکان به عنوان بعد پنهان ارتباط در رسـانه ـ 

حضور در مکان مقدس و در کنار هم بودن مخاطبان در رسانه منبر نسبت بـه  . مشهود است
افـت  هاي نا محدود و متنوع قرار دارنـد، شـرایط دری   مخاطبان رادیو و تلویزیون که در مکان
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 .کند ویژه در حوزه تأثیر متفاوت می ها به پیام را در این رسانه
به دلیل کامـل نبـودن ادراك بـه واسـطه اینکـه      باید گفت در مورد شرایط دریافت پیام 

اي در امتداد یک حس است، شرایط ناقص و نامساعد دریافت بـه دلیـل اینکـه     رسانه ،رادیو
کند، امکان اختلال در ارتباط به دلیـل   ادیو گوش میها به ر فعالیتدیگر انجام هنگام انسان 

هـاي   هاي رادیـویی و امکـان تحریـف در پیـام     ار بودن پیاماستفاده از یک حس در رادیو، فرّ
ممکـن اسـت   پـس  . هایی در شرایط دریافت پیـام رادیـویی وجـود دارد    محدودیت ،رادیویی

هـا طـولانی و    ینکـه سـخنرانی  ویژه ا پخش سخنرانی مذهبی از رادیو براي مخاطبان عام به
در . رو شـود  روبـه ارتباطی مستلزم توجه و ادراك کامل آن است، بـا مشـکل    فرآیندتکمیل 

دوام بـودن   ار و کمامکان بیشتر تحریف در تلویزیون نسبت به رادیو و فرّ مورد تلویزیون هم
ن دچـار  هایی اسـت کـه پخـش منبـر را در تلویزیـو      هاي تلویزیونی از جمله محدودیت پیام

  .کند می مشکل
اي در امتـداد یـک حـس     رسانه ،همانند رادیو) سخنرانی( که منبر آنجااز  ،به طور نسبی

هاي متعدد نیست، پخـش منبـر بـا     است و دریافت و ادراك پیام آن، نیازمند مشارکت حس
  .بیشتر از تلویزیون، تناسب دارد ،شرایط رادیو

  هاي پیمایش بندي یافته جمع
تلویزیـون   یان در دو رسانه رادیو وگو پاسختوزیع فراوانی  هاي هاي جدول یافته نتایج مقایسه

  : دهد نشان می
 ،درصـد از افـراد   2/49در حـالی کـه    ،کننـد  درصد از افراد تلویزیون تماشا مـی  1/92ـ 

درصد مخاطب در ایران هـم ماننـد    90تلویزیون با بیش از  ،نتیجه در. مخاطب رادیو هستند
  . ترین وسایل ارتباط جمعی است یکی از پرمخاطب ،اننقاط جهدیگر 
کردن اوقات فراغـت را   سرگرمی و پر ،درصد 8/32رسانی و  اطلاع ،درصد از افراد 46ـ 

 ،درصـد  1/57همچنـین  . انـد  به عنوان اولویت اول خود براي تماشاي تلویزیون تعیین کرده
ت را اولویت اول خـود بـراي   کردن اوقات فراغ سرگرمی و پر ،درصد 8/22اطلاع رسانی و 

بـیش از رادیـو    ،نتایج پژوهش از این جهت که تلویزیون .اند گوش دادن به رادیو تعیین کرده
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رادیو بیش از تلویزیـون بـراي مخاطبـان     ،کارکرد سرگرمی دارد و در مقابل ،براي مخاطبان
مـورد  کـه چـرا در   اسـت  نکتـه قابـل تأمـل ایـن      .رسانی دارد، روشـن اسـت   کارکرد اطلاع

کـردن اوقـات فراغـت در تعیـین      رسانی از کارکرد سـرگرمی و پـر   کارکرد اطلاع ،تلویزیون
این نکته کـه مخاطبـان از تکنولـوژي     ،در اصل. اولویت اول براي تماشا پیشی گرفته است

کردن اوقات فراغت را انتظار دارند، تردیدي نیسـت و   تلویزیون بیشتر کارکرد سرگرمی و پر
کنـد، ولـی ایـن نکتـه در مـورد سـیماي جمهـوري         گذشته آن را تأیید مـی نتایج تحقیقات 

  .اسلامی جاي تحقیق و پژوهش دارد
یادگیري و آموزش را به عنوان اولویـت اول خـود بـراي تماشـاي      ،درصد از افراد 2/17

در  .درصد از افـراد اسـت   8/13اند و این کارکرد در رادیو، اولویت اول  تلویزیون تعیین کرده
براي آموزش و یـادگیري بـه عنـوان     ،بیش از رادیو ،از تلویزیون ،افراد با تفاوت اندکی ،واقع

تقویت احسـاس، اخـلاق و   ( همچنین در مورد کارکرد ارشادي. کنند اولویت اول استفاده می
به میزان کمی به عنـوان اولویـت اول در    ،درصد 4درصد و تلویزیون با  8/4رادیو با  ،)رفتار

  .مطرح هستندمیان مخاطبان 
 ،هاي دینـی تلویزیـون   دینی مورد علاقه براي برنامههاي  در مورد اولویت اول موضوعـ 

هـاي   تاریخ و داستان ،درصد 8/21اخلاق و  ،درصد 7/27 ؛اصول دین ،درصد از افراد 7/29
درصد از افراد به برنامه تلویزیـونی بـا موضـوع دینـی علاقـه       6/7. اند دینی را انتخاب کرده

 ،درصـد  6/20اصول دین و  ،درصد 9/25؛ درصد از افراد اخلاق 1/29 ،در مورد رادیو. ندندار
دینـی مـورد علاقـه بـراي     هـاي   هاي دینی را به عنوان اولویت اول موضوع تاریخ و داستان

اند به برنامه رادیـویی بـا    درصد افراد گفته 2/12همچنین  .اند هاي رادیو انتخاب کرده برنامه
  .بیش از تلویزیون است ،قه ندارند که این درصدموضوع دینی علا

هـاي   مقایسه رادیو و تلویزیون در زمینه اولویت اول قالب مـورد علاقـه بـراي برنامـه    ـ 
 2/9وگـو و   گفـت  ،درصـد  7/14 ؛فـیلم و سـریال   ،درصد از افراد 5/46 دهد دینی نشان می

هاي دینی تلویزیون  برنامهسخنرانی مذهبی را به عنوان اولویت اول خود براي قالب  ،درصد
سـخنرانی مـذهبی و    ،درصـد  2/18 ؛گـو و گفت ،درصد از افراد 20همچنین . اند تعیین کرده



ضور
ح

 
نه 

رسا
»

نير
م

 «
ون

يزي
تلو

 و 
ديو

ر را
د

 

 

 
 

٧٢٩ 

هـاي مـورد علاقـه     موسیقی مذهبی را به عنوان اولویت اول خود براي قالـب  ،درصد 6/17
نظیـر   کننـده  هـاي سـرگرم   دهد برنامه نتایج نشان می. اند هاي دینی رادیو تعیین کرده برنامه
بیشتر مورد توجه بوده و سخنرانی مذهبی بـا تفـاوت زیـادي در     ،سریال در تلویزیون فیلم و
  .استرو شده  روبهاقبال افراد با بیشتر  ،رادیو

شـده در رادیـو و    توزیع فراوانـی در مـورد منبرهـاي پخـش     هاي مقایسه نتایج جدولـ 
شـده از تلویزیـون    برهـاي پخـش  به من ،یانگو پاسخدرصد از  5/79 دهد تلویزیون نشان می

توجه به منبرهـاي   ،در نتیجه. درصد است 8/81 ،کنند که این میزان در مورد رادیو توجه می
  .بیش از تلویزیون است ،شده در رادیو پخش
نقـش موضـوع    ،درصـد  2/86نقش شخص سـخنران  و   ،یانگو پاسخدرصد از  9/76ـ 

 در مورد رادیـو نیـز  . اند زیاد دانسته ،ویزیونشده از تل سخنرانی را در توجه به منبرهاي پخش
نقش موضوع سخنرانی را در توجه به منبرهاي  ،درصد 4/90نقش سخنران و  ،درصد 1/71

تلویزیـون در مـورد نقـش     تفاوتی که بـین رادیـو و  . اند شده از رادیو زیاد ارزیابی کرده پخش
  .ستسخنران وجود دارد، شاید به دلیل وجود تصویر در تلویزیون ا

درصـد از   3/22 ،شـده در تلویزیـون   در مورد استفاده و رضامندي از منبرهـاي پخـش  ـ 
اسـتفاده و رضـامندي از   . و رضامندي دارنـد اند  کردهافراد در حد زیاد از این منبرها استفاده 

 4/33درصد از این افراد در حد زیاد بـوده اسـت و    4/24شده در رادیو براي  منبرهاي پخش
از ایـن منبرهـا    ،شوند حاضر می) پاي منبر( ي که در جلسات سخنرانی مذهبیدرصد از افراد

هرچند تفاوت، ناچیز اسـت، اسـتفاده و رضـامندي از منبرهـاي پخـش      . در حد زیاد رضایت دارند
گویان، بیشتر از تلویزیون بوده است و میـزان رضـایت از منبرهـایی کـه      شده در رادیو براي پاسخ
  .اند، از دو مورد گذشته بیشتر بوده است تقیم حاضر شدهافراد در آن، به طور مس

دهـد   هاي مختلف رادیـو نشـان مـی    یان با پخش منبر از شبکهگو پاسخمیزان موافقت ـ 
یـان  گو پاسخبیشترین میزان موافقت  ،درصد 8/77درصد و رادیو قرآن با  80رادیو معارف با 

حـد   ایـن میـزان موافقـت در    ،دیـویی هـاي را  شبکهدیگر در مورد  .را براي پخش منبر دارند
هـاي   درصد از افراد در حد زیاد  با پخش منبر از شـبکه  1/54در مجموع هم . است متوسط
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شـبکه چهـار    ؛درصد 5/81شبکه قرآن با  ،در مورد تلویزیون. مختلف رادیویی موافق هستند
 بیشـترین میـزان موافقـت در حـد زیـاد      ،درصـد  5/41درصـد و شـبکه آمـوزش بـا      50با 

 ،همچنـین شـبکه دوم سـیما    .انـد  یان را براي پخش منبر بـه خـود اختصـاص داده   گو پاسخ
یان گو پاسخدرصد موافقت زیاد  9/26 ،درصد و شبکه سوم 8/20 ،شبکه تهران ؛درصد7/17

یـان بـا   گو پاسـخ درصـد از   7/37اند و میزان موافقت  با پخش منبر را به خود اختصاص داده
بـه   ،یانگو پاسخدرصد از  9/26 ،در مجموع. استا در حد زیاد پخش منبر از شبکه اول سیم

اند کـه ایـن میـزان     موافق بوده ،هاي مختلف تلویزیونی میزان زیادي با پخش منبر از شبکه
هـاي مختلـف    درصد از افراد در حد زیاد  با پخش منبر از شبکه 1/54در مقایسه با رادیو که 

موافـق   ،یـان بـه میـزان بیشـتري    گو پاسـخ  ،جموعدر م. موافق هستند، کمتر است ،رادیویی
همچنین موافقت زیادي با پخش منبـر از   .اند هاي مختلف رادیویی بوده پخش منبر از شبکه

  .هاي خاص دینی رادیو و تلویزیون دارند شبکه
را به عنوان ساعت مناسب بـراي پخـش    23ـ   19ن ساعت یاگو پاسخدرصد از  6/44ـ 

 ،بـه صـورت مشـترك    19ـ   15و  11ـ   7 هـاي  انـد و سـاعت   کردهمنبر از تلویزیون تعیین 
  .یان براي پخش منبر از رادیو بوده استگو پاسخدرصد از  6/29مناسب  هاي ساعت
خواستار پخش منبـر از تلویزیـون  بـه صـورت ثابـت و       گو پاسخدرصد از افراد  2/71ـ 

هم خواستار پخش منبـر بـه   یان گو پاسخدرصد از  7/80اند و  مستمر در طول ایام هفته بوده
  .اند صورت ثابت و مستمر در طول ایام هفته از رادیو بوده

) پاي منبـر (همیشه در جلسات سخنرانی مذهبی ) درصد 1/3(گو  ـ درصد کمی از افراد پاسخ
درصـد از ایـن افـراد؛     7/32درصد، بـه نـدرت و    4/21درصد اکثر اوقات؛  3/19شوند،  حاضر می

درصـد هرگـز در ایـن     3/23شـوند و   حدي در این جلسـات حاضـر مـی    یعنی حدود یک سوم تا
  .کنند جلسات شرکت نمی

علاقه نداشتن به تماشاي تلویزیون را دلیل خود براي  ،یانگو پاسخدرصد از  40ـ حدود 
 ،یـان گو پاسـخ درصد از  40همچنین حدود . اند ي تلویزیونی ذکر کردهها تماشا نکردن برنامه

  .اند را دلیل خود براي گوش نکردن به رادیو اعلام کرده ها نهرسادیگر استفاده از 
و متناسب نبودن محتوا با نیازهاي زندگی امـروز   ها ـ جذاب نبودن سخنران و سخنرانی
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شده در رادیـو و تلویزیـون    یان براي توجه نکردن به منبرهاي پخشگو پاسخاز دلایل عمده 
  .بوده است

  تقاطعی هاي نتایج جدول 
تحقیـق و بـا    هـاي  پرسشمتناسب با اهداف و  ،شناسی پژوهش پیش رو خاطبدر بخش م

اسـت کـه   در مجموع چهارده فرضیه ارائه شده  ،توجه به چارچوب نظري و تحقیقات پیشین
  :کنیم می را مرور هاآن

بین اولویت اول کارکردهاي مورد انتظار از رادیو، با استفاده و رضامندي از منبرهـاي  . 1
  .  دیو، رابطه وجود داردشده در را پخش
بین اولویت اول کارکردهاي مـورد انتظـار از تلویزیـون، بـا اسـتفاده و رضـامندي از       . 2

  .شده در تلویزیون، رابطه وجود دارد منبرهاي پخش
از منبرهـاي   هـا آن با افزایش حضور مستقیم افـراد پـاي منبـر، اسـتفاده و رضـامندي     . 3
  . یابد می و افزایشیشده در راد پخش
از منبرهـاي   هـا آن يمنبـر، اسـتفاده و رضـامند    يم افـراد پـا  یبا افزایش حضور مستق .4

  .  یابد می پخش شده در تلویزیون افزایش
 از منبرهـاي پخـش شـده در رادیـو افـزایش      يبا افزایش سـن، اسـتفاده و رضـامند    .5

  .یابد می
 ن افـزایش از منبرهاي پخـش شـده در تلویزیـو    يبا افزایش سن، استفاده و رضامند .6

  .یابد می
  .زنان بیش از مردان از منبرهاي پخش شده در رادیو استفاده و رضامندي دارند .7
  .زنان بیش از مردان از منبرهاي پخش شده در تلویزیون استفاده و رضامندي دارند .8
هـل بــیش از افـراد مجــرد از منبرهـاي پخـش شــده در رادیـو اســتفاده و      أافـراد مت  .9

  .رضامندي دارند
هل بیش از افراد مجرد از منبرهـاي پخـش شـده در تلویزیـون اسـتفاده و      أافراد مت .10

  .  رضامندي دارند
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مخاطبان از منبرهـاي پخـش شـده در     ياستفاده و رضامند ،لاتیبا افزایش تحص .11
  .یابد می رادیو کاهش

مخاطبـان از منبرهـاي پخـش شـده      ياسـتفاده و رضـامند   ،لاتیبا افزایش تحص .12
  .یابد می زیون کاهشدرتلوی

از منبرهـاي پخـش شـده در     هاآن يت مخاطبان و استفاده و رضامندین نوع فعالیب .13
  .رابطه وجود دارد ،رادیو

از منبرهـاي پخـش شـده در     هاآن يت مخاطبان و استفاده و رضامندین نوع فعالیب .14
  .رابطه وجود دارد ،تلویزیون

عناداري استفاده شده اسـت کـه نتـایج آن در    ي مها از آزمونها  هبراي بررسی این فرضی
  :آید می ادامه

آزمون معناداري کـاي اسـکوئر از رابطـه معنـاداري میـان اولویـت اول تماشـا بـراي          -
بـه طـور   . تلویزیون و استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شده از تلویزیون حکایـت دارد 

انـد، در   ویـت اول خـود دانسـته   خلاصه، کسانی که سرگرمی و پر کردن اوقات فراغت را اول
از منبرهـاي پخـش    ،اند، به میزان کمی را انتخاب کرده ها اولویتدیگر مقایسه با افرادي که 

کسـانی کـه اولویـت اول خـود را آمـوزش و       .شده در تلویزیون استفاده و رضامندي دارنـد 
ن بـه میـزان   ي پخـش شـده در تلویزیـو   ها اند، بیش از دیگران، از منبر یادگیري تعیین کرده

انـد در   ي پخش شده از تلویزیون توانسـته ها منبر ،در واقع .زیادي استفاده و رضامندي دارند
 ،عمـل کننـد و افـرادي کـه از تلویزیـون      ها زمینهدیگر تر از  زمینه آموزش و یادگیري موفق

 کارکرد پر کردن اوقات فراغت را انتظار دارند، از ایـن منبرهـا بـه میـزان کمـی اسـتفاده و      
  .رضامندي دارند

درصـد کمـی از افـرادي کـه      ،)تقویت احساس، اخلاق و رفتـار ( از نظر کارکرد ارشادي
از منبرهـاي پخـش شـده در     ،تقویت احساس، اخلاق و رفتـار بـوده اسـت    ،اولویت اولشان

 ،با توجه به این نکته کـه کـارکرد اصـلی در رسـانه    . تلویزیون به میزان زیادي رضایت دارند
اسـت، اسـتفاده و رضـامندي از منبرهـاي پخـش شـده در تلویزیـون از نظـر          منبر ارشادي
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  .حد متوسط و کم است در ،مخاطبان
دهد بین اولویت اول مخاطبـان بـراي گـوش دادن     ـ آزمون معناداري کاي اسکوئر نشان می

  .ردبه رادیو با استفاده و رضامندي آنها از منبرهاي پخش شده در رادیو، رابطه معناداري وجود دا
براي گوش دادن بـه  را درصد قابل توجهی از کسانی که اولویت اول خود  ،به طور کلی 
از منبرهـاي پخـش شـده در رادیـو      ،انـد  تقویت احساس، اخلاق و رفتار تعیین کـرده ، رادیو

اسـتفاده   ،از این منبرها در حد زیاد ،کمی استفاده و رضامندي کمی دارند و تنها درصد بسیار
براي گـوش دادن  را، د، همچنین درصد کمی از کسانی که اولویت اول خود ورضامندي دارن

از منبرهـاي پخـش شـده در رادیـو      ،در حد زیاد ،اند به رادیو آموزش و یادگیري اعلام کرده
آگـاهی   ،براي گوش دادن به رادیورا کسانی که اولویت اول خود  .استفاده و رضامندي دارند

از منبرهـاي پخـش    ،بـه میـزان زیـادي    ،اند، بیش از دیگران دهتعیین کر ها از اخبار و رویداد
  .شده در رادیو استفاده و رضامندي دارند

رسـانه منبـر از   بـاره  دهد در مورد کارکرد ارشادي و آموزشی کـه در  می این نتایج نشان
اند بـه نیـاز مخاطبـان بـه      منبرهاي پخش شده از رادیو نتوانسته ،برخوردارنداي  اهمیت ویژه

  .پاسخ دهند خوبی
دهد میـان اولویـت اول موضـوع دینـی مـورد       می آزمون معناداري کاي اسکوئر نشانـ 

بـا اسـتفاده و رضـامندي از منبرهـاي پخـش شـده از        ،ي تلویزیـونی هـا  علاقه براي برنامه
بیشترین استفاده و رضامندي از منبرهاي پخـش شـده   . وجود داردرابطه معناداري تلویزیون 

وط به کسانی است که اولویـت اول موضـوع دینـی مـورد علاقـه خـود را       مرب ،در تلویزیون
همچنین کمترین استفاده و رضامندي از منبرهـاي پخـش شـده     .اند اصول دین تعیین کرده

در تلویزیون مربوط به کسانی است که ابعاد سیاسی و اجتماعی دیـن در جامعـه را اولویـت    
  .اند اول خود تعیین کرده

اصـول   ،ي دینـی تلویزیـونی  هـا  وع دینی مورد علاقه براي برنامهاولویت اول موضچون 
، منبرهاي پخش شده در تلویزیـون در ایـن   )فراوانی هاي با توجه به جدول( دین بوده است

  .اند زمینه موفق بوده
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 دینی مـورد علاقـه بـوده   هاي  اخلاقی که اولویت دوم موضوعهاي  اما در زمینه موضوع
تنها درصد کمی از افـرادي کـه اولویـت اول خـود را     چون ، )انیفراو هاي با توجه به جدول(

 ـ  ،اند اخلاق تعیین کرده اسـتفاده و رضـامندي زیـادي     ۀاز منبرهاي پخش شـده در تلویزیون
 ،گـویی بـه ایـن نیـاز مخاطبـان      در پاسخ ،منبرهاي پخش شده از تلویزیون ،نتیجه دارند، در

  .اند موفق عمل نکرده
هـاي دینـی مـورد علاقـه بـا اسـتفاده و        یان اولویـت اول موضـوع  همچنین در مورد رادیو، م

  .رضامندي از منبرهاي پخش شده در رادیو رابطه معناداري وجود ندارد
دهد میان نقش شخص روحـانی در توجـه بـه منبـر بـا       می آزمون کاي اسکوئر نشان ـ

ایـن   .داردوجـود   رابطـه معنـاداري   استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شده از تلویزیون
که با افزایش نقش روحـانی در توجـه مخاطبـان بـه منبـر،      اي  مستقیم است به گونه ،رابطه

ایـن نتـایج بـا    . یابد می استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شده از تلویزیون نیز افزایش
بـین نقـش شـخص     ،در مورد رادیـو  .در صد اطمینان قابل تعمیم به جامعه آماري است 95

رابطـه  وجه به منبر با استفاده و رضـامندي از منبرهـاي پخـش شـده در رادیـو      روحانی در ت
  . وجود نداردمعناداري 

یـان بـا پخـش    گو پاسـخ دهد میان میزان موافقت  می نتایج آزمون کاي اسکوئر نشانـ 
ي پخـش شـده در   ها از منبر هاي مختلف تلویزیونی و استفاده و رضامندي آنها منبر از شبکه

یعنـی بـا افـزایش میـزان      ؛مسـتقیم اسـت   ،این رابطـه  .وجود دارده معناداري رابطتلویزیون 
ي مختلف، استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شده در ها موافقت با پخش منبر از شبکه

قابـل تعمـیم بـه جامعـه آمـاري       ،درصد اطمینان 95با  ،این نتایج. یابد می تلویزیون افزایش
ي مختلـف  هـا  یان با پخش منبـر از شـبکه  گو پاسخموافقت در مورد رادیو میان میزان  .است

از منبرهاي پخش شده در رادیـو وجـود    هارادیویی و استفاده و رضامندي آنرابطه معناداري 
  .ندارد

بین نوع فعالیـت و اسـتفاده و رضـامندي از     ،با توجه به آزمون معناداري کاي اسکوئرـ 
ترتیـب اسـتفاده و رضـامندي    . وجود دارد رابطه معناداريمنبرهاي پخش شده در تلویزیون 
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دار،  آموزان، افراد بیکار، زنان خانـه  دانش: به تفکیک نوع فعالیت از این قرار است ،در حد زیاد
آمـوزان بـیش از دیگـران و     بنـابراین، دانـش  . کارمندان، دانشجویان، بازنشستگان و شـاغلین آزاد 

انـد   رهاي پخش شده در تلویزیون، اسـتفاده کـرده  شاغلان آزاد، کمتر از دیگران در حد زیاد از منب
  .درصد اطمینان، قابل تعمیم به جامعه آماري است 95این نتایج با . و رضامندي دارند

فرضیه تحقیق در مورد وجود رابطه معنادار بین نوع فعالیت بـا اسـتفاده و رضـامندي از    
ثانویه اسـت و  اي  که رسانهشاید این ویژگی رادیو . شود می منبرهاي پخش شده در رادیو رد

  .در رد این فرضیه نقش داشته باشد ،توان از آن استفاده کرد می انجام فعالیتهنگام 
مناسب بـراي پخـش منبـر از تلویزیـون و      هاي در مورد رادیو و تلویزیون، بین ساعت ـ

ري رابطـه معنـادا  رادیو با استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شده در رادیـو و تلویزیـون   
  .وجود ندارد

تلویزیـون بـا اسـتفاده و رضـامندي از      بین ایام مناسب براي پخـش منبـر از رادیـو و   ـ 
  .وجود نداردرابطه معناداري تلویزیون  منبرهاي پخش شده در رادیو و

بین جنس با استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شده در رادیو و تلویزیـون رابطـه   ـ 
  .معناداري وجود ندارد

سطح تحصیلات و استفاده و رضـامندي از منبرهـاي پخـش شـده در تلویزیـون      بین ـ 
که کمترین میـزان اسـتفاده و رضـامندي از منبرهـاي      رابطه معناداري وجود دارد، به طوري

اسـت و بیشـترین میـزان    کارشناسی مربوط به افراد با تحصیلات ، پخش شده در تلویزیون
در مورد رادیو هم بین سطح تحصـیلات  . کاردانیه افراد با تحصیلات باستفاده و رضامندي 

بـه  . وجـود دارد رابطـه معنـاداري   با استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شـده در رادیـو   
بیشترین میزان استفاده و  ،سواد بی کمترین  و افرادکارشناسی، که افراد با تحصیلات  طوري

  .رضامندي را از منبرهاي پخش شده در رادیو را دارند
ین وضعیت تأهل و استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شده در تلویزیـون رابطـه   ب ـ

بـین وضـعیت تأهـل و اسـتفاده و رضـامندي از       ،در مورد رادیـو البته . معناداري وجود ندارد
منبرهاي پخش شده در رادیو رابطه معناداري وجـود دارد و فرضـیه تحقیـق در ایـن مـورد      
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از منبرهـاي پخـش شـده در    مجرد بیش از افراد  ،د متأهلافرا ،در مجموع. یید شده استأت
  .رادیو در حد متوسط رضایت دارند

ي پخش شده در تلویزیون رابطـه معنـاداري   ها و استفاده و رضامندي از منبرسن ن یبـ 
فرضیه تحقیق مبنی وجود رابطـه مسـتقیم بـین سـن و اسـتفاده و      با این حال، وجود ندارد، 

کمتـرین   هـا،  به طوري که جوان ،شود می ییدأشده  در رادیو، ت رضامندي از منبرهاي پخش
  .بیشترین استفاده و رضامندي را از منبرهاي پخش شده در رادیو دارند ،و افراد مسن

بـا اسـتفاده و   ) پـاي منبـر  (سخنرانی مـذهبی  هاي  هبین حضور مستقیم افراد در جلسـ 
کـه بـا   اي  گونـه  ،وجـود دارد  ياداررضامندي از منبرهاي پخش شده در تلویزیون رابطه معن

از منبرهاي پخش شـده در   هاافزایش حضور مستقیم افراد پاي منبر، استفاده و رضامندي آن
هرچند رابطه معنـاداري بـین حضـور مسـتقیم      ،در مورد رادیو. کند می تلویزیون افزایش پیدا

پخـش شـده در   سخنرانی مذهبی با اسـتفاده و رضـامندي از منبرهـاي    هاي  هافراد در جلس
  . رادیو وجود دارد، اما این رابطه صرفاً رابطه مستقیمی مانند تلویزیون نیست

  نتایج و راهبردها 
برخی راهبردهـا را بـراي حضـور     ،اساس نتایج اسنادي و پیمایشی تحقیق بر ،در این بخش

  .کنیم می رسانه منبر در رادیو و تلویزیون ارائه
و  گـذاري  سیاسـت مـدرن در اهـداف بایـد مبنـاي      بین ارتباطات سـنتی و  گرایی هم .1
منبر، رادیو و تلویزیون بایـد در اهـداف    ،در واقع. در حوزه تبلیغات اسلامی باشد ریزي برنامه

 ـ ي نسبی کارکردي، همها تبلیغ دینی با توجه به مزیت ل یکـدیگر  گرایانه عمل کنند و مکم
  .باشند
 هـا  نسبی کارکردي هـر یـک از رسـانه    ي اسنادي در مورد مزیتها طور که یافته همان 
کـارکرد   ،رسانی و تلویزیون کارکرد اطلاع ،رادیو ؛بیشتر کارکرد ارشادي ،دهد، منبر می نشان

بـر اسـاس   . همچنین نتایج بخش پیمایش این پژوهش مؤید این نکته اسـت . سرگرمی دارد
گان رادیـو و  درصـد کمـی از شـنوند    کارکرد ارشادي تنهـا اولویـت اول    ،ي پژوهشها یافته

ي دینـی  هـا  همچنین اولویت اول بیشتر افراد بـراي قالـب برنامـه   . بینندگان تلویزیون است
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  .فیلم و سریال بوده است ،ي دینی تلویزیونها وگو و براي برنامه گفت ،رادیو
جایگاه مناسبی در میان مخاطبـان   ،کارکرد ارشادي و قالب سخنرانی مذهبی ،در نتیجه

یید این فرضیه تحقیق که میان حضور مستقیم افـراد در  أهمچنین ت. دارندتلویزیون ن رادیو و
از منبرهاي پخش شـده   هابا استفاده و رضامندي آن) پاي منبر( سخنرانی مذهبیهاي  هجلس

دهـد منبرهـاي پخـش شـده در      مـی  در تلویزیون رابطه مستقیم معنادار وجـود دارد، نشـان  
 هـاي  هگیرد کـه بیشـتر در جلس ـ   می ي کسانی قراربیشتر مورد استفاده و رضامند ،تلویزیون

 حاضـر  ،سـخنرانی مـذهبی  هـاي   هد و افرادي که در جلس ـنشو می سخنرانی مستقیماً حاضر
درصـد از   45بـیش از   حاضـر در نمونـه  (شوند  می حاضرها  هشوند یا کمتر در این جلس نمی

و کننـد   مـی اسـتفاده  کمتـر   ،، از منبرهاي پخش شده در تلویزیون)دهند را تشکیل میافراد 
باید متناسب با کـارکرد مـورد انتظـار مخاطبـان، بـراي       ،در نتیجه. رضامندي کمتري دارند

کننـد و   می شرکت ،کنند یا به ندرت نمی سخنرانی مذهبی شرکتهاي  هافرادي که در جلس
استفاده و رضامندي کمی هم از منبرهاي پخـش شـده در تلویزیـون دارنـد و تعـداد قابـل       

  .شودفراهم زمینه تبلیغ اسلامی م هستند، توجهی ه
تواننـد بـا اولویـت دادن بـه      مـی  سیاست گذاران و برنامه ریزان رسـانه  ـ  راهبرد اول

وگو در برنامه سازي رادیویی و اولویـت دادن بـه کـارکرد     رسانی و قالب گفت کارکرد اطلاع
بـا  را در اهـداف   گرایـی  همسازي تلویزیونی، زمینه  سرگرمی و قالب فیلم و سریال در برنامه

ي هـا  رسـانه  ،ي نسبی کارکردي هر رسانه فـراهم کننـد و از ایـن رهگـذر    ها توجه به مزیت
  . مختلف به صورت همگرایانه در تبلیغ دین اسلام به کار روند

از رادیـو و تلویزیـون بـا    ) منبـر (هاي اسنادي، ارائه قالب سخنرانی مذهبی  با توجه به یافته. 2
بـا ایـن حـال، بـه     . هـا اشـاره شـد    هایی دارد که به آن هاي هر رسانه محدودیت توجه به ویژگی

دلایلی نظیر در امتداد یک حس بودن دو رسانه منبر و رادیو  و با توجه به نتـایج پیمـایش کـه در    
هـاي   هـاي رادیـویی بـود تـا برنامـه      آن، سخنرانی مذهبی، بیشتر اولویت اول قالب براي برنامـه 

هـاي مختلـف    ین نکته که میزان موافقـت مخاطبـان بـا پخـش منبـر از شـبکه      تلویزیونی و نیز ا
هاي مختلف تلویزیونی بـود و اسـتفاده و رضـامندي بیشـتر از منبرهـاي       رادیویی، بیشتر از شبکه
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  .شود پخش شده در رادیو نسبت به تلویزیون، راهبرد دوم ارائه می

، پخـش منبـر   یاد شدهو نتایج  و شرایط هر رسانه ها با توجه به ویژگی ـ  راهبرد دوم

  .تر از تلویزیون است مناسب ،از رادیو
رادیو و تلویزیون در قالب صدا و سـیماي جمهـوري    ،پس از پیروزي انقلاب اسلامی .3

 هـا،  بعد از گذشت سالولی اسلامی ایران به ارائه انواع محتواي دینی به مخاطبان پرداخت، 
ي خاص رادیو و تلویزیونی دینی نظیـر رادیـو   ها بکهسیاست گذاران و برنامه ریزان رسانه ش

تبلیغ بهتر دین اسلام و ارائـه محتـواي   را براي قرآن، رادیو معارف و شبکه تلویزیونی قرآن 
و  هـا  توجـه بـه اهـداف تأسیسـی ایـن شـبکه      . تأسـیس کردنـد  دینی مورد نیاز افراد جامعه 

ه نتایج پیمایش پیش رو نیز مؤیـد  ک ها معه دینی ایران از آنان جاهمچنین انتظارات مخاطب
حدود هشتاد درصد مخاطبان با پخـش سـخنرانی مـذهبی از     ؛موافقت در حد زیاد(آن است 

ي خـاص را در  ها تواند سیاست گذاران و برنامه ریزان این شبکه می )ي خاص دینیها شبکه
  . تبلیغ بهتر دین اسلام یاري رساند

ي خاص دینی و همچنین انتظارات ها شبکهبا توجه به اهداف تأسیسی  ـراهبرد سوم 
ي خـاص  هـا  بیشتر از شـبکه  ،ي مذهبیها معه دینی ایران، بهتر است سخنرانیان جامخاطب

  .دینی رادیو و تلویزیون پخش شوند
از طرفـی،  . اي در فرآیند ارتبـاط دارد  محتوا به عنوان یکی از عوامل مهم پیام، جایگاه ویژه. 4

ترین ادیـان، از   نظري پژوهش بیان شد، دین اسلام به عنوان کامل هاي همان طور که در تعریف
فـروع  (، بعـد مراسـم و احکـام عملـی     )اصول دیـن (بعد اعتقادي : اي برخوردار است گانه ابعاد پنج

  .، بعد اخلاق و آداب، بعد اجتماعی و سیاسی و بعد داستانی)دین
گـویی بـه نیـاز     سـتاي پاسـخ  در را هـا  امـا رسـانه  دارند، ابعاد اهمیت است هر چند همه 

ناچار به نیازسنجی هستند تـا از ایـن طریـق و بـا توجـه بـه نتـایج         ،مخاطبان در این حوزه
  .بر ابعادي از محتوا تأکید بیشتري کنند ،پیمایش

ي دینی تلویزیون بوده ها اولویت اول موضوع دینی مورد علاقه براي برنامه ،اصول دین
اسـتفاده و رضـامندي از منبرهـاي پخـش شـده در      است و بـین اولویـت اول موضـوعی و    
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منبرهاي پخش شده از تلویزیون در مورد اولویـت اول  . تلویزیون رابطه معناداري وجود دارد
میزان زیادي از استفاده و رضامندي مخاطبان را به همراه داشـته و   ،)اصول دین( موضوعی

منبرهـاي پخـش    ،ع اخلاقـی در زمینه موضو. تلویزیون در این زمینه موفق عمل کرده است
بین اولویـت اول موضـوع مـورد     ،در مورد رادیو. اند شده در تلویزیون موفقیت بالایی نداشته

ي دینی رادیو با استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شـده  ها علاقه مخاطبان براي برنامه
  .وجود نداردرابطه معناداري در رادیو 

اولویـت اول موضـوع دینـی مـورد علاقـه بـراي       با توجه به وجود رابطـه معنـادار بـین    
ي تلویزیونی و استفاده و رضامندي از منبرهاي پخش شـده در تلویزیـون، بایـد در    ها برنامه

اصول دیـن، اخـلاق، تـاریخ و    : شودي موضوعی توجه ها این اولویتبه  ها انتخاب سخنرانی
دهـد   مـی  ج پیمایش نشاننتای. فروع دین و ابعاد سیاسی و اجتماعی دین ،ي دینیها داستان

منبرهاي پخش شده از تلویزیون در مورد مسائل اخلاقی و ابعاد سیاسـی و اجتمـاعی دیـن    
  .باید روند موجود اصلاح شود ،در نتیجه .اند به نیاز مخاطبان پاسخ دهند نتوانسته

ي هـا  ارتبـاط، محتـواي سـخنرانی    فرآیندبا توجه به اهمیت محتوا در  ـ  راهبرد چهارم
  .باید متناسب با نیاز مخاطبان ارائه شودمذهبی 

گران با شناخت شرایط هـر یـک    ارتباط است و ارتباط فرآیندگر از عناصر مهم  ارتباط .5
نقـش  . موفق را فراهم کننـد  یباید زمینه برقراري ارتباط) منبر، رادیو و تلویزیون( ها از رسانه

این در حالی است که یکـی از   .دار استبرخوراي  تبلیغ از اهمیت ویژه فرآیندگران در  ارتباط
ي مـدرن  هـا  با اقتضائات رسـانه  ها آشنا نبودن آن ،ي سنتیها گران رسانه نقاط ضعف ارتباط

این مشکل به ویژه زمانی که قرار است رسـانه سـنتی مثـل منبـر قالـب و محتـواي       . است
  .کند می برنامه تلویزیونی شود، بیشتر خودنمایی

هد میان شخص روحانی و استفاده و رضـامندي مخاطبـان از   د می نتایج پژوهش نشان
در مـورد رادیـو ایـن رابطـه     . وجـود دارد  رابطـه مسـتقیم   منبرهاي پخش شده در تلویزیون

  .معنادار وجود ندارد
برخـوردار اسـت و   اي  ارتبـاط از جایگـاه ویـژه    فرآینـد گر در  ارتباطچون : راهبرد پنجم
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تبلیـغ دیـن    فرآیندي ها ي مدرن از آسیبها ضائات رسانهآشنایی کم ارتباط گران دینی با اقت
، ضــروري اســت در انتخــاب رود بــه شــمار مــیاز طریــق وســایل جدیــد ارتبــاط جمعــی 

  .به این امر مهم توجه شودي مذهبی ها سخنرانی
در نظریه همگرا، تبلیغ به عنوان شاخص ارتباطات اجتماعی، با توجه به چهـار اصـل    .6

در . اصل امـت اسـت   ،یکی از این اصول اساسی. ی در جامعه استاساسی داراي نقش مهم
ما با مخاطب به عنوان مجموعـه تماشـاگران،    ،تبلیغ در یک جامعه اسلامی فرآینددر  ،واقع

 رو ، روبـه پـردازان غربـی اسـت    گونه که مـورد توجـه نظریـه    توده، گروه اجتماعی و بازار آن
» امـت «مولانـا آن را  حمیـد  اوتی است کـه  مفهوم متف ،مخاطب در جامعه اسلامی. نیستیم

پـس  . داردتأکیـد خاصـی   ارتبـاطی   فرآیندهمچنین نظریه همگرا بر توزیع پیام در . نامد می
  . تبلیغ دینی کمک کند فرآیندتواند به توزیع مطلوب پیام در  می شناخت کمی و کیفی امت

ه و رضـامندي از  دهد بین سن افراد و اسـتفاد  می نتایج تحقیق در بخش پیمایش نشان
بـه میـزان    ،که جوانـان اي  منبرهاي پخش شده در رادیو رابطه معناداري وجود دارد، به گونه

ییـد ایـن   أت. به میزان زیادي از ایـن منبرهـا اسـتفاده و رضـامندي دارنـد      ،کم و افراد مسن
فرضیه در مورد رادیو که بین سن و استفاده و رضامندي از منبرهاي پخـش شـده در رادیـو    

ي هـا  دهد افراد جوان این قالـب را بـراي برنامـه    می ابطه مستقیم معنادار وجود دارد، نشانر
ایـن گـروه   شـاید   .پسندند و پخش منبر از رادیو مورد استفاده افراد مسن است نمی رادیویی

از رادیـو بـراي    ،به این دلیل که امکان حضور مستقیم در سخنرانی مـذهبی را ندارنـد  سنی 
  . کنند می یاز خود استفادهیی به نگو پاسخ

بـا توجـه بـه     ،در نتیجه. ي نیاز جوانان نیستگو پاسخ ،پخش منبر از این رسانه ،در واقع
همان . رادیو باید جهت تبلیغ دین براي جوانان، قالب مناسبی بیابد ،معه ایرانجوان جابافت 

 ي دینـی رادیـو  هـا  وگو در مورد برنامه کارکرد اطلاع رسانی و قالب گفت ،طور که اشاره شد
  .ي مذهبی باشدها تر از پخش سخنرانی تواند موفق می

همچنین نتایج تحقیق از وجـود رابطـه معنـادار میـان سـطح تحصـیلات و اسـتفاده و        
این رابطـه در مـورد   . کند حکایت میرضامندي از منبرهاي پخش شده در رادیو و تلویزیون 
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اده و رضامندي از منبرهاي پخش شـده در  یعنی با افزایش سواد، استف ؛معکوس است ،رادیو
  .کند نمی این رابطه معنادار از الگوي خاصی تبعیت ،در مورد تلویزیون. یابد می رادیو کاهش

توزیع پیام ارتباطی در نظریـه همگـرا و بـا     فرآیندنظر به اهمیت ویژه  ـ  راهبرد ششم
اسـتفاده و رضـامندي    توجه به وجود رابطه معنادار بین برخی مشخصات فردي مخاطبان با

 ـ می شناسی در این زمینه از منبرهاي پخش شده در رادیو وتلویزیون، پژوهش مخاطب  دتوان
دست اندرکاران را در ارائه محتوا و قالب  دینی متناسب با شرایط هر رسانه و نیاز مخاطـب  

  .یاري رساند
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 دیر شفاف در تولیط شفاف و غبضوا

  رانیون ایزیتلو ینید هاي برنامه 
   منتظرقائم يدکتر مهد
  ير معتمدیبش

  دهیچک
بررسـی تلویزیـون؛   در این مقاله تلاش شده است که از میان سه منظـر بـراي   

هـاي   یعنی مخاطبان، محتواي برنامه و نظام تولید، با بررسی نظام تولید برنامه
. هـاي دینـی آشـکار شـود     دینی تلویزیون، ضوابط شفاف و غیرشفاف برنامـه 

بستر یا چارچوب نظري این بررسی نیز تئـوري هژمـونی اسـت کـه کنتـرل از      
به ایـن مقصـود، مطالعـه کیفـی     روش نیل . گیرد طریق اجماع فرهنگی را پی می

است که در آن از سویی اسـناد سـازمان صـدا وسـیما بررسـی گردیـده و از       
هـاي دینـی در سـطوح مختلـف               انـدرکاران تولیـد برنامـه    سوي دیگر بـا دسـت  

انـدازي در   مصاحبه عمقی صورت گرفته است تا از مجموع آن بتوان به چشـم 
تـوان نتیجـه گرفـت کـه ضـوابط       احثْ میاز مجموعه مب. این رابطه دست یافت

هاي مختلف دینی اعـم از   هاي دینی در آغاز صرفاً شامل نبایدهاي حوزه برنامه
اي در  شـود؛ امـا در ادامـه ضـوابط خودسـاخته      اعتقادات، اخلاق و احکـام مـی  

تثبیت هژمـونی مـورد نظـر را بـه      شود که هاي دینی ساري و جاري می برنامه
  .سازد ذهن متبادر می

  : کلید واژگان
                                                   

  .استادیار گروه ارتباطات دانشگاه تهران.  
  .کارشناس ارشد ارتباطات.  
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٧٤٦  

  .، ضوابطینید يها  ، برنامهیون، هژمونیزیتلو

  

  

 

  مقدمه
 ـپ«ن اساسـاً  یسو د کیاز . گردد ین باز میش دیداین به آغاز پیوند رسانه و دیپ اسـت  » یامی

دانند که  یم يا لهیگر رسانه را وسید يها آمده است و از سو انسان يکه از جانب خداوند برا
 يهـا  گر بوده و رسانهیکدیدو در گذر زمان همواره در تعامل با  نیاپس . است» امیپ«حامل 
و  یسـنت  يهـا  اند که عمدتاً شامل رسـانه  ن قرار داشتهیخ در خدمت دیدر طول تار یمختلف

انـد   ن دغدغـه را داشـته  یا ینین همواره عالمان دیبر اافزون . شدند یم يفرد انیارتباطات م
  .ندیبه مخاطبان خود بگو ن را بهتریام دیتوانند پ یکه چگونه م

 ،نترنـت یسرانجام او  ونیزیو، تلوید همچون مطبوعات، رادیجد یل ارتباطیاما ظهور وسا
. دارد يا ار گسـترده یکه ابعاد بساست کرده  يدین را  وارد مرحله جدیان رسانه و دیچالش م

بسـتر   نکـه در ید بـه واسـطه ا  ی ـجد يهـا  شود که رسـانه  یم ین چالش عمدتاً از آنجا ناشیا
 ـموارد با ماه یکه در بعضدارند  یاند، اقتضائات خاص فرهنگ و تمدن غرب شکل گرفته ت ی

، امکـان  هاي تکنولوژیک یژگیودلیل به  ییها ن رسانهین، چنیبر اافزون . ستین سازگار نید
  . را ندارند ینید يارائه همه محتواها

که دو رسـانه   یمت اسلامل حکویران و تشکیدر ا یش انقلاب اسلامیدایپ ،انین میدر ا
ي طـور  ؛کـرد  ینین را وارد مرحلـه نـو  یوند رسانه و دیار گرفت، پیون را در اختیزیو و تلویراد

 ـاشکال و صور آن در اهمه را در  ینیکه طرح مباحث د ن دو رسـانه فـراهم سـاخت و در    ی
 ـید يهـا  در برنامـه  پس از انقلاب يها جه در طول سالینت  يهـا  بیشـاهد فـراز و نش ـ   ین

گذشـته چـه    يهـا  کـه در سـال  اینجاسـت  اما ابهـام  . میا متفاوت بوده يها در قالب یفراوان
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 ـید يهـا  در برنامه ییکردهایها و رو استیس  ـگ و جهـت  ،وجـود داشـته اسـت    ین  يهـا  يری
هـا   استین سیان ایگذارد؟ در م یش میرا در برابر مخاطب به نما ینیچه د ینید يها برنامه
دهنـده   چراکـه نشـان  دارنـد؛   يا ژهیت ویون اهمیزیتلو ینید يها هکردها، ضوابط برنامیو رو

 يسـاز  توانند بـه برنامـه   یدر آن محدوده م ینیسازان د که برنامه اند ییها و بسترها چارچوب
 يهـا  ون به برنامهیزیگذاران تلو استیران و سیانگر نگرش مدیتواند ب یمرو  از همین .بپردازند

در  یاسـت کـه چـه ضـوابط    مسـئله  ن یبه هم ـ ییگو پاسخ یپ ز درین مقاله نیا. باشد ینید
سـاز   کـه برنامـه   یا این ضوابط شـفافیت لازم را دارنـد  ؟ آشودت ید رعایبا ینید يساز برنامه

شـفاف   ریضوابط غعلت ساز به  ا برنامهیبشناسد  یراحت  خود را به يساز بتواند محدوده برنامه
 ری ـغ یشـفاف و چـه ضـوابط    یه نوع ضـوابط شود؟ اساساً چ یم یدچار سردرگم يا قهیو سل

 ـزیگاه سازمان تلویجا یازمند بررسیها، ن ن پرسشی؟ پاسخ به ااند شفاف ون در کـل سـاختار   ی
 ـکردهـا بـه د  یها و رو استیسازمان در س یاسیگاه و اقتصاد سیجا. است یاسینظام س ن و ی
 ـداشته باشـد   یدولت ينکه سازمان، ساختاریا رو از همین. رگذار استیتأث ینید يها برنامه ا ی

در واقـع  . گـذارد  یر م ـیکردهـا تـأث  یها و رو استیت در نوع سیریا نوع نظام مدیو  یخصوص
 ـجانبـه م  کنـد، روابـط سـه    یتر م دهیچیران پیدر ارا ون یزیت رسانه تلویآنچه وضع  ـان دی ن، ی

 یخواهـد رسـانه عمـوم    یم ـ یک نظام مذهبیاست که در آن  یجمع  ل ارتباطیدولت و وسا
ن مقاله تـلاش  ین در ایبنابرا. وند دهدین پیرا با حوزه د یون عمومیزین تلویو ا ،ته باشدداش

 ـزیتلو يکردهایها و رو استیشود س یم  ـید يهـا  ون بـه برنامـه  ی ایـن  در حـوزه ضـوابط    ین
 يهـا  که چه نوع برنامـه شود تا مشخص  یگاه و ساختار بررسین جایت به ایبا عنا ها برنامه

  گردد؟ یبه مخاطبان عرضه م یتو با چه مشخصا ینید

  يات نظریادب
تلویزیـون را از سـه     نظران رسانه، صاحب: یگانه مطالعات تلویزیون سه يمحورها .1

  ،)تولیـد (این سه منظر یا به تعبیر دالگرن سه بعد منشـور، شـامل صـنعت    . کنند مطالعه میمنظر 
 1.است) مخاطبان(اعی ـ فرهنگی اي از متون دیداري ـ شنیداري و نیز یک تجربه اجتم مجموعه

                                                   
  .46مهدي شفقتی، ص : ، ترجمهتلویزیون و گستره عمومیپیتر دالگون، . 1
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٧٤٨  

در تولیـد بـه   . شـود  منظري است که در آن به تولید تلویزیون پرداخته مـی : منظر اول
اي  هـاي رسـانه   وردهگـردد کـه در آن فـرا    توجه مینی جایگاه معی منزله اي به سازمان رسانه

مراتبی بـا   هگر در یک نظم سلسل، مفاهیم نهاد، سازمان و ارتباطدر این بخش. شود تولید می
سـطوح اعمـال    اي باید به الیت تولید رسانهاي مطالعه فععلاوه بر آن، بر. یکدیگر در پیوندند

سطح اعمـال نفـوذ   نه  3،و کیُت 2کوایل به نقل از دیمیک  مک 1.ه کردنفوذ و قدرت نیز توج
 ـ   ی، صنعت،ی، ملدهد که از جمله شامل فرامل یص میو قدرت را تشخ ی، فراسـازمانی، محل

 4.شود سازمانی و سطح فرد می رسمی درون هاي رسمی و غیر روهگ
هـاي فرهنگـی، اجتمـاعی، سیاسـی،      در واقع در بعد تولید به شرایط تولید، یعنی شـبکه 

از  .کننـد اشـاره دارد   تکنولوژیکی و اقتصادي که امکان تولید محتواي تلویزیون را فراهم می
سـازمانی و نقـش ارتبـاطگر جمعـی اثـر       هـاي  فعالیـت براي فهم شرایطی که بـر  رو  همین

صـاحبان و   ،گذارند، باید به مشـاهده و بررسـی روابـط بـا جامعـه، روابـط بـا مشـتریان         می
هـا و روابـط    کنندگان، روابط با منابع، روابط در درون سازمان بین انواع مختلف نقـش  عرضه

 5.با مخاطبان پرداخت
گذاران، نحوه کنترل و نظارت، مسـائل   انها، مالکیت، بنی گذاري تر، سیاست در نگاه جامع

اي و نحوه اعمال مـدیریت، همگـی در چگـونگی     فنی و تکنولوژي، رقبا، متخصصان حرفه
در عـین حـال کـه ایـن     . انـد  بررسی و مطالعه مندگیري تولید تلویزیونی اثرگذار و نیاز شکل

 ـ سیاسی، اجتماعی، اقتصادي و فرهنگیِاوضاع اي از  عوامل در مجموعه المللـی   ی و بـین مل
  6.دهند بافت تولید تلویزیونی را شکل می گیرند که در نهایت قرار می

اي از  تنهــا محصــول زنجیــره شــود، نــه آنچــه بــر صــفحه تلویزیــون ظــاهر مــیپــس 
کلان حاکم بر نهاد رسـانه نیـز   محصول اوضاع بلکه  ،ها و مراحل عملی تولید گیري تصمیم
توان نقطه تلاقی نیروهایی دانست کـه از پویـایی،    را می تولید تلویزیونیرو  از همین. هست

                                                   
  .199پیروز اجلالی، ص : ، ترجمهدرآمدي بر نظریه ارتباطات جمعیس مک کوایل، دنی. 1

2. Dimmick. 
3 .Coit. 

  .199، ص درآمدي بر نظریه ارتباطات جمعی. 4
  .205همان، ص . 5
  .205و  204همان، صص . 6
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٧٤٩ 

 ـتخص ـ  اي هاي حرفه هاي ساختاري، چارچوب ویژگی ه صی کارکنان شاغل در آن و صد البت
  1.گیرند ی سرچشمه میاقتصاد سیاس

تـرین   دسترسمشهورترین و در. نظر است ، متن تلویزیونی مددر این منظر :منظر دوم
به همـین دلیـل   . کنند میجمعی، آثاري است که آنها تولید و پخش هاي  ت رسانهگواه فعالی

ها، توجه پژوهشگران و مفسـران را بـه    هاي دیگر رسانه است که این آثار بیش از سایر جنبه
شـونده را برحسـب    مطالب گسترده، متنـوع و دگرگـون   ،این مجموعه. خود جلب کرده است

 2.دان  خوانده» هاي جمعی محتواي رسانه«قرارداد 
بنابراین مطالعه و تحلیل برنامه، تلاش دارد به ایـن سـؤالات پاسـخ دهـد کـه چگونـه       

چگونه معانی به روابط میان بیننده و مـتن وابسـته    ؛یابد معانی در متن تلویزیونی هستی می
توانـد بـر معـانی متـون      شوند و آخر اینکه چگونه بافت تولید و فضاي بیرون از متن مـی  می

  3.گذاردتلویزیونی اثر ب
م در واقـع بسـیار مه ـ  . شود رداخته میم به مخاطبان تلویزیون پدر بعد سو :وممنظر س

هـاي تلویزیـونی چـه معنـایی را از محتـواي تلویزیـون        است که بـدانیم مخاطبـان برنامـه   
بیننـدگان بـا آنچـه در    . اسـت گذاشته مخاطبان در اند و سپس بدانیم چه تأثیراتی را  دریافته

برنامـه  رو  از همـین . کننـد  مـی شود تماس برقرار و آن را تفسـیر   ظاهر می صفحه تلویزیون
کنـد و   تعامل اجتماعی، در دنیاي اجتماعی مخاطبان مشارکت میبا تلویزیونی از این طریق 

 4.گیـرد  هاي پیاپی قـرار مـی   یابد و در معرض تأویل ها حضور می در طیف وسیعی از گفتمان
و بر اساس نظریـات گونـاگون قابـل پیگیـري اسـت و       بررسی مخاطبان از زوایاي مختلف

اي  توان آنها را با تکیه بر مکان، نوع رسانه، نـوع محتـوا، ژانـر و زمـان مصـرف  رسـانه       می
 .کردارزیابی 

منزله رویکـرد اصـلی مـد نظـر      در این تحقیق،  رویکرد اول؛ یعنی بررسی نظام تولید به

                                                   
  .48، ص تلویزیون و گستره عمومی. 1
  .249، ص درآمدي بر نظریه ارتباطات جمعی. 2

3. Bignel, Jonathan, An Introduction to Television Studies, London: Routledge, 2004, 
p:16. 

  .70، ص تلویزیون و گستره عمومی. 4
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٧٥٠  

هاي دینی در ساختار تلویزیـون   ضوابط برنامه قرار گرفته و تلاش شده است که از این منظر
  بررسی شود؛

گـردد؛ امـا ایـن مفهـوم در کـانون       برمـی  2به لنین 1منشأ مفهوم هژمونی: هژمونی. 2

آنتونیـو گرامشـی،    4.داري غربی قرار دارد از سرمایه 3اي از تحلیل گرامشی یافته صورت بسط

اعمال قـدرتی معنـوي بـا تکیـه بـر       فیلسوف نئومارکسیست ایتالیایی، هژمونی را به صورت
کند و آن را از آنچه متکـی بـر قـدرت فیزیکـی اسـت تفکیـک        اخلاق و اندیشه تعریف می

تنها از طریق اسـتفاده از خشـونت و اجبـار اعمـال      او معتقد بود که طبقه حاکم، نه 5.کند می
 یینهادهـا  ياز منظـر و  .اش با رضایت همراه باشد کند، بلکه سعی دارد تا سلطه قدرت نمی

 ینقش» تیسلطه همراه با رضا« جادیدر ا یجمع يها چون خانواده، مدرسه، مذهب و رسانه
مسـتلزم   ی،و اخلاق ـ يفکـر  يا رهبـر ی ـت ین سلطه همراه بـا رضـا  یا. کنند یفا میا يدیکل

از  6.جامعـه اسـت   يهـا  از بخـش شـماري   يها برا ها و ارزش از انگاره يا اشتراك مجموعه
آن بـه گـروه تـابع اجـازه     با کند که  یف میتعر يندایرا فر یهژمون يتئور 7سکیفرو  همین

  8.است، موافقت کند  که گروه غالب آنها را تابع قرار داده یستمیشود تا با س یداده م
 ـه داشت که ماهباید توج گـر،  یاسـت و بـه عبـارت د    یفرهنگ ـ یتی، مـاه یت هژمـون ی

 يسـوا  يزی ـهم چ یهژمون ،گریر دیتعببه  9.یق اجماع فرهنگی است، کنترل از طریهژمون
 يهـا  بر سرتاسر حوزهرو  از همینرنده آنها و یاست و هم دربرگ يدئولوژیاست و ایاقتصاد، س

  1.رهنگی و ایدئولوژیک یک جامعه تسلط دارد، فیاسی، سياقتصاد

                                                   
1. Hegemony. 
2. Lenin. 
3. Gramsci. 

  .فاطمه شایسته پیران و دیگران: ، ترجمهتحلیل انتقادي گفتماننورمن فرکلاف، . 4
  .57، سال پانزدهم، شماره پیاپی رسانهنامه  ، فصل»ها نی و سلطه در رسانهایدئولوژي، هژمو«مسعود پدرام، . 5

6. Laclau, Ernesto & Mouffe, Chantal, Hegemony and Socialist Strategy, London: 
Verso, 2000. 
7. Fiske. 
8. Fiske, J. (1987), Television Culture, London: Methuen, 1987, p:4. 

  .83، ص »ها ژمونی و سلطه در رسانهایدئولوژي، ه«. 9
  ، صتحلیل انتقادي گفتمان. 1
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ط یدئولوژیک و فرهنگی سلطه طبقـه مسـل  نه ای، زمیدگاه گرامشیدر د ین هژمونیبنابرا
 ـونـد ا یتـوان بـه پ   ین منظـر، م ـ یاز ا 1.است یبه اجماع و وفاق عموم یابیدستمنظور  به ن ی

 ـدر پا یجامعه مدن يچراکه نهادها ؛برد یپ یجمع يها با رسانه يتئور ریـزي هژمـونی در    هی
هـا و اشـکالی از    سـا، مدرسـه، رسـانه   یکل يرنده نهادهـا یدارند که دربرگ جامعه نقش مهمی

هژمونیـک از سـه فراینـد فرهنگـی     قاد است که امـر  ن اعتیا بر 3امزیلیو 2.ه استفرهنگ عام

هـا بـه طـور مسـتمر از سـوي       از نگـاه او سـنت  . یابـد  ها ترکیب می آرایی ها، نهادها و صف سنت
شوند و تولید و بازتولید مـادي آنهـا بـه نحـو وسـیع بـر        هاي ملی تأسیس و بازتأسیس می دولت
  4.هاي جمعی مبتنی است یی چون رسانهانهاده
دهنده  توان فقط انتقال یرا نم یل ارتباط جمعیوسابه دست ب آثار منتشرشده ین ترتیدب

 ـنظر ،دانست که مردم را اقناع کـرده  یخاص يدئولوژیا ن یرا بـه آنهـا تلق ـ   یخاص ـ يهـا  هی
تـر   به مراتب گسـترده  يریک هستند و تأثیها ابزار ناآگاهانه سلطه هژمون کند، بلکه رسانه یم

 ـیب جهان« یعنی ؛ده مردم درباره خودشان و جهانیکه اساس عق  يورتر دارند؛ ط و ژرف » ین
هـا در آفـرینش و تقویـت     به نقش رسانه 6لها  ن منظر است کهیاز ا 5.دهند یآنها را شکل م

هـا   تیو بـرآوردن رضـا   يو اقتصـاد  یاسیس يها تیجاد موقعیخاص از جهان و ا یاتتصور
زتولید کنند که در خـدمت  را با ییرهایل دارند تفسیها تما و معتقد است رسانه 7کند یاشاره م

  8.طبقه مسلط باشند
ل خلاصـه  هـا   تـوان در بیـان   یرا م ـ یجمع ـ يها و رسانه یهژمون ين نسبت تئوریبنابر

 يهـا  از گـروه  یکنـد کـه برخ ـ   یاشـاره م ـ  یتیبه وضع ید بر مفهوم هژمونیل با تأکها .کرد

                                                   
  .83، ص »ها ایدئولوژي، هژمونی و سلطه در رسانه«. 1

2. Durham, Meenakshi Gigi. & Kellner, D.M, Media and Culturd Studies, Keywords, 
Blackwell Publishers, 2001, p:7. 
3. Williams. 
4. Stevenson, Nick, Understandig Media Culture, London: Saye Publication, 2002. 

  .89پرویز اجلالی، ص : ، ترجمهها روش تحلیل رسانهآرتور آسابرگر، . 5
6. Hall. 
7. Hardt, Hanno, Critical Communication Studies, London: Routldege, 1992. 
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دهـد   یح میل توضها آنگاه 1.کنند یها اعمال م را بر اساس گروه» یاقتدار اجتماع« ی،اجتماع
 ـب يو بـا ادعـا   یژه عمـوم ی ـق به کار گرفتن زبان ویها از طر که رسانه  يان کـردن صـدا  ی

بـا  نوعـاً   ،مسـلط  يدئولوژیارو  از همینو اند  یدگاه اجماعیک دیت ی، در خدمت تقویعموم
   2.شود یها ثبت م عنوان قرائت مرجح در متن رسانه

  قیروش تحق
کـه بـا   ی سر نخواهـد شـد مگـر زمـان    اند شناخت علمی می نظران گفته طور که صاحب مانه

 یمطالعـه منـتظم و منطق ـ   یشناس ـ ن اساس، روشیبر ا. ردیدرست صورت گ ی،شناس روش
  3.کنند یم يرا راهبر یاست که تفحص علم یاصول

 ؛ق بهـره گرفتـه شـده اسـت    ی ـشـبرد تحق یپ يبرا 4یفیک يها ق حاضر از روشیدر تحق
 ياهـا یت بر اساس تعاملات افراد بـا دن ین است که واقعیا یفیق کیچراکه فرض روش تحق

 مانـد  ینم ـ یف باقیتنها در مرحله توص یفیدر واقع پژوهش ک 5.شود یشان ساخته میاجتماع
فهـم  در پـی  ق کنـد، بلکـه محق ـ   یبسنده نم یو معلول و تنها به شرح و توصیف روابط علی

ها و روابط نامحسوس بـین عوامـل علـی و معلـولی و تبیـین       یهچرایی چنین روابطی و کشف لا
. هاسـت  رویدادها و پدیده» چگونگی«و » چرایی«بنابراین پژوهش کیفی در پی یافتن  6.آنهاست

  :ر استسه ویژگی کلی را براي پژوهش کیفی متصو 7ن اساس پندلتونیهم بر
را درك کننـد،  ت خودشـان  یها و کم دهیپدکنند  می یو سعدارند گرا  کل یدگاهید )الف

  ؛ت خاص داشته باشندیا موقعیک درك کامل از فرد، برنامه یآنکه  يجا به
  یک دیدگاه استنتاجی دارند؛) ب

                                                   
، 1389، سال یازدهم، بهـار  رسانهنامه  ، فصل»یافتی انتقادي به فرهنگ و جامعه نو مطالعات فرهنگی، ره«زاده،  محمد مهدي. 1

  .1ش 
  .57، شماره پیاپی »ایدئولوژي، هژمونی و سلطه در رسانه«. 2
  .12و  11حسین نیک گهر، صص عبدال: ، ترجمهروش تحقیق در علوم اجتماعیریمون کیوي و کامپنهور لوك وان، . 3

4. Qualitative Inquiry. 
5. Snyder, Warren E, Perceptions on the Diffusion and Adoption of Skill Soft ®, an 
eـ   ,Learning Program: A Case Study of a Military Organization, Dissertation Ph.D. atـ
2003. 

  .56محمدعلی حمید رفیعی، ص : رجمه، تهنر پژوهش مورديبرات استیک، . 6
7 .Pendelton. 
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  1.دارند یعیط طبیدر مح یکرد اکتشافیرو )ج
هـا و تحلیـل آنهاسـت و     آوري داده گونه تحقیقـات، محقـق اولـین وسـیله جمـع      در این

دهـد   روش تحقیق کیفی به محقق این اجازه را می. تحقیق دارد بیشترین ارتباط را با فرایند
که در فرایند تحقیق دخالت مستقیم داشته باشد و در عمل متقابل مشـاهده کنـد، بپرسـد و    

دهـد کـه در موضـوع و     ها به محقق این امکـان را مـی   گونه روش همچنین این. گوش دهد
هاي کیفی بـا تأکیـدي کـه بـر      پژوهش بنابراین 2.تر شود کند، عمیق مباحثی که مطالعه می

   3.شوند ها متمایز می دارند، از دیگر روش» نگر کل«رویکرد 
 ـامـا در ا  کرد؛ یابیارز یمختلف يها توان با روش یون را میزیسازمان تلو ق، از ی ـن تحقی

 ـییق در شکل تبیرا هدف تحقیز ؛ون استفاده شده استیزیدر مطالعه تلو یفیروش ک آن،  ین
مؤثرند و در شـکل   یونیزید تلویاست که در نظام تول ییها روها و شبکهیل نیحلو ت ییشناسا
  4.د استیتول يساز تا برنامه يگذار استیروند س يآن، مستندساز یفیتوص

رسـد و   ین روش بـه نظـر م ـ  یتـر  ند مناسـب این فریفهم ا يبرا یفیروش کرو  از همین
ران و یبـا مـد   یعمق ـ يهـا  مصـاحبه ق مراجعه به اسناد و مدارك سازمان و یتوان از طر یم

در کـلان و در   يگـذار  استیو س يساز و نظام برنامه اندرکاران، به درك جامع از روند دست
  .افتیدست  ینید يها حوزه برنامه

  اطلاعات يروش گردآور
ق در در هر تحقیـق، محق ـ . ست ها ن برههیتر از مهم یکیاطلاعات  يآور قات، جمعیدر تحق

. طلبـد  یخاص خود را م يها ا روشیاما هر پژوهش، روش  ؛ات استاطلاع يآور صدد جمع
اطلاعـات از آنهـا    يآور جمـع  يق برادانند که محق یم ییسازوکارهاهمه آن را رو  از همین
  .کند یاستفاده م

                                                   
نامه کارشناسی ارشـد،   ها، پایان بررسی تغییرات در اخبار اخذ شده از خبرگزاري: ها بانی در روزنامه دروازهمهدي رنجبر رمضانی، . 1

  .83ص 
2. Weaver, Starlin D., Using portfolios to Assess Learning in Chemistry: One School’s 
story of Evolving Assessment Practice, Dissertation Ph.D. at Error! Hyperlink 
reference not valid., 1997, p:12. 

  .61، ص هنر پژوهش موردي. 3
  .58نامه کارشناسی ارشد، ص  ، پایاننوجوانانسازي ویژه  برنامه: تولید سازمان صدا و سیمامریم ابریشم کار، . 4
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 ـاطلاعـات در تحق  يآور جمـع  يبرا یاصل يها روش  يهـا  ، شـامل مصـاحبه  یف ـیق کی
م، مشـارکت در  یاه با مشارکت، مشاهده مسـتق اسناد و مدارك، مشاهده همر ی، بررسیعمق
خاص  يق حاضر، از دو روش گردآوریدر تحق 1.گردد یم یکیزیق و شواهد و مدارك فیتحق

  :میپرداز یح آن میل به توضیقات استفاده شده است که در ذیگونه تحق نیا
 یواکنش ـ ری ـصورت غ توان به یاست که م ییها از روش یکی، ياطلاعات اسناد: اسناد

بدون مزاحمت، اطلاعات موجود را از انواع مختلـف مـدارك اسـتخراج کـرد و از آنهـا در       و
درك  يو انـواع اسـناد را بـرا   نبـوده  بهـره   ین روش بیز از ایق نین تحقیا. ق بهره بردیتحق
 : استکرده  یابیارز ینید يها د برنامهیند تولایفر

  ی؛ قانون اساسـ 
  ؛مایدرباره صدا و س يو مقام معظم رهبر  رحمه االله ینیانات امام خمیمجموعه ب ـ

  ؛م و چهارمدوم، سوساله  توسعه پنج يها برنامهـ 
 ؛مایدرباره صدا و س یانقلاب فرهنگ یعال يبات شوراـ مصو

  ؛ما مصوب مجلسیصدا و سسالانه  يها گزارش بودجهـ 
 ؛ماینامه سازمان صدا و س اساسـ 
 ؛مایسازمان صدا و س يها استیاصول سـ 
 ؛مایدر سازمان صدا و س يساز و اصول برنامه مشی کلی  قانون خطـ 
 ؛مایسازمان صدا و س یاسناد داخلـ 
مصوب اداره کل طرح و برنامـه   ینید يها ن و پخش برنامهید، تأمیضوابط ناظر بر تولـ 

 ؛مایمعاونت س
 .معارف يرخانه شورایمصوبات دب ـ 
 ـرسـاند ن  یق مدد م ـیکه به روند انجام تحق يا ا مکاتبهیاست از هر سند، نامه  یهیبد ز ی

  .استفاده شده است

                                                   
؛ بـاقر سـاروخانی،   109علی پارسائیان و محمد اعرابـی، ص  : ، ترجمهروش تحقیق کیفیکاترین مارشال و راسمن گرجن بی، . 1

  .303، ص 1، ج هاي تحقیق در علوم اجتماعی روش
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هـاي روش کیفـی، توجـه بـه تکنیـک مصـاحبه        یکی از ویژگی: هاي عمقی مصاحبه ٭
هـاي تولیـد، بـا     هـا و اسـتراتژي   تکیه بر مصاحبه نیز بر این مبناست که بسیاري از سیاست. است

رو  شـود و از همـین   ، به نحو خاصی اجرا میتوجه به فردي که مسئولیت خاصی در این رابطه دارد
هـا و   چگونگی تولید، تنها از زبان این مسئول قابل دریافت است؛ ضمن آنکه بسیاري از سیاسـت 

کـه در امـر    صورت ناخودآگاه، به دسـت همـه کسـانی    اي است که به هاي نانوشته اصول، سیاست
هـایی بایـد از    براي فهـم چنـین سیاسـت    رو از همین. کنند آن را رعایت می  اندرکارند، تولید دست

هـاي چندگانـه    تکنیک مصاحبه بهره برد؛ زیرا تکنیک مصـاحبه راه اصـلی رسـیدن بـه واقعیـت     
  2.کند آوري اطلاعات ایفا می و نقش مهمی در زمینه جمع 1.است

بـاز و بسـته تقسـیم     نیمـه   ساروخانی، مصاحبه را به سه دسته باز،. مصاحبه انواع مختلفی دارد
امـا  . آزادي کامـل دارنـد    جـو در طـرح آن،   گو در بیان پاسخ و پاسخ در مصاحبه باز، پاسخ. کند می

ضـمن آنکـه در     هـاي معینـی را مطـرح کننـد؛     موضـوع  باز و بسته باید صـرفاً   هاي نیمه مصاحبه
بنـدي خـاص و جـاي     کند که هـر پرسشـی را در رده   مصاحبه بسته، الزامات پرسشگر ایجاب می

وگـوي غیـر    ها را بـه سـه دسـته گفـت     مارشال و راسمن از بعد دیگر، مصاحبه 3.ندخود مطرح ک
  4.اند رسمی، مصاحبه کلی یا عمومی و مصاحبه استانداردشده و آزاد تقسیم کرده

هـاي   کـه در پـی کشـف دیـدگاه    است مصاحبه استانداردشده یا آزاد، مشابه مصاحبه باز 
که فرد یا جامعـه مـورد تحقیـق بـه پژوهشـگر      لاعاتی رو اط از همینشونده است و  مصاحبه

ن پژوهشگران در مقام ترجیح مصـاحبه آزاد  یهمچن 5.شود دهد، ارزشمند و مفید تلقی می می
دهد تـا بـا    گویان اجازه می لاً این نوع مصاحبه به پاسخکه اوو باز بر مصاحبه بسته، معتقدند 

دهـد   گویـان اجـازه مـی    بـه پاسـخ    ثانیـاً  ؛جهان را تعریف کنند فردشان  هاي منحصربه شیوه
  1.اند ی را مطرح کنند که در برنامه تحقیق گنجانده نشدهقضایاهاي مهم

                                                   
  .84، ص هنر پژوهش موردي. 1
  .111، ص روش تحقیق کیفی. 2
  .214، ص 1، ج تحقیق در علوم اجتماعیهاي  روش. 3
  .112، ص هاي تحقیق کیفی روش. 4
  .همان. 5
  .222محسن تلاشی، ص : ، ترجمهشناسی روش تحقیق کیفی در جامعهدیوید سیلورمن، . 1



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٧٥٦  

در . اسـتفاده شـده اسـت    لاعات آوري اط ابزار جمع منزله در این تحقیق نیز از مصاحبه به
کشف ضوابط و معیارهایی هستیم که آنهـا  در پی هاي دینی  کنندگان برنامه مصاحبه با تهیه

هـاي معـارف سـیما     در مصاحبه با مدیران گروه. هاي دینی رعایت کنند اید در تولید برنامهب
 ـید يسـاز  برنامه يها آن و محدوده یستیانواع ضوابط، چ بارهز دیدگاه آنان را درین  ـجو ین ا ی

  :ل مصاحبه شده استین اساس با افراد ذیبر هم. میشد
  یک؛ه معارف شبک يها کننده برنامه هیته ي،فرشاد منجز

  دو؛معارف شبکه  يها کننده برنامه هیته  ی،سجاس يموسو ید علیس
  سه؛معارف شبکه  يها کننده برنامه هیته ی،د رکنید عبدالمجیس

  یک؛ر گروه معارف شبکه یمد ،زاده مین رحیحس
 ، مدیر گروه معارف شبکه دو؛نژاد یلانیانوشه گ

 سه؛ر گروه معارف شبکه یمد ی،رضا کاشان
 باسی، کارشناس گروه معارف شبکه چهار و نماینده مدیر گروه؛الدین ع شهاب

 یک؛ر سابق گروه معارف شبکه یمد ی،نیحس د شاهیمج
 چهار؛ر سابق گروه معارف شبکه یمد یی،اصغر دارا یعل

  .هاي اسلامی صدا و سیما اي مرکز پژوهش هاي برنامه زاده، مدیر پژوهش عبداالله متقی
ها به طور کامل  سپس همه مصاحبه. مقی صورت گرفته استدر مجموع با ده نفر مصاحبه ع

شوندگان به یک سؤال در  مصاحبه هاي مختلف ها، پاسخ براي استنتاج از مصاحبه. پیاده شده است
. گیري شده اسـت  نتیجهها  ؤال مشترك قرار گرفته است و سپس از مجموعه پاسخس ذیل همان

طریق مقابله با اسناد سعی شده است که ابهام ها متفاوت بوده است، از  در مواردي که پاسخ
اـ    است که همه نظرات مصاحبهدر عین حال تلاش شده . رفع و واقعیت آشکار گردد شـوندگان ت

تـوان بـه دریـافتی     ها، می رو با بررسی مصاحبه همین از. حد امکان در متن تحقیق منعکس گردد
در ذیـلْ  . ن صـدا و سـیما رسـید   هـاي دینـی در سـازما    کلی و جامع از ضوابط تولید برنامـه 

  :آید ها می محورها و سؤالات مصاحبه
 يهـا  را در برنامـه  یچه ضـوابط  ینید يها کنندگان برنامه هیران و تهیگذاران، مد استیس .1
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٧٥٧ 

  کنند؟ یاعمال م ینید
  نه وجود دارد؟ین زمیدر سازمان در ا یچه ضوابط مکتوب .2
 شود؟ یعمال ما ینید يها ز در برنامهین  یر مکتوبیا ضوابط غیآ .3

 کنند؟ سازان ترسیم می اي را براي برنامه ضوابط مکتوب و غیر مکتوب چه محدوده .4
  است؟ ینید يها به برنامه یانگر چه نوع نگرشیضوابط، ب .5

  دیط کلان تولیشرا
 ـرو حـائز اهم  نید ازایکلان تول هشناخت حوز  يهـا  و نظـام  ینیش ـیط پیت اسـت کـه شـرا   ی

 هک برنام ـید یتولرو  از همینگذارند و  یر مید تأثیختار تولبر سا یو فرهنگ ي، اقتصادیاسیس
شـود، بلکـه کـل سـاختار سـازمان، تعـاملات سـازمان بـا          یک طرح آغاز نمیاز  یونیزیتلو

 يدی ـط تولیسـاز شـرا   بسـتر  یهمگ ـ ی،گاه سازمان در نظـام حکـومت  یو جا یرونیب يها نهاد
 ـرو شناخت ا نیازا. هستند یخاص  ـنـد تول ایفهـم فر  يهنمـا د، رای ـن بسـتر کـلان تول  ی د در ی

 .ون استیزیتلو

  مایت سازمان صدا و سیمالک .1
 ـی، میجمع ـ  ل ارتبـاط یکـار وسـا   هشناخت کامل نحو يبرا  ـمالکدربـاره   یاز آگـاه  یزان ت ی

 ـا یقـانون اساس ـ  44در اصـل   1.اسـت  يضـرور  یجمع ـ يها رسانه  يران، نظـام اقتصـاد  ی
شـده اسـت    یمعرف ـ یو خصوص ـ یعاون، تیسه بخش دولت یهپا ران، بریا یاسلام يجمهور

، در ين نظـام اقتصـاد  یا یدولت يها بخش یل معرفین اصل، در ذیدر ا). 1وست شماره یپ(
 ـز به صورت مالکیون را نیزیو و تلویراد... ع مادر ویمه، صنای، بيدار کنار بانک و  یت عمـوم ی

 ـیمالک ونیزیو و تلویران، رادین در ایبنابرا. ار دولت عنوان کرده استیدر اخت و دارد  یت دولت
 .است یاسیار نظام سیدر اخت يا ن سازمان رسانهیت ای، مالکیاسیبه لحاظ اقتصاد س

  س سازمانیانتخاب رئ هنحو .2
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٧٥٨  

قانون اساسی که به وظـایف و اختیـارات رهبـر     110رئیس سازمان صدا و سیما طبق اصل 
بنـابراین صـدا و   ). 1پیوسـت شـماره   (گـردد   کند، به دست رهبر نصب یا عزل می اشاره می

سیما زیر نظر رهبري است و ریاست سـازمان صـدا و سـیما در کنـار فرمانـدهان نظـامی،       
بنـابراین بـه   . شـود  ریاست قوه قضائیه و فقهاي شوراي نگهبان به دست ایشان انتخاب می

رسد سازمان صدا و سیما در نظام جمهوري اسلامی ایـران در حکـم یـک دسـتگاه      نظر می
 .شود ها و افکار نظام به عامه مردم تلقی می انتقال اندیشه تبلیغی براي

  اقتصاد سازمان .3
 هدهنـد  چراکه نشـان است؛ ن بودجه آن یتأم ه، نحويا از عناصر مهم هر سازمان رسانه یکی

و سـیما نیـز از ایـن    اقتصـاد سـازمان صـدا     1.است ید فرهنگیک تولی يبرا يبستر اقتصاد
و اعتبـارات   یما منابع مـال یس سازمان صدا و هاساسنام 22 در ماده. ت استجهت حائز اهمی

  :شده است یآن معرف
 ـپخـش و توز  هاي ناشی از واگـذاري حـق   درآمد) الف ائـه خـدمات   ع محصـولات و ار ی

  .سازمان به اشکال مختلف
  ؛کشور یونیزیقانون توسعه شبکه تلو يحاصل از اجرا  دیعوا )ب
  ي و سود مربوط به آنها؛هاي تولید تلیاز فعا یناش يها درآمد )ج
گـر از  ید ینیکـه بـه عنـاو    یر وجـوه یکشور و سا وجود دریافتی از محل بودجه کل) د

  ؛شود یار سازمان گذاشته میطرف دولت در اخت
  اعتبارات از محل بودجه عمرانی کشور؛) هـ
  ي بازرگانی؛ها امیو پ یغاتیتبل يها از اجرا و پخش برنامه یناش يها درآمد )و
  نقدي اشخاص حقیقی و حقوقی؛  ریو غ ينقد ياه کمک )ز
 ـکه طبق قان يگرید دیعوا )ح  ـگ یق م ـون یا مقررات دیگر به سازمان تعل وسـت  یپ(رد ی

  ).2شماره 
م یتقـد  یاسلام يخود را به مجلس شورا يشنهادیپ هبودجسالانه ما یسازمان صدا و س

                                                   
  .28نظر، ص  ثریا پاك: ، ترجمهاي فرهنگ عامهه نظریهدومینیک استریناتی، . 1
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٧٥٩ 

ن یـی مـرتبط، تع  يها نکمیسیولازم در مجلس و  يها یبودجه سازمان پس از بررس. کند یم
ن بودجـه  یتـأم  ین محل اصلیبنابرا. ف به پرداخت آن است، و دولت موظشود یب میو تصو

یما وابستگی اقتصـادي بـه دولـت    ن لحاظ صدا و سیما دولت است و از ایسازمان صدا و س
  .دارد

  يکلان کشور يها يگذار استیما از منظر سیسازمان صدا و س .4
 ـما ایصـدا و س ـ  هران، درباریا یاسلام يجمهور یقانون اساس 175در اصل  گونـه آمـده    نی

  :است
 ـان و نشر افکار با رعایب يران، آزادیا یاسلام يجمهور يمایدر صدا و س« ن یت مـواز ی
  ).1وست شماره یپ(» ن گرددید تأمیو مصالح کشور با یاسلام

ه کـرد ن نیـی ما تعیصدا و س ـ يرا برا گیري خاصی قانون اساسی، هدف و جهتن یبنابرا
 ـد در ایان و نشر افکار بایب يه داده شده که آزاداست، بلکه تنها به این امر توج ن سـازمان  ی

ت دو شـرط  ی ـن جهت گام بـردارد؛ البتـه بـا رعا   یما ملزم است در این گردد و صدا و سیتأم
  .را در نظر گرفته است یان چارچوبیب يآزاد يدر واقع برا. و مصالح کشور ین اسلامیمواز

فـه  یبـه عنـوان وظ   »یمقابله با تهاجم فرهنگ ـ« 1383مه چهارم توسعه مصوب در برنا
  :طور آمده است نیا 109 هاز ماد یدر بخش. ما قلمداد شده استیصدا و س یاصل

 ـهـا و فرهنـگ معنو   ها، باور ق ارزشیمنظور تعم دولت مکلف است به« ز حفـظ  ی ـت و نی
 ـف هو توسع ینیمعرفت د ي، اعتلایرانیا ی  ـت اسلامیهو  ـذ يهـا  اقـدام  یرهنگ قرآن ل را ی

  :انجام دهد
در جهـت مقابلـه بـا تهـاجم      یو ارتباط جمع ـ هاي ملی هاي رسانه گسترش فعالیت) ب

برنامه  هاي کلی رسانی صحیح و تحقق سیاست سازي فضاي عمومی، اطلاع رهنگی، سالمف
ش یو افـزا  هـا  عملکرد دستگاه يها مناسب انتشار گزارش يها نهیچهارم، با فراهم آوردن زم

 یعـال  يهـا  و آموزش یجی، ترويا حرفه هاي عمومی، فنی سی جامعه به آموزشامکان دستر
  ).3وست شماره یپ(» رانیا یاسلام يجمهور يمایصدا و س يها ق شبکهیاز طر

، یاسـلام  يهـا  د بـر ارزش ی ـهمچون تأک یفیز وظایم توسعه نهاي دوم و سو در برنامه
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٧٦٠  

تحقـق   ي، تـلاش بـرا  ین ـیض دیق به انجام فرایو تشو یاسلام يها شیت تفکر و گرایتقو
ت، اخـلاق،  فضایل بر اساس اخلاق اسلامی، معرفی و ترویج شخصی، رشد یعدالت اجتماع

ي ایمـان مـذهبی، فرهنـگ    ها ت جوانان و نوجوانان در عرصهی، هداینیافکار و آثار امام خم
از . ا نهـاده شـده اسـت   میصدا و س ـ هعهد بر یت بدنیت، علم، هنر، فن و تربخودي، خلاقی

ج یو تـرو  يتگریفـه هـدا  یکلان کشـور، وظ  يها استیس هما در مجموعیصدا و سرو  همین
  .عهده دارد ها را بر ارزش

است سـازمان، اقتصـاد   یت سازمان، نحوه انتخاب ریرسد که مالک یدر مجموع به نظر م
دهنـده نقـش    نشان یهمگ ي،کلان کشور يها يگذار استیگاه سازمان در سیسازمان و جا

 اعمـال  ین سازمانیز در چنین ینید يها ضوابط برنامه. ت نظام استیت موقعیسازمان در تثب
  . کند ین مییها را بهتر تب ن برنامهیکرد به این نگاه و رویشود و بنابرا می

  سازي دینی  ضوابط برنامه
و دیـد  توانـد روشـنگر ایـن مطلـب باشـد کـه از منظـر اسـناد          هاي دینی می ضوابط برنامه

هـایی در ایـن زمینـه وجـود دارد و از مجموعـه       ها و نبایـد  کاران امر تولید چه باید اندر دست
هایی که وجود دارد چه دینی قابلیت عبور دارد که در نهایت در برابر چشمان بیننـدگان   فیلتر

  گیرد؟ قرار می
دا و ریزي سـازمان ص ـ  مرکز طرح و برنامهاي که همه ساله  در جزوه: ضوابط مکتوب

منتشـر  » هاي تولیـد، تـأمین و پخـش    ها و سیاست اهداف، محورها، اولویت«عنوان سیما با 
آن کـه مربـوط بـه     هدر آخرین نسـخ . هاي دینی مشخص شده است ، ضوابط برنامهکند  می

هاي دینی و معـارف   ضوابط ناظر بر تولید، تأمین و پخش برنامه ه، مجموعاست 1384سال 
  :گذرانیم خورد که در ذیل آنها را از نظر می اسلامی نیز به چشم می

هاي رسانه نباید در خصوص مسـائل و امـور دینـی دچـار      یک از برنامه هیچ .2ـ19ـ1«
  ؛مستند گردد  اساس و غیر هاي بی ها و رفتار نگري و ترویج گرایش سطحی

امـور فـردي تعریـف کنـد و نبایـد نسـبت بـه         هها نباید دین را در حوز برنامه .2ـ19ـ2
  ؛حکومت دینی، اصل ولایت دینی و اصل ولایت فقیه، گرایش مخاطبان را تضعیف کند
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٧٦١ 

هاي معارفی نباید براي تنها یک قشر خاص یـا یـک سـطح خـاص از      برنامه .2ـ19ـ3
ا پوشـش  اطلاعات یا سن خاص تهیه شود، بلکه باید با تنـوع لازم، تمـامی افـراد جامعـه ر    

؛دهد
بلکـه بایـد در    ،تهیه شـود » د«و » ج«د تنها در طبقه هاي معارفی نبای برنامه .2ـ19ـ4

؛سازي شود نیز برنامه» الف«و » ب«طبقات 
سطح گرایش و معلومات فعلی مخاطبان بسـنده کنـد، بلکـه    به ها نباید  برنامه .2ـ19ـ5

؛ید در مسیر رشد آنها گام بردارندبا
جلـوه کنـد، بلکـه بایـد     ها نبایـد تکـراري    ویژه در مناسبت ها به مطالب برنامه .2ـ19ـ6

 ـ حداقل با تغییر قالب و ادبیات برنامه و یا ارائه اطلاعات جدید یا گرایش عمیق ، مخاطـب  رت
؛را جذب نماید

ها باید مراجعه به کارشناس دینـی را نهادینـه کـرده و از دعـوت افـراد       برنامه .2ـ19ـ7
 ـ     غیر بـاط بـا   درت ارتکارشناس در مسائل دینی یا کارشناس ضـعیف یـا کارشناسـانی کـه ق

؛مخاطب را ندارند، بپرهیزد
ماده، عـالم غیـب و    يعین تقویت ایمان مردم به ماورا هاي معارفی در برنامه .2ـ19ـ8

گـري و یـا گـرایش بـه      گزینی، صـوفی  انتهاي تصرف خداوند، نباید موجب عزلت قدرت بی
؛ر به عرفان شودهاي انحرافی و متظاه مکتب
ا باید ظاهر و رفتاري کاملاً اسلامی داشـته و معـروف بـه    ه مجري این برنامه .2ـ19ـ9

؛تدین و وقار باشد
هـا و توصـیفات آن را    ها باید اسلام را دینـی غالـب و احکـام و ارزش    برنامه .2ـ19ـ10

؛ناسبات فردي و اجتماعی معرفی کندحاکم بر کلیه م
مل کند، بلکه باید تفاوت ع ها نباید نسبت به شبهات و مسائل روز، بی برنامه .2ـ19ـ11

؛گونه مسائل باشد مخاطبان در این راهنماي
ی آشـنا کنـد و تحریفـات    ه ـها باید مردم را با تاریخ انبیـا و اولیـاي ال   برنامه .2ـ19ـ12

؛ملا سازد تاریخی را بر
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 ـ   ها نباید بـه موسـیقی   هاي شاد، این برنامه در اعیاد و مناسبت .2ـ19ـ13 ا هـاي حـرام ی
؛یف آغشته شودمشکوك یا مطالب سخ

هاي معارفی، جایگاه واضح و پرحجمـی داشـته    معادگرایی باید در بین برنامه .2ـ19ـ14
؛باشد

؛ویژه نماز جماعت فراخواند به ،جمعی ها باید مردم را به عبادات دسته برنامه .2ـ19ـ15
ها باید وجدان اجتماعی مردم را تقویت کند و توجه و حساسـیت آنـان    برنامه .2ـ19ـ16

؛بخشد از منکر، تولی و تبري ارتقا  را نسبت به امور اجتماعی، امر به معروف و نهی
 .»هاي مختلف توجه ویـژه داشـته باشـد    ها باید به الگوسازي در زمینه برنامه .2ـ19ـ17

  ).4پیوست شماره (
مشـکل   ،هاي دینی هاي برنامه ن ضابطهیاز ا ياریشود در بس یطور که ملاحظه م همان

روشـنی و بـه طـور     ، بهاند نکه ضوابط مکتوبیارغم  بهدر واقع . خورد به چشم می گویی کلی
د شـده اسـت کـه    ین مجموعه تأکیبند از ابراي نمونه در نخستین . اند مشخص تبیین نشده

مسـتند    اسـاس و غیـر   هاي بـی  ها و رفتار و ترویج گرایش ينگر ید دچار سطحیها نبا برنامه
 ي؟ در جـا در دست هستمستند  ریغ يها و رفتارها شیاز گرا یف مشخصیا تعریاما آ. شود

 یهاي معارفی نباید براي تنها یک قشر خاص یا یک سطح خاص برنامهکه آمده است گر ید
سـطح گـرایش و معلومـات فعلـی     به ها نباید  برنامها ی تهیه شود یاز اطلاعات یا سن خاص

از  یتواند اسـتنباط  یکند، م يساز برنامهخواهد  یکه م يا کننده هیا تهیآ. مخاطبان بسنده کند
تواند آن را مطابق بـا   یبسازد، م يا ساز هر برنامه ن نوع ضوابط داشته باشد؟ در واقع برنامهیا
کنـد و از   یساز را دچار اشکال م برنامه یی،گو ین کلیسو ا کین از یبنابرا. کند ین بند معرفیا

  . ردیگ یل نمشک یدر بستر مشخص ینید يها گر برنامهید يسو
هـاي   هاي کلی و عموماً حاوي عبارات مبهم که امکان برداشـت  العمل غیر از این دستور
تا اینکه در سـال   .دیگري طی سالیان گذشته وجود نداشت  کند، ضوابط متفاوت را میسر می

هـا و   نوع پخش عزاداري بارهتدوین شد که در» محرم هده« بارههایی در العمل دستور 1383
یـک بـا   ر سابق گروه معارف شبکه یمد ،حسینی شاه). 5 پیوست(محرم به اجرا درآمد   مراسم
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٧٦٣ 

دســتاورد کــارگروه نخســتین انــدرکاران تهیــه ایــن ضــوابط، آن را  عنــوان یکــی از دســت
  :گوید تدوین آن می هنحو بارهکند و در هاي دینی معرفی می مناسبت

و بـود، و ایشـان خیلـی    آن سال، محـرم در پـیش ر  . آقاي ضرغامی تازه آمده بود«
باقري را به عنوان نماینده  آقاي میر. شود هاي محرم چه جوري می نگران بود که برنامه

آن موقع ایشان آمـد و گفتنـد کـه آقـاي     . خودش در حوزه معارفی سازمان گذاشته بود
هـاي   اجمـالاً صـحبت  ... . رفتنـد  تک دوسـتان مـی   ضرغامی نگران است و حضور تک

اولین خروجی، بحثی بود کـه   . شد) هاي دینی کارگروه مناسبت(ات مفصلی در آن جلس
تایپ شـد و بـراي آقـاي ضـرغامی رفـت      . نظر جمعیِ دوستان بود، و من تنظیم کردم

و ریـزي    که خیلی بحث دقیـق » 83سازي محرم  هاي برنامه باید و نباید«تحت عنوان 
هایی باید پرهیـز   کرد و از چه کارها که باید چکار  ها و بیست تا نباید بیست تا باید. بود

کاملاً اجرایی، دقیق و منضبط کـه محـرم آن سـال از نظـر کیفـی، محتـوایی و       . شود
  ».هاي خوبی روي آنتن داشتیم اجرایی، برنامه

  :دهد دیگر مصوبات این کارگروه نیز توضیح می بارهوي در
مـاه مبـارك   « هحـوز  سـازي محـرم، مصـوباتمان در     هاي برنامـه  ها و نباید بعد از باید«

تـري   هاي ماه مبارك رمضان بود که خیلی کار سـخت  ها و نباید بود و در واقع باید» رمضان
چیز دیگري نیز تحـت عنـوان   . هم بود که این هم تنظیم شد و ایشان هم عیناً ابلاغ کردند

» ایـام فاطمیـه  «و همچنین مقـررات و مصـوبات   » صلی االله علیه و آله  سال پیامبر اعظم«

دادهـاي   هـاي دینـی و از بـرون    مناسـبت  ،یکی دیگر از مصوبات کـارگروه ]... تصویب شد[
هـا کـه    شناسـی ایـن برنامـه    هـم آسـیب  . بود» مهدویت«سازي راجع به  دردبخور، برنامه به

ها چی بایـد باشـد    هاي آتی این برنامه هاي آتی و سیاست هایش چیست و هم رویکرد آسیب
  .»آن کارگروه بود هاي خوب که این هم از خروجی

). هفـت تـا  یـک  اسـناد شـماره   ( .بعضی از این مصوبات در بخـش اسـناد آمـده اسـت    
  :کند میاشاره نیز تمام این حوزه  هاي نیمه حسینی به یکی از کار شاه

سـازي   برنامـه «هایی هم که شروع شد آنجا و تا حد زیادي هم پیش رفت  یکی از کار«
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٧٦٤  

اصـلی   هبود که این در واقـع نقط ـ » سازي ویژه اعیاد امهبرن«و در واقع » دینی هطنز در حوز
هـاي نظـري خـوبی در     هـاي خـوبی و بحـث    کـار . هاي معارفی سازمان است ضعف برنامه

جلسـاتی اسـت    ولی این قسمت شادي دینی در حد صورت ؛هاي دینی شد کارگروه مناسبت
  .»که چیزي مصوب و ابلاغ نشده و براي کسی هم ارسال نشده است

تنها اتـاق  « ،حسینی شاه ههاي دینی که به گفت ور که گفته شد، کارگروه مناسبتط همان
در . معـارف نباشـد   هبود تعطیل شد تا عملاً دیگر اتاق فکري در حـوز » فکر معارف سازمان

هـاي مناسـبت دینـی     برنامه ههاي مثبت در حوز توان یکی از عملکرد این چند سال اخیر می
از آن، کـاملاً آشـفتگی در ایـن    پیش به این دلیل که . دانستسیما را تدوین چنین ضوابطی 

براي درك این آشفتگی و فهم ضرورت تدوین ایـن ضـوابط، توضـیحات    . حوزه مشهود بود
  :حسینی شنیدنی است تکمیلی شاه

اي   آن شـیوه . شخصی خودش به عزاداري اهتمام داشت همتناسب با سلیق ،هر مدیري«
داد،  حتی گاهی مدیر هـم در ایـن بـاب نظـري نمـی     . کرد درست است که خودش فکر می

گاهی اوقـات  . کرد چه چیزي روي آنتن برود یا نرود کننده بود که تعیین می یک تهیه هسلیق
اي  کننـده  فلان کارمند سازمان، فلان عضو حراست مثلاً بـا تهیـه  . شد تر می ل از این هم ناز

کیه محـل مـا، مـا خیلـی عـزاداري      گفت شما بیا حسینیه محل ما، ت گرفت و می تماس می
هـاي حراسـت او را    یکـی از بچـه  . اي نبـود  خودش کاره ،کننده تهیه. بیا آنجا. اي داریم ویژه
 ،جوري بـود  وضعیت این. برد جایی که تکیه محلش را از طریق آنتن تلویزیون نشان دهد می

. ن کـردیم و ما براي اینکه از این وضعیت خلاص شویم، آمدیم و یک سـري ضـوابط تعیـی   
هـاي مسـجد بـلال را پوشـش      آمدنـد عـزاداري   تر شود، می ها براي اینکه کار رسمی بعضی

کردند اگر عزاداري در مسجد بلال صورت بگیـرد، دیگـر از رسـمیت     مثلاً فکر می. دادند می
آمد در مسجد بلال  یعنی مداح وقتی می. طور نبود ولی در واقع این. اي برخوردار است رسانه

اي یا تحریفـی    اگر در آن خرافه. خواند خواند که بیرون می هایی را می ، همان روضهخواند می
صـورت   کرد و تلویزیـون هـم آنهـا را بـه     آنها را در آنجا عرضه می هبود یا بدآموزي بود، هم

یـک  . قدم اول آمدیم و گفتیم پخش هرگونه عزاداري زنده فعلاً ممنوع. کرد زنده پخش می
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٧٦٥ 

ها و یک مداح با عواطف حسی خودش در لحظـه   روي بحث عزاداري کنترلی صورت بگیرد
  ».تصمیم نگیرد که روي آنتن چه بگوید

شـمرده  هـاي دینـی قـدمی مثبـت      ویژه براي مناسبت ها به بنابراین تدوین این سیاست
 هآشـفت اوضـاع  ها در سیما برداشته شده و توانسته است تا حـدودي   شود که پس از سال می

و  د،ت لازم را دارین اسـت کـه شـفاف   ین ضوابط ایا یاز اصلیامت. دهد سامانسر و  پیشین را
ضمن آنکـه  . کندد ید برنامه تولیبا يا داند که در چه محدوده یکننده به طور مشخص م هیته

  . ابدیآن راه نبه  یشخص يها قهین باشد و سلین ضوابط در چارچوب دیاست ا  تلاش شده
ریـزي   شده مرکـز طـرح و برنامـه    وابط اعلامضپیش در بخش : ر مکتوبیضوابط غ

رو  ازایـن . مانـد  اما معلوم شد که این ضوابط در حـد کلیـات بـاقی مـی     ؛سازمان بررسی شد
توانـد در ایـن زمینـه     می ،کاران تولید اندر دستبه دست شده  بررسی محتوایی مطالب عنوان

  . را آشکار سازد گشا باشد و حدود و ثغور این ضوابط و همچنین ضوابط نانوشته راه
کننـدگان معـارفی،    در واقع غیـر از ایـن ضـوابط مکتـوب، هرکـدام از مـدیران و تهیـه       

برداشـت   هدهنـد  ها معارفی دارند که بعضـی از آنهـا نشـان    ها و نباید هایی از باید فرض پیش
سـازي   برنامـه  ههـاي غیرمتعـارف در حـوز    شخصی آنهاست و همین امر موجب محـدودیت 

ازپـیش روشـن    مکتوب، ابعاد آن را بیش  هاي غیر ها و نباید ر بعضی از بایدمروري ب. شود می
  .سازد می

اي عدم شفافیت این  با بیان نکتهآغاز در همان دو ر گروه معارف شبکه یمد ،نژاد گیلانی
  :سازد ضوابط را آشکار می

فتـه  گاهی اوقات رئیس سازمان یا مثلاً معاون سیما، آنها نظراتـی داشـته باشـند یـا گ    «
  .»شود باشند، آنها هم لحاظ می

صـورت واضـح    سـازي بـه دلیـل اینکـه بـه      هاي برنامـه  دهد که مرز این نکته نشان می
 هجایی فراوانـی را بـا توجـه بـه سـلیق      هیامده و در حد کلیات باقی مانده است، امکان جابندر

سـازي دینـی دچـار     شـود کـه برنامـه    کنـد و همـین امـر موجـب مـی      مدیران فـراهم مـی  
نـژاد در   گیلانـی . کنندگان را دچار سردرگمی کند یا تهیهشود هاي بعضاً متناقضی  حدودیتم
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٧٦٦  

  :کند اي بودن ضوابط اشاره می جاي دیگري از سخنانش نیز به سلیقه
هــر مــدیري بــراي خــودش . بــراي خــودش بایــدها و نبایــدهایی دارد ،هــر گروهــی«

هاي خاص خـودش را   و اندیشه هاي خاص خودش را دارد ارزیابی. هاي فکري دارد شاخصه
. کنـد  کنـد یـا تبلیـغ مـی     لذا فلان مدیر که هست، به بعضی نکات بیشتر رسیدگی می. دارد

 ؛رونـد  ولی در یک بستر دارند می. هاي دیگر آید، باز آن بر اساس چیز مدیر گروه دیگري می
  .»ها همیشه تأثیر دارند ها و ضعف اما قوت

را مطـرح  » منـافع ملـی  «و » هـاي کلـی اسـلام    یـار مع«نژاد، سپس دو ضابطه  گیلانی
  :دهد توضیح اندکی می» هاي اسلام معیار«وي در تشریح . کند می

ما نباید کاري کنـیم کـه دشـمنان    . هاي فکري است هاي خاص، یک وقت نباید نباید«
  .»هایی که در اندیشه غیر قرآنی است باید طرد شود خودمان را تبلیغ کنیم یا بعضی از چیز

  :شود آور می اي، موارد ظاهري را نیز یاد غیر از موارد اندیشه وي
در نـوع  . هاي ظاهري است که در پوشش و آرایش هسـت  در آن طرف هم یک سري چیز«

  .»داري نباشد نکرده چیز مشکل تواند باشد که اینها را مواظب هستیم خداي نگاه کردن حتی می
آنها  ،»هاي کلی اسلام معیار«ریح بیشتر در تشیک، ر گروه معارف شبکه یمد ،زاده رحیم

  :داند می» هاي فقهی نباید«را 
هایی که به نحـوي دیـن تحـذیر و منـع      آنجا. هاي فقهی است ها هم همان نباید نباید«

بعضـی از امـور    همحرمات، حوز هحوز. ها ورود پیدا نکنید کرده و مقید کرده که در این حوزه
بـرخلاف ظـواهر    آنجایی که. هاي ما هست عه نبایدخلاف شأن و خلاف عرف، اینها مجمو

هـا نبایـد    اسلام و برخلاف عقاید و ضروریات دینی است، در این حـوزه  اسلام، برخلاف مر
  .»ورود کرد

» اخـلاق «و » شـرع «بـا تفکیـک   دو، کننده گروه معارف شبکه  هیته ،موسوي سجاسی
  :شود آور می هاي این دو حوزه را یاد نباید

اول  هشرعی در وهل  هیچ مفهوم غیر .شرع هگردد به محدود ضوابط برمی این اصول و«
، نتیجـه  ]نبایـد باشـد  [اخلاقی  هیچ موضوع غیر. بعد، موضوع اخلاق است همرتب. نباید باشد
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٧٦٧ 

  .»اخلاقی نباید داشته باشد  غیر
 بـاره در ،مایصدا و س ـ یاسلام يها مرکز پژوهش يا برنامه يها ر پژوهشیمد ،زاده متقی

  :کند هایی ذکر می رد اخلاقی نمونهموا
هاي اخلاقی ما به سمت و سوي این است کـه انسـان بـا حیـا و      مثلاً مجموعه ارزش«

حجـاب    اي هنجار آن ادب و حیا را شکست، بحث اما اگر یک برنامه. کند ادب رشد پیدا می
قل بایـد  که یک هنجار دینی است، این هنجار رعایت نشد، این برنامه، این قسمتش را حـدا 

هـا،   ایـن برنامـه  ... دهـد  گـویی را رواج مـی   اي کـه دروغ  برنامه... حذف کنیم و کنترل کنیم
  .»هاي دینی نیستند، بلکه باید جلویش گرفته شود برنامه

  :کند هایی آنها را تشریح می کند و با مثال وي به مرزهاي اعتقادي هم اشاره می
هـا را بایـد    گاري نداشته باشـد، ایـن برنامـه   اي با اهداف دینی ساز مثلاً اگر یک برنامه«

گویـد   مـی اي کـه   برنامه. گوید اصلاً قیامتی نیست اي که می یعنی برنامه. قابل پخش زد غیر
کنـد و بـه یـک     اي که دارد انسان را از این ساحت حقیقی خـودش دور مـی   برنامه. خدایی نیست

اگـر  . کند هایی تحقق پیدا می جاراهداف دین توسط یک سلسله هن... رساند ساحت غیرحقیقی می
  .»ها شکسته شد، اینها باید جلویش گرفته شود این هنجار

کنند، ناظر به همـان سـه حـوزه اعتقـادات،      میمطرح در واقع ضوابطی که عوامل تولید 
تـر   اخلاق و احکام است که در این میان حوزه احکام به دلیل رویکرد فقهی سازمان پررنـگ 

  :داند کند و البته آن را مرتبط به گروه معارف نمی ینی به آن اشاره میحس چنانکه شاه. است
ها هم به دلیل نابلدي کارشناسان مربوطه در بیرون گروه معارف اتفـاق   خیلی از ضعف«

هـا اگـر از ایـن     مثلاً به کارشناس تأمین برنامه یاد دادند که مواظب حجاب باش، لبـاس . افتد می
  »گویند اندیشه غلط دینی یعنی چه؟ ولی به او نمی. ذار پخش شودحد بازتر بود، تو بگیر و ن

هـاي دینـی مطـرح      اما کاشانی، مدیر گروه معارف شبکه سه، معیار دیگري براي حوزه برنامه
هـاي   کنـد، لایـه   اي بودن این حدود را دوباره به ذهن متبادر می کند که افزون بر اینکه سلیقه می

  :سازد میدیگري از محدودیت را نمایان 
هایی که به دیـن بسـته    یک معرض پیرایه. ما الان از دو جهت در معرض آسیب هستیم... «
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٧٦٨  

اي هم از سوي  یک هجمه... شود بینیم دارد ترویج می اینها را گاه می. شده و نام دین بر آن نهادند
ین تمام اصول و اساس د. و همیشه خطري بوده که متوجه دین شده است] بوده[» فکري روشن«

هایی که بـراي خودشـان در شـکل     ها و نباید هاي فردي و گروهی خودشان و آن باید را با اندیشه
مـا  . کننـد  کنند و سره را از ناسره جدا می آیند حوزه دین را تفسیر می خوبش مبناي عقلی دارد می

  .»باید از این دو جنبه، مسیرمان را حفظ کنیم و اصلاح کنیم و نگذاریم
در مجموعه ضوابط سازمان نیامده است و به تعبیـري برداشـتی   » کريف روشن«عبارت 

 ،عباسـی . سـازي دینـی قائـل اسـت     برنامـه  هاست که یک مدیر معارفی، خـود بـراي حـوز   
معتقـد اسـت کـه بـه تعبیـر او       ،ر گـروه ینـده مـد  یو نماچهار کارشناس گروه معارف شبکه 

نگـاه گـروه بـه    . د که آنها رد کنندآیند طرحی را به سازمان بدهن اساساً نمی» دگراندیشان«
 هرا به عنوان ضـابط » علمی بودن«ولی او معیار . کند دین را هم سنتی و متعارف معرفی می

  :نماید مشخص می اي که تا حدود زیادي مبهم و غیر کند؛ ضابطه هاي دینی اعلام می برنامه
اسـت رد   اگر طرح به لحاظ محتـوایی، مـروج نگـاه مـردودي از دیـن باشـد، طبیعـی       «

امـا کیفیـت علمـی، ارزش     ؛دینی داشـته باشـد   هاگر طرح نگاه مثبتی به یک مقول. شود می
  .»شود علمی و عیار علمی آن کم باشد آن هم حذف می

کـدام نـافی    هاي متفاوتی مواجه هستیم که البته هـیچ  دین با برداشت ههمچنین در حوز
فی هستند که در یک چارچوب واحـد  حال تفکرات مختل هر  اما به ؛اصول اصلی دین نیستند

یابنـد؟ موسـوي    طـرح مـی   هیـک از ایـن تفکـرات اجـاز     در این حالت کـدام . گیرند قرار می
  :شود دار می تبیین این مطلب را عهده ،سجاسی

خواهیم مطرح کنیم، حتماً بایستی مبتنی بر آیـات و روایـات    اگر یک اصل دینی را می«
تفاسـیر  . اي و نـه حتـی هـر تفسـیري      برداشـت از آیـه   نه هر روایتی، نه هر. مستدلی باشد

ایـن یکـی از بهتـرین    . بنابراین روي وجه اقوم ماجرا باید تکیـه کنـیم  . بالاخره متعدد است
  .»هاي دینی باید لحاظ شود اصولی است که در چارچوب تهیه برنامه
سـازان   امهاول اینکه محدودیت بیشتر براي برن :داردبیان این نکته از چند جهت اهمیت 

شـود و   دیـن مـی   هاین خود موجب عدم خلاقیت و نوآوري در حوز. سازد دینی را نمایان می
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٧٦٩ 

 هدوم آنکـه حـوز   ؛کنـد  ذهنـی را فـراهم نمـی    ههاي خودساخت امکان فراتر رفتن از چارچوب
» وجـه اقـوم  «به راسـتی ایـن   . سازد ازپیش آشکار می این ضوابط را بیش» اي بودن سلیقه«

، مـدیر سـابق گـروه    تواند آن را تشـخیص دهـد؟ دارایـی    ت و چه کسی میامور دینی چیس
کنـد   دین اشاره مـی  ههاي متفاوت در حوز هم به عدم امکان ارائه دیدگاهمعارف شبکه چهار 

  :شود اي بودن آن را یادآور می و سلیقه
گیـرد   ممکن است با یک نوع برداشت خاص یا یک نوع تفسیري که دارد صورت مـی «

فهمنـد، دسـت    کسان دیگري که جور دیگري دین را مـی  الانفرض کنید  ...شدمخالفت با
هـا،   کـدام احادیـث، کـدام داسـتان    ... شود دینی ساخته می هاینها باشد، یک طور دیگر برنام

  .»آورد؟ آنکه با فکر خودش سازگار است ها را می کدام چیز
دانـد کـه    دینـی مـی   را دلیل بر عدم امکان طرح مباحث مختلف» عرف جامعه« ،دارایی
دیگـري   هضمن آنکه معیار یا ضابط. محدودیت خلاقیت در این حوزه است هدهند خود نشان

شود، امري که بـه شـدت    هاي دینی در نظر گرفته می نیز براي برنامه» عرف جامعه«به نام 
دانند و چـه مطـالبی    مدیران وابسته است که چه مطالبی را مطابق عرف جامعه می هبه سلیق

تنهـا ناشـی از    ،ها و ضوابط اما آیا این محدودیت. ریزد هم میه نظر آنها عرف جامعه را ب به
 ،هایی که رکنـی  ها و مرز چنین است؟ محدودیت سلیقه مدیران یا عرف جامعه یا مسائلی این

کند حاکی از اموري است که فراتر از سلیقه ایـن   بیان میسه، کننده گروه معارف شبکه  هیته
  :استن مدیر مدیر یا آ

مـثلاً مـا   . رود همه اینها از یک سـطحی فراتـر نمـی   ... فرض کنید بحث مد، بحث حجاب«
فلسـفه  . سه قسمت در مورد حجاب اسـت ] که[قسمتی  26سازیم  اي می الان در تلویزیون برنامه

پنج تا سـؤال مشـخص اسـت کـه     . حجاب، فلسفه اسلام از نظر پوشش، تفاوت آزادي و حجاب
آیـیم دوبـاره همـین سـه تـا را       دفعه بعد هم می. شود کند تمام می م صحبت میکارشناس محتر

  .»سازیم می
  :گوید ن و کارشناسان هم میاضوابط مخاطب بارهوي در

هـم   هاي نظري الان یک مقـدار در اظهـار نظـر مخاطـب آزادي دادیـم، تـازه آن       در حوزه«
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٧٧٠  

کارشناسـی را انتخـاب   . دهـیم  مـی کنیم؛ ولی در اظهار نظر کارشناس اصـلاً آزادي ن  سانسور می
اي  حالا اینکه کی گفته حرف ما درست اسـت، ایـن خـودش مقولـه    . کنیم که حرف ما را بزند می

  .»اینها سلیقگی است... است
  :کند را تشریح می» ها  سلیقه«هایی این به اصطلاح   مثالطرح رکنی با 

. گرایـی مخـالف باشـد    مـد آوریم باید بـا   در بحث معارفی، ما هر کارشناسی که می... «
. با محدود کـردن اینترنـت موافـق باشـد    . سازي مخالف باشد آید باید با جهانی هرکسی می

در بحـث  ... جـوري باشـد   دانم که کی تصویب کـرده کـه ایـن    هایی است که نمی اصلاً چیز
بگردیـد   .وظایف روحانیت را نقد کنـد، جـایی ایـن را ننوشـته     همعارفی، کسی بخواهد حیط

  .»]بیان شود[ها  گذارند که مثلاً کاستی ه؛ ولی نمیننوشت
کند که نه جـزو اصـول دیـن اسـت و نـه       را بیان می  هایی از محدودیت بنابراین رکنی حیطه

شود و نه وجه اقـوم تفسـیر دینـی اسـت،      هاي شرع و اخلاقْ به معناي عام را شامل می محدوده
  .ودش اي است که اعمال می بلکه صرفاً در ظاهرْ سلیقه

رف یـک  سازد که مقولات ممنوعه، ص به این موضوعات مشخص میوجوگر  جستنگاه 
را در پـی  » هژمـونی دینـی  «سلیقه نیست، بلکه مواردي است که خدشه بر آنهـا تزلـزل در   

» هژمـونی دینـی  «ترین علت این ضوابط، نگرانی از مخدوش شدن  بنابراین شاید مهم. دارد
از حکومت ایـران بـر مبنـاي دیـن شـکل گرفتـه اسـت و        هاي مشروعیت  باشد؛ چراکه پایه

از طریق تثبیـت فرهنـگ مـورد نظـر کـه از آن تعبیـر بـه        کند  میتلویزیون سعی رو  همین
اگر هژمونی را به معنـاي  . شود، امکان اعمال قدرت خود را از دست ندهد هژمونی دینی می

یـابیم کـه چـرا     ه درمـی آنگـا  1اعمال قدرتی معنوي با تکیـه بـر اخـلاق و اندیشـه بـدانیم،     
مباحثی که به نوعی این هژمـونی یـا بـه تعبیـري ایـن      به  گذاران و مدیران سازمانْ سیاست

بنابراین مبـاحثی نظیـر مـد، حجـاب،     . دهند ال برد، اجازه طرح نمیؤاندیشه مسلط را زیر س
هـاي متفـاوت،    شود، فراتر از سلیقه این حیطه میمشمول روحانیت و هر مبحث دیگري که 

باشـد کـه کـدام    مسئله آید و شاید تنها تفاوت سلیقه، در این  میشمار جزو خطوط قرمز به 
  .هژمونی است و کدام مبحث، چنین نتایجی را در پی ندارد همبحث، شکنند

                                                   
  ، »ها ایدئولوژي، هژمونی و سلطه در رسانه«. 1
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٧٧١ 

به راستی شبهات دینی حتـی بـه فـرض    . یمشبهات نیز شاهد بارهچنین رویکردي را در
 ؛زاده جواب مثبـت اسـت   نظر متقی یابند؟ از ون میطرح در تلویزی هگویی کامل، آیا اجاز پاسخ

  :اما به این شرط که شبهه تقویت نشود
در یک بحث شبهه دینی، طوري باید ورود و خروج داشته باشیم که آن شبهه تقویـت  «
طوري شبهات مطرح شود کـه پاسـخ بـه شـبهات     . بلکه پاسخ به آن شبهه داده شود. نشود

یک سـفره خیلـی   نه اینکه . که پاسخ سؤالات داده شود سؤال طوري مطرح شود. داده بشود
یعنی در هر برنامه دینـی، بایـد طـوري    . اي باز بشود که قابلیت جمع شدن را نداشته باشد گسترده

هاي دینـی مـردم    آن به اصطلاح معارف دینی لطمه وارد نشود و به باور] به[ریزي شود که  برنامه
  ».ها شود ورلطمه وارد نشود، بلکه باعث تقویت با

کننده گروه معارف شبکه یک، محدودیت دیگري در طـرح شـبهات مطـرح     اما منجزي، تهیه
  :طرح شبهات است هتر شدن حلق کند که حاکی از تنگ می

هایی را که امکان دارد در جامعه و مخصوصـاً در نسـل    توانید افکار و اندیشه شما نمی«
و لـذا شـما    ،یزیون تایم دارد و محدود استچون تلو] مطرح بکنید[جوان، ایجاد شبهه بکند 

الاتی ؤپس شما مجبورید به یک مجموعه س ـ... ها را به نتیجه برسانید توانید همه حرف نمی
... گیـري را انجـام دهیـد    بسنده کنید که بتوانید در یک تایم خیلی کم بتوانید حداقل نتیجـه 

و قسمت بشود یا سه قسـمت  شما دنبال یک موضوعاتی نروید که امکان دارد یک برنامه د
قسـمت اول را   هچون امکان دارد مـن بتـوانم برنام ـ  . بشود که این هم خودش دغدغه است

اول را ندیـده   هدوم را ببینم، برنام ـ هامکان دارد برنام. قسمت دوم را نبینم هببینم، ولی برنام
  .»ساز خواهد بود باشم که هرکدام از اینها مشکل

 ؛یابـد  طـرح نمـی   هداده شـود، اجـاز  پاسخ صورت کامل  بهاگر حتی اي  بنابراین هر شبهه
هـاي   همـین نگرانـی  . دست آورده مگر سؤالات محدودي که بتوان از آن نتیجه دلخواه را ب

یابنـد، حکایـت از    چنینی امکان طرح نمـی  هایی این متعدد و زیاد از طرح شبهات که با بهانه
مأموریـت   ،ل هژمونی دینـی کـه سـازمان   نگرانی دارد که آن نگرانی، چیزي نیست جز تزلز

اگـر کسـی یـک قسـمت را نبینـد، ممکـن اسـت آن        . داند فرهنگی خود را مقابله با آن می
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٧٧٢  

هژمونی مورد نظر سازمان، در ذهن و فکر او خدشه بردارد و این براي نظام سیاسـی خطـر   
  :کند مثالی این نوع نگاه را بیشتر تبیین میطرح دارایی با . شود میشمرده 

یـک نفـر بایـد درس     :یک وقتی ممکن است کسی مثل شهید مطهري باشد و بگوید«
یـک مرتبـه   . مارکس است هبدهد که خودش هم معتقد باشد که اصلاً بهترین فلسفه، فلسف

ولـی معتقـد نباشـد کـه      ؛گوید یک نفر بیاید که مـارکس را خـوب فهمیـده باشـد     دیگر می
یک کسی ممکـن اسـت   ] دیگر همرتب. [دهدولی بیاید درس ب ؛بهترین فلسفه است ،مارکس

بهترین فلسـفه   ،اسلامی هبیاید و بگوید یک کسی باید مسلمان باشد و معتقد باشد که فلسف
] گویـد  مـی [اي هـم داریـم کـه     یک مرحله. مارکس را بخواند که نقدش کند هاست و فلسف

  .»رود بین میاگر یادش نکنی، اسمش را نبري از . مارکس را زد هاصلاً نباید حرف فلسف
  :گوید دهد و می هاي دینی تسري می وي همین مثال را به ضوابط برنامه

یک وقت یک نفر ممکن است بیاید و بگویـد  . طور است ها هم همین ها و نباید در باید«
مریکا هم این مباحـث  ادر ن الان یک کسی بگوید فلان مباحث چو. این نوع مباحث نباشد

نقدش کنـیم،  ] اگر. [طرح نکنیمالان هاي جدید را ما  شکل عرفانم. کنند نباشد را دارند می
یـک مقـدار اینهـا    . جـور تبلیـغ بشـود    آن وقت در نقدش، ممکن است خود ایـن نقـد، یـک   

  .»اگر شما  قاعده کلی بگیرید نیست. اي است سلیقه
نی اي است، دقیقاً نشان از همـان هژمـو   برخلاف نظر دارایی که معتقد است این موارد سلیقه

رو طرح شبهات نیز با این بهانه که خود طرح آن شبهه ممکن اسـت   از همین. دارد که مطرح شد
شـود یـا    یابد و بنابراین یـا شـبهات اصـلاً مطـرح نمـی      تبلیغ به شمار آید، اساساً اجازه طرح نمی

صورت بسیار جزئی و محدود که به قول منجزي بتـوان در وقـت کـم پاسـخ داد و بـه نتیجـه        به
  .وب رساندمطل

هــاي  صــورت مکـرر در دغدغـه   اي اشـاره کــرد کـه بـه    در ایـن میـان، دارایـی بــه ضـابطه    
» نگرانـی از تزلـزل هژمـونی   «تواند مؤید همـین دیـدگاه    شد و می اندرکاران تولید دیده می دست
سازان  به شدت بـه جلـوگیري از پـرداختن     اي است که برنامه ، ضابطه»هاي جدید عرفان«. باشد

نـژاد، یکـی از نخسـتین افـراد اسـت کـه بـه ایـن حـوزه           گیلانی. ورزیدند قوله اصرار میبه این م
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  :پردازد می
هاي عجیب و غریب زیاد هست، تا آنجایی که سیر و سلوك و ریاضت را طور  عرفان] الان[«

خـواهیم کـه وارد    آیا مـا مـی  . کنند طوري فکر می ها این الان بعضی. کنند دیگري دارند معنی می
  .»هایی را دوست نداریم هایی شویم؟ نه، ما اصلاً چنین چیز عرصهچنین 

طـرح  همان استدلال که نباید اساسـاً مسـائلی مطـرح شـود، بـراي      طرح عباسی هم با 
  :اشاره دارد» گريصوفی«یا به تعبیر او » عرفانی«ي ها نمونه به بحث

هـا جـاري    در همه حـوزه  رسیم که اساساً نقد در عمل و به تجربه در تولید به این نتیجه می«
شما مـثلاً بگوییـد   . نیست و نباید بشود؛ یعنی شما بهترین نقد این است که اساساً مطرحش نکنی

خـواهیم اسمشـان را    خواهیم نقد کنیم؛ ولی مـی  به قول شما می. هاي صوفیگري در ایران انجمن
نشان را هم نشان ندهیم؛ دارا هایشان را هم نشان ندهیم؛ طرف نیاوریم و نشانشان هم ندهیم؛ باند

هاي صوفیگري را مطرح بکنیـد، نفـس آن تبلیـغ     کنیم؟ شما اگر انجمن پس چی را داریم نقد می
  .»است

را شـاهد مثـال   » گريمباحـث صـوفی  «ه هـاي لازم، دوبـار   کنتـرل  بارهزاده نیز در متقی
  :آورد می

. گري بـود وفیتـرویج ص ـ . یک برنامه ساختند. میلیون هزینه کردندسی نمونه داشتیم، «
نظـارت کـردیم و دیـدیم از    . شبکه به ما داد و گفت نظارت کن. اصلاً از اول تا آخر این بود

رود  تـا آخـر بحـث کـه مـی     ... بـازي  از مرید و مرید. ابتدا تا انتهایش این قابل پخش نیست
  .»]همین است[

مباحـث  این باشد که ایشان خواهان آن هسـتند کـه   نخست شاید دلیل این تأکید زیاد، 
اما اگر رویکرد سازمان به دین را که گـرایش فقهـی یـا    . خارج از چارچوب دین مطرح نشود

چنینی، شـاید بـه نـوعی     این» عرفانی«یابیم که مباحث  آور شویم، درمی وار است یاد شریعت
رویکرد نفـی آن بـا ایـن شـدت و     رو  از همینو  ،باشد» هژمونی دین فقهی« هکنند تضعیف

  . دار شدن به چنین هژمونی شکل گرفته باشد ري از خدشهحدت براي جلوگی
در ظاهر این است که هر چیزي کـه خـارج از   » هاي کلی اسلام معیار«بنابراین در بیان 
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اما وقتی به کند و کاو بیشـتر  . دین است نباید مطرح شود تا لطمه به ضروریات دین نخورد
اي با عناوین کلی و مبهمـی چـون    سلیقههاي  پردازیم، این معیار اصلی و درست به معیار می
در نتیجـه پـا را از   . یابـد  و نظایر آن تسـري مـی  » عرف جامعه«، »علمی«، »فکري روشن«

تثبیت هژمونی استدر پی رف فراتر نهاده و سلیقه ص.  
نژاد در تشـریح   متقی. بود» منافع ملی«بر این، معیار دیگري که به آن اشاره شد افزون 

  :آورد مثال رو می طرحاین معیار به 
ی، چیـزي گفتـه نشـود کـه     مثلاً بین شیعه و سـنّ  ؛مثلاً دامن نزدن به اختلافات دینی«

یا اینکه مباحث امنیتی کلان کشور مـورد خدشـه واقـع    . باعث اختلافات قومی و غیره شود
  .»نشود

عنـوان منـافع ملـی    بـا  » ینپرداختن به اختلافات شیعه و سنّ«اگر در این معیار، صرف 
ی در کشـور  هاي دینی با توجه به اقلیـت سـنّ   گاه شود، رویکرد مثبتی است که براي برنامهن

  .رسد لازم به نظر می

   يریگ جهینت
هاي دینی در بخش مکتوب بسیار نـاچیز اسـت،    رسد که اولاً ضوابط برنامه در مجموع به نظر می

شـود کـه امکـان      سبب می شده و منسجمی در این بخش وجود ندارد، و همین امر و اسناد تدوین
اعمال سلیقه شخصـی مـدیران بیشـتر شـود؛ ثانیـاً ایـن ضـوابط مکتـوب نیـز بـه غیـر از            

گویی شده است که عدم شفافیت این  سازي مناسبتی، به طور عمده کلی هاي برنامه سیاست
  .ضوابط را در پی دارد

ي مختلف دینی اعـم  ها در بخش غیر مکتوب نیز ضوابطْ در آغاز صرفاً شامل نبایدهاي حوزه
کند؛ اما در ادامـه،   شود که محدوده شفاف و مشخصی را بیان می از اعتقادات، اخلاق و احکام می

شـود کـه عنـاوین آن حـاکی از       هاي دینـی سـاري و جـاري مـی     اي در برنامه ضوابط خودساخته
حـث  توان در طرح شبهات یا مبا هاي شخصی را می نمونه چنین برداشت. برداشت شخصی است

  .دهد هاي دینی را نشان می عرفانی نیز  دید که در مجموع غیرشفاف بودن ضوابط برنامه
 ـرا در نظـر آور  یاس ـیگاه آن در سـاختار س یما و جایس صدا و یت سازمانیاگر وضع م و ی



امه
 برن

ليد
 تو

 در
اف

شف
غير

 و 
اف

شف
ط 

ضواب
 

ي 
ها ران
ن اي

زيو
لوي

ي ت
دين

 

 

 
 

٧٧٥ 

 یشـه در هژمـون  یر ،رشـفاف ین ضوابط غیم که ایابی یم، درمیآن را لحاظ کن یاسیاقتصاد س
 ـبـه تعب . ت آن استیتثب یدارد که سازمان در پ  ـگـر رابطـه سـه جانبـه د    یر دی ن، دولـت و  ی

 ـید یاست که سازمان تلاش خود را معطوف  به حفظ هژمـون   سازمان سبب شده مـورد   ین
  . گردد یآشکار م ینید يها  رشفاف برنامهیدر ضوابط غ ین تلاش به روشنیکه اکند نظر 
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॥ت    

  1پیوست شماره
  1368سی مصوب اصول مربوط به سازمان صدا و سیما در قانون اسا

  :، صدا و سیما175فصل دوازدهم، اصل 
در صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران، آزادي بیان و نشر افکـار بـا رعایـت مـوازین     

  .مین گرددأاسلامی و مصالح کشور باید ت
نصب و عزل رئیس سازمان صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران با مقام رهبـري اسـت و   

جمهـور و رئـیس قـوه قضـائیه و مجلـس شـوراي اسـلامی         ن رئـیس شورایی مرکب از نمایندگا
مشی و ترتیب اداره سازمان و نظـارت   خط. نظارت بر این سازمان خواهند داشت) هرکدام دو نفر(

  .کند را قانون معین می  بر آن
  :، وظایف و اختیارات رهبر110فصل هشتم، اصل 
م جمهـوري اسـلامی ایـران پـس از     هـاي کلـی نظـا    تعیین سیاست. 1: وظایف و اختیارات رهبر

هـاي کلـی نظـام؛     نظارت بر حسن اجراي سیاست. 2مشورت با مجمع تشخیص مصلحت نظام؛ 
اعلام جنگ و صلح و بسـیج نیروهـا؛   . 5فرماندهی کل نیروهاي مسلح؛ . 4پرسی؛  فرمان همه. 3
قـوه قضـائیه؛   ترین مقام  عالی) فقهاي شوراي نگهبان؛ ب) الف: نصب و عزل و قبول استعفاي. 6
) رئـیس سـتاد مشـترك؛ هـ ـ   ) رئیس سازمان صـدا و سـیماي جمهـوري اسـلامی ایـران؛ د     ) ج

. 7فرماندهان عـالی نیروهـاي نظـامی و انتظـامی؛     ) اسلامی؛ و کل سپاه پاسداران انقلاب  فرمانده
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حل معضلات نظام که از طـرق عـادي قابـل حـل     . 8گانه؛  حل اختلاف و تنظیم روابط قواي سه
جمهـوري پـس از    امضـاي حکـم ریاسـت    . 9از طریق مجمع تشخیص مصلحت نظـام؛  نیست، 

جمهـوري از جهـت دارا بـودن شـرایطی کـه در ایـن         انتخاب مردم، صلاحیت داوطلبان ریاست
آید، باید قبل از انتخابات به تأیید شوراي نگهبان و در دوره اول به تأیید رهبـري برسـد؛    قانون می

در نظر گرفتن مصالح کشـور، پـس از حکـم دیـوان عـالی کشـور بـه        جمهور با   عزل رئیس. 10
تخلف وي از وظایف قانونی یا رأي مجلس شوراي اسلامی به عدم کفایت وي بر اسـاس اصـل   

عفو یا تخفیف مجازات محکومیت در حدود موازین اسلامی پس از پیشنهاد رئـیس قـوه   . 11؛ 89
  .ات خود را به شخص دیگري تفویض کندتواند بعضی از وظایف و اختیار رهبر می. قضائیه

  :؛ نظام اقتصادي جمهوري اسلامی ایران44فصل چهارم، اصل 
نظام اقتصادي جمهوري اسلامی ایران بر پایه سه بخـش دولتـی، تعـاونی و خصوصـی بـا      

بخش دولتی شامل کلیـه صـنایع بـزرگ، صـنایع     . ریزي منظم و صحیح استوار است برنامه
 ـ معادن بزرگ، بانکمادر، بازرگانی خارجی،  هـاي   مین نیـرو، سـدها و شـبکه   أداري، بیمه، ت

رانـی، راه و   رسانی، رادیو و تلویزیون، پست و تلگراف و تلفن، هواپیمـایی، کشـتی   بزرگ آب
بخـش  . صورت مالکیت عمـومی و در اختیـار دولـت اسـت      آهن و مانند اینها است که به راه

شـود کـه    صنعت، تجارت و خدمات مـی  ي،دار دامخصوصی شامل آن قسمت از کشاورزي، 
مالکیت در این سه بخش تا جایی که با . هاي اقتصادي دولتی و تعاونی است مکمل فعالیت

اصول دیگر این فصل مطابق باشد و از محدوده قوانین اسلام خارج نشود و موجب رشـد و  
ري توسعه اقتصادي کشور گردد و مایه زیـان جامعـه نشـود، مـورد حمایـت قـانون جمهـو       

  .کند تفصیل ضوابط و قلمرو و شرایط هر سه بخش را قانون معین می. اسلامی است
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  2پیوست شماره 
مفاد مربوط به این تحقیق در اساسنامه سازمان صدا و سـیماي جمهـوري اسـلامی ایـران،     

هزار و سیصد و شصت و دو در مجلس شـوراي اسـلامی    مصوب بیست و هفتم مهرماه یک
  .3/8/62راي نگهبان در تاریخ و تأیید آن در شو

هاي رادیویی و تلویزیونی در هـر نقطـه کشـور     سیس فرستنده و پخش برنامهأت .7ماده 
و چنانچه اشخاص حقیقی یـا حقـوقی اقـدام بـه تأسـیس یـا       است در انحصار این سازمان 

 عمـل آمـده و تحـت     هایی کنند از ادامه کار آنان جلـوگیري بـه   برداري از چنین رسانه بهره
  .تعقیب قانونی قرار خواهند گرفت

سـازمان رادیـو و   «هـاي   ست از کلیـه حقـوق و دارایـی   ا دارایی سازمان عبارت .8ماده 
هـا   اعم از امتیازات، اموال منقول و غیرمنقول، سـهام و سـرمایه  » تلویزیون ملی ایران سابق

هاي دولتی و  ها در شرکت هاي دولتی و غیردولتی، مطالبات وجوه نقدي و سپرده در شرکت
سـازمان همچنـین   . هـا و تأسیسـات و نظـایر آن    دولتی، مطالبات وجوه نقدي و سـپرده رغی

در کلیـه حقـوق و تعهـدات آن    » سازمان رادیو تلویزیون ملی ایران سـابق «جانشین قانونی 
  .است

عنوان یک دانشـگاه عمـومی نشـر فرهنـگ اسـلامی،        هدف اصلی سازمان به .9ماده 
براي تزکیه و تعلیم انسان و رشد فضایل اخلاقی و شتاب بخشیدن بـه  ایجاد محیط مساعد 

هـا در چـارچوب    ایـن هـدف  . باشـد  حرکت تکاملی انقلاب اسلامی در سراسـر جهـان مـی   
 ـ    برنامه هـا و   مشـروح هـدف  . گـردد  مین مـی أهاي ارشادي، آموزشـی، خبـري و تفریحـی ت
هاي سازمان مصـوب   ول برنامهمشی و اص  خط هاي گوناگون در هاي سازمان در زمینه برنامه

  .است  شده مجلس شوراي اسلامی ذکر
  :سازمان صدا و سیما منابع مالی و اعتبارات زیر را در اختیار دارد .22ماده 
پخـش و توزیـع محصـولات و ارائـه خـدمات       هاي ناشی از واگـذاري حـق   درآمد )الف

  اشکال مختلف؛سازمان به 
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  شبکه تلویزیونی کشور؛ قانون توسعهحاصل از اجراي   عواید )ب
  هاي تولیدي و سود مربوط به آنها؛ هاي ناشی از فعالیت درآمد )ج
کشور و سایر وجـوهی کـه بـه عنـاوینی دیگـر از       ه دریافتی از محل بودجه کلوجو )د

  شود؛ طرف دولت در اختیار سازمان گذاشته می
  ت از محل بودجه عمرانی کشور؛اعتبارا )هـ
  هاي بازرگانی؛ هاي تبلیغاتی و پیام جرا و پخش برنامههاي ناشی از ا درآمد )و
  نقدي اشخاص حقیقی و حقوقی؛  هاي نقدي و غیر کمک )ز
  .گیرد ق میون یا مقررات دیگر به سازمان تعلعواید دیگري که طبق قان )ح
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  3 پیوست شماره
هـاي توسـعه اقتصـادي،     قوانین مربوط به سازمان صدا و سیما در برنامـه 

  فرهنگی جمهوري اسلامی ایراناجتماعی و 
  ساله دوم توسعه قانون برنامه پنج ٭

  ـ مقابله با تهاجم فرهنگی 56فصل دوم، تبصره 
 ـ سـاله دوم در جهـت رشـد     پـنج  هدولت موظف است براي تحقق اهداف فرهنگی برنام

بر اعتبارات مصوب در طـول   هاي فرهنگی و مقابله با تهاجم فرهنگی دشمن علاوه  فعالیت
 ياز کـل اعتبـارات جـاري و عمرانـی برنامـه دوم را بـه اسـتثنا       ) 003/0( هزارم  سه ،هبرنام

هـاي زیـر    هاي بخـش  ه به برنامهالاناعتبارات مربوط به امور دفاعی و آموزشی در بودجه س
  :اختصاص دهد

  ؛، ده درصدرحمه االله  خمینی  مؤسسه تنظیم و نشر آثار امامـ 

میراث فرهنگی و سازمان تبلیغات اسـلامی، سـی    فرهنگ و ارشاد اسلامی و سازمانـ 
 ؛ درصد 

 ؛ سازمان صدا و سیماي جمهوري اسلامی ایران، شصت درصدـ 
  :ساله سوم توسعه قانون برنامه پنج ٭

هـا بـه    دهی رسانه منظور تحقق رهنمودهاي مقام معظم رهبري دایر به جهت به ـ167ماده 
رسـانی   ها و فضایل اخلاقی و اطلاع یسازي فضاي عمومی در جهت رشد آگاه سمت سالم

هاي کلـی برنامـه سـوم توسـعه کشـور، سـازمان صـدا و سـیماي          صحیح و تحقق سیاست
  :جمهوري اسلامی ایران موظف است

هاي جدید استانی، ملی  سازي شبکه با تأیید سازمان برنامه و بودجه جهت متناسب )الف
کـارگیري   هـا و بـه    و جغرافیایی شـبکه و تکمیل پوشش جمعیتی ) الملل، خبر بین( و فراملی

  هاي نو در تولید و پخش اقدام کند؛ آوري فن
هـاي اجرایـی، اطلاعـاتی را     رسانی مطلوب به جامعه، کلیه دستگاه در راستاي اطلاع )ب
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صـورت مسـتقیم و    و لازم اسـت بـه  ( سـازي فرهنـگ توسـعه آن بخـش اسـت      که زمینـه 
به سازمان صدا و سـیما اعـلام   ) ما منعکس گرددهاي تولید صدا و سی غیرمستقیم در برنامه

ه الانسـازمان صـدا و سـیما س ـ   . ها گنجانده شود کنند تا با انجام مطالعات لازم در برنامه می
هـایی کـه اطلاعـات و نیازهـاي خـود را اعـلام        گزارش عملکرد خود را در رابطه با دستگاه

گانـه   رؤساي قواي سهرا براي   اند به دستگاه مربوطه منعکس کرده و گزارش کلی آن داشته
  کند؛ ارسال می

هاي اجرایی که تحقق وظایف آنها مسـتلزم مشـارکت فکـري و     دسته از دستگاه  آن )ج
هـاي خـاص رادیـویی و تلویزیـونی      توانند برنامه عملی قشر وسیعی از افراد جامعه است می

  ؛سب اقدام کنندتهیه و در چارچوب ضوابط سازمان صدا و سیما براي پخش در زمان منا
اي و  هـاي عمـومی و فنـی و حرفـه     براي افزایش امکان دسترسی جامعه به آمـوزش  )د

هـاي   هاي مختلف نسبت به تدوین برنامـه  هاي عالی، با همکاري دستگاه ترویجی و آموزش
هاي آموزشی و ارتبـاط متقابـل    هاي موجود و ایجاد شبکه لازم اقدام کرده و از طریق شبکه

هـاي   اساسنامه سازمان صدا و سیما، نسبت به توسعه و بهبود کیفیت آمـوزش  توجه به مفاد
براي پشتیبانی علمی برنامه آموزشی، سازمان صدا و سـیما بـا هریـک از    . مختلف اقدام کند

  .دهد هاي مربوطه کمیته لازم را تشکیل می دستگاه
در انـد   موظفرنگی هاي تلویزیونی  کلیه واردکنندگان و تولیدکنندگان گیرنده ـ168ماده 

قبال واردات یا تولید دستگاه گیرنده، عوارضی که متناسب با ابعاد لامپ تصویر گیرنده و به 
هـاي صـنایع و    تفکیک تولید داخلی و وارداتی به پیشنهاد سازمان صدا و سیما و وزارتخانـه 

وجـوه  معـادل  . رسد را به درآمد عمـومی واریـز کننـد    وزیران میهیئت بازرگانی به تصویب 
واریزي در قالب لوایح بودجه سنواتی در اختیار سازمان صدا و سـیماي جمهـوري اسـلامی    

هـاي تلویزیـونی و توسـعه و     ایران قرار خواهد گرفت تـا در جهـت تولیـد و تـأمین برنامـه     
  .ها به مصرف برساند هاي تلویزیونی شهرستان برداري از شبکه بهره
  ساله چهارم توسعه قانون برنامه پنج ٭
هـا و فرهنـگ معنویـت و نیـز      ها، بـاور  منظور تعمیق ارزش دولت مکلف است به ـ109 هماد
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هاي ذیـل   فرهنگ قرآنی اقدام هایرانی، اعتلاي معرفت دینی و توسع ـ  حفظ هویت اسلامی
  :را انجام دهد

جمعـی در جهـت مقابلـه بـا تهـاجم        ی و ارتباطهاي مل هاي رسانه گسترش فعالیت) ب
ی برنامه هاي کل رسانی صحیح و تحقق سیاست زي فضاي عمومی، اطلاعسا فرهنگی، سالم

هـا و افـزایش    هاي عملکرد دسـتگاه  هاي مناسب انتشار گزارش چهارم با فراهم آوردن زمینه
هاي عـالی   اي، ترویجی و آموزش ی حرفههاي عمومی، فن سی جامعه به آموزشامکان دستر

ــبکه  ــق شــ ــلا    از طریــ ــوري اســ ــیماي جمهــ ــدا و ســ ــاي صــ ــرانهــ .می ایــ
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  4پیوست شماره 
هـاي دینـی و    ها و ضوابط ناظر بر تولید، تـأمین و پخـش برنامـه    سیاست

  1384ریزي سازمان صدا و سیما ـ  معارف اسلامی ـ مرکز طرح و برنامه
هاي رسانه نبایـد در خصـوص مسـائل و امـور دینـی دچـار        یک از برنامه هیچ .2ـ19ـ1

  ؛مستند گردد اساس و غیر هاي بی ها و رفتار نگري و ترویج گرایش سطحی
امـور فـردي تعریـف کنـد و نبایـد نسـبت بـه         هها نباید دین را در حوز برنامه .2ـ19ـ2

  ؛حکومت دینی، اصل ولایت دینی و اصل ولایت فقیه، گرایش مخاطبان را تضعیف کند
هاي معارفی نباید براي تنها یک قشر خاص یـا یـک سـطح خـاص از      برنامه .2ـ19ـ3

، تمـامی افـراد جامعـه را پوشـش     یا سن خاص تهیه شود، بلکه باید با تنـوع لازم  اطلاعات
؛دهد

بلکـه بایـد در    ،تهیه شـود » د«و » ج«هاي معارفی نباید تنها در طبقه  برنامه .2ـ19ـ4
؛سازي شود نیز برنامه» الف«و » ب«طبقات 

ده کنـد، بلکـه   ها نباید بر سطح گرایش و معلومات فعلی مخاطبان بسـن  برنامه .2ـ19ـ5
؛ید در مسیر رشد آنها گام بردارندبا

ها نبایـد تکـراري جلـوه کنـد، بلکـه بایـد        ویژه در مناسبت ها به مطالب برنامه .2ـ19ـ6
طـب  تـر، مخا  حداقل با تغییر قالب و ادبیات برنامه و یا ارائه اطلاعات جدید یا گرایش عمیق

؛را جذب نماید
 کارشناس دینی را نهادینه کرده و از دعوت افراد غیـر  ها باید مراجعه به برنامه .2ـ19ـ7

کارشناس در مسائل دینی یا کارشناس ضعیف یا کارشناسانی که قدرت ارتباط بـا مخاطـب    
؛بپرهیزد را ندارند

ماده، عـالم غیـب و    يهاي معارفی در عین تقویت ایمان مردم به ماورا برنامه .2ـ19ـ8
گـري و یـا گـرایش بـه      گزینی، صـوفی  موجب عزلت انتهاي تصرف خداوند، نباید قدرت بی

؛ي انحرافی و متظاهر به عرفان شودها مکتب
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٧٨٧ 

شـته و معـروف بـه    ها باید ظاهر و رفتاري کاملاً اسلامی دا مجري این برنامه .2ـ19ـ9
؛تدین و وقار باشد

هـا و توصـیفات آن را    ها باید اسلام را دینـی غالـب و احکـام و ارزش    برنامه .2ـ19ـ10
؛ناسبات فردي و اجتماعی معرفی کندم بر کلیه محاک

کند، بلکه باید  تفاوت عمل ها نباید نسبت به شبهات و مسائل روز، بی برنامه .2ـ19ـ11
؛گونه مسائل باشد مخاطبان در این راهنماي
و تحریفـات   ها باید مردم را با تاریخ انبیـا و اولیـاي الهـی آشـنا کنـد      برنامه .2ـ19ـ12

؛ملا سازدتاریخی را بر
هـاي حـرام یـا     ها نباید بـه موسـیقی   هاي شاد، این برنامه در اعیاد و مناسبت .2ـ19ـ13

؛آغشته شود مشکوك یا مطالب سخیف
جایگاه واضح و پرحجمـی داشـته   هاي معارفی،  معادگرایی باید در بین برنامه .2ـ19ـ14

؛باشد
؛ویژه نماز جماعت فراخواند جمعی به ها باید مردم را به عبادات دسته برنامه .2ـ19ـ15
ها باید وجدان اجتماعی مردم را تقویت کند و توجه و حساسـیت آنـان    برنامه .2ـ19ـ16

؛بخشد از منکر، تولی و تبري، ارتقا  را نسبت به امور اجتماعی، امر به معروف و نهی
  . شدهاي مختلف توجه ویژه داشته با ها باید به الگوسازي در زمینه برنامه .2ـ19ـ17
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٧٨٨  

 

  5پیوست شماره 

  ) 1383(محرم سال جاري  هسازي ویژ بایدها و نبایدهاي برنامه

  بایدها) الف
  ج فرهنگ پایداري، ایثار و شهادت؛کربلا و تروی هتأکید بر رویکرد حماسی به واقع. 1

هاي معارف هر شـبکه و همچنـین نظـارت     هاي مناسبتی در گروه تولید عمده برنامه. 2
سـاز موجـود    اي برنامهه بر تولیدات مناسبتی سایر گروه) از منظر محتوایی( هاي معارف گروه

 در هر شبکه؛
هاي محـرم تمـامی    برنامه مستند و مستدل بودن منابع تحقیقی مورد استفاده در ویژه. 3
و در صـورت تردیـد در اسـتناد مطالـب، ضـرورت مشـورت بـا مرکـز         (ساز  هاي برنامه گروه

 ؛)هاي اسلامی سازمان پژوهش
هـاي   حسن اجـراي پـروژه   ضرورت نظارت کارشناسان دینی مورد وثوق هر شبکه بر. 4

 ویژه محرم؛
تنظیم فهرستی از منابع مستند و موثق در خصـوص واقعـه عاشـورا از سـوي مرکـز      . 5

 ساز؛ هاي برنامه هاي اسلامی سازمان و ابلاغ آن به گروه پژوهش
زمان و در صورت نیاز مشورت با کـارگروه  استفاده از کارشناسان دینی مورد وثوق سا. 6

 هاي اسلامی در این زمینه؛ بانک اطلاعات و مرکز پژوهش
سـازي دینـی از سـوي مرکـز      هاي محتوایی برنامـه  تر شاخص ضرورت تعریف دقیق. 7

هاي ویژه محرم سال جاري  اي سازمان و ارزیابی برنامه تحقیقات، پژوهش و سنجش برنامه
 ؛ها بر مبناي این شاخص

اي  از برخـورد سـلیقه  هاي دینی محرم و پرهیز  دقت در کاربرد علائم، نمادها و نشانه. 8
 در این خصوص؛

هاي مناسبتی تولیدشده در سالیان پیش و ارزیابی مجدد  دقت در پخش مجدد برنامه .9
 رت ناظرین مورد وثوق در هر شبکه؛آنها با مشو
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٧٨٩ 

سـالم  با تمهیـدات  (هاي مناسبتی دینی  هبرنام سعی در افزایش تعداد مخاطبین ویژه. 10
 ؛)و متناسب با ایام سوگواري

 هاي عزاداري سنتی به دور از شوایب و خرافات؛ سعی در نمایش فرم. 11
 عه عاشورا و مقدمات و مؤخرات آن؛تحلیل درست و روزآمد از واق هارائ. 12
و افـزایش   هـاي مناسـبتی محـرم    برنامـه  هضرورت تمهید بودجه مناسب براي ویـژ . 13

 ها؛ ن معارفی مؤثر در این برنامهالزحمه کارشناسا معقول حق
و ) عـج (و نهضت جهانی امـام زمـان   علیه السلام  طرح ارتباط میان قیام سیدالشهدا. 14

 ؛)با عنایت به مسایل روز جامعه( مقایسه صفات یاران و دشمنان این دو بزرگوار
و تأکید بر نقش  علیهم السلام  ه معصومینمدیریت تاریخ توسط ائم هعنایت به مقول. 15

 در این میان؛ سیدالشهدا
هاي القایی و اقناعی که متناسب با اهداف و تعریف هـر شـبهه،    طرح توأمان برنامه. 16
 تواند متفاوت باشد؛ این تلفیق میمیزان 
تـوان اهـل    ی و دقت در این معنا که چگونه مـی توجه به اهمیت وحدت شیعه و سنّ. 17
 سم محرم سهیم و درگیر کرد؛را نیز در مراسنت 

 این ایام؛ ههاي داستانی و سینمایی ویژ دقت در انتخاب فیلم. 18
 این ایام؛ ههاي بازرگانی ویژ دقت در پخش آگهی. 19
ش نقش فعـال جوانـان در   آموزي و دانشجویی و نمای توجه ویژه به فضاهاي دانش. 20

 ایام محرم؛
هاي این ایام و هماهنگی قبلی بـا سـخنران    ه سخنرانیضرورت مدیریت هوشمندان. 21

 کند؛ بل دوربین تلویزیون بیان میمورد وثوق درخصوص مطلبی که در مقا
کـودك، نوجـوان، جـوان،    (هاي روتین هر شبکه  تبعیت منطقی و هوشمندانه باکس. 22

 .ن ایاماز مناسبت محرم و طرح موضوعات متنوع مناسب با حال و هواي ای... ) خانواده و

  نبایدها) ب
  پخش زنده مراسم مداحی و سوگواري؛پرهیز جدي از  .1
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٧٩٠  

علیه السـلام   اي درخصوص نهضت سیدالشهدا هاي ضعیف یا سلیقه عدم پخش سخنرانی .2
 ؛
 تکراري مناسبتی؛ افتاده و بیش از حد پا هاي پیش پرهیز از کاربرد قالب .3
 ـجاي کارشناسان دینـی و پرهیـز از    عدم کاربرد مداحان به .4 هـاي ضـعیف و    تحلیـل  هارائ

 اي؛ سلیقه
 هاي مختلف سیما؛ هاي معارفی در شبکه پوشانی فیزیکی و محتوایی برنامه عدم هم .5
 هاي تولیدي؛ انگیز در برنامه بههعدم نمایش نمادهاي خرافی و ش .6
دهاي محتوایی، کیفـی و فنـی   هاي مسجدي فاقد استاندار عدم اصرار به ضبط سخنرانی .7

 رسانه؛
 هاي مناسبتی و دینی این ایام؛ مهمحتوا در برنا ربرد اشعار ضعیف و کمپرهیز از کا .8
 هاي مورد قبول رسانه؛ آمیز و نازیباي عزاداري به عنوان شیوه هاي اغراق عدم نمایش فرم .9

 آمیز؛ هاي ضعیف و خرافه پرهیز از نقل .10
 هاي مختلف؛ عدم استفاده از کارشناسان تکراري با موضوعات یکسان در شبکه .11
 هاي متدین و سوگوار؛ هاي ژولیده و نازیبا به عنوان طراز انسان در عدم نمایش چهرهسعی  .12
والاتـرین مفـاهیم   ها بـراي طراحـی    ترین قالب پاافتاده ترین و پیش پرهیز از اتخاذ ساده .13

 ؛)طی ایام محرم(
 هاي تولیدي این ایام؛ کثر برنامهگویی صرف در ا پرهیز از مستقیم .14
هـاي مختلـف سـیما در ایـن ایـام       رست کنداکتور پخش شـبکه هاي ناد پرهیز از چینش .15

 ؛)هاي روتین ها و سایر برنامه هیپخش آگ هدقت در نحو(
 انگیز؛ هاي ضعیف و تفرقه یش سوژهپرهیز از نما .16
یـا بعـد از انقـلاب     هـاي مبتـذل قبـل    هاي خاصی که با تقلید از ترانه عدم پخش نوحه .17

 اند؛ ساخته شده
 ؛)می و خاصصرفاً در اماکن رس(عزاداري عدم انحصار نمایش مراسم  .18
 با فرهنگ خـاص و غیـر  (پرهیز از نمایش افراطی و غیرکارشناسانه فضاهاي خصوصی  .19
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٧٩١ 

 براي عموم بینندگان رسانه؛) داريمرسوم عزا
 و گویش در گفتار و اشعار مداحان؛عدم ترویج الگوهاي نادرست کلام  .20
  . ایامنادرست و قرین افراط از موسیقی طی این  هاستفاد .21

  هاي دینی شوراي معارف سیما کارگروه مناسبت
1383آذر 



 

  

  

  

  

  ها در توسعه فرهنگ دینی نقش رسانه
  )اي در افغانستان هاي رسانه بررسی فعالیت(

ينصراالله نظر  

  چکیده
هاي کشور افغانستان، درجـه دوم   فرض که رسانه در مقاله حاضر، با این پیش

، »جامعـه «، »هویـت «هـاي   بـر مقولـه   هستند، پس از تبیین فرهنـگ دینـی حـاکم   
ها در پیوند با آنها بر اسـاس چـارچوب    ، کارکرد رسانه»کودکان«و » خانواده«

اي  فعالیـت رسـانه    هاي منفی آمد ، بررسی و به پی»دکترین فرهنگ عامه«نظري 
  .اشاره شده است» ازخودبیگانگی«و » گرایی مصرف«، »سلب تفکر«از قبیل 

ن ضـرورت کـه توسـعه فرهنـگ دینـی مسـتلزم شـناخت        این نوشتار با درك ای
اي است، تعامل دین و رسـانه در قبـال    هاي رسانه ها و تهدیدهاي فعالیت فرصت

هاي دینی را کاویده و در پایان، راهکارهایی براي این امر  ترویج یا تحریف آموزه
  .ارائه کرده است

  کلید واژگان
گرایـی و   جامعه، خانواده، کودکـان، تفکـر، مصـرف   هاي دینی،  رسانه، فرهنگ دینی، هویت، آموزه

  .ازخودبیگانگی
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٧٩٣ 

  
  

  
  
  
  
  

  ها فرض پیش. 1
گذرد و  نمی  ، مفاهیمی هستند که از عمر آنها بیش از چند دهه»توسعه فرهنگی«و » توسعه«) الف

» هاي سیاسی، اقتصادي، اجتمـاعی و فرهنگـی   نوسازي و دگرگونی«بیشتر در مباحث مربوط به 
نیز طرح مباحث اصلی توسعه آن هم » توسعه فرهنگ دینی«هدف از طرح بحث . وندش مطرح می

ایـم کـه    اي در نظـر گرفتـه   تنیده اش نیست، بلکه فرهنگ را به عنوان کلیت درهم از نوع فرهنگی
ترین مؤلفه، بلکه فصل  برجسته ها تن دین، نه. شود می 1اخلاقیات و دین شامل دانش، هنر، قانون، 

بر همین اساس، در نوشتار پیش رو، توسـعه را برخـورداري   . آورنده فرهنگ است پدید مقوم و گاه
اي در  مندي عزتمندانه و برقراري مناسبات آزاد و شرافتمندانه افزون آحاد بشري از توان پایدار و روز

   2.هاي انسانی برخاسته و بر پایه حقوق و حدود الهی باشد گیریم که از اراده و انگیزه نظر می
سازي در ابعـاد گونـاگون،    بهینه« :کنیم  گونه معنا می ایننیز را » فرهنگی  توسعه«مفهوم 

رو بـه سـوي    هنرها و دین یک قوم مرتباً  معنویات، یعنی. کیه بر صبغه و جنبه فرهنگیبا ت
ه ي برگزیـده و اهـداف از پـیش مشـخص شـد     هـا  تعالی و پیشرفت باشد و به سوي آرمان

  3.»متعالی حرکت نماید
، »توسعه فرهنگ دینی«، منظور ما از بحث »توسعه فرهنگی«با در نظر گرفتن این تعریف از 

نیز » ها نقش رسانه«و هدف از بررسی » احیاي تفکر دینی«هایی خواهد بود مبنی بر  طرح دغدغه
» احیاي تفکر دینی«توانند در مقوله  ها می هایی است که رسانه ها و چالش بیشتر، شناخت ظرفیت

                                                   
  .75، ص ها و مفهوم فرهنگ تعریفداریوش آشوري، . 1
  .144، ص)مجموعه مقالات( اسلام و توسعه، »سهم و نقش فکري دینی در توسعه«اکبر رشاد،  علی. 2
  .54، ص ی، سیاسی و اقتصاديدین و توسعه فرهنگمحمد منصورنژاد، . 3
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٧٩٤  

  .ایجاد کنند
مـا بـا دو نـوع رسـانه      در دنیـاي کنـونی،   2ها، از رسانه 1»اکو« بندي اساس دسته بر) ب

  .کننده هاي مصرف کننده و رسانه هاي تولید رسانه: رو هستیم هبرو
هـا   ، بـا تعـدد و تنـوع رسـانه    )1380(پس از برقـراري نظـام سیاسـی جدیـد در افغانسـتان       
رسـانه  «کننـده محصـولات    صد بـالایی از آنهـا صـرفاً مصـرف    رسد در روییم که به نظر می روبه

باشند و این سخن بدان معنی است که سهم ما در توسعه فرهنگ دینی بـا اسـتفاده از     »ها رسانه
رو  هاي مهمی نیز روبـه  تنها اندك است، بلکه با چالش ، نه)ها رسانه(امکانات وسایل ارتباط جمعی 

  .خواهیم بود
دهنده پیام  معمولاً بـه صـورت    کننده یا انتقال عنوان وسایل تولیدهاي گروهی به  رسانه

 و ، رادیو، تلویزیـون  در قالب نشریهاز آنها  یدیداري، شنیداري و نوشتاري و گاهی نیز ترکیب
هـاي تلویزیـونی و    فعالیـت  به فراگیـر شـدن   در این نوشتار، با توجه. کنند  عمل مینترنت یا

بیشـتر بـر    در افغانسـتان،  ونی و امکان دریافت پیام از آنهـا هاي تلویزی شبکهشمار گسترش 
  .کرد خواهیم تمرکزروند توسعه فرهنگ دینی  درکارکردهاي تلویزیون 

 نیسـت، برابـر   ،براي عمـوم مخاطبـان  هاي رسانه تلویزیون  دریافت برنامه میزان زمانی
مـی  مهمان دای 3،»غول خجالتی«این  ،نه چندان دور اي هاست که در آینداین ولی فرض بر 

خواهـد   اي ویـژه مـدهاي  آ خواهـد شـد و پـی   از مـردم  ها و همدم تنهایی بسیاري  خانه همه
  .اشتد

  ضرورت و اهداف. 2
   :نویسد  می زندگی در عیش و مردن در خوشینیل پستمن در کتاب 

                                                   
1. ECO. 

  .8، شعلوم سیاسینامه  ، فصل»ها و تحول فرهنگی سیاسی در خاورمیانه رسانه«داوود فیرحی، : نک. 2
  .را براي تلویزیون به کار برده است» غول خجالتی«ادیت فرون، تعبیر . 3
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٧٩٥ 

براي رسیدن به درك واضح و شناخت روشنی از یـک فرهنـگ، بایـد بـه مطالعـه      
هـا بـه کـار     براي تبادل اندیشه و مبادله پیـام  ،ه در آن فرهنگابزارهایی پرداخت ک

  1.شود گرفته می
مـد بـراي   آ دو پـی  افغانسـتان،  م سیاسـی جدیـد در  افروپاشی طالبانیسم و برقراري نظ ـ

گیـري فضـاي نسـبتاً آزاد بـراي ابـراز عقایـد و        شکل یکی، :افغانستان داشتفرهنگ دینی 
 هـاي  ابزارهـا و مؤلفـه   ورودگسسـت سـنّت و     هینباورهاي دینی و دیگري، فراهم شدن زم

  .ابزارهاي تکنولوژیک و ، سکولاریسملیبرال دموکراسی: نظیر مدرنیته،
هـاي   و اسـتفاده از تکنولـوژي   افغانسـتان  در ي گروهـی هـا  فعالیت رسـانه ه رشد فزایند

محصـول زبـان    ،هرچنـد فرهنـگ  « زیـرا  خواند؛ فرا میرا به چالش  کشوروارداتی، فرهنگ 
فرهنـگ   ،نهایت را نوآفرینی کند و در  تواند آن ست، هر وسیله و تکنیک ارتباطی جدید میا

  2.»جدیدي بنا کند
هـاي   از ویژگـی اي، یکـی   گروهی در هر جامعههاي  نفوذ رسانه با درك این حقیقت که
ها  رسانههاي فراروي،  چالشرود، باید با تبیین علمی  به شمار میاساسی شیوه زندگی جدید 

ها  رسانه .کنیماي کشور پیشنهاد  اندرکاران رسانه براي دست  راهکارهاي عملیر افغانستان د
همـین  «. ویـژه جوانـان نقـش مهمـی دارنـد      بـه  جامعه افرادنگري  جهان در شکل دادن به

کنند و نظریات مردم را درباره امـور   هاي جمعی هستند که قهرمانان فرهنگی خلق می رسانه
کـه یکـی از مشـهورترین     همچنـان  ،در واقـع . دهنـد  جتماعی شکل میو مسائل سیاسی و ا

هـا بـه    رسـانه : مک لوهـان گفتـه اسـت    لمارشا هاي جمعی، یعنی محققان در زمینه رسانه
  3.»شوند تدریج به رسالت بدل می

  ها چیستی و ماهیت رسانه. 3
فرسـتنده و   وسایل ارتباط جمعی، ابزارهـایی هسـتند کـه میـان     ،ها یا به عبارت دیگر رسانه

منظـور از مفـاهیم   و  ارتباط جمعـی وسایل  درباره ماهیت. دنکن گیرنده پیام ارتباط برقرار می
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٧٩٦  

اختصـار  که در ادامه به  هاي متعدد و متفاوتی وجود دارد دیدگاه» ارتباط جمعی«و » ارتباط«
  .دهیم توضیح می

  ها چیستی رسانه )الف
رسانه گروهی چیست؟ آیـا  «: پرسد روهی میگ  هاي در بحث از ارتباطات جمعی و رسانه اکو

یـا آرم یـک    رادیو و تلویزیون  مرزي یا پخش برون است رسانه گروهی ،روزنامه آگهی یک
 هـاي مختلـف عمـل    هاي جمعی با انـواع متعـدد و در شـبکه    رسانه ،؟ در واقعورزشی لباس

 هـا  انه رسـانه امـا بعضـی از آنهـا در حکـم رس ـ     ؛کنند می ها چند بعدي عمل رسانه .کنند می
  1.»هستند

  مفهوم ارتباط) ب
به معناي اشتراك گرفته شـده  » Communis« هاز ریش Communicationیا ارتباط  هواژ

 ـ. است صـورت اسـم مصـدر بـه     ه این کلمه در فارسی به معناي پیوند دادن و ربط دادن و ب
متفـاوتی  هاي  دگاهدیارتباط در تعریف  2.معناي بستگی، پیوند، پیوستگی و رابطه کاربرد دارد

  : آمده است فیشر المعارف ةریداوجود دارد از جمله در 
در  .رود وع انتقال اطلاعات به کار مین آن، براي بیان هر هارتباط در مفهوم گسترد

تفهیم و تفاهم  هتر، انسان از مفهوم ارتباطات، یک جریان دوسوی یک مفهوم دقیق
   .کند ان دو موجود زنده را درك میمی

. داننـد  دبرگ، شراگ و لارسن هم ارتباط را انتقال معانی یا پیام از طریق نمادها مـی لان
پردازنـد،   بر یکدیگر می اثرگذاريبه  ،ی چندیها از طریق نمادها که انسان زمانی انبه نظر این

  3.گیرند در ارتباط با یکدیگر قرار می
  مفهوم ارتباط جمعی) ج
 MassMediaی براي مفهوم شناسان امریکای جامعه اي است که تعبیر تازه »ارتباط جمعی«

و اصـطلاح   بـه معنـاي وسـایل   » Media«لاتینـی   ایـن واژه کـه از ریشـه   . اند به کار برده
ی است کـه  به معناي ابزارهایواژگانی یا توده تشکیل شده است، از نظر  »Mass«انگلیسی 
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٧٩٧ 

هاي خاص و همگـون، بلکـه    وهه طور جداگانه یا به گرافرادي نه ب توان به از طریق آنها می
امـروزه ایـن نـوع    . کـرد  طور یکسان دسترسـی پیـدا  ه اي از مردم ب جماعت کثیر یا توده به

  1.تلویزیون روزنامه، رادیو و: ل عبارتند ازوسای
  ها بر فرهنگ  نقش تاریخی رسانه) د

 با پیدایش حـروف الفبـا در یونـان، تکنولـوژي جدیـدي شـکل      در سده هفتم پیش از میلاد 
افـزون  ی، این نظم نوین الفبای. شدعلوم و فنون  هاي توسعه بنیان همه زیرساختگرفت که 

بـاط نوشـتاري را از سیسـتم شـنیداري ـ      سـاخت، ارت  گفتار خردورزانه را میسر مـی  بر اینکه
ایـن  . دیداري نمادها و ادراکات که براي بیان کامل ذهن انسان بسیار حیاتی بود، جـدا کـرد  

 ـامر به ایجاد س بـین فرهنـگ    ،طـور تلـویحی  ه لسله مراتب اجتماعی انجامید که آشکارا و ب
شد و به این ترتیب، ریشـه داشـتن عمـل     دیداري تمایز قائل می - مکتوب و بیان شنیداري

هنـر تمـام    هبه پشت صحن هاویرب به بهاي راندن جهان صداها و تصانسان در کلام مکتو
در قرن بیستم گرفت و ابتـدا بـا   خود را م تاریخی دیداري انتقاـ   البته فرهنگ شنیداري. شد

پـارچگی   مردم بیشتر شد؛ زیرا یک برارتباطات  ، اثرگذاريسینما و رادیو و سپس با تلویزیون
اي  که از چند نقطه و در زمان دلخـواه و در شـبکه   وه متن، تصویر و صدا در یک سیستمبالق

ــل دســترس ــا یکــدیگر تعامــل دار ،جهــانی و آزاد و قاب ــت ارتباطــات را دچــار  ب ــد، ماهی ن
  . سازد هاي بنیادینی می دگرگونی

انسانی نقش  دهی فرهنگ در شکل آغاز پیدایش، وسایل ارتباطی از همان ،به طور کلّی
تـر   تـر و فزاینـده   ها نیز عینی این نقش ،ایفا کرد و با تکنولوژیک شدن ابزارها اي کننده تعیین

 ،گونـه کـه هسـت    مـا واقعیـت را آن  « گفتـه اسـت،   پستمننیل گونه که  گردید؛ زیرا همان
هـاي مـا    رسـانه  ،هاي مـا  زبان. نمایانند ما می  هاي بینیم که زبان گونه می بینیم، بلکه آن نمی

  2.»آفرینند محتواي فرهنگ ما را می ،هاي ما استعاره. هاي ما استعاره ،هاي ما رسانه. هستند
هـا،   شود، خود فرهنـگ  تباطات انجام میچون انتقال و جریان یافتن فرهنگ از طریق ار

بـا   دگرگـونی شوند و این  هاي بنیادین می دستخوش دگرگونی، با سیستم تکنولوژیک جدید
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٧٩٨  

ایـن  . شـود  چـون اینترنـت تشـدید مـی    هم يهاي جدیـد  گیري رسانه گذشت زمان و شکل
کـه  اسـت  چنـان  ها و ابزارهاي تکنولوژیک ارتبـاطی   پذیري فرهنگ از رسانهاثردگرگونی و 
  :نویسد نامد و می می  »تکنوپولی« آن را نیل پستمن

ــا اوضــاع و شــرایطی خــاص و داراي شاخصــه  هــا و  تکنوپــولی، فرهنگــی اســت ب
وجه . هاي ویژه خود و در عین حال از روح و روانی معین برخوردار است خصلت

هــا و  لــذا شاخصــه .ســت، قــراردادن تکنولــوژي بــه جــاي خدابــارز ایــن فرهنــگ
ایـن امـر بـدان    . اسـت ] هاي الهی شده جانشین خصلت[خداگونه  ،هاي آن خصلت

ــوژي     ــود را در تکنول ــار و تشــخص خ ــگ، اعتب ــا فرهن ــت کــه در اینج ــی اس معن
کنـد و   یابی خود را از تکنولوژي طلب مـی  ارضاي امیال و کام. کند وجو می جست

 هـاي خـود را از تکنولـوژي    آورد و بالاخره این فرهنگ، دستورالعمل به دست می
 یبه فروپاشی و نابودي باورها و عقاید سنتی منته و ضرورتاً این راه الزاماً. گیرد می
  1.شود می
  چارچوب نظري

هاي دینی وارد کنیم،  آموزه ها را در حوزه دین و زندگی مبتنی بر رسد اگر بخواهیم رسانه به نظر می
ها  چه گفته شد، تا حدودي با ماهیت رسانهبا آن. ها را بدانیم الزاماً باید ماهیت و انگیزه فعالیت رسانه

  .کنیم ها، اشاره می هاي فعالیت رسانه ه در اینجا تنها به انگیز پس .شدیم آشنا
آورده اسـت، انگیـزه    هاي آن در غـرب  تلویزیون و دکترینبر اساس آنچه بیریوکوف در 

، »هـا  دکترین کلیشـه «: ازتوان توضیح داد که عبارتند  ها را در قالب چند دکترین می فعالیت رسانه
  .»دکترین فرهنگ عامه«و » طرفی دکترین بی«، »دکترین نشر اطلاعات آزاد«

نزدیـک و مثـل هـم    اي بـا هـم    هویت فرهنگ عامه در دوره معاصر با فرهنـگ تـوده  
انباشـته از  اي  جامعـه  ،اي و جامعه تـوده  ، توده به ملت خاصی تعلق نداردو از طرفی 2هستند

 3.، القائـات و تبلیغـات محـیط اسـت    دهـد  امري که به این ماده شکل مـی ماده خام است و 
، بـا  هـاي افغانسـتان   فعالیت رسانهي یادشده،  ها رسد از مجموع دکترین به نظر می ،بنابراین
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٧٩٩ 

هـاي   زیـرا عـلاوه بـر تکثـر برنامـه      پـذیر باشـد؛   بیشـتر تبیـین  » فرهنـگ عامـه  «دکترین 
رشـد   هـاي پرطرفـدار کشـور،    در تلویزیـون پاگاندا ص و آواز، تبلیغات و پروکننده، رق مگرسر
فـراهم  نـام و نشـان    بـی  زمینه را براي پیدایش یک توده پراکنـده و   نیز نشینی رویه شهر بی
هاي جمعـی   بازار بزرگی براي رسانه«در این حالت، . پذیري را دارد که آمادگی سلطهکند  می

بـه   1».را برآورده سـازد   هاي آن نیاز تواند اي می شود که فقط اشکال فرهنگ توده ایجاد می
 ،آن شـی از عرضـه  میزان سود نادر نظر گرفتن این ترتیب که محصولات فرهنگی صرفاً با 

  .آید یا با خریداري آنها به نمایش درمی شود می تولید
هاي خبري نظـام   دکترین فرهنگ عامه به وسیله رسانه«باید دانست که  ،علاوه بر این
کـش را از   له تلویزیون ـ پذیرفتـه و تبلیـغ شـده اسـت تـا مـردم زحمـت        بورژوازي ـ از جم 

هـاي   یابی به یک فرهنگ والا،  توفیـق در انجـام کارهـاي بـزرگ و نیـل بـه ارزش       دست
خارج را  اعتمادي، شک و ترس غیرمعقول از دنیاي بذر بی و فرهنگی واقعی و اصیل بازدارد

هـاي تلویزیـون در بسـیاري از     سـازمان «یم بین می دلیل،به همین  2».در وجودشان بیفشاند
زنـدگی   ها هرگـز آن. دارند تصویري مخدوش از اجتماع را عرضه می ،داري کشورهاي سرمایه

بار افراد بـدون شـغل کـه همـواره بـا       د و درباره زندگی نکبتنده کشان را نشان نمی زحمت
مونـه و شـاخص   قهرمـان ن  .گوینـد  اي نمـی  ند، کلمهها دست به گریبان شکلات و تشویشم

هاي تلویزیون، آدم ثروتمند، قوي و خوشبخت است که همیشه آرام و مطمـئن   بیشتر برنامه
  3.»شود نشان داده می

  فرهنگ دینی هکارکردهاي رسانه در توسع. 5
  دین، رسانه و هویت )الف

سازي بر اساس یک ویژگی فرهنگی یا مجموعه  فرآیند معنا«عبارت است از » هویت«
شود  هاي فرهنگی که بر منابع معنایی دیگر اولویت داده می اي از ویژگی هبه هم پیوست

هـاي   شناسـی، نهـاد   و براي ساختن آن از مواد و مصالحی مثل تاریخ، جغرافی، زیسـت 
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٨٠٠  

وحـی و الهامـات دینـی اسـتفاده       تولید، خاطره جمعی، رؤیاهـاي شخصـی،   تولید و باز
ماعی و جوامـع، تمـامی ایـن مـواد خـام را      هاي اجت در این فرآیند، افراد، گروه. شود می
هـاي فرهنگـی کـه ریشـه در      پرورانند و معناي آنها را با الزامات اجتماعی و پـروژه  می

  1.»کنند ساخت اجتماعی و چارچوب زمانی ـ مکانی آنها دارد، از نو تنظیم می
 شـوند و چـه   ها چگونه و به دست چه کسی ساخته می انواع مختلف هویت درباره اینکه

امـري اسـت   هویـت،  بلکه  کرد،به صورت کلّی و انتزاعی بحث  نتوا مدهایی دارند، نمیآ پی
هـاي مربـوط بـه     سیاسـت «: گویـد  که زارتسکی مـی  اجتماعی، چنان همربوط به متن و زمین

  2.»هویت را باید در جایگاه تاریخی خود بررسی کرد
هـایی   شمول است، آموزه ی و جهاناسلام با این داعیه که آخرین دین از سلسله ادیان ابراهیم

، »کرامـت و آزادي انسـان  «، »جانشـینی و بنـدگی انسـان   «، »مالکیت مطلق خداونـد «همچون 
را بـراي  را تبلیغ کرده است و بر اساس آنها، هویـت خاصـی   » برپایی عدالت«و » وحدت امت«

  .شود یاد می» هویت اسلامی«که از آن به کند  تعریف میمسلمانان 
، »سـازي  جهـانی «یا » جهانی شدن«با پیدایش مقولات جدیدي چون ، اصردر دوره مع

زیـرا بـه    تـر شـده باشـد؛    له هویت در کشورهاي اسلامی بسیار پیچیدهرسد مسئ نظر میبه 
 .برخاسـته اسـت  هویت قومی و دینی این جوامع، هویت دیگري افزوده شده که از مدرنیتـه  

را در جهـان   هـاي حضـور مـا    عرصـه  ههم ـ شناختی، معرفت ههویت دینی در حیط ،بنابراین
انـد و   یـک در دل دیگـري جـاي گرفتـه     هرینی و مدرن، ی، دسه هویت مل«. گیرد نمی بر در

شـود و قلمروهـایی کـه     تر می دم پیچیده اند که هر مناطق تداخلی ایجاد کرده ،بدین ترتیب
ایـن   3».ارندبـا یکـدیگر ناسـازگ    ،در غالـب مـوارد   ،کننـد  تصرف می یک در آنها دخل و هر

هانی شدن بـه مثابـه یـک    نماید که به مقوله ج زمانی بیشتر رخ می ،ناسازگاري و ناهمگونی
  .را ناچیز بدانیم  هاي موجود در آن  و فرصت پروسه بنگریم

هـا جهـانی   د و قلمرو نفـوذ آن نها به عنوان ابزارهایی که در اختیار مدرنیته قرار دار رسانه

                                                   
  .26ـ  24، صص 2، ج )اي جامعه شبکه(اقتصاد، جامعه و فرهنگ  :عصر اطلاعات. 1
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٨٠١ 

هـاي   به این ترتیـب کـه در آمـوزه    .کنند ایفا می  نقش اساسی سازي، یند هویتاست، در فرآ
گیرند کـه در   هایی قرار می گذاري  ها در اختیار سیاست انگارانه، رسانه مبتنی بر فردگرایی سود

و  جویانـه  هـاي اومانیسـم، لـذت    هـاي مبتنـی بـر آمـوزه     سـازي هویـت   بـه جهـانی   ،نهایت
   .کنند میکمک  گرایانه منفعت

 بـه وسـیله  مکـانی  کنار رفتن محدودیت زمـانی ـ   ها و  داشته شدن فاصلهدر مجموع، بر
را به  دغدغه این سازي مبادلات اقتصادي، جهانی تلاش براي هاي تکنولوژیک جدید و ابزار

هـاي   هویـت   سازي متأثر از تغییر و تحولات ابزارهاي ارتبـاطی،  که هویت وجود آورده است 
بـر همـین   . انجامـد   خواند و به تضعیف آنها مـی  فرا میهاي اساسی  ی را به چالشدینی و مل

هـاي   هـا و دیـدگاه   شـده، نگـرش   باره رابطه هویت دینی و هویت مـدرن جهـانی   در ،اساس
که برخی از اندیشمندان دینی مانند حسن حنفـی بـا   ، از جمله اینمتفاوتی شکل گرفته است

نـامطلوب مدرنیتـه    هن فـرآورد بدبینانه، جهانی شدن را از اشکال جدید سلطه و آخری ینگاه
آمیـز   هویت مدرن را همواره متضاد و تعـارض  با زیستی هویت دینی هم ،در نتیجه 1.دانند می

در اختیـار  کـه  نگرنـد   مـی  یها به عنوان ابزارهـای  به رسانه ،و به طور طبیعی کنند  قلمداد می
  .دهند به آنها روي خوش نشان نمی پس. قرار دارند مدرنیسم

چنـان شـتابان و فراگیـر     گسـتري  این باورند که جهـان  ، برخی دیگر براین نظر در برابر
است که کسی را یاراي آن نیست تا بنشیند و فکر کند و براي پیوستن به این مـوج عظـیم،   

هـا را   العاده رسـانه  قدرت فوق ،ناپذیر به صورت اجتناب پس. در نظر بگیردمند  راهبردي توان
کننـد یـا   تا هویت دینی را مطابق با باورهـاي جدیـد بازسـازي     دکنن  پذیرند و تلاش می می

  .بجویندو نجات هویت دینی در ظهور منجی موعود  نهند گردن می به تقدیر اینکه
 یگرش ـنتفریطـی اسـت، بـا    یا  افراطی  ها که کاملاً دیدگاهاین رسد برخلاف  به نظر می

میـان هویـت دینـی و هویـت     جهانی شدن نگریست و نسـبت   هبه مقول توان می خردورزانه
گیـرد تـا بـا الهـام از مفـاهیم       اساس این نگرش، تلاش صورت می بر. کردمدرن را تعریف 

 شـود شناسـی   هاي رایج در جهان باز بحران  هاي انسانی، پویاي مشترك ادیان الهی و ارزش
                                                   

» هـا  هـا و چـالش   فرصـت جهانی شـدن و دیـن؛   «: ، در»جهانی شدن و پویایی انتظارات از دین«سید کاظم سیدباقري، : نک. 1
  .191، ص )پژوهان مجموعه مقالات چهارمین کنگره دین(
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٨٠٢  

  .ددجهانی ارائه گر هها و در ابعاد و گستر هاي موجود براي آن از طریق رسانه حل و راه
مدرنیسم که با به گوشه راندن باورهاي دینی و سلب کارکردهاي اجتمـاعی دیـن،   

انسان را به جاي خدا نشـاند و  . سهمی بزرگی در سکولاریزاسیون جوامع انسانی داشت
ها براي گسترش نفوذ سکولاریسم  هویت منهاي دین را براي او تعریف کرد و از رسانه

معنویـت و ازخودبیگـانگی انسـان در عصـر حاضـر      به بحران «این اقدام . یاري گرفت
شده سـنّتی و بسـیار ارزشـمندي کـه مـردم       هاي شناخته انجامید و به تدریج، چارچوب

و ] کننـد [توانستند از آنها بـراي شـناختن خـود و جایگاهشـان در جامعـه اسـتفاده        می
  1.»هاي شخصی و جمعی خود را با آرامش نسبی بپذیرند، از دست رفت هویت

هاي فیلسـوفانی چـون ویتگنشـتاین نسـبت بـه دیـن و        پدیده و تغییر شکل نگرشاین 
هـاي جدیـدي را فـراروي قـرار داده      زمینه 2در هویت دینی،» احساس امنیت«جوي و جست

ایجـاد   ،آشناي انسان و توجه به معنویت و در نتیجـه  بازگشت به فطرت خدا ،است که در آن
بـدیهی  . هاي انسانی فراهم آیـد  ي دینی و ارزشها هویت پست مدرن مبتنی بر برخی آموزه

توانند نقش اساسی به دوش گیرند و در جهـانی سـازي    یند نیز میآها در این فر است رسانه
  .اثر گذار باشندهویت جدید 

دهـی ایـن هویـت جدیـد و تـرویج       هـاي افغانسـتان در شـکل    جا که نقش رسـانه  از آن
 ـ    ی دیگـر تقریبـاً  هاي دین اسلام به موازات ادیان اله آموزه صـفر اسـت،    هنـاچیز و بـه منزل

هاي کشور بر هویـت دینـی موجـود در     رسانهاثرگذاري رسد که  منطقی به نظر می ،بنابراین
 ـرا بررسی   هجامع  ـ  خـلأ ناشـی از    .یمکن هـاي مـذهبی،    ی و وجـود شـکاف  نبـود هویـت مل

بـه   شده در کشـور  هاي مدرن جهانی هویت برخاسته ازهاي  براي نفوذ هویت هایی را دریچه
 ـ  مـا   مفـروض اصـلی  ـ   هاي دیداري ویژه رسانه هاي فعال در کشور به رسانه. آورد وجود می

  :سه رسالت اساسی دارند
  ما  هاي دینی متعارض با دین مردم جامعه گیري از ترویج هویت یک ـ پیش

                                                   
  .311، ص هاي فرهنگ عامه اي بر نظریه مقدمه: نک. 1
مجموعه مقالات چهـارمین  (» ها ها و چالش جهانی شدن و دین؛ فرصت«: ، در»جهانی شدن و پویایی انتظارات از دین«: نک. 2

  .196، ص )پژوهان کنگره دین
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٨٠٣ 

  تلاش براي ایجاد هویت دینی مشترك؛  دو ـ 
  .هاي مذهبی رسمی در کشور کشیدن هویت  و به چالشسه ـ پرهیز از ایجاد تفرقه مذهبی 

را بـه وجـود آورده اسـت کـه       دغدغـه ایـن  هنـدي  ویـژه   هاي خارجی به سریال پخش
هاي جدید مغایر بـا اصـول اساسـی دیـن اسـلام نظیـر        به ترویج هویت ،آگاهانه نا ،ها رسانه

پیشین بـا   و فرهنگ که وزیر اطلاعاتبود جدي  چنان ها این دغدغه. پردازند پرستی می بت
هرچنـد   .کـرد آنها را صـادر    دستور توقف پخش ،هاي هندي پخش سریال چنین برداشتی از

موافق نیستند و ما هم صدور چنان دستوري با این برداشت و اجتماعی نظران  برخی صاحب
  .توان به سادگی گذشت ها نمی  از برخی غفلت کنیم،  را افراطی تلقی می  آن

هـا بـراي حضـور مبلغّـان دینـی مـذاهب        وم، باید به علمکرد برخی تلویزیوندرباره رسالت د
هـاي جداگانـه در    مذهب در برنامه هاي حنفی حنفی و جعفري در برنامه مشترك یا حضور مولوي

هـاي   هـاي تلویزیـون   مـذهب در برنامـه   هاي منتسب به شیعیان یا حضور علماي شیعی تلویزیون
  .منتسب به اهل سنت اشاره کرد

  هاي دینی دین، رسانه و آموزه )ب
هـاي   سرنوشـت خـویش را در گـرو فعالیـت     گذشـته، بسیار بیشتر از  ،دین در دنیایی کنونی

وبـه  هاي افـراد، افـزایش رونـد ر    ها و خلوت ها در خانه نفوذ گسترده رسانه. بیند اي می رسانه
معیشـتی،   هـاي  هاي نسـبتاً مـدرن و تـلاش فزاینـده بـراي فعالیـت       زندگی رشد و پیچیده

هـا   در دنیایی مجازي که رسانه. کارآمدي تبلیغ چهره به چهره را به شدت کاهش داده است
هـاي فـردي بـه نسـبت      رونـد و روحیـه   تمیزه شدن پیش میکنند، افراد به سمت ا خلق می

نـاگزیر   ،دین براي گسترش باورهاي خویش ،رو ازاین .کنند رشد می جمعی بیشتر هاي روحیه
  .ها برقرار کند تري با رسانه گستردهاست که تعامل 

هـاي ناکـارا، بـه رسـانه ایـن امکـان را        تبلیغات مناسبتی و مقطعی و انجام آن به شیوه
از  .بگسـتراند هـاي خصوصـی افـراد نیـز      هاي خویش را در حوزه فعالیت هدهد که سیطر می

نابرابري بـه وجـود   ستیزانه باشد، نبرد  دین ،اي گذاري در فعالیت رسانه اگر سیاست ،همین رو
هـا   اگـر رسـانه   ،در مقابل .داشت غان دینی شانس پیروزي بسیار کمی خواهندآید که مبلّ می
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٨٠٤  

  .خدمات بسیار بزرگی به دین خواهند کرد ،هاي دینی کمر همت ببندند براي ترویج آموزه
معاصـر بـه    ههـاي دینـی در دور   آفرینی رسانه در ترویج یا تحریـف آمـوزه   بررسی نقش

اي پـر   بـه گونـه  معنویـت را   نبـود د خلأ نتلاش دار یانغرب. واقعیت است این گویايخوبی 
 ـ  به خوبی آگاهند ولیکنند،  و بـه نفـع اسـلام     ،بـاوري در نهایـت   دیـن  هکه افـزایش روحی
نتینگتون با طـرح  ها هایی چون استراتژیست به همین دلیل،. هاي قرآنی خواهد انجامید آموزه

ارویی فرهنگ مسیحی با فرهنـگ اسـلامی را حتمـی قلمـداد     روی ،»ها جنگ تمدن«نظریه 
هاي راهبردي خویش را در ایـن   خواهند سیاست کنند و از سردمداران هژمونی لیبرال می می

  .راستا طراحی و عملیاتی سازند
اي در تحریـف تـاریخ اسـلام و     اساس همین نگرش، پس از اقدام ناشایسـت رسـانه   بر

و حمایـت غـرب از    سلمان رشـدي  به وسیله االله علیه و آله صلی  پیامبر اکرم هتخریب چهر

در آخـرین نمونـه از ایـن    . اخیر نیز شـاهد تکـرار حـوادث مشـابه هسـتیم     هاي  آن، در سال
به مقایسـه قـرآن    ،آمیزي ساخته است که در آن اهانت سناتور هلندي فیلم اقدامات، ویلدرز،

هـاي واحـد و خـونین     داراي پیـام را دو  رپردازد و ه هیتلر می اثر آدولف »نبرد من«و کتاب 
را برانگیختـه،   هـاي مسـلمانان   ، واکـنش گونه اقدامات که به شدت البته این .دکن قلمداد می

هاي خاص خویش به تحریف باورها و تـاریخ   با برداشت ،آن چون عاملان ؛قابل دفاع است
هـا را   ه باشد، این توطئهاگر کسی بخواهد داوري منصفانه داشت ،پردازند و به یقین اسلام می

  .شوند به تبلیغ تبدیل می ،ها همین ضدتبلیغدلیل، گاهی شاید به همین . پذیرد نمی
هـاي نادرسـت و    فعالیـت انعکـاس  در رسـد خطـر اصـلی     بـه نظـر مـی   در ایـن میـان،   

اي  هـم بهانـه   رونـد و  به شـمار مـی   گذاري در دین هم بدعتاست که مذهبی  هاي تحریف
بحـث عـزاداري    بـراي مثـال،  . آورنـد  پدید می هاي آن و تحریف آموزه براي تخریب اسلام

دارد، مستمسـک   ها را به خود معطوف مـی  رسانه بسیاري ازتوجه  که  شیعیان در ماه محرم
امـام   قیـام  هها اگر به فلسف در این عزاداري. براي تبلیغ یا تخریب اسلام است یبسیار مناسب

 هـاي موجـود در آن مثــل   شـود و آمـوزه  آن توجــه و تبلیـغ مناسـب    علیـه السـلام    حسـین 

در مقیـاس جهـانی    »فداکاري و ایثـار « و» مبارزه با فساد«، »خواهی حق«، »تیزيس ظلم«
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٨٠٥ 

بـه سـوي خـود     ،هـاي والاي انسـانی معتقـد باشـد     کسی را کـه بـه ارزش   تبلیغ گردد، هر
و » زنـی  هقم ـ«، »کشـی  علـم «هاي غیرمنطقی و معقول نظیر  حرکت ،در مقابل . کشاند می
  .گریزاند مندان به باورهاي دینی را از گرایش به دین می هحتی علاق» زنی تیغ«

هـاي   بینـیم برداشـت   می ،در نتیجه .، مبارزه با اسلام استها در غرب بناي اصلی رسانه
بـراي  . مـذهبی اسـت   هـاي  بیشتر ناظر به همـین تحریـف  آن،  هاي و انعکاس گسترد رسانه
، بـا  »ادیـان دروغـین  «در بخـش   1،هاي تبلیغـی مسـیحیت   ن سایتتری یکی از فعال نمونه،

اگـر در   .پـردازد  به معرفی تشیع می ،»زنی تیغ«و » زنی قمه«مربوط به  هايویراستناد به تص
جوي موتور ویدئوي این سایت، کلمه معادل انگلیسـی  و و در جست» گوگل«سایت معروف 

فیلم ویدئویی اول،  کلیپی نشـان   پنج ، در بیندجو کنیو را جست ـ  Shiiteـ   »شیعه«کلمه 
پس از نمایش چند نمونه از نمادهاي تمـدن تـاریخی اروپـا،     ،شود که در ابتداي آن داده می

 .»!اروپـا بیـدار شـو   «: شـود  حه حک میناگهان این عبارت با قلم بسیار درشت بر روي صف
رسـد در   ه نظر میکه بـ زنی   هایی از دسته قمه اول این کلیپ، صحنه هپس از گذشتن صحن

بـه زودي  «عبارت پایان نیز در  .شود مینشان داده  -یکی از شهرهاي اروپا انجام شده باشد
  .کند توجه بیننده را به خود جلب می ،»]ها تکرار خواهد شد این صحنه[در شهر شما 

رسـد   ها در توسعه فرهنگ دینی در سطح جهانی، به نظر می برخلاف نقش منفی رسانه
تا حدودي  ،به نسبت گذشته ،هاي دینی در ترویج برخی آموزه افغانستانهاي  انهعملکرد رس
هاي  هاي ماه محرم و سخنرانی هاي نماز جمعه، عزاداري هم اکنون خطبه ؛ چونمثبت باشد

صـورت  بـه  نیز هاي مکتوب  و رسانه شوند پخش میهاي تلویزیونی  برخی شبکه درمذهبی 
 دربـاره هـایی   دغدغـه داران،  دیـن لبته ممکن اسـت برخـی   ا. نددر این حوزه فعال گیري چشم

هـاي کشـور مطـرح     تلویزیـون و و شو از بسیاري رادیو   رقصموسیقی، پخش افراطی انواع 
بـه   ،هـا در مـاه مبـارك رمضـان     گونه برنامه از پخش اینها، ترین انتقاد در افراطی سازند که

  2.کنند مییاد » افطار با رقص«

                                                   
1 .http://jusus-is-savior.com. 
  :نک. چاپ کامل منتشر شده است مشارکت ملینامه  اي با همین عنوان در هفته مقاله. 2

         www.wahdat.net  
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٨٠٦  

تـوان مشـاهده    هاي افغانستان را در جامعه هـم مـی   سانهر  عالیتفاثرگذاري  ،در مجموع
اکنـون بـه    ، ولیدر اقلیت بودنددر گذشته، شیعیان  ،غزنیباستانی در شهر  ،مثالبراي . کرد

در . اسـت   افـزایش یافتـه   آنهـا  درصد جمعیتـی دیگر،  هاي شهرستان از آنها دلیل مهاجرت 
و اهـل تسـنن نیـز     در سطح شهر به راه افتادشیعیان هاي عزاداري  دستهمحرم سال پیش، 

غزنـی،  بـا حضـور در جمـع شـیعیان      آنان. خود پرداختندهاي عزاداري  دهی دسته به سامان
حسین تنها از شیعیان نیسـت؛  «: شده بودآنها نوشته  روي کردند که هایی را حمل می پارچه

  .»هم عزادار او هستیم ما
  دین، رسانه و جامعه )ج

  .کنیم را در جامعه دینی، بررسی می کارکردهاي رسانهن تری اکنون مهم

  گرایی و واگرایی میک ـ ه
بسـتگی اداره   اسـاس وحـدت و هـم    اي است که بـر  جامعه ،آل ایده هجامع  در فرهنگ دینی،

گرایـی   هایی است که در آنها الزام به هم ادبیات دینی سرشار از بایسته دلیل،به همین . شود
 ـ ، پیامبر اسلام،مثال براي .ه استپذیري تأکید شد و هم اسـلامی را   هفاصله گرفتن از جامع

و » رحمـت «بـه   ،گرایـی و وحـدت   از هـم  ،و در برابـر  1دانسـته  اسلام هعامل خروج از حوز
  2.ه استکردتعبیر   »برکت«

صـلی   قدر اهمیت دارد که پیامبر اکرم اسلامی آن گرایی در اجتماع توجه به وحدت و هم
در این راستا، ساختار اجتماعی زمان خویش را بر هم زد و اساس اجتمـاعی را   ه االله علیه و آل

نقـش    اي، پیش از ایشان و ظهور اسلام، عصبیت قبیلـه . بر بناي اخوت و وحدت بنیان نهاد
قبیله براي حراسـت از   هر افراد. کرد ایفا میاعراب اي  هاي قبیله  گیري بسیار مهم در تصمیم

همـه افتخـارات خـویش را تنهـا در     و  گذاشـتند  مـی ز جان خـویش مایـه   ا  هاي قبیله ارزش
 هـاي فرسایشـی و   جنـگ گاهی ها  این قبیل تعصب. کردند جو میو اي جست افتخارات قبیله

   .آورد درازمدتی را به وجود می
                                                   

  .404، ص 1، ج اصول کافیحسن بن یعقوب کلینی، . 1
  .104، ص 28، ج بحارالانوار. 2
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٨٠٧ 

صلی االله علیـه و   و محوریت یافتن پیامبر اکرم از کاهش نقش سران قبیله در مدینهس پ
هـاي   یار مساعدي فراهم آمد تا ایشان سـاختار اجتمـاعی مبتنـی بـر ذهنیـت     بس ه، زمینآله 

این ساختار کـه بـا   . کندریزي  و ساختار جدیدي را پایه منسوخ سازداي را براي همیشه  قبیله
 با ی یافت و خداوند نیزتجل» امت واحده«دینی شکل گرفته بود، در قالب بناي باورهاي  زیر

امـت کـه بـر     هپدیـد  .نامید می »امت اسلامی«ن را رد که مسلمانارا نازل کآیاتی  ،تأیید آن
اسـت،   مبتنـی  هـاي مشـترك دینـی    هاي قرآن و آمـوزه  وحدانیت خدا، رسالت پیامبر و پیام

خوانـد و از آنهـا    معتقدان به دین اسلام را به اصـول اساسـی خـود فـرا مـی      هاکنون هم هم
  .پذیري اهتمام ورزند گرایی و هم خواهد به هم می

از مجمـوع کارکردهـاي    بایسـته اسـت  گرایی در جوامع اسلامی،  به اهمیت همبا توجه 
  .کنیم گرایی جامعه تحلیل در همرا نقش آنها   ها، رسانه
گرایانـه و   هـم  هـاي  ویژگـی هـا   اساس نتایج تحقیقات انجام شـده در غـرب، رسـانه    بر

هـاي آنهـا    و برنامـه  داشته باشندها تنوع کمتري  به این ترتیب که اگر رسانه .دارندواگرایانه 
گرایی و وفاق اجتمـاعی   در ایجاد هم  کنند،هاي مشترکی را تبلیغ  یا ارزش باشد مشابه  تقریباً

هـا بـا عملکـرد مثبـت      رسانه«وزر، ها اساس تحقیقات کورن بر .داشتسهم بسزایی خواهند 
تقـادات مشـترك و در   ها و اع یند اجتماعی شدن اعضاي جامعه و ارائه ارزشدر فرآ  خویش،
  1.کنند میکمک شایانی  »هاي خاص به اضمحلال شخصیت افراد و هویت ،نهایت

وسایل  ،هر جمع یا گروهی ،تخصصی و متعدد شوند و از طرفی ،ها در مقابل، اگر رسانه
تنـوع   ،و در نتیجه گیرند شکل می هاي گروهی ارتباطی خاص خودش را داشته باشد، هویت

هـایی کـه در    تحقیقات گوناگون نشان داده اسـت پیـام  . شود ه فراهم میو واگرایی در جامع
 ـ  شوند، مطبوعات، سینما، رادیو، تلویزیون و تبلیغات پخش می خـاص   هبه افراد خارج از زمین

 ـ. یابی نخواهد داشت اجتماعی آنها دست کـورت لـوبن نشـان داده اسـت کـه       ،مثـال  رايب
با در نظر گرفتن محیط اجتمـاعی تهیـه شـوند و     افتد که تبلیغات زمانی به خوبی مؤثر می«

مطالعاتی که در مورد اثرات سیاسی تبلیغات به عمل آمده، نشان داده است زمـانی افـراد از   

                                                   
  .37اقر ساروخانی و منوچهر محسنی، صب: ، ترجمهشناسی وسایل ارتباط جمعی جامعهران کازنو، . 1
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٨٠٨  

هایی که بـدان تعلـق دارنـد،     گیرند که محتواي آن با عقاید و نظرات گروه تبلیغات تأثیر می
  1.»ها فراهم آورد اخل این گروههماهنگی داشته باشد و موجبات جذب بهتر آنان را در د

افغانسـتان بایـد گفـت جامعـه     اي در  هـاي رسـانه   فعالیـت توجه به این مطلـب دربـاره   
مشـکلات بـه طـور طبیعـی بـر کارکردهـاي       روست که همین  افغانستان با مشکلاتی روبه

تـرین   از مهـم  ،مثال براي. سازد و عملکرد آنها را واگرایانه می گذارد ي کشور اثر میها رسانه
مـذهبی و عوامـل   ـ    هـاي قـومی   اي، وجـود شـکاف   هاي رسانه هاي فراروي فعالیت چالش

هاي خارج  دخالتافغانستان شاهد تاریخ پرفراز و نشیب  .آن است هکنند و تقویت پدیدآورنده
. هاي حـاکم پیشـین بـوده اسـت     گرایانه دستگاه استبدادي و قومهاي  سیاستنیز از کشور و 
 ،بـر همـین اسـاس    .نگـر سـاخته اسـت      مدار و مذهب ذهنی مردم را قوماورهاي همین امر ب

ارزیـابی   ،منفـی   سـاخته و نسـبتاً   هـاي از پـیش   هرگونه فعالیت فرهنگی در ابتدا، با ذهنیـت 
هـاي   نمـاد و اسـطوره   انـد و   خاصـی شـکل گرفتـه    در چارچوبهایی که  ذهنیت شوند؛ می

  .کنند برساخته خود را تبلیغ می
هاي قـومی ـ مـذهبی اسـت و      هاي جدید در افغانستان در دست شخصیت بیشتر رسانه

رود کـه   در نتیجـه، بـیم آن مـی   . ذهنیت موجود در جامعه نیز بـه ایـن سـمت گـرایش دارد    
هـا بـه جـاي ایجـاد      شده در غرب، در کشور تکرار شـود و رسـانه   هاي مطالعات انجام یافته

تـاکنون رفتارهـاي واگرایانـه بـه     . هـاي گروهـی بپردازنـد    هویت جمعی، به تقویت هویـت 
با ایـن حـال،   . شود اي کشور مشاهده نمی هاي رسانه گذاري شده در فعالیت صورت سیاست

افـزاري لازم بـراي    هـاي نـرم   گیري و رشد بیمارگونه رسانه و غفلت جدي از پشـتوانه  شکل
بسـا از   چـه  هـاي فرهنگـی کشـانیده و    ها را به سوي تقلید و واردات فرآورده این امر، رسانه

  .هاي واگرایانه وارداتی ـ تقلیدي انتقال یابند این رهگذر، پیام
نظیـر   کم در حوزه دین و مذهب، بی شرایط سیاسی و اجتماعی پس از طالبانیسم، دست

کـه  . اسـت  اي گذاشـته   هـاي رسـانه   این شرایط تأثیر خویش را بر بسیاري از فعالیـت . است
رسد حفظ و تداوم ایـن رونـد، تنهـا تـا      ین حال، به نظر میبا ا. هاي آن را بیان کردیم نمونه

                                                   
  .38همان، ص : نک. 1
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٨٠٩ 

اي  هـاي رسـانه   هاي سیاسی با پوشش دینی و در قالب فعالیت زمانی ممکن است که رقابت
ها براي پیشبرد اهداف گروهی و قـومی اسـتفاده    دامن زده نشود و کسی یا گروهی از رسانه

  .نکند

  شونتدو ـ خ
اسـاس   دهد، الگویی است که بـر  آل ارائه می ایده هامعالگوي دیگري که فرهنگ دینی از ج

این محبـت و  . کنند اعضاي جامعه نسبت به هم مهربان هستند و به یکدیگر محبت می ،آن
اعضـاي  . طلبـد  را مـی  يآمیز هاي آرام و مسالمت رفتار  دارد،ریشه دوستی که در مشی الهی 

فرهنگ دینـی بـه    .کنندو زورگویی  هم خشونت ورزند در برابراي مجاز نیستند  چنین جامعه
سـلام  «از جملـه  . دهد سازوکارهایی هم ارائه می  هاي خود، آل یابی به این ایده منظور دست

ارزشـی در پیشـگاه دیـن دارد بـه      ، جایگـاه بسـیار بـا   »کردن معانقه و مصافحه«و » کردن
مصـالح   ،از منافعهاي معنوي،  پاداش که شارع مقدس براي ترویج این امر علاوه براي  گونه
  .مدهاي آن نیز سخن گفته استآ و پی

صلی االله علیه و  هاي رسول خدا آور واکنش یاد ،رویی و تبسم که در فرهنگ دینی گشاده

ت و مـورد توجـه و از ابزارهـاي ایجـاد مـود      هـاي  هاست، از دیگر مؤلفه بر سختیدر برا آله 

گشـاده   هخوبان براي تماشاي چهـر  است کهچنان اهمیت این امر . آید محبت به حساب می
  1.پردازند می م اعمال نیک از قبیل اطعام مسکین و یتیمخداوند، در دیار باقی، به انجا

کـه بـرادران   براي این است  در فرهنگ دینی یسازوکارهایچنین بینی  پیش ،در مجموع
انـه  گوی رفتارهـاي خشـن و زور   پیـدایش ایمانی را نسـبت بـه یکـدیگر مهربـان سـازد و از      

انـدازي و   هـاي تیـر   ند و صحنه، عاشق خشونتها که رسانهاست   در حالی این. کندجلوگیري 
هاي سـرخ خـون و    قطره دهند و با شور و شوق خاصی نشان می ها را کشت و کشتار انسان

  2.بخشد می هاویراي به تص ، تأثیر و جلوه ویژههاي زرد آتش شعله
جهـانی هسـتند و   ، »جـان  جکی«و » امبور«، »لی  بروس«هایی چون  تامروزه شخصی

                                                   
  .9ـ  7: انسان: نک. 1
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٨١٠  

کـه   ینـد ها محبوب جـوان  ،از آن جهتنیز » شاهرخ خان«و » سلمان خان«، »چانآمیتا با«
در ایـن موضـوع شـکی    . کشند هاي خشونت و درگیري را به تصویر می ترین صحنه ماهرانه

 ـ  آنها با تهیه انواعی از فیلم. ند کشور، مروج خشونتهاي  نیست که رسانه ریوهاي ا سـنا هـا ب
فراگیـري ایـن   . کننـد  اقدام مـی  پسند تماشاگر خشونت خشن، به ایجاد و سپس تغذیه ذایقه

هـاي   هـاي تولیـدي کشـور در سـال     که متأسفانه بسیاري از فیلم اي است گونهپذیري به اثر
عمـق ایـن   . دارندهاي خشن  به سکانس یهاي برابر اصل، گرایش مفرط به مثابه کپی  اخیر،

فعالیـت یـا    هسـابق  هنرمنـدان افغانسـتان   بسـیاري از بدانید شود که  نی بیشتر میزما ،تأسف
. انـد  پذیرفتـه اثـر  هـاي پاکسـتانی    حضور در پاکستان را دارند و خواسته یا ناخواسته از فـیلم 

پرسـر و صـدا و خشـن     ،آلود است؛ قهرمانـان  سریع و خشم ،ها هایی که در آنها واکنش فیلم
  1.کشی و تهدیدند اره در حال عربدهکاران همو هستند و خلاف

  دین، رسانه و خانواده) د
و مکمل ایمـان اسـت    صلی االله علیه و آله  اکرم ترین سنّت پیامبر مهم، ازدواج از نظر اسلام

بـه   آید، آن هـم  و امنیت براي انسان پدید می آن و تشکیل خانواده آرامشدادن با انجام  هک
بـه عبـارت دیگـر، از منظـر     . بند باشـد  هایی پاي و بایسته شرط اینکه فرد متدین به الزامات

دهنـده عمـل    کننـده و آرامـش و پـرورش    گرا، حمایـت  خانواده زمانی به صورت تمرکز ،دین
  .شودکه به تعالیم دینی مرتبط با آن توجه  کند  می

بـه   مـرد  2.اي است که به مراقبـت نیـاز دارد   هاي دینی، خانواده همانند مزرعه بر اساس آموزه
کنـد،    اش را از آتشی که بنیان آنها را تهدیـد مـی   عنوان نگهبان مزرعه، وظیفه دارد خود و خانواده

دهد، نظیر اینکه بـه مـردان دسـتور     بر همین اساس، دین راهکارهایی نیز ارائه می. محافظت کند
 دهد تا مراقب اوضـاع پیرامـونی خـود باشـند و از عوامـل و امکانـاتی کـه حـوزه خصوصـی          می

دهد در شـیوه پوشـش    همچنین به زنان فرمان می. گیري کنند کند، پیش شان را تهدید می زندگی
  . خود، مراقب باشند و آرایش خویش را براي نامحرمان پنهان دارند
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٨١١ 

قـدر مهـم    بـراي زنـان، آن   ویژه پوشش و آرایش، براي اعضاي خانواده به شیوه توجه به
 1»دیـوث «و » غیـرت  بی« ایمان نداشته باشد،امور این است که در نگاه دین، فردي که به 

  .دشو اش حتمی تلقی می و تزلزل بنیان خانوادهاست خوانده شده 
و  کـرد هـا را بررسـی    با توجه به این رویکرد دین نسبت به خانواده، بایـد نقـش رسـانه   

 اثـر هـاي موجـود در آن    ها تا چه میزان بر کارکردهـاي خـانواده و بیـنش    دریافت که رسانه
ترهاي خانواده همانند پیـامبران الهـی در    موجود در دین، بزرگ هاي آموزهنظر به . گذارند می

و افـراد بـه حمایـت از     دلی اعضاي خانواده معرفی شده محور وحدت و هم 2میان امت خود،
خـانواده در قبـال سرنوشـت     ياعضـا  هاساس ایـن الگـو، هم ـ   بر. اند همدیگر سفارش شده

ها بـه نسـبت سـهم و     ها و غم شادي. یار و یاور همدیگرند ،مشکلاتمسئول و در  ،دیگریک
ا بـر مـدار و محـور    ه ـ بسیاري از تصمیم ،شود و در نهایت نقش افراد در خانواده قسمت می

وقـوع انقـلاب صـنعتی در غـرب و     «این در حالی است که . شود تصمیم بزرگان گرفته می
 ،ایی را به وجود آورده است که بر اثـر آن ه گیري الگوهاي جدید تشکیل خانواده، زمینه شکل

ل و ئهاي رسـمی بـراي حـل مسـا     د، گروهنشو جا می  پیوسته جابه ،افراد به لحاظ جغرافیایی
خـود افـراد   . گیرنـد  هـا را مـی   تر هاي خویشاوندي سنتّی و بزرگ جاي گروه ،مشکلات مردم

همکـاري دیگـر اعضـاي    و بدون اتکـا بـه    توانند براي خود اساس تلاش و کار می بر] نیز[
  3.»خانواده موقعیت ایجاد نمایند

تشـکیل   هاتکـایی در تشـکیل، پایـداري و بالنـدگی زنـدگی مشـترك، نحـو        این خـود «
و شکل سنّـتی خانواده را که بـه صـورت    ]است[ ها را به شدت تحت تأثیر قرار داده خانواده

اي تغییـر   ي هسـته هـا  ادهبه سوي خانوشود،  اداره می 4»اساس مناسبات خونی گسترده و بر
شـود و اگـر عـدم وابسـتگی بـه       ترها کاسـته مـی   آفرینی بزرگ از نقش ،به تدریج«. دهد می

                                                   
دیـدگانش و بـا    ها فهو دیوث؛ مردي که زنش در برابر انّما رجل فتزین امرئته و تخرج من باب. (249، ص 100، ج بحارالانوار. 1

که در معرض دید همگان قرار گیرد، دیوث است و هرکه آن مرد را  رضایت و اجازه او، آرایش کند و از خانه بیرون رود، به صورتی
  ).دیوث بنامد، گناهی نکرده است

  .137، ص 72، ج بحارالانوار. 2
  .177ص  عباس توسلی و رضا فاضل، غلام: ، ترجمهشناسی جامعهبروس کوهن، مبانی . 3
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٨١٢  

یکدیگر افزایش یابد و مشاغل اعضاي خانواده به لحاظ ماهیت و موقعیت دچار تنوع گـردد،  
تـر،   خانواده بدون وجود بـزرگ  ،اي نیز دچار اشکال خواهد شد و در واقع حتی خانواده هسته

  1.»خود را از دست خواهد داد ههست
هـاي   حرکـت شـتابنده بـه سـوي گسسـت خـانواده       شاهد کشور هاي امروزي در رسانه

هاي دیداري بـراي   ویژه رسانه ها به رسانه. هستیمدر آن  هاتر تمرکزگرا و کاهش نقش بزرگ
از ناپـذیري   برقراري ارتباط با مخاطـب خـویش و حفـظ ایـن ارتبـاط، بـه صـورت اجتنـاب        

هـاي   رسانه .زنند حرکت دامن مید که آگاهانه یا ناآگاهانه به این نبر سود می هایی شخصیت
هـاي مـورد نیـاز خـویش، آنهـا را از       هـا و سـریال   فیلم نکردن دیداري کشور به دلیل تولید

گذاري شده  هاي محیطی و سیاست پذیرياثرکنند و در نتیجه از  هاي خارجی تهیه می رسانه
  .مانند در امان نمی

 ،دهنـد  ها اختصاص می را که مردم به تماشاي تلویزیون هایی زمانترین و بیشترین  مهم
نگارنـده در سـفري بـه     ،از جمله. شوند پخش می هاي هندي درست زمانی است که سریال

یکی از مناطق دور افتاده و روستایی کشور مشـاهده کـرده اسـت کـه اهـالی قریـه بـراي        
شخصـیت  دیـدن  و » هم عـروس بـود   )مادرشوهر( زمانی خشو« تماشاي سریال تلویزیونی

 ـ    شـدند   جمع میاي  در خانه ،»تولسی«آن به نام اصلی  دهاي کـه تلویزیـون خـود را بـا مولّ
  .راه انداخته بودآفتابی 

هـاي اصـلی را    نقـش  ،عروسان خانواده ،داستانی است که در آن هکنند این سریال بازگو
ترهـا در بسـیاري    و بزرگ یندها گیري اصلی تصمیم محور نانجوا در این قصه،. کنند ایفا می

کدام به صورت مسـتقل   خانواده هرجوان فرزندان  همچنین. ها نقشی ندارند گیري از تصمیم
  .کنند از یکدیگر زندگی می و جدا

عـارض بـا   اي را مت هاي مستقل و هسـته  این نیست که زندگی ،نوشتار پیش رويهدف 
رویـارویی  دهی آن به عنـوان   ها در شکل گذار رسانهاثرو از نقش  هدهاي دینی جلوه د آموزه

 ـ. کندبا باورهاي دینی یاد  اي ماننـد افغانسـتان بسـیار در هـم      جامعـه ی فرهنگ دینی و مل
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٨١٣ 

تأمین معیشت اعضاي خانواده و مشـاغل آنهـا و از همـه     هساختار اجتماعی، نحواند و  تنیده
فرهنـگ   هاشـاع  ،در نتیجـه  .کـاملاً سـنتی اسـت   عه تر ساختار اقتصادي خانواده و جام مهم

ماند که براي مراقبـت از   ها در زمان کنونی همانند نوزاد نورسی می رسانهبه وسیله مدرنیسم 
  .ایم بهره از آنها بیدر شرایط فعلی  هاي بسیاري لازم است و ما و تواناییامکانات  ،آن

شـیوه  گذاري آن بـر  اثرنهاد خانواده، ا در پیوند بها  ترین کارکرد رسانه یکی دیگر از مهم
 دربـاره ، تـر  پیش. تضعیف باورهاي دینی است ،پوشش و آرایش اعضاي خانواده و در نهایت

این موضـوع  را در ها  نقش رسانه ،اکنون به اجمال .نگاه اسلام در این زمینه اشاراتی داشتیم
  .کنیم اي به نام مدپرستی بررسی می و رواج پدیده

ایـن  . مدرنیسـم اسـت   ـ ـ مدهاي اساسـی لیبرالیسـم  آ ایی یا مدپرستی از پیاصولاً مدگر
ویژگی به منظور نفع مادي اقتصاد مرکانتالیستی، به سرعت در جوامع جهان سـوم و سـنتّی   

کـرده   که مدرنیته جاي پایی باز، بدون آندر بسیاري از جوامع اي که گسترش یافت، به گونه
در دوران زمینه بایـد دانسـت   در این . را به وجود آورده استآن، مدگرایی  هآواز  صرفاً  باشد،

 مردم افغانسـتان بـا نیروهـاي اشـغالگر اتحـاد جمـاهیر شـوروي  کـه گـاهی         سخت جهاد 
مـردم در   نمود، محاصره اقتصادي مناطق جنگی و کمبود آذوقه رخ میهاي ناشی از  قحطی

هـا   هاي آن زمان، بر پیکـر اتوبـوس   هپرستی لجام گیسخته ناشی از کارکردهاي رسان برخورد با مد
  .»این است فیشن مدم ما. نان در خانه نداریم«: هاي شهري نگاشته بودند بوس و مینی

و  چنان اثرگـذار و شـایع بـود    افغانستان هها در ایجاد مدهاي جدید در جامع نقش رسانه
 بـراي . داشته باشندخاصیت بازدارندگی  اند ترین ابزارها نیز نتوانسته ی بازدارندههست که حت

آیـد و   جرم به حساب می ،شد حتی فکر کردن به مد در دوران طالبان که احساس می ،مثال
جمهـوري  «اي وجود نداشت تا به خلق مد بپردازد، گزارش جـالبی در روزنامـه    رسانه  اساساً

گزارشگر بـراي اصـلاح مـوي سـر      این گزارش، اساس بر .دیرس در ایران به چاپ » اسلامی
آرایشـگر در آرایشـگاه از   کنـد کـه    ایشان ذکر می. رود به آرایشگاهی در شهر هرات می خود

در  وي؟ کـنم خواهم مـوي سـر خـویش را اصـلاح      اساس کدام مدل، می که بر من پرسید
: دادآریشـگر پاسـخ    آخـرین مـد چیسـت؟   : گوید که من براي کنجکاوي پرسـیدم  ادامه می
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٨١٤  

  .»)تایتانیک بازیگر نقش اول فیلم(مدل دي کاپریو «
مندي به استفاده از ابزارهـاي رسـانه در    هبستگی و علاق علاوه بر نمایش دلاین ماجرا، 

بـه   ،پوشش و آرایش اعضاي خانواده و در نتیجـه شیوه گذاري آن بر اثرترین شرایط،  سخت
و پاسداري از آن در برابر آتـش  ) خانواده(نقش مرد به عنوان نگاهبان مزرعه  کشیدنچالش 

  .نمایاند ها را می هرسان
هاسـت   هاي پربیننده، مـدت  گذاري بسیاري از کالاهاي مصرفی به نام بازیگران فیلم نام

در  »حنـاي تولسـی  «، »تولسـی  1سـاري «. شـده اسـت  مدهاي جدید و انتقال  ایجاد سبب
اکنون به وفـور   هم در بازارهاي ایران» یانگومکیف «، »کفش یانگوم«بازارهاي افغانستان و 

ها تنها مربوط به جوامـع   هاي فیلم پذیري از پوشش و آرایش آرتیستاثرالبته . شود مییافت 
جهان سوم نیست، بلکه این پدیده از خصایص ذاتی و هدفمند لیبرالیسم است که از مغـرب  

اي از  مـارلون برانـدو در صـحنه   «، مثـال بـراي   .گسترش یافته است ر کشورهادیگزمین به 
کـه   حـالی  پیـراهنش را درآورد، در ) الیاکـازان (به کـارگردانی   »ساتوبوسی به نام هو«فیلم 

نبایـد   ه الزامـاً تازه همه به این فکر افتادند ک ـ. زیرپیراهنی نپوشیده بود ،برخلاف انتظار همه
چند هفته نگذشت که نصف شدن فروش زیرپیراهنی در سراسر امریکـا،   .زیرپیراهنی پوشید

  2.»سروصداي تولیدکنندگان را درآورد
آموزش و پرورش و سطح نسبتاً بالاي زنـدگی طبقـات   ر محیط خانواده، تأثی ،در غرب«
هـاي   هـاي پلیسـی، ماشـین    مند رمان یش مؤثري را در برابر کنش زیانبو محافظ کم  کارگر،

شده براي کمتر از شانزده  هاي ممنوع هاي مستهجن، فیلم هاي سکسی، داستان قمار، عکس
در یـک کشـور جهـان سـومی، جـایی کـه       . آورد الکل به وجود می ،ها و بالاتر از همه ساله
، اي آمیز دو جهان بـه شـکل قابـل ملاحظـه      نامتعادل است و برخورد خشونت ،ذهنی هتوسع

پـذیري و حساسـیت جوانـان جهـان سـومی در       آورد، تـأثیر  می هاي کهن را به لرزه در تسن
 هخـانواد  ،در نتیجه . گیرد می ماهیت فرهنگ غربی شکل جریان تهاجمات گوناگون، با اصل
نـاتوانی خـود را در حفـظ     ،شـود، اغلـب   می رو ههایی روب جهان سومی وقتی با چنین یورش

                                                   
  .نوعی پوشش زنانه در هند.  1
  .18، ص 31، ش چلچراغنامه  هفته. 2
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٨١٥ 

  1.»دهد پارچگی نشان می استواري و یک
ها بر خانواده و فرهنگ دینـی حـاکم بـر آن، کـاهش      رسانه هاي از اثرگذاريیکی دیگر 

ایـن اثـر کـه در    « .اسـت آنها بـه یکـدیگر   فعالیت مشترك اعضاي خانواده و کمک متقابل 
گـوي میـان اعضـا را نیـز کـاهش      و گفـت  2...هاي پرجمعیت به مراتب بیشتر اسـت،  خانواده

 همکـاري بـا  هاي دینی، اعضاي خانواده به  اساس آموزه که براست   درحالیاین  3».دهد می
بـه تعریـف    ،حتـی فراتـر از محـیط خـانواده و در جامعـه      اسـلام . انـد  یکدیگر سفارش شده

 دســتگیري از یتیمــان و«، »عیــادت از بیمــاران«، »صــله رحــم«همچــون  یســازوکارهای
اول ؛ الجـار ثم الـدار  «: ترین دستور دینی فرموده اسـت  پرداخته و به عنوان مهم» نوایان بی

  4.»همسایه، سپس خانواده
 فـی نیسـت،  فرهنگ خـانواده همـواره من   ها بر رسانه«اثرگذاري البته نباید از یاد برد که 

هـاي مثبـت    توانند به ایفـاي نقـش   می  آفرینی منفی دارند، گونه که نقش ها همان بلکه رسانه
همـاهنگی و وفـاق را افـزایش     ،هـاي متحـد و سـالم    تلویزیـون در خـانواده   .. ..نیز بپردازند

نفـاق و  . زنـد  هـاي متزلـزل، بـه پراکنـدگی دامـن مـی       دهد، در صورتی که در خـانواده  می
  5.»گیرند می ها در مخصوصاً بر سر انتخاب برنامهپراکندگی 

جدیـدي  ها در آغاز راه  و رسانهحاکم است دینی ـ   یافغانستان که فرهنگ مل هدر جامع
جدیـد   هـاي  تد وفاق در خانواده و حتی خلق عادتوانند به ایجا هاي فعال می رسانههستند، 

هـاي   که از ضرورت چیزي 6بپردازند؛» نظم«و » چگونگی صرف درست زمان«نظیر عادت 
به شدت  با این حال،. هاي دینی ماست آموزه  رود و جزو تصریح زندگی امروزي به شمار می

  .هاي بیهوده هستیم گذرانی هاي مفرط و وقت نظمی از آن غافلیم و گرفتار بی

  دین، رسانه و کودکان)  ه
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٨١٦  

کـه کوتـاه و بـا     کننـد تولیـد  هـایی   برنامهباید ناگزیر  ،ها براي نفوذ در دنیاي کودکان رسانه
 ـ . هاي خاص دوران کودکی باشد جاذبه ن هـا بـراي تمـام مخاطبـا     ن نـوع برنامـه  پخـش ای

ولـی در چنـد   دارند، هاي مختلفی  محدودیت نشده است وهاي کشور هنوز فراگیر  تلویزیون
و بسـیاري   شـود   ها به سمت و سوي کودکان معطوف می توجه بسیاري از رسانه ،سال آینده

 البتـه . هـاي خـاص کودکـان صـورت خواهـد گرفـت       ها از طریـق برنامـه   گذاري سیاستاز 
. گیرنـد  هاي تجاري در امان نیسـتند و از آنهـا پیـام مـی     اکنون نیز کودکان از آسیب پیام هم
 گویـاي ایـن حقیقـت اسـت کـه      ،این ادعا که توسط تحقیقات خانم کنی به اثبات رسیده«

هـاي   ز به یک برنامه تلویزیون توجه کننـد، بلکـه برنامـه   ی دراتوانند براي مدت کودکان نمی
  1.»بینند خاصی می هبا علاق ،ها اختصاص ندارد وجود آنکه بدان کوتاه تبلیغاتی را با

ها بر کودکان و تضعیف فرهنگ دینی موجـود دربـاره آنهـا، در     تأثیر رسانه ،یبه طور کل
  :مطالعه و بررسی استزیر محورهاي 

   اجتماعی شدنـ  یک
بخشـی بـه    براي شخصیت ،سه نهاد خانواده، مدرسه و مسجد ،هاي اسلامی اساس آموزه بر

آداب خاصـی را در خـانواده بـراي     ،اسـلام کـه  طـور   همـان . دارنـد ویـژه  کودکان مأموریت 
نسبت به آموزش و حضـور او در میـان    ،، به همان اندازهکند  معاشرت با کودکان تعریف می

گیرد که وقتـی کـودکی    صورت می براي این ها تمام این سفارش. ورزد اهل ایمان تأکید می
. به درستی اجتماعی شده باشد  ،کند میزیستی اجتماعی را آغاز  رسد و هم سالی می به بزرگ

هـایش را   ظرفیت ههاي زندگی کردن در جامعه را آموخته و هم او تمام راه« ،به عبارت دیگر
این عمـل کـه بـا هـدف     .. . .بخشد عه توسعه میجهت انجام وظایف فردي و به عنوان جام

ها و اعتقادات اساسی جامعـه در ذهـن افـراد     برقراري ارتباط مؤثر با دیگران و تمرکز ارزش
هاي منفـی از   کند که کودکان در کشور با ذهنیت از آنجا اهمیت پیدا می 1،»گیرد صورت می
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٨١٧ 

تـرین و   رابر مذهبی در کشور، مهـم هاي ناب تاریخی و رویارویی هسابق .رویند روبهساخته  پیش
بـرخلاف  . تآمیز اجتماعی ما را به نابودي کشانده اس ـ زیستی مسالمت ترین اصل هم اساسی

ت نبوي که تمام مسلمانان را به یاري با یکـدیگر و ایجـاد اخـوت    تصریح آیات قرآنی و سن
کـه در آنهـا   یرد پـذ  اثر مـی هایی  از ذهنیت خواند، ذهنیت کودکان در جامعه، می اسلامی فرا

  .گرایی وجود ندارد جایی براي وفاق و هم
مناسـب بکوشـند نسـل فـرداي     سـازي   گذاري و برنامـه  سیاست باها وظیفه دارند  رسانه

د و برادري با یکدیگر را به عنوان ارزش اساسی جامعـه درك  جامعه، به درستی اجتماعی شو
   .باشیم داشتههاي مذهبی  از خشونتتهی مطمئن و  یفردایکند تا 

تنهـا بـه    که نه شود هاي کشور در این حوزه از آن جهت منفی ارزیابی می عملکرد رسانه
 ،بلکـه آگاهانـه یـا ناآگاهانـه     ،کننـد   گـذاري نمـی   شده و هدفمند، سیاست صورت کارشناسی

ــان و ســرمایه ــاي اصــلی  کودک ــه ســمت  کشــوره ــی مصــرف«را ب ــت«، »گرای و   »فردی
  .دهند سوق می» گرایی  ذهنی«

  آموزش دوـ
 پیـامبر اکـرم  . آمـوزش اوسـت   ،ترین حقوق فرزند بر والـدین  در فرهنگ دینی، یکی از مهم

گـذاري نیکـو،    نـام : فرزند سه حـق اساسـی بـر پـدرش دارد    «: فرماید می صلی االله علیه و آله 
  1.»آموزش خواندن و نوشتن و ازدواج

ــه در کشــورهاي . آمــوزش بســیار قابــل توجــه اســتدر هــا  نقــش رســانه پیشــرفته ب
ــات بســیار گســترده   ــوع، تحقیق ــن موض ــت ای ــل اهمی ــه اســت  اي دلی ــام پذیرفت ــر. انج  ب

ــی کــه اســاس  ــن تحقیق ــورو در ژاپ ــانی کــه  انجــام داده اســت،ف ــاد کودک ــون زی تلویزی
وي . درخشـش کمتـري از نظـر تحصـیلی دارنـد      ،کننـد، در مقایسـه بـا دیگـران     تماشا می

تـرین کودکـان آنهـایی هسـتند کـه کمتـر        شهـو  یـاد آورد کـه بـا   بایـد بـه   «معتقد است 
خصـوص   اثـرات اخلاقـی و روانـی تلویزیـون بـر کودکـان بـه       . شوند مجذوب تلویزیون می

                                                   
  .482، ص 21، ج وسائل الشیعهمحمد بن حسن حر عاملی، . 1



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٨١٨  

هـا   بینـد یـا همچنـین ارزش    در زمانی که کودك، خود را در قالب یک یا چنـد بـازیگر مـی   
 ها در یک قالب خاص دراماتیـک مـرتبط بـا نیازهـاي آنـی و تمـایلات کودکـان        و دیدگاه

  1.»یابد گردد، افزایش می می  عرضه
نشـان  شـان،  یخانم سینگر و همکـاران ا به وسیله در یکی دیگر از تحقیقات انجام شده 

آور  هاي هیجان کنند و اکثراً طرفدار فیلم داده شده است کودکانی که زیاد تلویزیون تماشا می
ایی که نیازمند قدرت ه هستند، در مهار گویش و نگارش خود مشکل دارند و در اجراي بازي

عـلاوه بـر   . دهند کارگیري استعداد تخیل است، ضعف زیادتري از خود نشان می فانتزي و به
آمیزي که بـه   این، در تحقیقات کولینز آشکار شده است که کودکان در تکرار اعمال خشونت

و اعمال زیرا فقط عمل  و قبح عمل عاجزند؛ دهند، از درك و حسن ها انجام می تقلید از فیلم
  2.آنان نقش بسته است  آمیز در حافظه خشونت

  دین، رسانه و انسان مسلمان) و

  تفکریک ـ 
این ویژگـی   .جودات، قدرت تعقل و اندیشه اوستمو دیگروجه تمایز انسان از  ،در نگاه دین

زمـین اعتـراض   در ممتاز است که وقتی فرشتگان الهی نسبت بـه جانشـینی انسـان    چنان 
خداونـد در پاسـخ،    دانسـتند، ریز و شرور  او را خون ، ل بعد مادي وجود انسانکردند و به دلی
هـاي   هـا بـا ویژگـی    و فرمود که بـه برخـی از انسـان    کرداز این اتهام تبرئه را کلیّت انسان 

  .ریزي است فساد و خون سما را آموخته که عامل بازدارنده ازخاص، علم به ا
بـا   .ریـز نیسـتند   آنها شرور و خون هگونه که هم انهم ،الهی نیستند هخلیف ،ها انسان ههم

 دهـد  نشـان مـی   تعقـل، تـدبر و تفکـر    بـاره بسیار در ها و تأکیدهاي ، وجود تصریحاین حال
  .اش تصمیم بگیرد مندي از قدرت اندیشه او با بهره یابد که  انسانیت انسان زمانی معنا می

گـذاري   در ایـن راسـتا سیاسـت    ها که در پی خلق عالم انتزاعی هستند و همـواره  رسانه
اندیشـیدن را از او  شوند، تلاش دارند این ویژگـی منحصـر بـه فـرد انسـانی و فرصـت        می
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٨١٩ 

 پایان خـوش و  ،ییآسا به شکل معجزه ،ي ملودرامها و سریال ها لمیف به همین دلیل،. بگیرند
 ـو هاي به اصطلاح سرگرمی و شاد و به برنامهو  کنند پیدا میاگونه یرؤ غـات تجـاري   یژه تبلی

 شـود  سبب مـی   تکرار این امر در تلویزیون. کنند ش را به عالم انتزاعی وارد مییمخاطب خو
ــج خودآگــاهی و ب  ،رســانه مخاطــب ــرار از رن ــراي ف ــه، ب ــمعتادگون ــا و  داري و ناکــامیی ه

 ـمحور، به ا  دهاي مایدر دن شیها سرخوردگی ر یبـرد تـا بـا تخـد     ن عـالم انتزاعـی پنـاه مـی    ی
ی کـه  یها تیش را فراموش کند و از مسئولیاي مدتی هرچند کوتاه، دردهاي خواي، بر رسانه

  .ابدیشود، خلاصی  ادآور مییهمواره وجدانش، او را بدان 
سـبب شـده    هـا  زایی به برنامـه  ها و نگاه درآمد ، تجاري بودن رسانهافغانستاندر کشور 

تـلاش کننـد   تلویزیون، اولیه شب و اوج تماشاي  هاي در ساعتهاي تلویزیونی  است شبکه
ها با پرسـوناژهایی   برنامه بیشتر ،بدین منظور. دنن بیشتري را مجذوب خویش سازتا مخاطبا

 ،اي با فرهنـگ تـوده  و  )عوام مردم(پوپولیستی  شوند که با ذایقه پخش می) هایی خصیتش(
 هـاي  هـاي رقـص و آواز، فـیلم    انـواعی از برنامـه   بـدین ترتیـب،  . و متناسـب باشـد   سازگار
شـود   می پخشهاي روزانه  ن خسته از فعالیتهاي مهیج براي مخاطبا ده و برنامهکنن سرگرم

ي هـا  تجارتی به برنامـه  داشتن رویکرد .هاي تجاري فراهم آید پخش پیام هزمیندر ادامه، تا 
آنـان  بلکه با سلب امکان اندیشیدن از افراد،  ،آورد مینتفکر را فراهم  هتنها زمین ، نهتلویزیونی

. اي، متناسـب اسـت   اي، تهی و با فرهنگ توده سازد که از عناصر اندیشه ور می ا در دنیایی غوطهر
ور در آن، سـهولت و آرامشـی    هاي فکري ندارد و مردم غوطـه  ها و جذابیت چنین فرهنگی چالش

فرهنگـی کـه تـلاش بـراي     «دهنـد؛   را که در تخیل و گریز از واقعیت وجـود دارد، تـرجیح مـی   
گیـران خـود    و از پیـام ] کند[ هاي هیجانی و احساسی را خلق می و واکنش... ا محکوماندیشیدن ر

  1.»هاي خود را ایجاد کنند تلاش نمایند و واکنش ] و[...انتظار ندارد از قوه تفکر خود استفاده 

  گرایی مصرفـ  دو
دخـل و  خواهـد در   کند و از او مـی  روي دعوت می انسان را به اعتدال و میانه ،فرهنگ دینی
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٨٢٠  

سنجی صـحیح،   به این معنی که با نیاز 1.اقتصاد را پیشه سازد ،ها و در آمدهایش خرج، هزینه
تر، دین در  به عبارت روشن. کندهاي اقتصادي خویش را هزینه  درآمدهاي حاصل از فعالیت

مسـئولیت   نخواهد آگاهانه تصـمیم بگیـرد و بـا در نظـر داشـت      درآمدها، از انسان می ههزین
هـاي   به تـأمین نیازمنـدي   ،علاوه بر تأمین نیازهاي فردي ،برابر خانواده و جامعه خویش در

  .بپردازداجتماعی نیز 
شود که او  براي تـأمین معیشـت    آور می فرهنگ برساخته بر باورهاي دینی به انسان یاد

بـا  . و تلاش او در این جهت بسان مبارزه و جهاد در راه خداسـت  است خود مسئول هخانواد
اش بخواهد، بلکـه دیـن بـه او     همه، چنین نیست که او همه چیز را براي خود و خانواده این

» خمـس «یـا  » زکات«، »انفاق«کند قسمتی از درآمدهاي مازاد خویش را در قالب  الزام می
فقـر   بـدون  اي ، در ساختن جامعهنوعان خود بپردازد و علاوه بر دریافت پاداش معنوي به هم
  . شددستی شریک با و تهی

کننـد   پـی تجـاري، تـلاش مـی     در هـاي پـی   ها با پخش پیام برخلاف این نگرش، رسانه
ن خویش را به سمت کالاهـاي تولیـدي صـاحبان سـرمایه و تکنولـوژي      درآمدهاي مخاطبا

ها پس از تولید انبوه انـواعی از کالاهـا و انباشـته شـدن آنهـا در       اصولاً غربی« .جذب کنند
از ابزارهـاي تکنولوژیـک    ]پـس [ گرایی را اشاعه دهند، د که مصرفانبارها به این فکر افتادن

هـاي تجـاري در ایـن امـر موفـق       پخش پیامهاي تفریحی و  یاري گرفتند و با ایجاد برنامه
آنهـا از فرهنـگ    ههاي زیرکان و نقل قول ، ظاهر جذاب دارندهاي بازرگانی چراکه پیامشدند؛ 

  2.»خیزد می عامه و هنر عامه بر
وابسـته  هـاي تجـاري    ها به درآمدهاي ناشی از پخش پیـام  فعالیت رسانه ،نستاندر افغا

تـر از   اً مصرفی و لوکس انباشته شده اسـت و مهـم  از محصولات صرف نیز بازار کشور .است
رسـد   بـه نظـر مـی    .اي هسـتند  گیـران تـوده   ها، پیـام  ن رسانه، درصد بالایی از مخاطباهمه

در مقابـل   ،پذیر شـوند و بـه زودي   آسیب ،هاي جمعی رسانهگیران در مقابل نفوذ مؤثر  پیام«

                                                   
  ).ضمنت لمن اقتصد ان لا یفتقر): ع(عبداالله عن ابی( 53، ص 4، ج اصول کافی. 1
  .305، ص هاي فرهنگ عامه اي بر نظریه مقدمه. 2
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کننـد، تسـلیم گردنـد و لـذت      اي تولید مـی  وسوسه خریدن کالاهایی که براي فرهنگ توده
شان را سست کـرده و آنهـا را در معـرض اسـتثمار تجـاري کـه        اراده ،کاذب مصرف جمعی
  1.»دده ، قرار اي است انگیزه فرهنگ توده

  یاز خودبیگانگسه ـ 
ها و نیازهـاي آنـان وارد عمـل     ها و نقص اهل سلطه براي تسخیر دیگران، از طریق ضعف«

المثـل، دیـدن    فی. فریبند، موش را با پنیر و کبوتر را با دانه خرگوش را با هویج می. شوند می
هـاي مناسـبی    تواند مخاطب مستعد را از راه پاسـخ  هاي بروسلی، جیمز باند یا رمبو می فیلم

دهد، از خود بیگانه کنند، به تسخیر کامـل بکشـاند    اش می ازهاي کاذب قوه غضبیهکه به نی
البته بیگانه شدن از خود  2».اش را در این سو به فعلیت برساند و استعدادهاي بالقوه شیطانی

اـن «اي مطرح نیست، بلکه  هاي توده تنها براي فرهنگ یـگتو تسـوروي ژاپنـی مطـرح        هم طـور کـه ش
هان پرقدرت ارتباطات، ممکن است حتـی مجبـور شـویم بـراي شـهروندانی کـه در       کند، در این ج می

  3.»را مطرح سازیم» ازخودبیگانگی«کنند، یک نوع جدید  داري زندگی می نظام سرمایه
و پخـش   هـاي مبـدأ   هـاي رسـانه   انتقال پیام هاي کشور به دلیل شکی نیست که رسانه

 ـ هـاي بـی   هاي تولیدشـده در بسـتر فرهنـگ    فیلم بسـیار بـالایی در ایجـاد     ظرفیـت ی، دین
رود  هایی به کـار مـی   این ظرفیت از طریق پخش برنامه .دارند ازخودبیگانگی مخاطبان خود

خوي انسانی خود را  ،در واقع. شود  هاي انسانی خود بیگانه می انسان با ارزش ،هااثر آن که بر
پـذیري بیشـتر از   اثر ایـن . سـپارد  بـه فراموشـی مـی    شده است،که بر بناي فطرتش استوار 

هـاي ممتـاز    هـاي انسـانی و ویژگـی    توجه به ارزش ،گیرد که در آن هایی صورت می برنامه
در ادبیـات فرهنـگ    .شـوند  رانـده مـی   هاویررمانه به ماوراي جهان صداها و تصآدمی، محت

ترین سـرمایه خـود را    مهم ،خداي خویش و در نتیجه ،بیگانه شد ،انسان وقتی با خود ،دینی
 ـ  هاي خود  تمام آگاهی ،و در نهایت 1سپارد فراموشی می به ت را نسبت به جامعـه، دیـن و مل

  .دهد خویش از دست می
                                                   

  .25همان، ص . 1
  .13، ص 1، ج آیینه جادوسید مرتضی آوینی، . 2
  .255، ص وسایل ارتباط جمعی و امپراتوري امریکا. 3
  ).19 : حشر(» ولَا تَکُونُوا کَالَّذینَ نَسوا اللَّه فَأنَساهم أنَفُسهم أُولَئک هم الْفَاسقُونَ«: نک. 1
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  گیري  نتیجه. 6
هـاي   ها بر فرهنـگ دینـی در قلمروهـاي هویـت، آمـوزه      رسانهاثرگذاري از مجموع بررسی 

فرهنگ دینی  هعتوان دریافت که توس می هاي افراد ویژگیدینی، جامعه، خانواده، کودکان و 
بـه  . اي آگاه باشیم هاي رسانه فعالیت ها و تهدیدهاي ابد که نسبت به فرصتی زمانی معنا می

 ،فرهنگ دینـی  هها، از توان و قدرت نفوذ رسانه براي توسع با شناسایی فرصت ،عبارت دیگر
اري در هاي دیـد  فعالیت رسانهچون . کنیم  گیري ها فراروي، تصمیم استفاده و در برابر چالش

کـه   کنیم  در ادامه به راهکارهایی اشاره می بسیار بااهمیت است،فزاینده و  افغانستان،کشور 
  :لازم و ضروري است ،ها براي توسعه فرهنگ دینی در استفاده از رسانه

  ها قانون رسانه اجراي )الف
 بسـتگی  بـراي حفـظ هـم   بایـد  ضمن احترام به اصل آزادي بیان،  ،ن فرهنگی کشورمسئولا

ي همگانی را به درسـتی اجـرا کننـد و    ها قانون رسانه هاي دینی، از ارزش جامعه و پاسداري
  .ها را به اجراي آن وادارند رسانه

  بندي به اصول ارزشی مشترك پاي )ب
هاي مشترکی بـر   اگر ارزش. هاي مشترك است پذیري مستلزم معرفی الگوها و ارزش جامعه

بنـابراین،  . کننـد  هـا کـارکرد واگرایانـه پیـدا مـی      رسـانه اي حاکم نباشـد،   هاي رسانه فعالیت
اي افغانستان باید به این امر مهم توجه کنند که علاوه بـر   هاي رسانه اندرکاران فعالیت دست

بنـد   هاي مشترك دینـی پـاي   هاي ملی و فراقومی و آموزه ها و نماد اهداف خویش، به آرمان
  .نندباشند و نسبت به تبلیغ آنها احساس وظیفه ک

  اي متناسب با باورهاي ملّی ـ مذهبیه تهیه فیلم )ج
هاي فرهنگی وارداتی استفاده  هاي دیداري افغانستان، بیشتر از فرآورده چون رسانه

شود آن تولیداتی پخش شود که با باورهاي ملـی و مـذهبی    کنند، پیشنهاد می  می
، با در نظـر گـرفتن   علاوه بر این. کم تضاد ندارند سازگاري بیشتري دارند یا دست
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هـاي ارزشـی    هایی تهیه و پخش شود که حامل پیـام  اي، برنامه هاي رسانه کارکرد
  .کننده نباشند ً سرگرم باشند و کاملا

   تلاش براي تولید فیلم )د
  گیرد کـه بـراي معرفـی    ی و دینی زمانی صورت واقعی به خود میهاي مل پاسداري از ارزش

زمـان بـا تنـوع و تکثـر      هـم . کنیمآمد تکنولوژیک استفاده  ر کارآنها از ابزارهاي نوین و بسیا
گـو و  و هاي وارداتی، گفـت  پخش فیلماي باید از  ، رویکرد رسانههاي دیداري در کشور رسانه

هاي مناسـب   به تولید و تهیه فیلم ،هاي تجاري پیامرویه  بیکننده و پخش  مسابقات سرگرم
  .جهت یابدتغییر 

  د در برابر فرهنگ دینی سازي تعه نهادینه) هـ
اي نسـبت   شود که صاحبان رسانه و فعالان رسانه زمانی عملی می تمام راهکارهاي یادشده

نیـز   فرهنـگ دینـی  مبلغان و متولیـان   در این میان،. دغدغه داشته باشند ،به فرهنگ دینی
از  د در اسـتفاده مبلغان آگاه و توانمند بای. اي منفعلانه عمل نکنند لیت رسانهدر برابر فعاباید 

 ـ کننداحساس وظیفه   نوع دیداري آن ویژه بهاي  هاي رسانه فرصت منـدي   هو به نسبت علاق
. افــــزایش دهنـــــد زمینــــه  را در ایــــن   شــــان های منــــدي  خــــویش، تــــوان  
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  )کین الکترونید(اي  رسانه دین
  دکتر یونس نوربخش
  محمد مهدي مولایی

 دهیچک
 عنـوان   بـه  تواند می مونیتور و الکترونیک به ،کتاب و چاپ از اي رسانه تحولات

 و آن تنـوع  و رسـانه  صـنعت  توسعه با. شود توصیف ،معانی به معنا از انتقال
 و هــاي گونــاگون اجتمــاعی جنبــه در نیــز آن قــدرت آن، کارکردهــاي افــزایش
 جهـان  اي، رسـانه  ارتباطـات . اسـت  یافته افزایش شدت به  اقتصادي و سیاسی
 جهـان  ایـن . اسـت  داده قـرار  ما روي پیش در را ارتباطات جهان نام به دیگري

. نیـاز دارد  تـري  عمیـق  بررسـی  بـه  که دارد را خود خاص هاي ویژگی مجازي،
 مفاهیمی. است شده بنیادي سبب تحولات نیز معنویت و دین عرصه در رسانه
 عمـومی  گفتمان« و »اي رسانه تربیت« ،»دینی ارتباطات« ،»اي رسانه دین« چون

 ایـن . انـد  شـده  مطـرح  جدیدي اي رشته بین هاي علوم موضوع عنوان  به »دین و
 هـاي  رشـته  بـین  اي، بـین رشـته   صـورت   گونـاگون بـه   هاي دپارتمان در علوم

. انـد  انـدازي شـده   راه دیگـر  هـاي  رشـته  و دیـن  و الهیات خبرنگاري، ،ارتباطات
 یـک  در را انسـتیتوها  ها و دانشگاه بین همکاري و ارتباط موضوع این همچنین
هـا   رسـانه  آنجـایی کـه   از. اسـت  کـرده  الزامـی  مذهبی بین و فرافرهنگی ارتباط

 و مذهبی درون تحولات طور همین و کنند می تقویت را ادیان از کدام هر تحولات
 توجـه  نکتـه  ایـن  رو، بـه  از این .دهند می تغییر را عمومی افکار در دین موقعیت

                                                   
  .عضو هیئت علمی دانشگاه تهران.  
  .کارشناس ارشد مطالعات فرهنگی و رسانه.  
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 هـاي  صـلاحیت  و جدیـد  نیازهـاي  بـه  بایـد  تکمیلی هاي آموزش در که شود می
 بــا مســائل امــروز، دنیــاي در. کــرد توجــه ارتباطــات کــار و نگــاري روزنامــه

 هـاي  نزاع طور همین و عمومی هعلاق و جهانی سیاست دلیل به دینی هاي انگیزه
همچنین . است یافته شدت خاورمیانه منطقه هاي چالش و مذهبی هاي گروه بین

 پایـان  به جدید تحولات با بیستم، قرن شکل به اي، رسانه کار و نگاري روزنامه
 شـده  آشـکار  نیز دینی عمومی هاي گفتمان حوزه در تحولات این. است رسیده

 فرهنـگ  یـک  فهـم . دهـد  واکنش نشان تحولات این به دبای ارتباطات علم و است
 تـر  سـریع  عمـومی  گفتمان ها و راه رسانه از جامعه، آن ساختار فکري از فراتر
راه  از دینـی  بـین  و فرهنگـی  بـین  فهم که ایجادشده شانس این و یابد می تحقق

 تولیـد  را داري دیـن  از جدیـدي  هـا شـکل   رسانه. شود تقویت اي رسانه ساختار
 سیاسـت  و دیـن میان  پیوند جدیدي طور همین آنها. بخشند می سرعت و ندکن می

 بـه  را دینی فرهنگ جهان توانند ها می رسانه. کنند می برقرار اقتصاد حتی و زندگی و
 قـرار  اقتصـادي  بـازار  یا و سیاسی برداري بهره مورد حتی و دهند سوق سمت یک

 دینـی  هـاي  سـازمان  محیط از نیدی گفتمان خروج معناي به حقیقت در امر این. دهند
 طی که است جدیدي گفتمان اي، رسانه دین. است اي رسانه و عمومی افکار سوي به
 .یابد می تغییر دینی گفتمان کارکرد و موضوع حتی و دینی ارتباطات منش آن
 ارتبـاط  و شـود  شـکافته  »اي رسانه دین« مفهوم است، شده سعی مقاله این در

 قـرار  تحلیـل  و تجزیـه  مورد اي رسانه دین مفهوم قالب در رسانه، و میان دین
 . گیرد

  کلید واژگان 
  .تلویزیون، رسانه جمعی، دین، سکولاریزم اي، رسانه دین
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 مقدمه
 اندیشـه  کـه  کنـد  مـی  حرکـت  سـرعت  بـا  چنـان  مدرنیته است که چرخ طولانی هاي مدت

 داشـته  خـوانی  هم هم با توانند می دین و مدرن جمعی هاي که رسانه را این تصور گرایی فن
 سـنتی  رسانه زیرا نیست، مطرح سنتی رسانه پرسش درباره این. است ساخته ناممکن باشند

 از جـدا  اي حـوزه  اساسـاً  و دهد می ادامه خود حیات به تقوا سایه و خداوند محوریت عصر در
. دارنـد  اشـاره  مقـدس  امـر  بـه  خود تکثر همه با اشیاء دنیا، این در. نیست متصور دین حوزه
 و وحدت دنیاي که سنتی دنیاي برخلاف ولی 1است، مقدس امر خدمت در نیز سنتی رسانه
 از پـس . دنیاسـت  از دیـن  جـدایی  و تمایز و تکثر تفکیک، دنیاي مدرن دنیاي است، توحید
 دهـه  چنـد  از دینی، مسایل و دین به پرداختن از جمعی هاي رسانه بودن دور طولانی دوران
 بـه  توجـه . هستیم مذهبی هاي سوژه و دینی خبرهاي به دنیا هاي رسانه توجه دشاه گذشته

 حفـظ  پزشـکی،  اخـلاق  زمینـه  در کـه  مسائلی حل جهت در مذهبی و اخلاقی رویکردهاي
 شـدن  مطرح و یازده سپتامبر واقعه طور همین و شده ایجاد اجتماعی اخلاق و زیست محیط
 و داشـت  دنبال به را مسلمانان به اي رسانه هاجمت که آن، با مبارزه ضرورت و تروریسم خطر

 همـه  فلسطین، و افغانستان عراق، در اسلامی هاي مقاومت رشد و اسلامی بیداري همچنین
 آشـنایی  ایـن . اسـت  مـذهبی  خبرهـاي  و موضـوعات  هـا بـه   رسانه توجه در مؤثر عوامل از

 رسـانه « موضـوع  حطـر  زمینـه  مسـلما  جدید جوامع بستر در مدرن هاي رسانه تولد چون هم

                                                   
  .155، ص )مورودي مناسک رسانه(بررسی نسبت رسانه و دین مطالعه ، حسن خجسته.  1
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 ایـن  دارنـد،  علاقـه  دینی اخبار به مردم از اندکی شمار که آنجا از. کرد نمی فراهم را »دینی
 زیـرا  شود؛ می تبدیل دینی تلویزیون به شبیه اي حاشیه کاملا و تخصصی اي برنامه به مقوله
 و تمـاعی اج انسـجام  ایجـاد  آنهـا . کردند می دنبال را سکولار نظام تقویت ها همچنان رسانه
 از مـردم  سـازي  آگـاه  و بنیـادگرایی  و گرایـی  اسلام خطر برابر در مدرنیته هاي ارزش از دفاع

 دو در بایـد  آنهـا  حـال  هر ولی در دانستند، می خود وظیفه را آزادي و ضددموکراسی جریان
 و سیاسـی  تـاثیرات  دلیـل  به که خبرهایی انعکاس یکی. کردند می مقابله پدیده این با جهت
 را جامعـه  نیـاز  بتوانـد  کـه  نوعی به دینی تبلیغ طور همین و بودند آن از ناگزیر اش عیاجتما
 قالـب  در نهـادي  صورت به دین و است سکولاریزم بر مبتنی که غربی جامعه در. دهد پاسخ
 وظـایف  حـوزه  در تواننـد  هـا نمـی   رسـانه  و دارد حضور جامعه در کلیسا و یافته سازمان دین،

 کلیسـا  امـور  در دخالت منزله به دینداري و دین موضوع ها به رسانه ورود شوند، وارد کلیساها
 شـامل  اي رسـانه  دیـن . اسـت  اجتماعی ساختار در تغییر معناي به واقعه این. آید شمار می به

 دینـی  تبلیغـات  ظهـور  بلکه نیست، مذهبی هاي برنامه براي کلیسا دست ویژه در هاي کانال
 این سازندگان حقیقت در. گوناگون است هاي برنامه ها در فیلم یا نمادها ها و سمبل قالب در

 کـه  چیـزي  همـان  هسـتند،  زنـدگی  در جدید نظم و همبستگی و معنا ایجاد ها دنبال برنامه
 هـا سـعی   رسـانه  کـه  تفـاوت  ایـن  بـا  کردند، می را کار ها این سمبل ها و پیش از آن، سنت

 ـ همـه  بـراي  فهـم  قابل و جهانی زبان با کنند می  دیـن  موضـوع . دهنـد  انجـام  را کـار  نای
 ورود بـا  دینـداري  و دیـن  حـوزه  در کـه  اسـت  تحـولاتی  کننـده  تبیین حقیقت در اي، رسانه
 بـازیگران  ترین ها مهم رسانه دینی نهادهاي زوال با. شود می ایجاد دین موضوع ها، به رسانه
 موقعیـت  ایـن  و انـد  حـوزه  آن بـه  دسترسی کننده ها تعیین رسانه اینک. شدند عمومی حوزه

 رونـد  بـا  دینـی  ساختار زوال. دهد می قرار تاثیر تحت نهادها سایر همانند را دینی نهادهاي
 اکنـون  هـم  دلیـل،  همـین  به. است فردگرایی روزافزون روند آن و است بوده مرتبط دیگري

 خـدمات  پیوندها، ها، فعالیت از اي گسترده حوزه ده و«پدید آ »فراکلیسایی« شماري سازمان
 نمادهـا،  هـا و  ارزش در مشـابهت  ایـن . دارد مـذهبی  هاي دلالت که شده ها ایجاد فراورده و

  1.است فرهنگی کردن کالایی ها در رسانه کارکردهاي از یکی

                                                   
  .13نیا، ص  مسعود آریایی: ، ترجمهبازاندیشی درباره رسانه، دینی و فرهنگاستوارت ام هوور و نات لاندباي، . 1
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 ـد بـه هـا   رسـانه  رات پـرداختن یتاث یبررس به قیتحق نیا در و  یاجتمـاع  سـاختار  در نی
 بـه  کـه  یراتییتغ و يا رسانه نید يها یژگیو یعبارت به. میپرداز می ینید يتحولات نهادها

 ـگ مـی  قـرار  یبررس ـ مـورد  دهـد  می رخ ینید ينهادها و نید حوزه در لهیوس نیا  ورود. ردی
 يکارکردهـا  و نبوده کسانی یاسلام جوامع و سکولار جوامع در ینید يها حوزه بهها  رسانه
 ـ . باشـد  يتقـاد ان ای و یرقابت ،یلیتکم کارکرد تواند می کارکرد نیا. دارد یمتفاوت ن یهـم چن
 .شوند ینید ییا تکثر گرایو  ینه ساز انحصار طلبیتوانند زم ها می رسانه

 مسئله طرح
 بـه  متفاوت، کارکرد و پیدایش تاریخ نظر از راها  رسانه ،اجتماعی علوم محققانپژوهشگران 

 بـه  مـدرن  هـاي  رسانه. مدرن هاي رسانه و سنتی هاي رسانه: کنند می تقسیم اصلی دوره دو
 وار تـوده  فرهنـگ  ایجـاد  آنهـا  کارکرد و بوده مدرنیته با زاد هم که شود میگفته  هایی رسانه
 جمعـی  هـاي  رسـانه . شود می تعبیر نیز جمعی و همگانی هاي رسانه بهها  رسانه این از. است

 وسـایل  ،گیـرد  مـی دربر را جامعـه  کـل  اثرشـان  اینکـه  به توجه با و نفوذشان دامنه دلیل  به
 پـردازان  نظریـه  که است زمانیپنجاه تا شصت میلادي  هاي دهه 1.شوند می خوانده اي توده

 بـا  را نـوگرایی  بـه  سـنتی  جامعـه  از گذر 2،لرنر. کنند می کیدأت توسعه بر رسانه علی نقش بر
 و شـفاهی  ارتباطات. کند می تحلیل »جمعی ارتباط نظام« به »شفاهی ارتباطی نظام« تغییر

 ـ ارتباطـات  متقـابلاً  و شود می یسنت آداب وها  نگرش تیتقوسبب  یسنت و فردي  در یجمع
لرنـر،  ( .کننـد  مـی  يبـاز  یمهم نقش دیجد يرفتارها وها  نگرش حادیا وها  مهارت آموزش
1958 :54- 52(  

اسـت کـه    یت و خاستگاه متفاوتیکارکرد و ماه يمدرن دارا یجمعهاي  رسانه ،نیبنابرا
 . جاد کندین که همزاد بشر است اید چالش آن با سنت از جملههاي  نهیزم

. اسـت  یقابل بررس ـهاي گوناگون  زاویهاز  یکیا الکترونیمدرن هاي  و رسانه نیرابطه د
 باشـد،  یاجتمـاع  نهـاد  دو  رابطـه  از سـؤال  توانـد  می نخست  وهله در نید وها  رسانه رابطه

                                                   
  .75باقر ساروخانی و منوچهر محسنی، ص: ، ترجمهشناسی و وسایل ارتباط جمعی جامعهژان کازنو، . 1

2. Daniel Lerner. 
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 ـ یم ـ یزندگ ابعاد  همه در يجار و بخش يتسر نید را اسلام نید ما اگرچه  ـ ،میدان  بـه  یول
 مجموعـه  يمعنـا  نیتر عیوس در معرفت عیتوز و دیبازتول د،یتول با رسانه نهاد نهاد، دو عنوان
. دارد یاجتمـاع  جهان در تجربه به يمعنادار ارجاع نهادها مجموعه نیا. دارد سروکار نهادها

 میده ـ شکل را خود ادراکات و میببخش معنا خود تجربه به ،دهد می امکان ما به شناخت نیا
 ـن نید .میشو میسه یکنون فهم تداوم و گذشته معرفت کردن  رهیذخ در و  نیهم ـ بـاً یتقر زی

  1.دهد می انجام را کار
 سه ی،کیالکترون و چاپ ،یشفاه فرهنگ سه با متناسب ،نید و رسانه یمعرفت نهاد نیب

 ـد آن در کـه هـا   رسـانه  بر نید سلطه ،نخست مرحله 2.شود می دهید روابط از مرحله  بـه  نی
 سـواد  بـا  افـراد  و اسـت  نید نهاد دست در یفرهنگ قدرت کند، می عمل ریفراگ نهاد عنوان

 ی،شـفاه  فرهنگ مسلط، فرهنگ. بودند بازرگانان و اشراف از گروهی و نیاروحان ،دوره نیا
 ـبازتولرو،  ازایـن . است بوده محدود یخط يها نسخه حد در کتاب و  قابـل  یآسـان  بـه  آن دی

 کنتـرل  قابـل  بودن میمستق و چهره به چهره لیدل به اغلب زین ارتباطات. است بوده کنترل
 ارتباطـات  کـارکرد  ی،شفاه فرهنگ درکه  استبر این باور  دنزیگ که گونه همان. بوده است

 ـن نید نهاد جهینت در .هاست سنت تیتثب و میتحک به ناظر شتریب  را ارتباطـات  توانـد  مـی  زی
 ـید ينهادهـا  يبرا را یفرهنگ قدرت انحصار ،ارتباطات تیفیک دوره نیا در 3.کند کنترل  ین
 از توانسـتند  مـی  کـه  بود ینید ينهادها قدرت نیتر مهم ی،فرهنگ قدرت و کرد می نیتضم

 ـپا ،واقـع  در. بگذارند اثر یاجتماع و ياقتصاد ،یاسیس ينهادها بر قیطر آن  ـا انی  دوره نی
 رسـانه  و نید میان چالش ،دوم مرحله. ردک اختراع را چاپ دستگاه گوتنبرگ که است یزمان

 و شد متفاوت ژهیو طور به یارتباط نظام کارکرد مرحله نیا در چاپ دستگاه ورود با و است
 و يریدپـذ یتول ،يریپـذ  دوام درجـه  کـه  اي گونـه  بـه  ،داشت ارتباط نوع رییتغ بر ياریبس اثر

 ـگونه  به یفن رسانه زمان فضا، يگذار فاصله  قـرون پایـان   در. افـت ی شیافـزا  يا سـابقه  یب
 آن در کـه  داد يرو غـرب  در يمنـد  نظـام  یفرهنگ ـهاي رییتغ ،مدرن دوران آغاز و یوسط

                                                   
  .151، ص 35، ش پژوهش و سنجشنامه  ، فصل»عصر ارتباطات و اطلاعات و جهانی شدن«  محمدي، عبدالرضا شاه. 1
  .153همان، ص . 2

3. Giddens, A, “Sociology”, 4th Edition, Cambridge, Polity Press, 2001, p:46. 
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 ـ .شـد  يا رسـانه  چاپ با مرتبط یفن ابداعات از يا مجموعه  واسطه  به ،فرهنگ  مـک  سیدن
 رسـانه  ظهـور  1.شـود  می آغاز یچاپ کتاب با مدرن  رسانه خیتار که است باور نیا بر ،لییکو
 ـیرق شدن دایپ معناي به زمان آن در یچاپ  ـد نهـاد  يبـرا  یب  انحصـار  شـدن  شکسـته  و نی

 صـنعت  برابـر  در سـا یکل مواضع در یوسط قرون دوره در را رقابت از نوع نیا 2.بود یفرهنگ
 و رسـاندند  چـاپ  به را لیانج و کردند استقبال امر نیا از ها نخست آن. افتی توان می چاپ
 ، ولـی بودند ینید يها کتاب ،شدند منتشر آغاز در که ییها کتاب مجموع از درصد 45 حدود
 شـده،  جـاد یا یگسـتردگ  واسطه  به ،متونپخش  و چاپ بر سایکل کنترل در ییتوانانا از پس
 صنعت و یچاپ رسانه 3.رو آوردند سانسور راه از یکنترل يها استیس به ،استیس و نید نهاد
 تحـت  ی،مل يها زبان انتشار و شد نوشتن و خواندن رواجسبب  و داد ادامه خود کار به چاپ

 ـم در اطلاعـات  مبادلـه  بـه  دنیبخش ـ شتاب ، سببدانش و اتیادبهاي گوناگون  عنوان  انی
 مرحلـه  ارتباطـات،  وهـا   رسانه  توسعه با. دش ییاروپا يکشورها و جامعه گوناگونهاي  گروه
 ـیامـور د  ،ن مرحلهیدر ا .نهاد وجود  عرصه به پا شدن یجهان و اطلاعات عصر یعنی سوم  ین

هـاي   گسترش رسـانه  ،دیاز نظر هورسفل. قرار گرفتند یکیند انتقال به فرهنگ الکترونیدر فرا
 ـ   یکیالکترون  ـ يمرزهـا گشـایش  و  یدر سـطح جهـان   یکه مـلازم بـا فراوان  يبـه رو  یمل

از  یشـد ارتباطـات اجتمـاع   سـبب  بـود،   یفرهنگ ـگسترش تولیدهاي و  يتجار يندهایفرا
اجتمـاع خـوب سـوق     یدور شده و به مفهوم نسـب  ،جانبه اجتماع خوب مطلق و همه مفهوم

 دربـاره  يسـاختاربند سبب ر قرار داده و یثأرا تحت تاي  ن تحول، ساختار جامعهیا. داده شود
 اطلاعـات  انتشـار  روش به توان می مرحله نیا يها یژگیو از 4.شده است ینید يها سازمان

 ـجغراف ترشگس ـ ،)افـزار  سخت و يآور فن(  ـکم و اطلاعـات  انتشـار  یاجتمـاع  و ییای  و تی
 فیتضـع شـود ویژگـی بـازر دوره اطلاعـات،      اشاره کرد که منتشـر مـی   یاطلاعات يمحتوا
 گروه کی انحصار از دانش و اطلاعات خروج وها  دولت یکنترل قدرت یی وایجغراف يمرزها

                                                   
1. McLoughlin, W. G., Revivals, Awakenings, and Reform. Chicago: University of 
Chicago Press, pp: 193-216. 

  .15رضا یاسایی، ص : ، ترجمهاصلاحاتسارا فلاورز، . 2
 .21فریدون فاطمی، ص : ، ترجمهنگاه تاریخی به سانسورروبر نتس، . 3
  .220، ص بازاندیشی درباره رسانه، دین و فرهنگ. 4
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٨٣٤  

 ـ میمفـاه  ی،تیدملچن ـ يهـا  سازمان و یجهان یاجتماع يها شبکه جادیا با. است خاص  یقبل
 ـا از پـیش  که نید. دش رییتغ دچار ،سازمان و یاجتماع گروه طبقه،  در عمـدتاً  ،تحـولات  نی

کارشناسـان   ظهور و نترنتیا و ارتباطات شبکه توسعه با داشت، قرار نیاروحان طبقه انحصار
 ی،انرروح ـیغ افراد توسطگوناگون  يکردهایرو با يتر عیوس سطح در زین ینید دانش د،یجد
 ـد مفهـوم  از 1،نترنتیا در نید مفهوم کنار در توان میاي که  گونه به ،دش منتشر و دیتول  نی

 ـکننـده همـان د    نترنت مـنعکس ین در اید. گفت سخن 2ینترنتیا توسـط افـراد    ین رسـم ی
 يفضـا  در تنها که دارد ینید به اشاره ی،نترنتیا نیکه دی است در حالاین . استکارشناس 

هلنـد،  ( .سـت ین یواقع يفضا در موجود يها نید ییبازنما صرفاً و است تهافی ظهور يمجاز
 ـد غـات یتبل و آمـوزش  در ارتباطـات  صنعت يریکارگ بهچنین  هم) 2002  ـاد ن،ی  قـادر  را انی
 ـجد ینید يها جنبش بیترت نیبد و شوند منتشر خود یمل يمرزها يفراسو در تا ساخته  دی
 از ریغ یروش به ینید اطلاعات ،صورت نیا در .دکنن عمل يفراتر سطح در ،ابندی می اجازه
 در و آمـد  خواهـد  وجـود   به ینید سازمان دیجدهاي   شکل و افتهی انیجرپیشین،  يها روش

 تجربـه  گذشـته  بـه  نسبت را يدیشدهاي رییتغ ،آنها يها آموزه وها  تیفعال يمحتوا ،جهینت
 ـد غیتبل يها روش در رییغت معناي به که است نید شدنی جهان دهیپد نیا. کرد خواهند  ن،ی
 کـه  یبیرق عوامل به ،شدن يویدن با ،برگر نظر  به .است ینید يمحتوا و ینید يها سازمان

 ـد يانحصـار  یژگ ـیو  رو، این از .شود می داده تکثر اجازه ،اند ییمعنا يها نظام موجد  آن از نی
 ـجد یاجتماع نظام در نیدرقیبان  عنوان  بهها  رسانه 3.است شدهگرفته   نظـام  جـاد یا در د،ی

 دار طـرف  هـاي  دولـت  آنهـا بـا   و هستند ينوساز مهم ابزارها  رسانه. کنند می فایا نقش ییمعنا
 هـاي  رسـانه  شدند، ولی مطرود شمرده می مؤمنان، نظر آنها از رو، ازاین. بودند سو هم سکولاریسم

 احسـاس  امـروزه  پـاپ،  و هـا  کاتولیـک  که اي گونه به .بودند نیز جهانی ادیان مروجان المللی، بین
 در. شـود  مـی  ترجمـه  زبـان  27 بـه  واتیکـان  رادیویی براي نمونه، ایستگاه .دارند جهانی حاکمیت

 راه ایـن  از و کنـد  تر آسان مردم به را خود ها، دسترسی مندي از رسانه کوشیده با بهره دین نتیجه،

                                                   
1. Religion on. 
2. Religion in. 
3. Berger, Peter The Sacred Canopy, New York, Doubleday, p: 457. 
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٨٣٥ 

یر باورهاي دینـی یـا تحکـیم باورهـاي     هاي دینی، تغی ها در ایجاد پیام رسانه .آنها بپردازد بسیج به
  1.قالبی دینی نقش دارند

 شیافـزا  را یمدن ينمادها یاجتماع تحرك تنها نه ،نینو يها رسانه« :سدینو یم »باب«
   .»اند دهیبخش ارتقا يریچشمگ نحو  به زین را تحرك نیا یفیک سطح بلکه ،اند داده

 پسـند  عامه و کننده سرگرم يها روش واعانراه  از رسانه که استبر این باور  زین 2فرانکل
 ـ رنگ کم را یرمذهبیغ و یمذهب امور میان موجود  فاصله توانند می  محـو  کامـل  طـور  بـه  ای
 نیش ـیپ روابـط  یسـادگ  همـان   به توان ینم را مدرن يها رسانه و نیدپیوند  ،نیبنابرا 3.کند

 ارائـه  بـا  ،سـم یسکولار بـا  زاد هـم  ،تـه یمدرن عصر. کرد نییتب یسنت يها رسانه و نیدمیان 
 حـد  تـا  را کـدام  هـر  تیفعال حوزه بود توانسته ،آنها گاهیجا و نید و رسانه ازاي  ویژه فیتعر

 ـاخهاي  کند، ولی دگرگونی نییتع یمدت يبرا يادیز  ـدن ری  تحـولات  و رسـانه  عرصـه  در ،ای
 طحس ـ در ورود. اسـت سـاخته   يضرور را رسانه و نید رابطه فیبازتعر ،یاسیس و یاجتماع

 جـاده یا رسانه و نید نهاد حوزه در رابسیاري  لئمسا ،ینیدهاي  موضوع بهها  رسانه گسترده
 ـید آن از منظور. است »يا رسانه نید« دهیپد آنها جمله از. است کرده  گـر ید کـه  اسـت  ین

 ـید هايمرکز در و یسنت ينهادها توسط  ـتول ین  محتـوا  و شـکل  جهـت  از و شـود  ینم ـ دی
 از یسـنت  يها قرائت یبازخوان يبرا یبیرق به است ممکن بلکه ،بوده آن از متفاوت تواند می

 ـی ،عـام آن  معنايبه (اي  ن رسانهیرات دیثأت .شود ، تبدیلنید  ـد یعن ن ی ـن در رسـانه و د ی
 ـ   هـاي گونـاگون،   جنبهاز ) يا رسانه  ـید ير آن بـر اقتـدار نهادهـا   یثأاز جملـه ت ش ی، افـزا ین

  .نه استین زمیدر ا یبررس یاساس ياز محورها ،یسم اجتماعی، پلورالیاجتماع يدار نید

  رسانه   عرصه در نید
 ـتجد درهـا   رسانه که استبر این باور  شناس جامعه عنوان به 4روف  ـح دی  ـید اتی  نقـش  ین

                                                   
 .102علی اسدي، ص : ، ترجمهقدرت تلویزیونیژان کازینو، . 1
2 .R. Frankel. 

3. Frankel, R. “Televangelism: The Marketing of popular Religion, Carbondale and 
Edwardsville, Southern Illinois University Press, p:133. 
4. Wade Clark Roof. 
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٨٣٦  

 ـ عوامل از یکی 1،کیالکترون يسایکل يریگ شکل و اند داشته یمهم  در ییهـا  حرکـت  نیچن
 ـبا کـه  است مطرحهاي بسیاري  شپرس ،دهیپد نیا یبررس يبرا. است معاصر جهان  بـه  دی

 ـ توجـه  فرهنـگ  بـا  آن یبسـتگ  هـم  بـه  و آن ظهـور  یاجتماع و یفرهنگ يها نهیزم  .میکن
 در کـه  هسـتند  یفرهنگ ییهاها، ساختار رسانه که کند می دیکأت 2يکار مزیج که گونه همان
 ـگو مـی  3رتزیگ فوردیکل و. شوند می گرفته کار به ،ژهیو ییها روش با و خاص مواقع  مـن «: دی

 او خـود  کـه  یشخص ـ ییتارها در معلق است یوانیح بشر که هستم وبر ماکس با دهیعق هم
 ـتحل نیبنـابرا  و دانـم  می تارها آن را فرهنگ من. »است دهیتن را نها آ  علـوم  سـنخ  از آن لی

 تـز یگر. معناسـت  يجـو و جسـت  در ریتفس ینوع بلکه ست،ین حقوق يجوو جست در یتجرب
 ـد شناسانه انسان مطالعه«: ندیگز میبر خود لیتحل در را یفرهنگ روش مطالعه، نیا يبرا  نی
 و افتـه ی تبلـور  نهادها در که است ییمعنا نظام لیتحل نخست،. است یسطح دو اقدام کی
 ـنما می مناسب را نید  ـا ارتبـاط  ،دوم و دی  و يسـاختار ی ـ  اجتمـاع  نـد یفرآ بـا هـا   نظـام  نی

  . »است یشناخت روان
 معتقـد  ی،جهـان  یفرهنگ ـ تحـولات  و مـدرن  يایدن دیجد طیشرا به هنگا با دگاهید نیا
 اي تـازه  يها دگاهید و الگوها و بوده دیجد يازهاین يگو پاسخ دیبا ارتباطات و نیدکه  است

 ـا و دهنـد  ونـد یپ یاجتماع دیجد طیشرا با را گذشته يها ارزش و نهادها تا کند مطرح را  نی
  .کرد جوو جست توان می کیالکترون يسایکل در را مهم

هـا   رسانه درباره خود يشورا نیدوم در کانیوات«: دیگو می کانیوات در رانیا اسبق ریسف

 ـهد راهـا   رسانه جامعه، در آنها يها تیمسؤول و نقش و  کـه  نمـوده  قلمـداد  4یاله ـ يهـا  هی
 مطـابق  يرستگار يبرا و نموده متحد گریکدی کنار در را مردم تا آورند می فراهم را يا نهیزم

 ـمعنو گسـترش  يبرا امروزه سایکل. کنند کمک گریهمد به یاله برنامه  ـید میتعـال  و تی  ،ین
 و ارتباطــات يتکنولــوژ از حیصــح اســتفاده و یابیــارز مطالعــه، ازمنــدین یاساســ طــور بــه

                                                   
1. Tele Vangelism. 
2. James Carey. 
3. Clifford Geertz. 
4. Gifts of God 
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٨٣٧ 

 1.»هاست رسانه
 ـپ تراثرگـذار  و تـر  گسـترده  ارائه منظور  به نینو یجمع ارتباطات ب،یترت نیا به  يهـا  امی

 ـ در یمهم يوردهاادست ي،بشر امعهج به ینید  از یک ـی عنـوان   بـه  را خـود  کـه  داشـته  یپ
 يکشورها در امروزه. است ساخته مطرح ی،جهان ارتباطات موضوع در مدهپدیدآ يها فرصت
 ـتول در ياریبس ـ يهـا  تجربـه  ی،اسلام  ـراد يهـا  برنامـه  دی  ـزیتلو و ییوی  ـید یونی  ـن و ین  زی
 ـا بـه  گران ارتباط ازشمار بسیاري  و دارد وجودها  يا رسانه چند يها تیقابل از يریگ بهره  نی
 ،ینید یسنت يها رسانه با آن ییگرا هم موجود، يها سنت اقبال نوعولی  دارند، اشتغال مهم

 شـمار   بـه  ییها ینگران جمله از کشورها نیا در موضوع یعلم اتیادب فقر و مطالعات کمبود
 ـتهد يگـذار ثرا يبرا يا نهیزم به را آن تواند می که دیآ می . کنـد  لبـد  شـدن  یجهـان  يدهای
 ـید يریگ بهره در لازم يها مهارت وها  تخصص از يبرخوردار زانیم نیچن هم  لیوسـا  از ین

 شـمار   بـه ها  دغدغه نیا جمله از آنها اتیمقتض به نسبت لازم شناخت با نینو یجمع ارتباط
  2.ندیآ می

 بـر  یاقتضـائات  چـه  کـه  پردازند یم نیا به و کنند می فرض زبان دو را رسانه و نید گاه
 يرخـدادها  عرصه در زین یگاه. است حاکم يگرید به ،زبان دو نیا از یکی از ی،متن ترجمه
 ـتقل فرهنـگ  بـا  هماننـد  يامر نه و یاجتماع ينهاد حد در نید ،یاجتماع  رسـانه  و داده لی

 ـاخ کـرد یور. شود می یوارس دو نیا رابطه و فرض فرهنگ، از يا جلوه نه و گر،ید ينهاد  ،ری
 ـ »رسـانه  یشناس ـ جامعـه « عنـوان  تحـت  تـوان  مـی  کـه  اسـت  يزیچ همان غالب وجه  ای

 مسـئله  بـه  گـرا  فرهنـگ  کردیرو ،گرید کردیرو. کرد اشاره آن به »ارتباطات یشناس جامعه«
 ـد از 3.کند می اقدام دو نیا نیب نسبت مطالعه به فرهنگ، يگر یانجیم به اتکا با که است  دی

 بـه  کـه ها  رسانه دید از و داشت مبتذل و پسند عامه جنبه رسانهها  مدت تا ن،ید پژوهشگران
 . نداشت یتیاهم نید بودند، سکولار و مدرن شدت 

را در  يحـداکثر  نقـش  تواننـد  مـی  جامعـه  در یفرهنگ ـ عوامـل  عنوان  به ،رسانه و نید

                                                   
  .34، ص 13سال ششم، ش   ،رواق هنر و اندیشهنامه  ، ماه»واتیکان و رسانه«محمد مسجدجامعی، . 1
  .45ص   ،درآمدي بر ارتباطات سنتی در ایرانمحمدمهدي فرقانی، . 2
 .http://islahweb.org/htm/images/news/11911497740org: 8/7/1386داالله گیویان، عب. 3
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٨٣٨  

 ـ به نید شدن شناخته تیرسم به. رندیبگ عهده  به و توسعه یانسجام اجتماع  ـن وانعن  يروی
 نفـوذ  واجـد  مسـتقل  طور به که معنا جوشان و اضیف منبع کی و سرزنده و شاداب یاجتماع
 ـفراگ زمان تا« ،است یاجتماع و یفرهنگ  يهـا  سـت یکالیاونجل اگرانـه یاح جنـبش  شـدن  ری

 و یواقع ـ یموضـوع  عنوان  به نید ،بین ترتیبه ا 1.نشد محقق» 1970 دهه در کار محافظه
 ـعت متـون  در ورمحص صرفاً يزیچ نه . شـد  یدانشـگاه  مطالعـات  در يجـد  یموضـوع  ق،ی

 يهـا  وهیش ـ  بـه  هسـتند،  فعال آنها در ینید يها جنبش که یجوامع در یاجتماع يها عرصه
 ـجد يبنـد  صورت« را هانآ 2نیمارت براي نمونه،. اند شده فیتوص گوناگون  امـر  ينمادهـا  دی

 ـیاجتماعـات د  4.خواند می »نید يایاح در يدیجد مرحله« را آنها 3نیلکل مک و »یقدس  ین
 ـاخت در را خود يها امیپ دادن قرار ی،جمع ارتباط لیوسا ازمندي  بهره مجرد به  از عمـوم،  اری

  . آمدنددر مدرن جامعه از فعال یبخش صورت به و شدند خارج يا فرقه حالت
 ـید اجتماعات در یتحولات بروز سبب خود موضوع نیا  ـا. اسـت  شـده  ین  ،تحـولات  نی

 ـید اجتماعات زیتجه ،تحول نیا کم دست. شود میاي  گسترده فیط شامل  يابزارهـا  بـه  ین
 ـاخت در يدئولوژیا فاقد و یخنث يابزار که معنا نیا به است، مدرن  ـا اری  قـرار  اجتماعـات  نی

 ـید ينمادها و یمعان عیتوز يبرا يدیجد یاجتماع یده سازمان آن با متناسب و ردیگ می  ین
 اریبس را تحول نیا دانشمندان یبرخ که است یدرحال نیا. ردیگ می شکل اجتماعات نیا در
 متـرادف  ،یارتبـاط  مـدرن  يابزارها ازمندي  بر این باورند که بهره و کنند می فرض تر قیعم

 ،يبصـر  يهـا  رسـانه  از استفاده جینتا از یکی. است ینید اجتماعات در ییمعنا یتحول وقوع
 ـد از ییها جنبه ییبازنما تیتقو مشخصاً،  ـن شـتر یپ کـه  اسـت  بـوده  نی  یش ـینما ویژگـی  زی

 عامـه  فرهنـگ  دارد بنا نید اگر«: دیگو می )756: 1990( 5نیل هوارد براي نمونه، .اند داشته
 ـد هدف اگر. شود متحول دیبا زین خود دهد، رییتغ را  ـتغ نی  باشـد،  پسـند  عامـه  فرهنـگ  ریی

                                                   
1. Hoover, S., Lundby, K. (ed),” Rethinking Media, Religion and Culture”, London: 
Sage Publication, p:8. 
2. B. Martin. 
3. McLoughlin, W. G., Revivals, Awakenings, and Reform. Chicago: University of 
Chicago Press, pp: 193-216. 
4. http://slahweb.org.htm/images/new/1191149774orig. 
5. H. Levine. 
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   .»دارداي  العاده فوق تیماه تیمعنو مفهوم و ،یاجتماع سازمان اعمال، د،یعقا در تحول
 ـزیتلو ازمنـدي   بهره گر،ید عبارت به  ـید متفکـران  و رهبـران  یزمـان  کـه  ونی  را آن ین

 ـید يهـا  جنبش توسط نکیا دانستند، می مطرود و مبتذل يا دهیپد  انتقـال  منظـور   بـه  و ین
 )ان، همانیویگ( .شود می گرفته کار  به یمتعال یمعان

  :کند می م اشارهیبه چهار پارادا ،ن و رسانهیرابطه دباره در 1استوارت هوور
ی هـا سـع   آن. کنـد  مـی  ن و افراد را مـنعکس ید يکرد نهادهایشتر رویکه ب یمیپارادا .1

در  یک ـیالکترون يسـا یده کلیا. دهند يخود را در جهان رسانه جا يها و نمادها امیکنند پ می
 ؛دارد يم جاین پارادایا

 ین مـدن ی ـش دیدای ـهاست و پ رسانهدرباره ر یاخهاي  پژوهشکه مربوط به  یمیپارادا .2
 ؛دهد می د عصر رسانه را نشانیجد

 ـاهـاي   در رسانه یو واقع ینین عیدن دیر کشیکه متوجه به تصو ییا الگویه ینظر .3 ن ی
 ؛ن قسمت قرار دارندیدر ا ،پردازند می نیکه به د هایی ستیژورنال. است یجهان

آن  گـاه مخاطـب در  یر رسـانه و جا یی، تغنیر دییتغ: کند می که هوور مطرح یمیپارادا .4
 ـمعنا و تول يجوو ن به جستیرسانه و ددرباره د یجدپژوهشگران  .است د معنـا در فرهنـگ   ی

 ـید يته نـابود ینشان مدرن ،ن اساسیبر ا. پردازند می موجود  ـ  ،سـت ین ین ن رفـتن  یبلکـه از ب
 ـا. است ینیدهاي  نهاد یبخش تیقدرت مشروع عمـل   يابـر  یین الگـو تـلاش دارد فضـا   ی

 ـجر« يبـرا  ییو فضـا  ینید يها روزانه مردم در چارچوب ارزش کـه  » ان انتخـاب و معنـا  ی
کـه   هـایی  ن و فرهنگ، همانیدر د يدیت جدیحساس يبرا ،ردیگ می شکلها  رسانه توسط

   2.کندجاد یم، اینیب می ن و فرهنگیدر حد متوسط رسانه، د

 شدن يا رسانه

                                                   
1. Stewart Hoover. 
2. Hoover, Stewart“Religion im Fernsehen oder Fernsehreligio?...“, In: Religiöse 
Funktionen des Fernsehens, Günter Thomas, Michel Walker,Wiesbaden: Westdeutscher 
Verlag, , PP: 76-81. 
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٨٤٠  

 و از مفهوم اند کرده پیدا ها عرصه  همه در توجهی بلقا جایگاه امروز، دنیاي در ها رسانه
 فرهنـگ،  شـدن  اي رسـانه . شـود  می گفته گوناگون سخن هاي حوزه »شدن اي رسانه«

 راسـتا  این در که است جدیدي مفاهیم جمله از غیره، و دین سیاست، اي رسانه ورزش،
 نتیجـه  در دیـن  نشد اي رسانه فرآیند آمد پی نیز اي رسانه دین. به آن توجه شده است

 فرهنـگ  امـور،  شدن اي رسانه. است مدرن هاي رسانه و جمعی ارتباط وسایل گسترش
 اي رسـانه  فرهنـگ  این در. است گرفته نام اي رسانه فرهنگ که پدید آورده را جدیدي
 نفوذ قدرت افزایش و مخاطبان جذب براي جدیدي و پیچیده نمایشی هاي شیوه جدید،

  وجـه  کـه  ها هسـتند  اي چند رسانه ها، شیوه جدیدترین جمله از. شود می استفاده سود و
  1.اند کرده تر برجسته را اي رسانه فرهنگ نمایشی

 يا رسـانه « بحـث  بـه  يانتقـاد  ینگاه با که است یشمندانیاند جمله از 2کلنر داگلاس
 دو رد 3،دبـور  یگ ـ نماش  جامعه مفهوم ازمندي  بهره با او. است پرداخته امور ، به این»شدن
 يهـا  حـوزه  بـر هـا   رسـانه   سلطهآثار  به 5»يا رسانه شینما« و 4»يا رسانه فرهنگ« کتاب

 يبـرا  ،يا رسـانه  فرهنـگ «) 1385:181( ،کلنـر  نگـاه  از. پردازد می معاصر یزندگ گوناگون
 و یش ـینما يهـا  وهیش ـ روز هـر  خـود،  سـود  نفوذ و قدرت شیافزا و شتریب مخاطبان جذب
 اطلاعـات  و اخبار تنها ،فضا نیا در. »ردیگ می کار به يدتریجد یفن و دهیچیپ ياندازها چشم
 تیجـذاب  ،شده يا رسانه یاطلاعات يها یسرگرم و کنند می دایپ گسترده انتشار  اجازهاي  ویژه

 ـ تحـت  ی،زنـدگ  يهـا  عرصـه   همه ی،طیشرا نیچن در. دارندبسیاري   ـا ریثأت  قـرار  فضـا  نی
 .ردیگ می

 ـجد هـزاره  در چگونه که دهد می حیتوض »يا رسانه شینما« کتاب در کلنر  فرهنـگ  دی
 لبـد  روزمـره  یزنـدگ  و فرهنـگ  اسـت، یس اقتصـاد،  به یده شکل یاصل عامل بهها  رسانه

                                                   
، مطالعات فرهنگی و ارتباطاتنامه  ، فصل»اي و سیاست فرهنگی فرهنگ رسانه«حسن بشیر، حسین نصیریان جهرمی، . 1

  .140، ص 7سال دوم، ش 
2. Douglas Kellner. 
3. Guy Debord. 
4. Media Culture: Cultural Studies, Identity and Politics Between the Modern and the 
Postmodern. 
5. Media Spectacle. 



انه
رس

ن 
دي

 
 اي

 

 
 

٨٤١ 

 ـاخ  دهه در ،او نگاه از. اند شده  هـم  نترنـت یا ،يا رسـانه  سـابق  يهـا  صـورت  بـر افـزون   ،ری
 در. اسـت  کرده جادیا را یاجتماع تعامل و یسرگرم اطلاعات، گردش از يدیجد يها شکل

 ـح و مهـم  ،یواقع ـ يزیچ چه کند می نییتع که هاست رسانه فرهنگ نیا ،دیجد يایدن  یاتی
 ـ جنـگ  ی، مانندشینما يدادهایرو درویژه  به .است  ،مـیلادي  1991 سـال  در فـارس  جیخل
 سـال در  سـپتامبر  11 یسـت یترور حمـلات  ومـیلادي   2000 سال در دیسف کاخ يها جدال
 .داشتنداي  ویژه نقش دادها رخ نیا برجسته و کردن یعموم درها  نهرسامیلادي،  2001

 جملـه  از ،است امور شدن يا رسانه يمدهاآ یپ جمله از کهرا  يا ش رسانهینماچنین  هم
 ي،ا رسانه فرهنگ يها شینما شدن یجهان عصر در. دانند می شدن یجهان عصر يها یژگیو

 ـا منفعـل  کنندگان مصرف به مخاطبان و ندریگ یدربرم را روزمره یزندگ يها عرصه همه  نی
 ـ و غـذا  صـنعت  هنـر،  جنگ، ورزش، غات،یتبل طیشرا نیا در 1.شوند می بدل ها شینما  یحت

 ـا ،کلنر. مانند ینم امان در شدن یشینما و شدن يا رسانه از زین نید مانند يامور  را دوره نی
 ـ 2يدار هیرماتکنوس ـ عنوان با آن از و داند می يدار هیسرما از يدیجد شکل  از. کنـد  مـی  ادی
 ـجد  جامعه نیا یژگیو او نگاه  ـترک ،شـده  يا رسـانه  دی  ،یاطلاعـات  و یسـرگرم  عیصـنا  بی

 ـجد طیشـرا  در. اسـت  يدار هیسـرما  و يتکنولولوژ  ـیفرامل يهـا  شـرکت  ،دی ي ـ  ا رسـانه  یت
 ينهادهـا  وهـا   ملـت ـ   دولت قدرت افول و کنند می فایا يدیکل و برجسته ینقش ی،اطلاعات

 يفضـا  بـر  يتجار يها شرکت  سلطه يبرا را راه یجهان يبازارها گسترش و آن به ابستهو
 منـافع  و شـتر یب سـود  کـه  اسـت  یعیطب ی،طیشرا نیچن در 3.کند می هموار جهان يا رسانه

 يهـا  شـرکت . باشدها  شرکت نیا يها تیفعال به بخش جهت و کننده نییتع عامل ي،اقتصاد
 ـیمل چند بزرگ  ـالفع ادغـام  بـا  ی،ت  ـیا ،یمخـابرات  يهـا  تی  ،يا مـاهواره  ،یمطبوعـات  ،ینترنت

بـه دسـت آوردن    دنبـال   بـه  ي،ا رسـانه  يهـا  شـکل  دیگـر  و یقیموس ،یینمایس ،یونیزیتلو
 ـ بـه  توجـه  ،رو نیا از. هستند حاضر عصر در ارتباطات صنعت از ،سود نیشتریب  يمـدها آ یپ

 ـدویـژه   بـه  ی،زندگ گوناگون يها عرصه شدن  يتجار از زیپره يبرا امور شدن يا رسانه ن ی

                                                   
  .218، ص3، سال هفدهم، ش رسانهنامه  ، فصل»اي و پیروزي نمایش آفرهنگ رسانه«داگلاس کلنر، . 1

2. Technocapitalism 
  .194همان، ص . 3
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٨٤٢  

 درو  شـده  »يا رسانه« حاضر عصر درها،  عرصه دیگر چون ،نید .ردیگ قرار توجه مورد دیبا
جنبـه  هـوور از   .دارد قرار ساز یسرگرم يا رسانه يها شرکت توسط شدن »یشینما« معرض

   :دیگو می سخننیز ن یشدن داي  گر رسانهید
 يبـرا اي  رسـانه هـاي   يفنـاور  ییتوانـا . شـوند  می یت امروزه بازتابیمذهب و معنو

و در  اد اطلاعـات ی ـار زیت بس ـی ـبه طرف یابیک از ما دستیتقاطع فضا و زمان به هر 
ثر بودن و توانا بودن در فهم و مهار اطلاعـات  ؤ، ميخودمختار ین حال احساسیع
   1.ن استیکردن داي  از رسانه ین بعد مهمیا. دهد می را

 ـله نظریافـول مـذهب کـه بـه وس ـ    ی، مذهب ياقتدار نهادهابا کاهش  ،ن اساسیبر ا ه ی
 اي شـده  ياتر شده و شکل فـرد ین پویبلکه د ،فتادیاتفاق ن ،شده بود ینیب شیشدن پ يویدن
  .افتی

 2يا رسانه نید
مـدرن،   و گسـترده  یاس ـیمق به آن یسنت و محدود شکل از ی،نید میمفاه گسترش و انتقال

 کـه اي  بـه گونـه   ،اسـت  کـرده  جـاد یا جامعـه گوناگون  يقشرها در ،گسترده یتحولات خود
 در یتیجنس ـ چنـد  و يقشـر  چنـد  مخاطبـان  به یسنت ساختار در خاص يقشر از مخاطبان
 آورده پدیـد  جوامـع  در را یمتفـاوت  و مهـم هاي رییتغ و شده لیتبد مدرن يا رسانه تحولات

 و فهـم  در يا گستردههاي ریتأث به منجر ،نید يا رسانه يایدن در ،مخاطب توسعه نیا. است
 ـد از جامعـه  گونـاگون  يقشرها برداشت  ـددر واقـع  . اسـت  شـده  نی  ینـوع  ي،ا رسـانه  نی

 محدود زین و مکان و زمان به محدود که نید غیتبل و آموزش یسنت يفضا از یساختارشکن
 شکسـتن  هـم  در ضـمن  يا رسـانه  مـدرن  تحـولات  و بوده) مساجد مانند( خاص یجمع به

 ـپ ـ کوچک و بزرگ( خود متنوع مخاطبان بر را راتیتأث ی،سنت يبعد تک ساختار  جـوان  و ری
میـان   در. اسـت  سـاخته  يبعـد  چنـد ) نخبه و عوام ـ سواد یب و کرده لیتحص ـ مرد و زن ـ

بـراي   یتلاش را يو همکاران و هوور استوارت يها تیفعال بتوان دیشا ،معاصر پژوهشگران
 نشیآفـر  و خلق ندیفرا درها  رسانه نقش بر اشاره با يو. دانستها  رسانه و نید ییگرا تعامل

                                                   
  .468محمدرضا جوادي یگانه و حمید عبداللهیان، ص : ، ترجمهانهدین و رس: اي کردن دین مخاطبان و رسانهاستوارت هوور، . 1

2. Medienreligion 
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٨٤٣ 

 ـتأک نید و رسانه تعامل بر نمادها نیا کاربرد و ریتفس نیچن هم و نمادها  البتـه  1.کنـد  مـی  دی
 نظـر  مـورد  هـاي  هدف به رسانه با تعامل در بتواند که کند می ارائه یفیتوص ،نید يبرا يو

 يامـر  بـه  را  آن نـه  و دانـد  مـی  کیوکراتبور و ينهاد يا دهیپد نه را نید يو. شود کینزد
 ـد که کند می دیتأک يو. دهد می تنزل يفرد و یشخص صرفاً  ـرو بـه  محـدود  ،نی  ییدادهای

 ـدرو،  ازایـن . اسـت  فرهنـگ  از یبخش بلکه دهد، می رخ مقدس يقلمرو در کهنیست   و نی
 و اسـت  بشـر  یزنـدگ  کـل  به یمعنابخش ن،ید نقش گر،ید عبارت به. رندیناپذ جدایی فرهنگ

  2.به آن توجه شود دیبارو،  ایناز
 ـد. دانـد  می ارتباطات هاي از شکل ین را شکلید ،لوهمن  یارتبـاط اي  لهیوس ـ ین نـوع ی

شـه موجـود در   یدارد به ابهامـات ر  یسع ،انه خودیجو یتعال یه بر نگرش فطیاست که با تک
  )105: 1381نس،یه( .کندلازم را ارائه هاي  حل و راه بدهدپاسخ  ينظام ارتباطات بشر

 افکـار  سـطح  بـه  ییسـا یکل تجمعـات  و سـا یکل سطح از ینید گفتمان ،غرب در امروزه
 امعـه ج  متقـابلاً  وواکنش  جامعه توجهات بهها  رسانه. است کرده حرکت يا رسانه و یعموم

 و درك بـه  و دهنـد  مـی  جهـت  جامعـه  بـه هـا   رسـانه . دهـد  می نشانواکنش  رسانه به زین
 ختـه یآم هم در يا رسانه جهان نیا امکانات و مرزها. بخشند می ساختار روزانه يها برداشت

 ـ يسـو   بـه  را آنهاها،  رسانه ینشیگز يها گفتمان. شود می  ـت سـاختن  ،يداور شیپ  يهـا  پی
 يرو و یعمـوم  و يا رسـانه  دانش نقش در یاساس یمشکل نهایا و ،برند می شیپ يا شهیکل

 سـبب  ودهـد   می رییتغ را ینید ارتباط شخصاتم ،تحولات نیا. آنهاست از جامعه گرداندن
 ـجد يا رسانه گفتمان نیا. شود می ینید يها گفتمانهاي  موضوع وها  وظیفه رییتغ  کـه  را دی

 .دینام يا رسانه نید توان می، شود می يا رسانه تیواقع ریتفس ای يبازساز به منجر
 مـورد  یحت و دهند سوق شیگرا کی يسو به را ینید فرهنگ جهان توانند میها  رسانه

. بخشـند  می یاسیس قدرت ،نید بهها  رسانه. دهند قرار ياقتصاد بازار ای یاسیس يبردار بهره
 ـد به پرداختن باها  رسانهامروزه  ولی ،بود شده دورها  خانه از نید ،سکولار جامعه در  آن ،نی

                                                   
1. Hoover, Stewart“Religion im Fernsehen oder Fernsehreligio?...“, In: Religiöse 
Funktionen des Fernsehens, Günter Thomas, Michel Walker,Wiesbaden: Westdeutscher 
Verlag, , P: 5. 
2. Ibtd, pp: 16-18. 
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 ـ قتیحق در. کردند یخصوص یزندگ وارد را  یعمـوم  اي رسـانه  در یخصوص ـ موضـوع  کی
 کـه  وسـته یپ وقـوع  بـه  مخاطـب   توسعه در یجهش رسانه، ورود با واقع در. است شده مطرح

 و تـوده  از اعم ی،جنس و یسنگوناگون  يقشرها و گرفته خود به گوناگون و گسترده يابعاد
 بـه  رسـانه  ورود با ی،نید درون گفتمان رییتغ ،گرید ریتعب به. است داده يجا خود در را نخبه

 و یشخص ـ یموضـوع  عنـوان  بـه  نید که اي گونه به .است شده لیتبد ینید برون گفتمان
 یعموم افکار سطح در یاجتماع و یعموم يا مسئله يسو  به ی،مذهب هاي مکان در محدود
 و سـتند ین یکـاف  ینید درك و فهم يبرا ینید یسنت يابزارها آن گرید. است شده گسترده
  1.است شده چالش چارد یسنت شکل به ،نیددرباره  و نید داخل گفتمان

 ،شـود  می جادیا یعموم گفتمان وها  رسانه  لهیوس  به ی،دتیعق نظام از فراتر که یفرهنگ
 ـفراگ ییوگو گفت از تر عیسر  ـام ،ينهـاد  میـان  ری  و نهادهـا  کـردن  زهیدمـوکرات  يبـرا  يدی

 ـید يهـا  فرهنـگ  خرده کردن یرافراطیغ ،ینید يها ارگان  ـپا و ین  ـید تیمشـروع  انی  و ین
 شـدن  یعرف انیجر ،یجمع يها رسانه با ارتباط در. گذارد می شینما به را یاجتماع ضیتبع

 ـد يروشنگر از يدیجد  مرحله در انیجر نیا. دهد می رخ تر عیسر یلیخ) شدن سکولار(  دهی
 ـ سلسـله  ی،ارتبـاط  ینظـام  آنهـا  در کـه  یانیاد با همه ازپیش . شود می  بـا  یمـذهب  یمراتب

 وجـود  یحیمس ـ يسـا یکل در کـه  يزیچ آن مثل( ،است رتبطم ،شده یعلم ی،نید ییمحتوا
 معـرض  در شـه یهمهـا   رسـانه  کـه  ییجـا ( توسعه حال در يکشورها در همه از شیب) دارد
 ـ شهیهم ینید يفضا در) رندیگ می قرار ییادگرایبن و کیدئولوژیا قیعلا  یعلم ـ رنـگ  کی

 ـتقو را یمـذهب  يهـا  ییتوانا و قیعلا یتیوضع نیچن درها  رسانه. دارد وجود  ـحما و تی  تی
 ـپد نیا. شود می مشروع یسنت نید  لهیوس  به خود، ،استیس که ییجا .کنند می  از پـیش  دهی

 یزنـدگ  زمـان  هم و نشده یکلام یلیخ ن،ید آن در که شود می ظاهر ییها فرهنگ در همه
 امکـان چنـین،   هـم . یاسـلام  جوامـع  ماننـد  است، افتهی سازمان مقررات و نیقوان با ،روزانه

 در را ریتفس ـ امکـان  ،اش يبعـد  چنـد  يها امیپ لیدل  به رسانه و شده فراهم زین ینید ریستف
 زین و شوند تهیسکولار تیتقوسبب  توانند میها  رسانهطور  همین. است کرده جادیا مخاطب

                                                   
1. Bauer, Thomas A, Religion und Medien, Projektkonzept Religion und Medien. 
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 ـتقو بـه  نجرهاي دیگر، م برخی جامعه در  ـد شـدن  یاس ـیس تی  ریتـأث . شـوند  جامعـه  در نی
 یاخلاق ـ یقطع مرجع به ،موارد یبرخ در یحت که است اي گونه به ،یغرب جوامع درها  رسانه

 . شوند میتبدیل  جامعه در یاجتماع و یفرهنگ و
 سرعت و کنند می دیتول را بودن یمذهب از يدیجد شکل و تحولاتها  رسانه] غرب در[

. فرهنـگ  و جامعـه  اقتصـاد،  اسـت، یس با روزانه یزندگ نیب دیجد يا رابطه مانند ،بخشند می
 قی ـعلا کـه  چرا ،کنند ینم تیکفا دیجد يها درخواست نیا يبرا يا واسطه یسنت يابزارها

 سـا یکل از خـارج  یزنـدگ  ینید يها يریگ جهت کاهشبرابر  در ،ینید ریتفس نظام به ندهیفزا
 در توانـد  ینم ـ گـر ید ،یشخص ـ يهـا  حوزه در ینیدهاي  موضوع به علاقه. است گرفته قرار
 یزنـدگ  از بخش کی به ،گذشته از شیب نید. شود ارضا و نیتأم ییسایکل یسنت ینید نظام
 تحـت  وشود  می منعکس اندازه همان بهها،  رسانه توسط که است شده دچار ما روزانه زنده

 ـا یط در .ردیگ می قرار ریتأث  ـجر( پروسـه  نی  ـد ،)انی  ـغ نی  ـ سلسـله  ری  و شـود  مـی  یمراتب
هـا   رسـانه . شـوند  می یاجتماع يها ییبایز از ئیجز لهیوس  نیبد ی،اخلاق و ینید يها ارزش

 بـه  نکهیا ای ببرند استیس سمت به ای بازار قیعلا سمت به را ینید فرهنگ جهان توانند می
ــزار عنــوان  بــههــا،  انجمــن وهــا  مجموعــه  لهیوســ  ــدیبگ قــرار سوءاســتفاده مــورد ياب . رن

Bauer،2003(( 

 نید برضد ای خدمت در رسانه
 محـل  ،شـمندان یاند میان در نید گسترش درها  رسانهآثار  موضوع ،شد اشاره که طور همان

 در داري دیـن سبب گسـترش   توانند میها  رسانه که دارد وجود دهیعق نیا. است نظر اختلاف
 پخـش  و تولیـد  بـه  کـه  زمـانی  ولو نوین، هاي نیز بر این باورند که رسانه برخی از و شوند جامعه
 ایـن   ریشـه . گذارند نمی بر جا جامعه در شدن عرفی  جز اي یجهنت آورند، می روي دینی هاي برنامه

 هـا در  تکنولـوژي  آثـار  و عملکـرد  بـه  نگـاه  و تکنولـوژي  فلسفه حوزه در توان می را نظر اختلاف
 .برشمرد را متفاوت دیدگاه دو و کرد وجو جست جامعه

 ـا. نگـرد  مـی  لهیوس ـ و ابـزار   منزلـه   بـه  را يتکنولـوژ  ،دگاهید نینخست  یسـنت  اهنگ ـ نی
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٨٤٦  

 چیه ـ نفسه یف رسانه و يتکنولوژ ،نگاه نیا در. دارد شهیر ارسطو يها شهیاند در ابزارانگارانه
 بـا  متناسـب  را رسانه و يتکنولوژ توان می ،نیبنابرا 1.است یخنث يبار يدارا و ندارد ییمعنا

 يبعـد الگـوي دو  . باشد نید گسترش تواند می هدف نیا .گرفت کار  به گوناگون هاي هدف
 دانـش  يکارآمدسبب  و دارد بسیاري داران طرففیلسوفان،  و مهندسان در میان یی،ارسطو
هـایی  انتقاد بـا  مـدرن  يها رسانه عصر فیتوص يبرا یول ،شده ارتباطات  حوزه در یمهندس

 ـا بـه  نسبت ،اهانتقاد مجموع. سترو روبه  ـد نی  کـه  داده لیتشـک  را یمخـالف   جبهـه  دگاه،ی
  . دانند ینم طرف یب را رسانه و يتکنولوژ

 بـه  ابزارانگارانه دگاهید که است منتقدان نیا جمله از ي،فرانسو شناس جامعه الول، ژاك
هـا،   يتکنولـوژ  او، نگـاه  از 2.هـایی دارد  ی، کاسـتی شناخت جامعه و یخیتاري، از نظر تکنولوژ

 ـخن ینقش ـ تواننـد  ینم ـ و شـده  تیهدا یخاص يارهایمع لهیوس  به ،رو نیازا .ندسودمحور  یث
 .باشند داشته
 قـرار  توجـه  مـورد  یـدگر ها هـاي  اندیشـه  همـه  از بیش ابزارگرایانه، نگاه به منتقدان  جبهه در
ــرد مــی ــا او. گی ــوژي، ارســطو اندیشــه رد ب ــاره تکنول ــري را آوري فــن درب  شــناختی هســتی ام
 را  آن یـت ماه بـدانیم،  خنثی و طرف بی اي مسئله را بر این باور است که تکنولوژي یدگرها .داند می

 نـوعی  بلکـه  نیسـت،   وسـیله  فقط رو، تکنولوژي این از. شد خواهیم آن تسیلم و ایم نگرفته در نظر
 و اسـت  اهمیـت  داراي رسـانه  و تکنولـوژي  منـدي از  بهـره  در منـافع  نتیجه، در 3.است انکشاف

بـا نـام    لوهـان کـه   همچـون مـک   اي، رسـانه  اندیشـمندانی . دانست طرف بی را رسانه توان نمی
  . گیرند می قرار  جبهه این در اند، شده  شناخته »اي رسانه جبرگرایان«

 ـزیتلو یبرخ ـ دیـدگاه  نیا از  ـ يدارا و زمیسـکولار  عصـر  محصـول  را ونی  یعرف ـ یذات
 ـ نـد یفرآ خـدمت  در یعیطب طور  به ونیزیتلو شود می گفته ،جهینت در. دانند می  شـدن  یعرف

 ـ تمـدن  يوردهاادسـت  یک ـی عنوان  به ونیزیتلو 4.ردیگ می قرار جامعه   شـه یاند مـروج  یغرب

                                                   
 .91، ص آوري و نظریه سه وجهی رسانه فنکلیفورد جی کریستیانز، . 1
  .93همان، ص . 2
  .8، ص 1، ش ارغنوننامه  شاپور اعتماد، فصل: ، ترجمه»پرسش از تکنولوژي«یدگر، ها مارتین. 3
، مجموعـه مقـالات سراسـري رسـانه تلویزیـون و سکولاریسـم،       نقش تلویزیـون در عرفـی شـدن فرهنـگ    محمدباقر زکی، . 4
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٨٤٧ 

 ،یعرف ـ يهـا  ارزش نشـر  ی، ماننـد متفـاوت  يهـا  صورت راه از و شود می دانسته زمیسکولار
 يهـا  گـروه  يسـاز  برجسته ،ینید فرهنگ عناصر از ییزدا تقدس ،یعرف يهنجارها شینما

 ـ فرهنـگ  گسـترش  در وساطت و یعرف مرجع  ـ ،یعرف  گسـترش  جامعـه  در را شـدن  یعرف
   1.دهند می

 از و شـود  مـی  ارائه سرگرمی صورت به  تلویزیون در که دین دارد پستمن نیز اعتقاد نیل
 جهـت  بـه  امر این او، دید از. کند می یاد داري دین و دین دشمنان نام با تلویزیونی، منبریان
 و تلویزیـونی  منبریـان  خطاهـاي  و اسـت  تلویزیـون  سـاختار  اساسـی  ماهیت و ذاتی تمایل
 نیست طرف بی بر اساس این دیدگاه، رسانه، ابزاري 2.نقش چندانی ندارد دینی، زانسا برنامه
 .برد کار  به  دین ترویج جمله از هدفی هر براي را آن بتوان که نیست

 هـدف  بـا  اي، رسـانه  محتـواي  انتشـار  و تولید انگیزه کلان، گذاري سیاست است ممکن
 یـا  مناسـب   رسـانه  گـزینش  بـه  تـوجهی  بی ولی گیرد، صورت جامعه در داري گسترش دین

 پژوهشـی . انجامید جامعه در داري دین داشت و به تضعیف عکس  نتیجه اي، رسانه مناسبات
 دهـد،  می نشان ایران صدا و سیماي سازمان در تلویزیون دینی هاي برنامه تولید نظام درباره

. اسـت  نبـوده  رسـازگا  آنهـا  هاي سازندگان هدف با دینی، هاي برنامه تولید از حاصل آمد پی
دیـن،   بـه  کـارکردي  نگـاه  دینـی،  هاي برنامه تولید در که دهد می نشان پژوهش این نتایج
 حقانیت دنبال به دین، به کارکردي نگاه. است شده دین شدن عرفی مسیر در حرکت سبب
 هـاي  آمـوزه  اجتمـاعی  و هاي فـردي  فایده و آثار دنبال به بلکه نیست، آن هاي آموزه و دین

 عرفی معیارهاي جمله از را گرایی فایده به مداري ارزش از انتقال که آنجایی از. رود می دینی
 تلویزیـون  در دینـی  هاي برنامه تولید در دین به کارکردي رویکرد پس اند، دانسته دین شدن

  3.شود می منجر دین شدن عرفی به
 عنـوان  بـا  آن از و دارد را مخاطب فراگیري سطح بیشترین که است اي رسانه تلویزیون،

                                                   
  .204ـ  198همان، صص . 1
 .232، ص 73، سال هفتم، ش سیاحت غرب، ماهنامه »نمادهاي تلویزیونی«نیل پستمن، . 2
  .9نامه دوره کارشناسی ارشد علوم ارتباطات، ص  ، پایان»لویزیون در سازمان صدا و سیماهاي دینی ت نظام تولید برنامه«بشیر معتمدي، . 3
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٨٤٨  

   1.شود می یاد رسانه آساترین غول
 الکترونیکـی  هـاي  رسانه گسترش وجود با دهد، می ها نشان پژوهش جدیدترین نتایج. 3

 زمینـه  در کشـور  تـرین  پیشـرفته  کـه  امریکـا   جامعـه  در هنـوز  ارتبـاطی،  نوین هاي شبکه و
 اي رسـانه  فمصـر  بیشـترین  تلویزیـون  اسـت،  ارتبـاطی  جدیـد  هـاي  آوري فن به دسترسی

 و دیـن   رابطـه  بررسـی  رو، ایـن  از 2.دهـد  مـی  اختصـاص  خود به را روز طول در شهروندان
  .است اي ویژه اهمیت داراي تر، دقیق طور به  رسانه، فراگیرترین عنوان به  تلویزیون،

 ونیزیتلو و نید
 زهامـرو  کـه اسـت   يضرور تیواقع نیا يادآوری ،ونیزیتلو و نید بحث به پرداختن ازپیش 

 يهـا  واره طـرح  یعنی ی،اجتماع متن. است درآمده جامعه در یاجتماع متن مثابه به ونیزیتلو
 مـتن . دهـد  مـی  شـکل  و مـرتبط  هـم  بـه  مـا  یزندگ یمتنوع يها  برنامه که روزانه یزندگ

 ـا. روزانـه  یزندگ روال میتنظ یعنی ی،اجتماع  یخیتـار هـاي گونـاگون    دوره درهـا   مـتن  نی
 را روزانـه  یزنـدگ  یحیمس ـ مـتن  احتمالاً ی،وسط قرون دري نمونه، برا. است بوده متفاوت
 تحـت . کردند می میتنظ ینید مراسم وها  آموزه با را خود یزندگ مردم یعنی ،داد می سازمان

 بـا  افـراد  و بـود  کننده نییتع فرد سرنوشت در که داشت وجود ییها متن خرده ی،حیمس متن
دوره  در ،نسـانس ر از پـس . معاد و يرستگار مانند ،کردند می تیمعنو و تیامن احساس آنها
 را خـود  یزنـدگ ها  انسان و دش سکولار یمتن و نبوده ینید متن گرید ی،اجتماع متن ،دیجد
 یسـنت  مـتن  بـا  را مـتن  نیا گاه و کنند می میتنظ رهیغ و يکار ی،اجتماع تعهدات اساس بر
 ـاهم روز ساعات میتقس ،دوره نیا در. میده می وندیپ  روز مـتن  سـازمان  ، ولـی ابـد ی مـی  تی

  3.ستین آگاهانه
 يا رسـانه  بـه  جیتـدر  بـه  ،شد یاجتماع صحنه واردمیلادي  1950  دهه از که ونیزیتلو
 زمـان  اسـاس  بـر هـا   برنامه. کرد می ییبازنما را سکولار یاجتماع متن همان که شدتبدیل 

                                                   
 .3، فرهاد رادپور، ص تلویزیون و مخاطبان آناندرو انبرگ و پاتریک باروایز، . 1

2. E. Bohn, Roger., E. Short, James, ",How Much Information? 2009 Report on 
American Consumers",Global Information Industry Center, University of California, 
San Diego2009. 
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 نقـش  ،زگردهـا یم. شـد  مـی  میتنظ جامعه درها  انسان فراغت اوقات ،قیعلا ای کار ای یکسل
 آشـنا  یاجتمـاع  طبقات انواع یزندگ با را ماها  الیسر. افتی را گذشته دوستانه يها زدن گپ

 یواقع ـ مـتن  ردهنـده ییتغ خـود  و برود فراتر یحت توانست ونیزیتلو یاجتماع متنکرد، ولی 
 ـتغ جادیا در توانست ونیزیتلو. گرفت شکل دادیرو شبه همان ،قتیحق در. شد  یعاجتمـا  ریی
هـا   دولت به یمردم هاي ض اعترا وها  شورش شینما با ایدن در ونیزیتلو. باشد داشته ینقش

 ـتبل با طور  نیهم وها  جنگ و  شینمـا  بـا  و سـم یکمون کـردن   سسـت  در یـی گرا مصـرف  غی
) یمنف ـ و مثبت( یاجتماع يها ارزش وها  دگاهید رییتغ در بار نیاول يبرا ی،جنس يها صحنه

 مـتن . اسـت  شـده  متنوع امروزه ، ولیبوده ساده گذشته در یاجتماع متن .است داشته ریثأت
 اثـر  یاجتماع متن از رسانه ،نیبنابرا. است یافته تنوع نسبت همان به زین ونیزیتلو یاجتماع

 ـ. شـود تبـدیل   مـتن  کی به ی،اجتماع متن از فراتر تواند می و ردیپذ می  جامعـه  مـتن  یوقت
 در 1.شود ینید حس تیتقو موجب و کند فایا نقش متن نیا در تواند می زین رسانه ی،اسلام

 طیشـرا  بـا  را خـود  مخاطبـان  يا رسانه متون. کرد مطرح را مقاومت موضوع توان می نجایا
 ـ به نیا. سازند می آشنا فرهنگ يریگ شگل يضرور  در مخاطـب  بـه  قـدرت  انتقـال  ايمعن

 مـتن  ماننـد  ی،جمع طیمح که تسا زین نیا نشانه نکته نیا. هاست رسانه متن قرائت ندیفرا
 شـکل  آن برابر در اجتماع و فرد یآگاه و ياریهش که کند می عمل یاجتماع يا نامه شینما
  2.ردیگ می

کنـد،   مطـرح مـی   نظـر  صـاحب  عنوان  به را لوهان مک نظر ، نخستموضوع تبیین براي
 و تکنولـوژي  منتقـد  و مریکاییا نویسنده و متفکر ،پستمن نیل اظهارات جدیدترین به سپس
  . پردازیم می دین و تلویزیون بارهدر مدرن هاي رسانه

: شـود  مـی  یـادآور  مـردم  بـه  را تلویزیـون  مهـم  اثـر  سه ،گرایانه ذات نگاه با لوهان مک
 اي اسـطوره  سـازي  شخصیت الکترونیک فضاي در تلویزیون که معنی این به 3سازي اسطوره

                                                   
  .همان. 1
  .16نیا، ص  ، مسعود آریاییبازاندیشی درباره رسانه، دین و فرهنگ استورات هوور،. 2

3. Mythologizing effect. 



»
انه

رس
 و 

ين
ش د

ماي
ت ه

الا
 مق

عه
مو

مج
« 

 

٨٥٠  

 در آنچـه . است حیاتی اي واقعه ،معمول يیدادرو اینکه يالقا يامعن به 1سازي تاریخ. کند می
 2شـناختی  تراکم. شود نمی داده نشان که است چیزي از تر مهم ،شود می داده نشان تلویزیون

، دهـد  مـی  انتقـال  محـدود  زمـان  در فشرده صورت  به را اطلاعات تلویزیون که امعن این به
   3.ندارد کردن فکر فرصت بیننده کهاي  گونه به

 پخـش  تلویزیـون  در کـه  واقعیـت  از تصویري ،مریکاا جامعه در است معتقد پستمن نیل
 توصـیف  مـردم  تا که است اي گونه به و گرفته را اشاره مورد واقعیت آن خود جاي شود، می

 اي لطمـه  میان، این در. کنند نمی باور را آن وقوع گویا نبینند، تلویزیون صفحه بر را اي واقعه
 از نمونـه  گویـاترین  اسـت،  شده وارد مذهب بر تلویزیونی مانند، »شو« هاي برنامه راه از که

 شـمار  بـه  مریکاییـان ا هاي برداشت و باورها در دار پرطرف رسانه این عمیق هاي کاري دست
 شـده بـدل   فرهنـگ  فرمانـدهی  مرکز به ،متحده ایالات در تلویزیون ،او عقیده به 4.رود می

 پـانزده  و چهارده هاي قرن در مثلاً ،وسطی قرون در که کلیسا از شکلی به تلویزیون« .است
 کانـال  از گـذر   بـه  منـوط  چیـزي،  هـر  یافتن مشروعیت. است شده تبدیل بودیم، آن شاهد

   5.»ایم شده تبدبل تلویزیونی قوم یک به ما نظر این از و است تلویزیون
 تلویزیـون  در مـذهب «: کند می بیان گونه این را مریکاا در مذهب و تلویزیون ارتباط وي

 بسیار گران موعظه اگر. است گرفته خود به نمایشی کار و کسب از شکلی آور شرم طرزي به
 در سـنتی  هیچ یا عقیده هیچ الهیات، هیچ تاریخ، هیچ بگیرید، نظر در تلویزیون در را موفق
 کسب تلویزیون  رسانه از را خود قدرت و مشروعیت آنان بلکه ،نیستید شاهد آنها هاي برنامه

   6.»کنند پا و دست خود براي کاریزماتیک اي وجهه ،کنند می تلاش و
 فرهنـگ  یـک  بـه  نوشـتاري  فرهنـگ  یـک  از چرخش حوزه، یک در ،پستمن عقیده به

. شـود  مـی  حـوزه  آن بازتعریف به منجر که دلیل این به .رسد می خطرناك نظر به تصویري،

                                                   
1. History Farbication effect. 
2 Cognitive Compression effect 

 .243، گودرز میرانی و بهزاد دوران، ص ها شناسی رسانه نشانهمارسل دانسی، . 3
 .9، صادق طباطبایی، ص زندگی در عیش، مردن در خوشینیل پستمن، . 4
  .همان. 5
  .16ص  همان، . 6
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 بـه  و شـده  جامعه در دین بازتعریف هب منجر ،دهد رخ اي واقعه چنین اگر ،دین حوزه در مثلاً
 کـه  نوعی آن از دیگر چیز هر یا شناختی جامعه یا تحلیلی و تجزیه یا منطقی اي مسئله جاي 

 . کند می تبدیل زیباشناختی مسئله یک به را آنها است، بوده دین
 ـ پروسـه  رایز ،است نشده زده کنار جوامع همه در نید که میباور نیا بر ما   شـدن  یعرف

 ـ غـرب  کـه  میینگـو  اگـر . اسـت  افتهین تحقق جوامع همه در  کـم  ، دسـت بـوده  اسـتثنا  کی
 یاساس ـپرسـش  . پروسـه  کی تا است بوده پروژه کی شتریب یاسلام جوامع در شدن یعرف

هـا   رسـانه . ابـد ی می ارتباطهایی خطر چه و امکان چه با ،ونیزیتلو در نید ارائه که است نیا
 هـا نآ  رو، ازایـن . هسـتند  مطـرح  تـه یمدرن يهـا  میپـارادا  و هاالگو عنوان  به ونیزیتلو جمله از
 یارتبـاط  اي لهیوس عنوان به صرفاً و باشند یخنث و تفاوت یب ییمحتوا هر برابر در توانند ینم

کـه   یاساس ـپرسـش   .انـد  خورده گره یخاص فرهنگ با معنا جهت از آنها بلکه ،بکنند عمل
 ـزین در رسانه از جملـه تلو یدر عرضه د يدین است که چه امکان و تهدیا ،مطرح است ون ی
 یمیپـارادا  ییبازنمـا  يبـرا هـا   رد که رسانهیگ سرچشمه میجا  نیاز ا پرسشن یوجود دارد؟ ا

 ـذ در .ه استوار استین ادعا بر چند فرضیا .ستندین یل خنثیک وسایآنها . ته هستندیمدرن  لی
 ـا رد ملأت لزوم تا میکن میبیان  را ونیزیتلو يها یژگیوبرخی   ـ اثبـات  را موضـوع  نی  .میکن

هـا   تیواقع همه ونیزیتلو. است »هدف خود« بلکه ،ستین رسان امیپ و رسانه کی ونیزیتلو
 سـخن،  نیا. کند می نشیگز خود يها علاقه و قدرتسود  به را آنها بلکه ،دهد ینم نشان را

 ـ محتـوا  در شـکل بر این باور بـود،   که است پستمنسخن  هیشب  ـزیتلو. دارد ریثأت  قـادر  ونی
 ـپ خـدا،  تواند ینم اوبراي نمونه،  .دهد نشان را یمعان از ياریبس ستین  را فرشـتگان  و امبری

 ـبا آنهـا  دنیکش ـ ریتصو به يبرا او. دهد نشان  کـلام،  از اسـتفاده  .سـود ببرنـد   کـلام  از دی
 ـا. اسـت  کننـده  خسته ونیزیتلو در موضوعات نیا اثبات يبرا گوو گفت و مصاحبه  قالـب  نی

 .شود ارائه تواند می چگونه و یامیپ چه کند می نییتع که است نویزیتلو

 اوقـات  در کـه  است يا لهیوس ونیزیتلو. کند می فیتضع را فکر و کلام قدرت ونیزیتلو
. سـت ین قی ـعم و یطـولان  مباحـث  يبـرا  یمناسـب  لهیوس ،رو نیازا .شود می استفاده فراغت
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 ـگو می ونیزیتلو نهیزم در خود گانه سههاي دستور در پستمن  ـب... دشـمنان  همـه  از«: دی  انی
 لیوسـا  همـه  وهـا   مخالفـت  استدلال، اظهارات، ات،یفرض ل،یدل. است نیتر ترسناك کردن

  1.»کند می لیتبد ویراد به را ونیزیتلو یعقلان بحث کی يبرا یسنت
 محتـوا  بـر  را فـرم  و شـکل  نیهم ـ و اسـت  کردن تکه تکه و برش به مجبور ونیزیتلو
 ـ شود پخش و ضبط يا برنامه چه نکهیا. کند می غالب  مـلاك « اسـاس  بـر  تنهـا  ،نشـود  ای
 براي نمونـه، پخـش  . باشد جذاب تواند می چیزي چه که است اساس این بر بلکه نیست، »رسانه
 رو، ایـن  ازایـن . باشـد  کننـده  خسـته  بیننـده  بـراي  اسـت  ممکن مذهبی مراسم یا دعا برنامه یک

 محتـوا  اسـت  ممکـن  میـان،  ایـن  در و کند می جداب را هاآن خود هاي برش با که است کارگردان
 ـزیتلو از مـذهبی  هاي برنامه پخش به که آنهایی. ببیند آسیب  ـ ونی  ـبا ،مندنـد  هعلاق  ـا در دی  نی

 جـاد یا صـدا  و سر ونیزیتلو در است ممکن ،شود میی تلق مهم نید در آنچه که کنند ملأت
 .دارد کار و سر یعموم علاقه با ونیزیتلو. کند

 آنجـا  از اسـت،  گفتـه  هگل که گونه همان روح و فکر. است فکر و روح قاتل ،ونیزیتلو
 ـا بـه  تواند می را خودش آن سپس ،شود می داشته نگه فکر کی که شود می آغاز  لهیوس ـ نی

 ـزیتلو و اسـت  زمـان نیازمند  نیا که بکند متحول  ـا يبـرا  ییجـا  ونی . گـذارد  ینم ـ کـار  نی
 ـزیتلو يسـاز  رنامهب در یاصل محور زمان در ییجو صرفه  ـزیتلو در قـت یحق. اسـت  ونی  ،ونی

 آنها ،رو نیازا .است دیجدهاي  موضوع دنبال شهیهم رسانه نیا. است »انیجر« و »حرکت«
 مطـرح  حـرارت  با را یموضوع ،ونیزیتلو. سازد می مصرف یب را آن زود وکند  می استفاده را

 ـن مهـم  حوادث. سپارد می یفراموش به عیسر و کند می  ـ يروز چنـد  زی  در تواننـد  ینم ـ شیب
 . بمانند ونیزیتلو صفحه
 ـزیتلو. ردیگ می دهیناد را نید ونیزیتلو ،کنند می تصوربرخی  گاه  ـد ونی  و کنـار  در را نی

 ـد يرقبابرخلاف کلیسا،  و کند می مطرح معنابخش عنوان  به ،گرید يزهایچ يبالا نه  را نی
ــه را آنهــا بلکــه ،ســازد ینمــ خــارج صــحنه از  و نیتــر جــذاب ،ننــدهیب و رضــهع ننــدهیب ب

                                                   
1. Achenbach, Gerd B“ Die Lage der Religion in der modernen Gesellschaft und die 
Medien- Eine Expertise” In: Zeitgeistlich, Religion und Fernsehen in den neunziger 
Jahren,S, pp: 95-121. 
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 ـد«توان گفت  ، میگفته شدباره  نیبر اساس آنچه در ا .کند می انتخاب را نیتر ارضاکننده ن ی
رسـاند و تفـاوت    مـی  ن موضوع را به اثبـات یا ،تز پنجست و کپلر با ین نیک دی ،»اي رسانه

  1.دهد می را نشان یک تماشاگر برنامه مذهبیبا  ی،نیمن در امور دؤک میمشارکت 

 يریگ جهینت
 ـید ارتباطـات  منش آن یط که است يدیجد گفتمان ي،ا رسانه نید  ـ و ین  و موضـوع  یحت

 ییبازنمـا  موجبـات  ن،ید کردن دیبازتول با يا رسانه نید. ابدی می رییتغ ینید گفتمان کارکرد
 ـد تیموقع رییتغ با و فراهم را نید  ـهو ،یعمـوم  افکـار  در نی  ـید تی  ـجد ین  از متـأثر  ي،دی

 ،لهیوس ـ نیبد. کشد می چالش به را یسنت ینید ينهادها و کند می جادیا یفرافرهنگ لعوام
 دهـد  نشان یعموم فرهنگ در را خود تا دهد می قرار استفاده مورد را رسانه ،ییسو از ن،ید
 ـم. گـذارد  مـی  اثر ینید فهم در نید به توجه ضمن زین رسانه ،گرید ییسو از و  ـتوف زانی  قی

 ـگ بهـره  به ،یعموم هنگفر بر نید ياثرگذار  ـد يری  ـد اگـر . دارد یبسـتگ  رسـانه  از نی  نی
 يهـا  رسـانه  راه از الا و ببرد بهره مدرن  رسانه از دیبا ،بگذارد اثر یعموم فرهنگ بر بخواهد

 يهـا  رسـانه  راه از محـدود،  اریبس ـ يگـذار اثر نفـوذ  و نییپـا  انتقال سرعت لیدل  به ی،سنت
 بـا  چنـد  هـر  ،شـود  می قلمداد یانقلاب و معترض نید و شود می دهیکش چالش به ي،ریتصو
 .شود یدولت است ممکن ای شده یمدن نید رسانه، يمند بهره

 و مهـم  رکن سه عنوان  به ،رسانه و نید جامعه، گاهیجا به توجه ي،ا رسانه نید بحث در
 ـ باشـد  سکولار جامعه نکهیا. دارد تیاهم اریبس گذار،اثر  ـد ای  ،مخاطبـان  بـا  ارتبـاط  و دار نی

 ـاسیس نظام و مدرن ای باشد یسنت  نکـه یا ای باشد آزاد مهین آزاد، ک،یدموکرات آن ياقتصاد ی 
 ـ باشد) رانیا  جامعه مانند روزمره شئونات  همه در يجار و يسار( یزندگ نید ن،ید  ـد ای  نی
 ـد ظهـور  یچگونگ در ،یدولت ای باشد یخصوص رسانه نیچن و هم ییسایکل  در يا رسـانه  نی

                                                   
1. Keppler, Angela,Medienreligion ist Keine Religion, Fünf Thesen zu den Grenzen 
einer erhellenden Analogie“ In: religiöse Funktionen des Fernsehens?..., Günter 
Thomas, Wiesbaden: Westdeutscher Verlag, PP: 225-231. 
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ک نظـام  ی ـحکـم   ی،جمع ـ یل ارتبـاط ینظـام وسـا   .گذارد اثر می طور متفاوت  هب جامعه هر
ط یآن در چـارچوب شــرا  يهـا و عملکردهــا  کـه کــنش  ینظــام .را دارد یده اجتمـاع ی ـچیپ

از نظـام   یچ بخشیعملکرد ه .ردیگ می صورت ،کند می که در آن عملاي  و جامعه یاجتماع
بـراي  . وه عملکرد کـل نظـام درك کـرد   یشتوان بدون توجه به  نمی را یل ارتباط جمعیوسا

 و آمـوزش  چـون  یینهادهـا  کـارکرد  مـوارد  از ياریبس در ،مدرن جهان در ونیزیتلونمونه، 
 دوش بـه  را ياقتصـاد ی ـ  اس ـیس يهـا  سـازمان  و یاجتمـاع  و یفرهنگ ـ ينهادها پرورش،

  . کشد می
 ـزیتلو يا رسـانه  کارکرد ،شد اشاره که گونه همان  ـید يهـا  برنامـه  در ونی  جوامـع  در ین
 ـ جوامـع  در. اسـت  متفـاوت  گوناگون،  ـزیتلو مسـتقل  يهـا  برنامـه  سـاختار  در ی،غرب  ،یونی

 در کـه  ی صـورت  در رود، می آنتن يرو خاص یمقاطع در یمذهب و ینید مستقل يها برنامه
 کـه  اسـت  حـاکم  ونیزیتلو رسانه بر ینید میپارادا کی) رانیا جامعه مانند( سالار نید جوامع

  تحـت هـا،   الیسـر  وها  لمیف اخبار، ها، گزارش ها، برنامه همه مستند، و خاص يموارد جز به
 ـ جوامـع  در. اسـت  جامعـه  ینید حاکم گفتمان ریتأث و نفوذ  ـید انتظـار  ی،غرب  و رسـانه  از ین
 ـ ،شـود  مـی  محـدود  ژهیو يا برنامه و خاص يا شبکه به حداکثر و ندارد وجود ونیزیتلو  یول

 ـزیتلو يهـا  شبکه همه در و يحداکثر يانتظار ،رانیا  جامعه در انتظار نیا  ـد. اسـت  یونی  نی
 توسـعه گونـاگون   جوامـع  در ي،امـروز  جهان در ،ینید گفتمان گسترش و نفوذ با ي،ا رسانه

 ـپ انتقـال  و نـوع  ولی است، آورده وجود به را يدیجد ینید مطالبات و کرده دایپ  عمـق  و امی
 در خانـه  به یسنت نید در معبد از ی،نیامه دبرن ياجرا مکان. است ساخته دگرگون را ارتباط

 ـزیتلو نید ای اي رسانه نید  ـد در مؤمنـان  جمـع  و شـده  لیتبـد  یونی  جمـع  بـه  ی،سـنت  نی
 ـید ،یسنت نید در امیپ انتقال و نوع. است افتهی لیتقل یخانوادگ  ـ ي،فـرد  و ین  ـد در یول  نی

 ـ ،قیمع یسنت نید در ارتباط عمق. است یجمع و یاجتماعی ـ  نید یونیزیتلو  ـد در یول  نی
 یتابع نکه خود آنها عموماًیل ایدله ب ی،جمعهاي  رسانه .است یسطح یونیزیتلو ای يا رسانه
رانه بـوده و از موضـع   یز سـوگ ی ـن نیپرداختن آنها به د ،هستند يا منافع اقتصادیاست یاز س

ه بـه  بلک ـ ،کنند یا تلاش نمیت همچون انبیبشررهایی  يآنها برا. ستیها ن انسان يرستگار
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 ـا ی ـ یک نهاد اجتمـاع یعنوان  هحداکثر ب ،رانهیر سوگین در حالت غید  یک سـنت اجتمـاع  ی
جـاد  یخـود مجبـور بـه ا    يابـزار هاي  یژگیو وها  ل ضرورتیدل هن بیآنها هم چن. توجه دارند

 ـید هاي امیپ يدر صورت و محتوا یراتییتغ  ـی ین  ـو بازتول ییبازنمـا  یعن در . د آنهـا هسـتند  ی
چنـین   هم. کند می لیتحم) ینیدهاي  امیپ(ها  امیخود را بر پهاي  ر ضرورتنجاست که ابزایا

 ـ يبـرا  ی،عموم يبخواهند در فضا یجمع هاي رسانهاگر  در جامعـه   یک گفتمـان عمـوم  ی
 ـمتفـاوت و اد هاي  د نگرشیآنها با .هستندها  مجبور به ارائه تنوع کنند،تلاش  ان مختلـف  ی

تنوع دینی بالایی برخـوردار اسـت،   چون هند که از  یمعن امر در جوایا .کنند یموجود را معرف
زیسـتی ادیـان را بـه     رو، آنها با خود پلورالیسم اجتمـاعی و دینـی و هـم    ازاین. اجتناب ناپذیر است

داران سـنتی و اکثریـت دینـی جامعـه را      آورند که این خود شاید واکنش منفـی طـرف   ارمغان می
   :توان گفت بندي می در یک جمع. برانگیزد
 ؛برد ی میافکار عموم يبه سو ینیدهاي  ط سازمانیرا از مح ینیرسانه گفتمان د .1
ر را در مخاطـب  یامکـان تفس ـ  ،اش يچنـد بعـد  هاي  امیل پیدل ه ب ی،جمعهاي  رسانه .2

 کند؛ میجاد یا
کنـد و   مـی  جـاد یا یثر از عوامـل فرافرهنگ ـ أمت ـ يدیجد ینیت دیهواي،  ن رسانهید .3
 ؛کشد می را به چالش یسنتهاي  نهاد

 یگر قرار دارد و مـتن اجتمـاع  یدهاي  ونیزیون در رقابت با تلویزیتلوویژه  ها به رسانه .4
 ـزیافته اسـت و تلو یش یافزا ییگرا مصرفه ببسیاري امروز متنوع شده و تا حد   ـون بای د در ی

 ـآن ن ینیر دیتفسرو،  ازاین. کندحرکت  یو متن جهان ین متن اجتماعیقالب ا توانـد   نمـی  زی
ل بـه  یتبد ین متن اجتماعیتواند فراتر از ا می زیاگرچه حود ن. باشد ین متن اجتماعیجدا از ا

ت حـس  ی ـن متن موجـب تقو یتواند در ا می رسانه یدر جامعه اسلامبراي نمونه، . متن شود
  .شود ینید

 ـکننـد   مـی  ن را دگرگونید ،جگر انیبه عنوان مها  رسانه  .شـوند  مـی  نی ـن دیگزیا جـا ی
را بـه  هـا   گذشـته ها،  رسانه. ک ابزاریاست و نه  یک نهاد اجتماعین رسانه عنوا هون بیزیتلو

دهنـد و   مـی  زمـان مسـائل روز را نشـان    همو  کنند می از آنها آگاههمگان را آورند و  می ادی
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هـاي   جهان و نقاط مختلف آن را بـه شـکل   ،ونیزیتلو. دهد می نندگان را در آن مشارکتیب
 ـترب يفه آموزش و ارتقـا یوظ یون حتیزیتلو .دهد می نندگان نشانیبه ب گوناگون ت آنهـا را  ی

 ـیرا ن یرسان فه اطلاعیون وظیزیتلو. عهده گرفته استه ب  ـعهـده دارد آن با ه ز ب  ـد بـه دن ی ا ی
مداران و مسـئولان   استیکند تا س ی میرا طراح ییگوهاو بحث و گفترو،  ازاین .جهت بدهد

 ـون با ایزیلوت. از جهان ارائه کنند يریک تصویون یزیتلو کـه در انتقـال مـا بـه      ین قـدرت ی
  1.گردد می ده مطرحنضاح کنیک نهاد عالم، ایعنوان ه ب ،دارد مختلف يها ها و مکان زمان

                                                   
1. Hickenthier, Knut “Transformationen, Sinnstiftung, Wertevermittlung und 
Ritualisierung des Alltags durch das Fernsehen”, In: Religiöse Funktionen des 
Fernsehens, Günter Thomas,Wiesbaden: westdeutscher Verlag, pp: 30-36. 
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