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 ثسوِ تعبلی

اتبق گفتوبى سبشی اقتصبد هقبٍهتی ثٌیبد  ؛ دثیسخبًِالعبلی هدظلِ ای گرازی سبل حوبیت اش كبلای ایساًی تَسظ اهبم خبهٌِ پس اش ًبم

دز صدد احصبء سلسلِ هسبئل هسثَط ثِ حوبیت اش كبلای ایساًی ثسآهدد   لدرا ثدب اسدتفبدُ اش سدوٌبى ٍ       )عج(فسٌّگی خبتن الاٍصیبء

توصصدبى  ًفدس اش ه  03ٍ هطبلعِ آثدبز هتتدَة ًٍطدسیبت هَ دَد ٍ ًاسخدَاّی اش       العبلی هدظلِ ای زٌّوَد ّبی حضست اهبم خبهٌِ

 دستِ ذیل دستِ ثٌدی گسدیدُ است  0هسئلِ هوتلف   وع آٍزی ضدُ ٍ  دز  03ضجتِ هسبئل  حوبیت اش كبلای ایساًی حدٍد 

 مسائل نگرشی مصرف كننذه به كالای ایرانیمسائل نگرشی مصرف كننذه به كالای ایرانی    -الفالف

 مسائل كنشگران اقتصادی نسبت به حمایت از كالای ایرانیمسائل كنشگران اقتصادی نسبت به حمایت از كالای ایرانی  -بب

 مسائل حاكمیتی، سیاستی، تقنینی مربوط به حمایت از كالای ایرانی مسائل حاكمیتی، سیاستی، تقنینی مربوط به حمایت از كالای ایرانی     -جج
ّبی عولتسد  هسألِ ثِ عٌَاى اٍلَیت 14، «ظسفیت»ٍ « فَزیت»، «اّویت»ضبخص  0هسألِ ثب تَ ِ ثِ  03لاشم ثِ ذكس است كِ اش ایي 

 گسدد  گصازش ثِ پیَست تقدین هیّویي  5الاٍصیبء)عج( دز سبل  بزی هطوص گسدیدُ كِ دز صفحِ  ثٌیبد فسٌّگی خبتن
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نگرش‌:‌الف

 مصرف‌کننده

عدم شناخت و 

 تمییز کالای ایرانی

عدم اعتماد بى نفس 

 ملی 

چشم و هم چشمی 

و هراس از شماتت 

 اطرافیان

 خرید کالای قاچاق

ضعف در سواد 

 اقتصادی مردم 

عدم تعصب نسبت 

 بى تولید ملی
فرهنگ تفاخر بى 

 کالای خارجی

توجى بى منافع 

شخصی کوتاه مدت 

و عدم توجى بى آثار 

اجتماعی انتخاب 

 های فردی

فقدان پیشران 

اجتماعی در رابطى 

 با کالای ایرانی

نگرش منفی تجربی 

نسبت بى کالاهای 

 ایرانی

کاهش اعتماد 

 عمومی
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کنشگران‌:‌ب

 اقتصادی

قوت‌نظام‌توزیع‌

 کالاهای‌خارجی

حاشیه‌سود‌

بیشتر‌فروش‌

 کالای‌خارجی

عدم‌توجه‌به‌

تبلیغات‌و‌تحقیق‌

 و‌توسعه

بسته‌بندی‌

نامناسب‌

 کالاهای‌ایرانی

عدم‌تنوع‌کالای‌

 ایرانی‌

خدمات‌پس‌از‌

فروش‌ضعیف‌

 کالاهای‌ایرانی

عدم‌تطابق‌کالا‌

با‌نیاز‌و‌سلیقه‌

 مشتری‌ایرانی
عدم‌تمایل‌به‌

 فعالیت‌تولیدی

کیفیت‌کم‌بعضی‌

از‌کالاهای‌

 ایرانی

ریسک‌بالای‌

 کالای‌ایرانی‌

فقدان‌نشان‌های‌

 تجاری‌معتبر

واردات‌و‌خرید‌

و‌فروش‌کالای‌

 قاچاق
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 هزینى های بالای تامین اجتماعی

 انعطاف ناپذیری قانون کار

 مردمی نبودن اقتصاد

 عدم مزیت سنجی منطقى ای 

 ضعف در سواد اقتصادی مسئولین

 هزینى های بالای مالیاتی

 دیپلماسی ضعیف اقتصاد

 بالا بودن نرخ سود تسویلات بانکی بى تولیدکنندگان

 فرآیند های طولانی مدت ترخیص کالاهای واسطى ای

 عدم توجى بى اخذ مالیات با توان تولیدکننده

 عدم مدیریت هوشمند تولید و صادرات و واردات

 عدم اخذ مالیات از بازارهای غیر مولد

 عدم تخصیص هدفمند یارانى ها بى تولید 

 فقدان نظارت بر کیفیت کالاها و تولید

 کم بودن تعرفى بر واردات بی رویى کالاهای نوائی

 فقدان نظام بوینى استاندارد

 توجوی بى حقوق مالکیتبی

 فقدان رویكرد یكپارچى حاكمیتی در تعامل با کسب وکارها

 عدم همکاری دستگاه ها در صدور مجوزهای لازم

 بنگاه داری دولت و بانک ها

 حمایت های غیر منطقی از برخی شرکتوای تولیدی نا کارآمد

 زیرساخت های ناکافی 

 بوره وری پایین عوامل تولید

 عدم ثبات قیمت منابع و مواد اولیى 

 عدم ثبات اقتصادی

 ضعف تکنولوژی

 عدم کارکرد شورای رقابت

 عدم توسعى بازارهای مالی

 عدم جلوگیری از ورود کالای قاچاق

 آنجویی ناشی از  تولید در مقیاس پایین و عدم بوره برداری از منافع صرفى

 وابستگی غیر متعارف بى بودجى دولت و در آمدهای نفتی

 ضعف مدیریت بنگاه های تولیدی

 برند سازی و تبلیػات عالی رقبای خارجی

 فقدان استراتسهای بلندمدت در بنگاه های تولیدی

 عدم ارتباط صنعت و دانشگاه و فقدان اقتصاد دانش بنیان

 فقدان شناخت ساختار بازار داخلی و جوانی
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 تعصت ًسجت ثِ كبلای ایساًی

كبّص هصسف كبلای قبچبق ٍ كبلای 

 خبز ی

 ازتقبء سَاد اقتصبدی
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 هجبزشُ ثب قبچبق 

 هدیسیت ٍازدات 

 اصلاح ًابم ثبًتی

 هسدهی سبشی
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 هْبزت افصایی ٍ داًص افصایی 

 ازتقبء ضجتِ تَشیع

كیفیت، قیوت  )ازتقبء زقبثت پریسی
(ٍ ثبشازیبثی  

 تسٍیج كبزآفسیٌی

 «ظرفیت»و « فوریت»، «اهمیت»شذه با توجه به سه شاخص  های انتخاب اولویت

 

 

 

 

  

 

  

 

 

 

 

  

 

    

 

 

 

 

 

 

  

 

  

  

   

 

 


